SPRAWOZDANIE RZECZOWE FUNDUSZU PROMOCII MIESA WOtOWEGO za rok 2023

Fundusz Promocji Miesa wotowego dziata na podstawie ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o
funduszach promocji produktéw rolno—spozywczych (Dz.U. z 2021 r. poz. 1496).

Fundusz zostat utworzony w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia oraz promogji
wotowiny w Polsce i na swiecie. Fundusz zarzadzany jest przez komisje zarzadzajacg sktadajaca sie
z 9 cztonkéw (3 przetwércdw, 5 producentdw oraz 1 przedstawiciela izb rolniczych). Kadencja
cztonkéw komisji zarzgdzajacych trwa 4 lata.

Do kompetencji komisji zarzagdzajgcych nalezy: reprezentowanie intereséw branzy, ustalanie zasad
gospodarowania srodkami finansowymi , opracowywanie planu finansowego funduszu ,
sporzadzanie sprawozdania rzeczowego funduszu; uchwalanie regulaminu komisji, opracowywanie
strategii promocji wotowiny.

Realizowane zadania

»Promocja polskiego miesa wotowego”,

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie w terminie 01-04-2023 do 30-09-2023. i we
wspotpracy z Izbg Rolniczg w Opolu zorganizowata 8 wrzesnia 2023 r. w Gtubczycach zadanie pod
nazwg ,Promocja polskiego miesa wotowego”, ktdérego celem bylo promowanie wsréd
konsumentéw spozycia miesa wotowego i jego przetwordow oraz zwiekszenie udziatu ich spozycia w
codziennej diecie. Podczas trwania wydarzenia uczestnicy mieli okazje zapoznac sie miedzy innymi
z walorami promowanych produktdw, ich jakoscig, zaletami oraz wartosciami odzywczymi miesa
wotowego. Przeprowadzona impreza miata charakter promocyjny, ale rowniez i edukacyjny, ktéry
uswiadamiat uczestnikom znaczenie miesa wotowego w diecie cztowieka, jak réwniez byt dobra
okazjg do promocji produktéw i dan przyrzgdzonych na bazie polskiego miesa wotowego. Podczas
wydarzenia przeprowadzono bezptatng degustacje 6 potraw, tgcznie ok 2500 porcji. Na specjalnie
przygotowanym stoisku rozdawano materiaty informacyjne, ulotki i broszury pt. ,Promocja
polskiego miesa wotowego” finansowane z Funduszu Promocji Miesa Wotowego, ktére
informowaty o walorach zywieniowych i smakowych miesa wotowego. Zainteresowani uczestnicy
mogli porozmawiac z obstugg stoiska o wartosciach odzywczych miesa wotowego, ale réwniez z
wykwalifikowanym dietetykiem, ktéry stuzyt swojg fachowg wiedzg i doswiadczeniem
odpowiadajgc rowniez na pytania dotyczgce zbilansowanej diety uwzgledniajgcej dania
sporzgdzone na bazie miesa wotowego. Nieodtgcznym elementem przeprowadzonego wydarzenia
byty liczne konkursy dla dzieci i dorostych. Zwyciezcy konkurséw oprdcz nagréd rzeczowych
otrzymali dyplomy z Imieniem i Nazwiskiem jak réwniez zajetym miejscem w konkursie.
Konferansjer prowadzacy impreze kilkukrotnie zachecat do odwiedzenia stoiska, informowat o
walorach produktéw z miesa wotowego, zachecat do zwiekszenia spozycia w codziennej diecie, a
takze do degustacji wyrobdow znajdujgcych sie na stoisku oraz do udziatu w konkursach. Na biezgco



informowat, ze impreza zostata zorganizowana ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Wotowego.
Na potrzebe realizacji zadania zostaty podjete nastepujgce dziatania: opracowano i wykonano
materiaty promocyjne (baner — 1 szt., rollup — 1 szt., plakaty — 100 szt., ulotki — 1000 szt., dtugopisy
— 300 szt., smycze — 200 szt., chorggiewki — 300 szt., broszury — 1000 szt. Plakaty byty wywieszane
na tablicach ogtoszen na terenie wojewddztwa opolskiego. W imprezie szacuje sie, ze udziat wzieto
okoto 600 os.

W ramach Zadania zatrudniono 2 koordynatordw.

Wotowina — symfonia smaku

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie w terminie 01-04-2023 do 30-09-2023 od 01-
09-2023 do 15 -11-2023 i we wspodtpracy z Podlaska Izbg Rolniczg zorganizowata w dniu 12
pazdziernika 2023 r. w Biatymstoku podczas gali Agro KobieTy zadanie pod nazwg , Wotowina —
symfonia smaku”.

Zadanie miato na celu promocje wsréd konsumentéw, a w szczegdlnosci kobiet, spozycia
produktéw z miesa wotowego i zwiekszenia jego udziatu w codziennej diecie. Informacja o
wydarzeniu byta znalazta sie na tablicach informacyjnych lub innych widocznych miejscach , gdzie
rozwieszono plakaty informujgce o zadaniu. Ponadto, wybrani potencjalni uczestnicy wydarzenia
otrzymywali pisemne zaproszenia, ktérych dystrybucja w liczbie 350 szt., odbywata sie przez
Podlaska Izbe Rolnicza.

W dniu realizacji Zadania zorganizowano stoisko informacyjne, na ktérym obstuga informowata
uczestnikdw m.in. o walorach miesa wotowego, jego mozliwosciach kulinarnych i zachecata do
zwiekszenia udziatu wotowiny w codziennej diecie. Uczestnicy imprezy mogli sprébowaé potraw
przygotowanych z miesa wotowego. Na realizacje Zadania przygotowano po 350 porcji réoznych
dan do degustacji zawierajgcych mieso wotowe.

Do realizacji Zadania opracowano, zaprojektowano i wydrukowano broszure informacyjng w ilosci
350 sztuk, ktére rozdano podczas realizowanego zadania w Biatymstoku. Broszura zawierata
informacje o nazwie zadania i Zrédta sfinansowania. Do realizacji zadania zakupiono réwniez
gadzety promocyjne w postaci termosoéw, w ilosci 350 sztuk — z czego wszystkie zostaty rozdane w
Operze i Filharmonii Podlaskiej w Biatymstoku w dniu realizacji zadania. Na gadzetach byita
umieszczona informacja, iz zadanie zostato sfinansowane ze sSrodkdw Promocji Miesa Wotowego.

Celem uatrakcyjnienia wydarzenia zapewniono oprawe muzyczno - artystyczng wraz z
nagtosnieniem. Uczestnicy Zadania promocyjnego mieli okazje obejrze¢ wystep zespotu Fair Play
Crew oraz Zimne Dranie. Zatrudniony zostat konferansjer, ktéry prowadzit Wotowine — symfonie
smaku, informujgc zebranych o celu realizacji zadania, $rodkach z jakich zadanie zostato
sfinansowane, zachecat do degustacji dan przygotowanych z miesa wotowego, informowat z
organizowanej loterii konkursowej oraz zachecat do odwiedzenia stoiska. Podczas imprezy



przeprowadzono loterie fantowg, podczas ktdrej laureaci otrzymali nagrody w postaci zegarkéw
(14 szt.) oraz skérzanych portfeli (72 szt.).

Miejsce, w ktérym odbywata sie realizacja zadania byto oznaczone w postaci $cianki reklamowej,
roll-upu, plakatéw), ktdre zawieraty nazwe Zadania oraz zrddto jego finansowania.

Na potrzeby realizacji zadania zatrudniono hostessy oraz obstuge stoiska , ktére zachecaty
uczestnikow do odwiedzenia stoiska i degustacji przygotowanych potraw, serwowanie dan oraz
informowanie o walorach serwowanych produktéw i zachecanie do zwiekszenia ich spozycia w
codziennej diecie.

W ramach Zadania zatrudniono 2 osoby odpowiedzialne za organizacje zadania.

Wszystkie porcje degustacyjne zostaty skonsumowane podczas imprezy, w ktérej szacuje sie, ze
udziat wzieto ponad 400 oséb. Tyle tez oséb odwiedzito stoisko informacyjne. Rozdano 350
gadzetow promocyjnych w postaci rézowych termoséw oraz tyle samo broszur informacyjnych.

Biorgc pod uwage zainteresowanie uczestnikdw wydarzenia degustacja, loterig oraz informacjami
uzyskiwanymi na stoisku z pewnosciag mozna stwierdzi¢, ze osiggnieto 100% efekt realizacji zadania.
Liczne byty glosy z zapytaniami o kolejne tego typu wydarzenie.

Przepis na polska wotowing,

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata Zadanie ,Przepis na polskg wotowine”. Zadanie zostato
zrealizowane w Telewizji Polskiej S.A. w programie autorskim pn. ,,Przepis dnia” oraz na vod.tvp.pl.

oraz na stronie internetowej www.kalendarzkolnikow.pl.

Dziatania podejmowane w ramach zadania miaty na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym
walorach miesa wotowego pochodzgcego od polskich producentdw.

W celu prawidtowosci realizacji zadania ,,Przepis na polska wotowine” zatrudniono koordynatorow
zadania, odpowiedzialnych za wspétprace z KRIR i TVP S.A. oraz portalem kalendarzrolnikow.pl

W ramach Zadania KRIR zlecit ustuge ekspercka dotyczaca. pokazu w czasie Programu ,Przepis
dnia” przygotowania dan z wotowiny oraz przekazanie autorskich przepisow, ktore wykorzystywat
podczas projekcji.

Audycja trwata ok. 4 minut. Zrealizowano dwa odcinki premierowe i do kazdego odcinka byty 3
powtdrki programu.

W kazdym programie byta emitowana plansza informacyjna o finansowaniu ze srodkéw Funduszu
Promocji Miesa Wotowego.

W ramach Zadania zrealizowano nastepujgce dziatania:

1)Kampania w telewizji,
2)Promocja kampanii na stronie internetowej,


http://www.kalendarzkolnikow.pl/

3) zatrudnienie eksperta do spraw zywnosci i zywienia, w tym przygotowanie przepisow na
potrzeby programéw,
4)Koordynacja zadania.

»Czas na dobrg wotowine”.

Impreza odbyta sie 12 kwietnia 2023 r. podczas | Wielkopolskiego Forum Promocji Wotowiny w
Hotelu Moran, Ostrowo 30 w Powidzu.

Celem zadania byto zwiekszenie Swiadomosci konsumentdéw i producentéw o jakosci wotowiny.

Zadanie przyczynito sie do stymulowania podnoszenia jako$ci wotowiny w tancuchu dostaw, w fazie
produkcji, dystrybucji, przetwdrstwa i handlu. Dzieki realizacji zadania nastgpita integracja
wszystkich ogniw tancucha dostaw. Zadanie pozwolito na dotarcie z informacjg o jako$ci miesa
wotowego do konsumentdw i producentéw.

Zadanie polegato na przeprowadzeniu pokazu kulinarnego oraz przeprowadzeniu degustacji potraw
z udziatem wotowiny podczas | Wielkopolskiego Forum Promocji Wotowiny w formie obiadu.

Pokaz kulinarny oraz degustacja skierowane byty do uczestnikéw | Wielkopolskiego Forum Promoc;ji
Wotowiny. Uczestnikami Forum byli producenci wotowiny, producenci pasz oraz przedstawiciele
instytucji i firm z otoczenia rolnictwa: banki, doradztwo, nauka, biznes, samorzgdowcy (szacuje sie
udziat na okoto 200 osdb).

Dziatania, ktére KRIR podjeta w celu realizacji zadania:
1. Opracowano projekt rollupu,
2. Wykonano rollup (1 szt)

3. Przygotowano i przeprowadzono pokaz kulinarny: pokaz kulinarny trwat do 30 minut. Podczas
pokazu kucharz przygotowat przekaski/porcje degustacyjne z wotowiny.

4. Przygotowano i przeprowadzono degustacje w formie obiadu z udziatem miesa wotowego (200
porcji obiadowych).

Zadanie zrealizowata Krajowa Rada Izb Rolniczych we wspodtpracy z Spétdzielcza Grupa
Producentéw "BIZON", a za jego realizacje byli odpowiedzialni pracownicy Krajowej Rady lzb
Rolniczych.

Zrealizowane dziatania w ramach Zadania byty finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa
Wotowego.



BIOFACH 2023 - Promocja polskich produktéw rolnictwa ekologicznego w Europie

Zakres zadania:

Projekt zaktada zintegrowang promocje polskich produktéw rolnictwa ekologicznego
podczas Miedzynarodowych Targéw BIOFACH 2023 w Norymberdze w Niemczech w dniach
14-17 lutego 2023 r. wraz z wizytami studyjnymi w 3 europejskich krajach (Niemczech,
Rumunii, Wioszech).

Termin realizacji:
01.01.2023-1.11.2023, przedtuzony do 01.01.2024

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)

W trakcie 4 dni targéw odbywaty sie pokazy gotowania na zywo oraz degustacje pokazowych dan w
formie $niadan, lunchéw i drobnych przekasek. W trakcie pokazéw i degustacji przekazywane byty
informacje na temat polskich produktéw oraz o polskim rolnictwie ekologicznym. Na stoisku
odbyto sie 20 degustacji. Kazdego dnia targéw wydawano ponad 1200 porcji degustacyjnych. W
zaaranzowanych na stoisku czterech strefach produktowych prowadzili dziatania eksperci branzowi
ktdrzy przeprowadzili 180 spotkan.

W dniu 15 lutego 2023 r. od godz.18:00 na stoisku odbyto sie spotkanie promocyjno — biznesowe,
zorganizowane, przeprowadzone jako polski Wieczér Wystawcéw. Formutfa eventu polegata na
spotkaniu profesjonalistow z Polski, Europy oraz gosci z krajow trzecich. Na spotkaniu zostaty
zaprezentowane polskie produkty rolnictwa ekologicznego i zaserwowane polskie potrawy. W
wieczorze wazieli udziat przedstawiciele grup docelowych- przedsiebiorcy, firmy handlowe,
producenci, przedstawiciele samorzadéw i biznesu oraz organizacji okotobiznesowych,
dziennikarze tgcznie w liczbie 570 oséb.

Do przygotowania dan degustacyjnych na stoisku, w trakcie Wieczoru Wystawcéw zostaty
wykorzystane produkty polskiego rolnictwa ekologicznego.

W ramach dziatan projektowych wykonano wielkoformatowe informacje, opatrzone logiem i
znakami o dofinansowaniu oraz materiaty informacyjno- promocyjne tj. 1500 sztuk toreb i 1500
sztuk ulotek.

Zadanie obejmowato rdéwniez organizacje 3 wyjazdow studyjnych dla polskich rolnikéw i
przetwércow do 3 Niemiec, Wtoch i Rumunii. W kazdym pieciodniowym wyjezdzie studyjnym
wzieto udziat 28 oséb. W kazdym kraju odwiedzono 3 gospodarstwa/przetwérnie ekologiczne.

INCOMING -wizyta studyjna z Wietnamu dla 8 oséb

25-30 listopada 2023



Zaproszeni goscie reprezentowali kregi biznesowe z Wietnamu, w ciggu 5 dni
pobytu w Polsce odbyli wizyty studyjne w  firmach nalezgcych do stowarzyszenia PE.
Poznali procesy produkcyjne, systemy certyfikacji ekologicznej, przeprowadzali rozmowy
handlowe na temat mozliwosci exportowych do Wietnamu.
Artykuty i bannery reklamowe w prasie amerykaniskie] i polskiej
Publikacja w specjalistycznej gazecie amerykanskiej TotalFoodServis

Artykut i banner edycja Wrzesien 2023
Banner edycja pazdziernik i listopad 2023
Artykut w prasie polskiej Przeglagd Gastronomiczny Nr 10/2023

Wielofunduszowa Promocja Zywnosci Wysokiej Jakosci

Zakres zadania:
przeprowadzenie dziatan informacyjno promocyjnych promocji podczas | Festiwalu Polskiej
Zywnosci Wysokiej Jakosci, 24.06.2023 — 25.06.2023 r. PGE Narodowy,

Termin realizacji: 21.06.2023 - 30.06.2023

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)

W ramach projektu zostaty zrealizowane dziatania skupiajgce sie na promocji produktéw wysokiej
jakosci w tym tych z systemami jakosci. Promocja dotyczyta nastepujgcych grup produktowych:
mleka, miesa wieprzowego, miesa konskiego, miesa owczego, owocdédw, warzyw, Zboz i przetwordw
zbozowych, miesa drobiowego, ryb, roslin oleistych, produktéw pszczelich i ich przetworédw. W
trakcie festiwalu przeprowadzono 14 pokazéw kulinarnych, wydano 7 tys. porcji degustacyjnych,
przeprowadzono animacje dla dzieci, rozdysponowano 600 czapek i 2000 folderdw z informacjami
o polskich produktach.

opublikowano materiaty informacyjne w mediach spotecznosciowych — 40 postéw
zamieszczonych m. in. na funpagach ,Polagry”, ,Kulinarnego pucharu polski”, , Tour
salon”, ,,Smaki Regiondw” udostepniane przez funpage -, Jade i jem”, , Polska- gdzie
dobrze zjes¢?”, ,Ekologia polska — produkty spozywcze”, ,, Kupuj bo podkarpackie”,
,Polska dobra wyzerka”, ,,Kupuj u rzemiesinika”, , Ekologiczne rolnictwo”, ,Rolnictwo
ekologiczne”, ,Rolnictwo Tradycyjne. Zywno$¢ Tradycyjna”, ,Jedzmy lokalne

produkty”. Kanaty tgcznie obserwuje ponad 30 tys. osdb.



Tytut Zadania:
Bycie Fit jest Git - ekologia i tradycja

Zakres zadania:
przeprowadzenie spotkan z mtodziezg w wieku 8-16la. Kampania w social mediach, prowadzenie
strony internetowej zadania, nakrecenie filmow promocyjnych.

Termin realizacji:
20.07.2023- 31.12.2023

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)
W 20 spotkaniach wzieto udziat 1000 osdb

Zasieg mediow spotecznosciowych: 72 posty - 100 tys. wyswietlen.

Rozdysponowano materiaty promocyjne: Lunch-box 800 szt., ksigzeczki dla dzieci
800 szt.

Tytut Zadania: EUOrganicschool

Zakres zadania:

Rynki docelowe: Polska, Rumunia dodatkowe cele szczegdétowe: Wzrost wiedzy grup docelowych o
wysokiej jakosci i dostepnosci polskich ekologicznych produktéw - owocéw, warzyw, miesa
wotowego, wieprzowego, zboza, mleka i ich przetworéw. Wzrost sprzedazy polskich ekologicznych
produktéw w Polsce i Rumunii, Zwiekszenie konkurencyjnosci polskich produktow
zarejestrowanych w ramach unijnego systemu jakosci. Zakres dziatan: szkolenia nauczycieli
przeprowadzone w 10 szkotach, pokazujgce zadania jakie projekt ma na celu realizowac, jak
rowniez przedstawienie materiatéw dydaktycznych przygotowanych do lekcji z uczniami.
Prowadzenie strony internetowe] projektu oraz social media oraz nakrecenie filméw promocyjnych

Termin realizacji:
01.04.2022- 31.03.2025

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)

- Zwiekszenie konkurencyjnosci polskich produktow zarejestrowanych w ramach systemu jakosci
eko.

- Zwiekszenie sSwiadomosci i poziomu rozpoznawalno$ci europejskiego logo prod. ekologicznej.

- Zwiekszenie konkurencyjnosci produktéw z logo ekologicznym poprzez

- Zwiekszenie sSwiadomosci konsumentow.

- Zwiekszenie konsumpcji produktow zarejestrowanych w ramach systemu jakosci Unii
Ekologicznej.

- Podnoszenie sSwiadomosci spoteczne;.



,Organicity. Taste the wellness of EU organic food!”
Zakres zadania:

Projekt zrealizowany wspdlnie ze zrzeszeniem producentéw ekologicznych BioAgiCoop z Wtoch.
Dziatania promocyjne przewidziane byty na lata 2019-2021 (przedtuzone do 2023) przy wsparciu

funduszy europejskich w ramach akgji »Enjoy it's from Europe”.

Gtowne cele:

-Promowanie wysokiej jakosci europejskich produktéw zywnosci ekologicznej;

-Zwiekszanie globalnej Swiadomosci i zaufania do produktéw ekologicznych;

-Tworzenie nowych powigzan pomiedzy producentami, nabywcami i konsumentami koricowymi;

-Informowanie o aspektach odzywczych, smaku, sposobie gotowania i spozywania oraz gtéwnych
kombinacjach pomiedzy réznymi produktami ekologicznymi.

Termin realizacji:
01.01.2019-30.11.2023

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)

Projekt podnidst poziom swiadomosci spotecznej i rozpoznawalno$é europejskiego znaku
certyfikacji ekologicznej w krajach docelowych czyli USA, Singapur Tajlandia, Wietnam, Indonezja.
Przyczynit sie do zwiekszenia konkurencyjnosci i konsumpcji unijnych produktéw rolnych i
spozywczych. Zbudowat podstawy dla wiekszego spozycia produktéw ekologicznych
certyfikowanych w Unii Europejskiej

WYDARZENIA w 2023 .

1.TARGI EXPO WEST LOS ANGELES, USA

9-11 marca 2023

2. TARGI SUMMER FANCY FOOD, NOWY JORK, USA

25-27 czerwca 2023



3. NETWORKING DINNER NOWY JORK, USA,
26 czerwca 2023 w w siedzibie Konsulatu RP
spotkanie biznesowe z przedstawicielami ok 30- ma importeréw, dystrybutoréw,
sieci handlowych i mediéw potaczone z prezentacjg produktéw ekologicznych i

degustacja

4. NETWORKING DINNER i SEMINARIUM NOWY JORK, USA

28 listopada 2023, w. siedzibie Fundacji Kosciuszkowskiej

Seminarium poswiecone europejskim standardom certyfikacji ekologicznej oraz
Networking dinner- spotkanie biznesowe z 40-ma przedstawicielami importerdw,
dystrybutorow, sieci handlowych i mediéw potgczone z prezentacjg produktow

ekologicznych i degustacja

5. NETWORKING DINNER HANOI VIETNAM

26 pazdziernika 2023

spotkanie biznesowe z ok 30-ma przedstawicielami importerdow, dystrybutorow,
sieci handlowych i mediéw potaczone z prezentacjg produktéw ekologicznych i

degustacja

6.POINT OF SALES -Organic Week SINGAPUR

14-21 listopada 2023
Prezentacja i promocja produktow ekologicznych w supermarkecie Eater's Market

trwajaca 7 dni, edukacja na temat standardéw i oznakowania ekologicznej zywnosci



produkowanej w krajach EU, przeprowadzanie ankiety” Organicity ,,

7.POINT OF SALES -Organic Week NOWY JORK
17- 30 listopada 2023
Prezentacja i promocja produktéw ekologicznych w supermarkecie Park Deli
trwajaca 14 dni, edukacja na temat standarddw i oznakowania ekologicznej zywnosci

produkowanej w krajach EU, przeprowadzanie ankiety” Organicity ,,

8..POINT OF SALES -Organic Week HANOI Vietnam

22-28 listopada 2023

Prezentacja i promocja produktéw ekologicznych w
supermarketach Tomato Food, Roots

Xanhsa (3 lokalizacje ) trwajaca 7 dni, edukacja na temat standardéw i oznakowania

ekologicznej zywnosci produkowanej w krajach EU, przeprowadzanie ankiety” Organicity

9.INCOMING -wizyta studyjna z USA dla 8 osdb
14 -19 listopada 2023
Zaproszeni goscie reprezentowali kregi biznesowe i media amerykanskie, w ciggu 5 dni
pobytu w Polsce spotkali sie z wladzami KIG CP i odbyli wizyty studyjne w 6-ciu firmach
nalezgcych do stowarzyszenia PE. Poznali procesy produkcyjne, systemy certyfikacji
ekologicznej, przeprowadzali rozmowy na temat mozliwosci wprowadzenia produktow

na rynek amerykanski

10.INCOMING -wizyta studyjna z Wietnamu dla 8 oséb
25-30 listopada 2023

Zaproszeni goscie reprezentowali kregi biznesowe z Wiethamu, w ciggu 5 dni
pobytu w Polsce odbyli wizyty studyjne w  firmach nalezgcych do stowarzyszenia PE.

Poznali procesy produkcyjne, systemy certyfikacji ekologicznej, przeprowadzali rozmowy



handlowe na temat mozliwosci exportowych do Wietnamu.

11. Artykuty i bannery reklamowe w prasie amerykanskiej i polskiej
Publikacja w specjalistycznej gazecie amerykanskiej TotalFoodServis

Artykut i banner edycja Wrzesien 2023
Banner edycja pazdziernik i listopad 2023
Artykut w prasie polskiej Przeglagd Gastronomiczny Nr 10/2023

KAMPANIA PROMOCYJNA ZACHECAJACA DO SPOZYWANIA MIESA WIEPRZOWEGO | WOLOWEGO

Ogodlnopolska kampania informacyjno-promocyjna dotyczgca jakosci oraz bezpieczeristwa
polskiego miesa wieprzowego i wotowego w srodkach masowego przekazu i Internecie skierowana
do konsumentéw oraz lideréw opinii, majaca na celu budowanie pozytywnego wizerunku
polskiego miesa czerwonego.

WOLOWINA WIZYTOWKA POLSKI NA TARGACH W NOWYM JORKU

Organizacja profesjonalnych pokazéw kulinarnych z wykorzystaniem polskiego miesa wotowego
wysokiej jakosci na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi podczas Targéw Summer Fancy
Food Show w Nowym Jorku.

WOLOWINA WIZYTOWKA POLSKI NA TARGACH W SZANGHAJU

Organizacja profesjonalnych pokazéw kulinarnych z wykorzystaniem polskiego miesa wotowego
wysokiej jakosci na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi podczas Targdw Sial China.

SZKOLENIE DOMOWYCH WEDZARZY | MASARZY DLA DZIAtALNOSCI MOL | RHD

Organizacja trzech sesji warsztatowo — szkoleniowych z zakresu Masarstwa Tradycyjnego dla
dziatalnosci MOL i RHD oraz przygotowania dan z grilla i barbecue.

SZKOLENIE Z ROZBIORU MIESA WOtOWEGO DLA HODOWCOW BYDtA MIESNEGO

Szkolenie dla rolnikdw, podczas ktorego zostanie im objasniona sztuka wykrawania oraz zostanie

zwrécona uwaga na jakos¢ miesa wotowego.
POLSKIE ZDROWE MIESO WOLOWE - WOtOWA UCZTA U NEPTUNA

Promocja miesa wotowego podczas Jarmarku Sw. Dominika potagczona z konkursem na przepis na
danie z miesa wotowego. Przygotowanie i ocena potraw odbedg sie podczas akcji promocyjnej w
Gdansku.

POLSKA WOtOWINA ORAZ OWOCE | WARZYWA PODSTAWA ZDROWEIJ DIETY



Promocja miesa wotowego oraz owocdw i warzyw w Barancu w Skierbieszowskim Parku
Narodowym w wojewddztwie lubelskim, podczas spotkan, animacji organizowanych przez
mitosnikow historii.

WOLtOWINA NA GRILLA — SZKOLENIE

Organizacja trzech sesji warsztatowo — szkoleniowych z zakresu przygotowania dan z grilla i
barbecue.

WOLOWINA WIZYTOWKA POLSKI NA TARGACH W HONG KONGU

Organizacja profesjonalnych pokazéw kulinarnych z wykorzystaniem polskiego miesa wotowego
wysokiej jakosci na stoisku Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi podczas Targéw HKTDC Food
Expo w Hong Kongu.

WOLOWINA NA SWIETO NIEPODLEGtOSCI W AMBASADZIE POLSKIEJ W PARYZU

Organizacja oficjalnej kolacji w Ambasadzie Polskiej w Parzyzu na ktérg zaproszeni zostang Polacy
na codzien mieszkajgcy we Francji a takze dyplomaci. Osoby biorgce udziat w kolacji sprébuja
polskich dan wytworzonych na bazie wotowiny.

EUROPA PELNA SMAKOW

Kampania majaca na celu promocje miesa wotowego, wieprzowego oraz owocéw na rynkach
krajow trzecich — Japonia, Korea Poudniowa, Wietnam i Hongkong. Kampania finansowana ze
srodkdéw Unii Europejskiej

SMAK EUROPY

Kampania majaca na celu promocje miesa wotowego, wieprzowego oraz owocéw na rynkach
krajéw trzecich — Japonia, Singapur i Wietnam. Kampania finansowana ze S$rodkéw Unii
Europejskiej

Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,, Ojczyzna”

Kampania pn. ,Promocja polskiej wotowiny, w tym obalanie mitéw na jej temat przez ekspertéw
zywieniowych/dietetykéw” \

Okres realizacji kampanii: 01.07.2023 —31.12.2023
W trakcie kampanii zostaty zrealizowane ponizsze zadania:

Reklama w portalach spotecznosciowych Facebook — 4 miesigce (8 postow w miesigcu). taczna

ilos¢ wyswietlen wyniosta 836 998.

Polska wotowina i produkty zbozowe podstawg naszej diety”



W ramach dziatan przeprowadzono degustacje miesa i przetwordw z wotowiny oraz
przetwordow zbozowych (pieczywo, makaron, gulasz, burgery, hot-dogi) na specjalnie
przygotowanym stoisku degustacyjnym. Produkty przygotowane do degustacji zostaty
przez obstuge gastronomiczng.

W ramach realizacji zadania zakupiono tacznie 300 gadzetéw (kubki, dtugopisy, breloki,
notesy itp.).- w ramach srodkéw finansowych z Funduszu Promocji Miesa Wotowego —
150 gadzetow

W celu realizacji zadania wynajeto: grill, namioty, autochfodnie, tawki i stoty
W celu realizacji zadania zatrudniony zostat muzyk- Johny Roger.

W celu sprawnej realizacji zadania zatrudniony zostat producent wykonawczy, ktéry
koordynowat dziatanie oraz nadzorowat jego przebieg.

W miejscu realizacji zadania funkcjonowata strefa dla dzieci ze stodko-stonym stotem
(ciastka o ksztatcie Swinek itp.) oraz zakupione zostaty dodatki (talerzyki, sztuéce, keczup,
musztarda).

Aby cato$é akcji promocyjnej byta spéjna stworzono scenografie. Jej koszt obejmowat
parawan z informacjg o sfinansowaniu, barierki odgradzajgce od publicznosci itp.

W ramach realizacji zadania przygotowano bannery, broszury informacyjne
— dystrybuowane byty na stoisku podczas realizacji zadania, fotorelacje oraz flagi
z logotypem Produkt Polski.

AKADEMIA WIEDZY O MIESIE OD POLA DO STOtU — KONTYNUACIA IV

Opracowanie elektronicznej broszury informacyjno — kulinarnej przeznaczonej do zamieszczenia
na stronie internetowej projektu

Administrowanie i prowadzenie profilu Akademia wiedzy o miesie na FB

Aktualizacja strony internetowej programu

Produkcja filmu edukacyjno — kulinarnego przeznaczonego do zamieszczenia na stronie
internetowej projektu

Zakup nagréd konkursowych

Obstuga realizacji zadania

Pierwszy etap zadania to realizacja wszystkich dziatan przygotowawczych koniecznych do
uruchomienia 27 lutego (2 etap) rekrutacji do konkursu.

Opracowanie elektronicznej broszury informacyjno — kulinarnej
Anna Pytkowska, autorka bloga https://nietylkopasta.pl/ oraz prowadzgca profile
Facebook: https://www.facebook.com/nietylkopasta/ i Instagram:


https://nietylkopasta.pl/
https://www.facebook.com/nietylkopasta/

https://www.instagram.com/nietylkopastapl/  opracowata  merytorycznie  broszure
kulinarng przeznaczong do wykorzystania przez szkoty na zajeciach praktycznych.
Opracowane zostaty receptury dan z wotowing oraz przygotowana zostata profesjonalna
sesja zdjeciowa tych dan. Broszura bedzie inspiracjg dla nauczycieli i uczniéw na zajecia
praktyczne i jest dostepna na zaktualizowanej stronie internetowej programu.

Administrowanie i prowadzenie profilu Akademia wiedzy o miesie na FB
Przygotowany zostat odswiezony key visual materiatéw na social media zgodnie z ktérym
od stycznia zaczeto publikowaé posty o kolejnej edycji projektu. W styczniu ukazato sie 7
postéw o tgcznych zasiegach prawie 51 tys. i 3120 followersach.

Aktualizacja strony internetowej programu
Zaktualizowana zostata strona internetowa projektu stworzona w 2 edycji programu. Na
stronie zamieszczono film i broszure kulinarng. W panelu opiekuna (po zalogowaniu)
dostepne sg dodatkowe materiaty edukacyjne dla nauczycieli i ucznidw.

Produkcja filmu edukacyjno — kulinarnego
Powstat film edukacyjno-kulinarny przy wspétpracy z kucharzem Tomaszem Kuczkowskim.
W filmie krok po kroku zaprezentowano przepis i przygotowanie potrawy z wotowing do
odtworzenia przez ucznidw na zajeciach praktycznych. W filmie uwzgledniono réwniez
tresci merytoryczne o miesie wotowym. Film zostat przygotowany w formie warsztatow dla
uczniow. Film jest dostepny na stronie internetowe;j projektu
www.akademiawiedzyomiesie.pl

Zakup nagrod konkursowych
Agencja zakupita nagrody dla laureatéw konkursu — zestaw laptop i projektor dla szkoty z
ktdrej bedzie zwycieska druzyna, drony dla druzyny nr 1, lampy pierscieniowe ze statywem
dla druzyn nr 2 i 3 oraz selfie stisc z mini statywem jako nagrody pocieszenia dla 20
kolejnych druzyn. Nagrody gtéwne dla miejsc 1-3 zostang przekazane podczas gali finatowej
konkursu, nagrody pocieszenia zostang przestane kurierem.

Szkoty zawodowe i techniczne powoli zmieniajg swéj wizerunek i odzyskujg miejsce na mapie
ksztatcenia. Po latach kryzysu demograficznego i zmian warunkow gospodarczych, w ktdrych
przedsiebiorstwa zaczety notowa¢ braki kadrowe na poziomie wykwalifikowanych
pracownikéw, rzemieslnikéw czy technikéw, miodzi ludzie, decydujgcy o wybraniu drogi
zawodowej, zaczynajg coraz czesciej rozwazac i wybierac ksztatcenie zawodowe.

Jednakze, ksztatcenie zawodowe w Polsce stoi w obliczu wielu wyzwan, m.in. zwiekszenia jego
atrakcyjnosci wséréd mtodych oséb, dostosowania podstaw programowych do biezgcych
wyzwan i potrzeb rynku pracy, czy zapewnienia dobrej wspodtpracy miedzy szkotami a
pracodawcami w organizowanie praktycznej nauki zawodu.

»MIESO Z POLSKI” NA TARGACH ANUGA 2023


https://www.instagram.com/nietylkopastapl/
http://www.akademiawiedzyomiesie.pl/

Opracowano koncepcje profesjonalnego stoiska targowego reprezentujgcego polskg branze
miesng i pokazujgcego bogactwo jej oferty oraz wysoka jakos¢ produktdw oferowanych przez
Polske. Stoisko bedzie koncentrowato sie wokoét strefy spotkan, w ktdrej przedstawiciele branzy z
Polski bedg mogli odbywa¢ rozmowy na temat polskiego miesa wieprzowego i wotowego oraz ich
przetworéw. Bedzie ona wspierana przez strefe kulinarng majgcy za zadanie zaprezentowanie
polskiego bogactwa kulinarnego bazujgcego na promowanych produktach oraz przygotowanie
poczestunku dla gosci odwiedzajgcych stoisko. Przekaz prezentowany na stoisku bedzie
wzmocniony oznaczeniem ,Polska smakuje”. Zarezerwowano i optacono powierzchnie na hali
wystawienniczej w wielkos$ci 175 m2.

W 2 etapie wykonane zostang:

zabudowa stoiska w tym m.in. wydruki wielkoformatowe, konstrukcja, meble, oswietlenie, lady
chtodnicze, media, ewentualne podwieszenia, wyposazenie zaplecza kuchennego

opracowanie i druk ulotki promujacej stoisko i wystawcow (ok. 800-1000 szt.)

transport produktéw na targi

organizacja i obstuga strefy kulinarnej w tym surowiec i napoje oraz organizacja bankietu
branzowego

zapewnienie magazynu chtodniczego

przelot 4 osobowej grupy i zakwaterowanie tych oséb na miejscu w hotelu

Audyt stuzb z Republiki Korei Potudniowej w sektorze wotowiny 2023

Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Miesnego w dniu 17.10.2023 r. otrzymata oficjalng
informacje o terminie i zakresie audytu stuzb weterynaryjnych z Republiko Korei Potudniowej w
Polsce w sektorze miesa wotowego. Z informacji uzyskanych bezposrednio z GIW wynika, ze 45
podmiotéw jest zainteresowanych uzyskaniem uprawnied do eksportu wotowiny z Polski do
Republiki Korei Potudniowej. Jest to juz drugi audyt stuzb koreanskich koordynowany przez
UPEMI w sektorze miesa wotowego, pierwszy audyt byt réwniez dofinansowany z FPMWH1 i odbyt
sie w 2021 roku na przetomie listopada/grudnia. Pomimo zaangazowania polskich stuzb
weterynaryjnych i dyplomatycznych oraz najwyzszych wtadz naszego kraju nie udato sie do dzis
tj. 12.12.2023 r. uruchomi¢ skutecznie eksportu miesa z Polski, cho¢ wiadomo, ze pierwsze
zaktady produkujgce wieprzowine sg juz oficjalnie uznane przez koreanskie stuzby weterynaryjne
za uprawnione do eksportu. W nastepnej kolejnosci bedg to zaktady produkujgce mieso
drobiowe, tu konieczny jest audyt zaktaddw, poniewaz nie byto historycznie eksportu tego miesa
z Polski do Korei a nastepnie wotowine, poniewaz Korea Potudniowa bardzo protekcjonistycznie
podchodzi do tego gatunku miesa chronigc swéj wtasny rynek.

Konieczne sg dalsze dziatania na tym rynku, majace na celu pogtebienie i zaciesSnienie
bezposrednich relacji pomiedzy partnerami biznesowymi ale takie pomiedzy stuzbami
dyplomatycznymi i weterynaryjnymi obu krajow. Powinny byé realizowane misje, wyjazdy
studyjne, organizowane stoiska targowe w Korei dla przedsiebiorcéw z Polski oraz misje
przyjazdowe dla potencjalnych importeréw z Korei w Polsce, zeby mogli osobiscie zobaczy¢



wysokie standardy produkcji miesa w Polsce oraz wysokg jakos$¢ polskiego miesa i produktow
miesnych.

Dlatego UPEMI planuje realizacje kolejnego projektu ztozonego decyzjg komisji zarzadzajacej
FPMW1 wytgcznie do FPMWp i FPMD na kolejng edycje programu pt. Mieso z Polski w Republice
Korei Potudniowej 2023.

BRANZA MIESNA - SZANSE | WYZWANIA

Przygotowanie materiatéw promocyjnych w postaci gadzetu — 250 szt. na 2 wydarzenia branzowe.
Na konferencji 15 czerwca wydano przy rejestracji uczestnikdw 112 szt. pozostate zostang wydane
na drugim wydarzeniu.

Organizacja przez 2 koordynatoréw spotkania branzowego / konferencji (w tym wynajem sali wraz
z nagtosnieniem i multimediami oraz przerwg kawowg ciggtg i uroczysta obiadokolacjg wraz z
obstugg kelnerskg) prowadzonego przez moderatora w formie prezentacji eksperckich i paneli
dyskusyjnych. Przy dziataniach organizacyjnych biezgcych i obstudze recepcji 2 hostessy. Na
wydarzenie przygotowano 100 porcji degustacyjnych w bemarach i bufecie szwedzkim na
obiadokolacje oraz 100 porcji w trakcie przerwy kawowej - bufet przekasek i ciast.

Przygotowanie i dystrybucja zaproszen (opracowanie graficzne, sktad i druk oraz wysytka poczty).
Dokumentacja foto wydarzenia na potrzeby biura prasowego.

Paszportyzacja polskiej Zzywnosci
adanie polegato na:

Przygotowaniu i uruchomieniu strony internetowej posSwieconej projektowi ,Paszportyzacja
polskiej zywnosci”, celem rozszerzenia informacji na temat tego dziatania. Strona www zostata
przygotowana z zastosowaniem nowoczesnych zasad produkcji stron, w tym oczywiscie z
zaprojektowaniem i dostosowaniem strony do wersji mobilnej. Ze wzgledu na wyjgtkowy
charakter projektu: ,Paszportyzacja polskiej zywnosci” — sama tres¢, struktura i formuta graficzna
strony www byty przygotowywane we wspétpracy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Na
stronie zawarte zostaty informacje dotyczace projektu Paszportyzacji polskiej zywnosci oraz sekcje
dotyczace informacji o zatozeniach programoéw pilotazowych. Wsrdd informacji podkreslone
zostaty przede wszystkim benefity (jezyk korzysci) dla réznych grup funkcjonujacych na rynku
(hodowcy, przetwodrcy, konsumenci, etc.)

Przeprowadzeniu webinaru: ,Paszportyzacja polskiej zywnosci — innowacyjne narzedzie
wspierajgce polskich producentéw zywnosci”. W trakcie webinarium przedstawiono zatozenia
projektu, zakres i stan jego realizacji oraz szczegdtowe kwestie dotyczace realizacji pilotazu dla
rynku wieprzowiny i rynku wotowiny. Ponadto zaprezentowano zakres planowanych prac
dotyczgcych wdrozenia rozwigzan monitorujgcych zdarzenia w produkcji i przekazano informacje
dotyczgce wyposazenia gospodarstw i zaktadow (biorgcych udziat w projekcie) w urzadzenia i
narzedzia niezbedne do zbierania danych o procesie produkcyjnym. Podczas webinarium
prezentacje przedstawili:



Anna Maczka Przedstawienie zatozen projektu Paszportyzacja polskiej zywnosci, jako narzedzia
wspierajgcego polskich producentéw zywnosci (bezkosztowo)

Jacek Jarzgbek Przedstawienie informacji o zakresie i stanie realizacji prac w ramach projektu
»Paszportyzacja polskiej zywnosci” (bezkosztowo)

Dr hab. Dariusz Lisiak ,Paszportyzacja polskiej zywnosci” dla rynku wieprzowiny”

Marcin Gotfebiewski ,,Pilotaz Paszportyzacji polskiej zywnosci dla rynku wotowiny”

Roman Grzesiak ,,Paszportyzacja polskiej zywnosci”

Ogoblnopolskie sympozjum hodowcow i przetwércéw bydta miesnego

W ramach realizacji zadania — organizacji dwudniowej konferencji dla hodowcéw i przetwdrcow
branzy wotowej podmiot wytoniony na drodze postepowania ofertowego agencja MK GROUP
zapewnita wykonanie nastepujgcych dziatan :

emisja banneru na stronie www

projekt graficzny i wydruk materiatdw info — pro do oznakowania wydarzenia

projekt graficzny wraz z opracowaniem merytorycznym, sktadem i drukiem materiatéw
promocyjnych

pakiety gadzetéw konferencyjnych dla uczestnikow

organizacja konferencji 2 dniowej

wynagrodzenie dla wyktadowcéw / prelegentow / ekspertow

przerwy kawowe ciggte po 1 na kazdy dzien konferencji

przerwa lunchowa (lunch bufetowy) po 1 w kazdym dniu konferencji

organizacja bankietu degustacyjnego z pokazem kulinarnym

bufet sniadaniowy w drugim dniu konferencji

wynagrodzenie hostess

wynagrodzenie dla moderatora za 2 dni

dystrybucja zaproszen

obstuga agencyjna

obstuga kucharska na pokazie kulinarnym

obstuga kelnerska na bankiecie

Spotkanie prowadzit Piotr Pasztaleniec — dziennikarz telewizyjny specjalizujgcy sie w reportazach
iWyktady / prezentacje przedstawili:

prof. Krzysztof Mtynek — Uwarunkowania spoteczne i produkcyjne wptywajgce na produkcje
wysokiej jako$ci miesa wotowego — prezentacja i udziat w dyskusji (wystgpienie ptatne)

Jerzy Wierzbicki — Budowanie twoich marek wofowiny — prezentacja i udziat w dyskusji
(wystgpienie nieptatne)

Marek Jedziniak — Wdrozenie biogazowni w zaktadach miesnych — prezentacja i udziat w dyskusji
(wystgpienie ptatne)



Maciej Ciszewski TASOMIX - Efektywny opas bydta miesnego - prezentacja i udziat w dyskusji
(wystapienie ptatne)

Andrzej Gotawski — Wotowina jako mieso kulinarne — udziat w dyskusji (wystgpienie ptatne)

Grzegorz Leszczynski (wystgpienie nieodptatne) i Mirostaw Borowski — Strategia Rozwoju Rynku
Polskiej Wotowiny 2030 — prezentacja i udziat w dyskusji (wystgpienie ptatne)

Konferencja szkoleniowa o miesie wotowym dla producentéw, przetwdrcow oraz KGW - Il
edycja

W dniu 09.12.2023 r. w Warcie odbyta sie konferencja dla producentéw i przetwdrcéow zywca
wotowego majgca na celu wypracowanie przy udziale wysokiej klasy wyktadowcéw/ekspertéw z
branzy zywca wotowego obszaréw wspotpracy powyzszych grup, przy zrozumieniu wzajemnych
wymagan i oczekiwan. W tym roku do wspotpracy zaprosilismy krajowych ekspertéow z branzy
miesa wotowego, ktdrzy poruszyli tematy dobrostanu zwierzat, odchowu cielat, szacowania
wartosci tuszy wofowej, paszportyzacji polskiej zywnosci oraz aktualnej sytuacji na rynku i
panujgcych trendéw. Podczas konferencji nie zabrakto okazji do dyskusji, wymiany doswiadczen i
nawigzania cennych kontaktow. Wzieto w niej udziat ok 100 oséb. Byta to konferencja branzowa z
udziatem krajowych ekspertéw, podczas ktdrej nie zabrakto aktualnych analiz i trendéw oraz
mozliwosci wymiany doswiadczen oraz dyskusji. Uczestnictwo w niej pomogto zdoby¢ cenna
wiedze, niezbedng dla dalszego rozwoju w obliczu wyzwan globalnego rynku. Po czesci
edukacyjnej/konferencyjnej uczestnicy mieli przyjemnos¢ zobaczy¢ kulinarne show, a podczas
kolacji sprobowa¢ dan opartych o mieso wotowe. Prelegentami byli: pracownik Instytutu
Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego, lekarz weterynarii, pracownik Instytutu Nauk o
Zwierzetach z SGGW, a takze ekspert ds. rynku rolnego z banku BNP Paribas Polska. Zanim
rozpoczelismy konferencje do zmagan konkursowych przystgpito 5 KGW, ktére przygotowaty
potrawy w oparciu o mieso wotowe. Wszystko to odbylto sie pod czujnym okiem profesjonalnych
kucharzy. Nie zabrakto rowniez degustacji dan konkursowych. Nagrody dla KGW:

1 miejsce — krajalnica gastronomiczna

2 miejsce — kuchenka indukcyjna

3 miejsce — grill kontaktowy

4 miejsce — maszynka do mielenia miesa

5 miejsce — maszynka do mielenia miesa

Zaktadano wstepnie zakup 3 szt. nagrdd dla KGW. Ostatecznie w zwigzku z oszczednosciami (2000
zt) zakupilismy jeszcze 2 dodatkowe nagrody za udziat, dla pozostatych két, aby w jakims$ stopniu
wynagrodzi¢ im poniesiony trud i koszty. Zaoszczedzone srodki pochodzity z wynagrodzenia
koordynatora. Praca koordynatora projektu trwata 2 miesigce, zamiast szacowanych 4 mc. W
zwigzku z tym, ze okres pracy byt krétszy, ale intensywniejszy wynagrodzenie za 1 mc wzrosto z 3
000zt na 5 000zt, na co zgodzity sie obie strony umowy. Koordynator byt odpowiedzialny za
prawidtowg realizacje umowy, w tym nadzér nad podwykonawcami, realizacje zadania zgodng z
zatozeniami projektu, opiekg nad graficznym przygotowaniem, materiatéw, ustalaniem szczegotow



w pracy z ekspertami zewnetrznymi, sprawdzaniem materiatow przez ich przygotowanych, a takze
techniczng organizacjg samych wydarzen.

Dodatkowag atrakcjg jakag zaplanowalismy byt pokaz kulinarny w wykonaniu naszych szeféw kuchni.
Finatem wydarzenia byta uroczysta kolacja, podczas ktérej byty serwowane dania w oparciu o
polska wotowine.

Linki do materiatow:

https://wolowina.innowatorzywsi.pl/

https://www.youtube.com/watch?v=cjRPMWsnvnY
https://www.youtube.com/watch?v=85qo9MK-pKO

Poniesiono wydatki zwigzane z:

Kampania na Facebooku — zawieratfa 28 postéw o tacznej liczbie wyswietlen: 354 675,

Kampania na YouTube — 2 spoty zapowiedz? i relacja z wydarzenia o tacznej liczbie wyswietlen:
63 677,

Promocja miesa wotowego w Iraku - Targi Agro Food Erbil 2022 Promocja miesa wotowego w
Iraku - Targi Agro Food Erbil 2022

Stowarzyszenie rozpoczeto aktywng promocje polskich produktéw na rynku irackim juz w 2018r. i
zorganizowato wowczas wyjazd grupy zfozonej gtdéwnie z producentdéw i przetwdrcéw drobiu na
targi w Bagdadzie.
Efektem tamtych targéw jest che¢ promowania polskiej wotowiny na rynku bliskiego wschodu.
Polskie mieso wotowe znajduje nabywcéw gtédwnie na rynkach panstw europejskich. Dzieki
zrealizowanemu zadaniu umacniamy pozycje miesa wotowego na innych rynkach i umozliwiamy
polskim producentom i przetwdércom odnalezienie nowych kierunkéw eksportu. Targi Agro-Food
majg ugruntowang pozycje jako jedna z najwazniejszych wystaw regionu w dziedzinie produktéw i
technologii rolno-spozywczych, dostarczajac Irakowi i jego mieszkaricom oferte rolno-spozywczg, a
sam rynek jest rynkiem perspektywicznym.

Udziat w targach tej edycji spotkat sie z zainteresowaniem wspdtpracy we wszystkich mozliwych
obszarach przedstawicieli rynkéw regionu Bliskiego Wschodu. Udziat Stowarzyszenia Innowatoréow
WSsi w Targach w Erbil nalezy oceni¢ jednoznacznie pozytywnie. Oprécz znaczenia handlowego dla
bezposrednich uczestnikéw , udziat ten miat powazine znaczenie promocyjne dla polskiej
wotowiny. Dzieki wizytom w tym regionie oraz udziale w targach byto mozliwe dokonanie analizy
eksportu polskich produktéw rolno-spozywczych do Iraku. Obszerne informacje na ten temat
znajdujg sie w zatgczonym raporcie podsumowujgcym nasze dziatania. Biorgc pod uwage, ze
rozwdj rolnictwa jest jednym z priorytetdw regionalnego rzadu Kurdystanu. Dzieki temu ten
podstawowy sektor znédw moze by¢ uwazany za istotny element gospodarki w regionie, ktéry
przez wieki byt okreslany mianem ,spichlerza Iraku”, co czyni go szansg dla potencjalnych
eksporteréw. Wiadze Kurdystanu majg nadzieje osiggngé samowystarczalno$é pod wzgledem
produktdéw rolnych w regionie autonomicznym w perspektywie kilku lat. Wazng role w dotarciu do
tego celu majg stanowi¢ zagraniczne inwestycje. Natomiast ciggly eksport produktéw rolnych
bedzie w stanie zapewni¢ ptynny przeptyw srodkéw pienieznych oraz rownowage w gospodarce
Kurdystanu. Na podstawie rozmdéw z uczestnikami targdw poznaliSmy potrzeby kraju, nalezg do



nich m.in. potrzeba zwiekszenia liczby maszyn rolniczych, jest ogromne zapotrzebowanie na
nowoczesne technologie oraz fachowa wiedze, ktére mogg zapewnic tylko zagraniczni inwestorzy.
W sferze obstugi rolnictwa potrzeba obecnie budowy infrastruktury rolniczej, chtodni, magazyndw,
maszyn rolniczych, systemdéw hydrologicznych do nawadniania i dystrybucji wody, rozwoju
biotechnologii i badan nad zywnoscig i produkcjg upraw. Sektor hodowlany jako Zrédto produkcji
czerwonego miesa ma znaczny potencjat i jest wazny dla rozwoju rolno-gospodarczego regionu
Kurdystanu. Wiekszos¢ zwierzat hodowlanych w Kurdystanie hodowana jest w prowingji
Sulejmanija. Liczby wskazujg na rozwinietg hodowle owiec (72,5% zwierzat), kéz (20,7%) i bydta
(6,7%). Chociaz na tym obszarze znajdujg sie rozlegte pastwiska, ktére mogtyby umozliwi¢ rozwdj
hodowli zwierzat gospodarskich, obecnie pogtowie zwierzat gospodarskich spada, import zwierzat
z zagranicy w celu uzyskania czerwonego miesa wzrdst, aby zaspokoi¢ popyt rynkowy. Wzrost
produkcji wotowiny nie jest bardzo szybki (9,72 % w okresie 2009-18, ok.1,9 % corocznego
wzrostu) i dane te mozna chyba odnies¢ i do reszty regionu.

Whtadze irackie jeszcze w 2017 r. zniosty zakaz importu bydta oraz miesa wotowego z Polski. Nasz
kraj uzyskat bowiem status panstwa o znikomym ryzyku wystepowania BSE. Od 2020 r. zaczat
dziataé¢ Zespot ds. utatwiania eksportu artykutéw rolno-spozywczych wymagajgcych certyfikatu
halal na rynki muzutmanskie, ktéremu przewodniczyt sekretarz stanu w MRIRW. Zespét zostat
powotany na mocy Zarzadzenia nr 27 Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 lipca 2020 r.
Utworzenie Zespotu byto odpowiedzig na rosngce zainteresowanie polskich producentéw oraz
odbiorcéow na rynkach muzutmaniskich rozwojem wspoétpracy handlowej w zakresie produktow
halal. Gtéwnym zadaniem Zespotu jest przygotowanie koncepcji dziatan do podjecia na rzecz
ekspans;ji polskich artykutéw rolno-spozywczych na rynki muzutmanskie — rosng zatem szanse na
wykorzystanie tego rynku zbytu.

W ramach dziatania zrealizowaliémy nastepujace dziatania:

- Opracowano i przettumaczono materiaty informacyjno — promocyjnych (roll-up, ankiety, folder)

- Zakupiono upominki brandowe - Etui na klucze czerwone, 50 szt.

- Gadzety za wypetnienie ankiety - Dtugopis w etui, 100 szt.

- Wydrukowano foldery przettumaczone na jezyk angielski, 500 szt.

- Wydrukowano ankiety, 100 szt.

Szkolenia dla hodowcéw i producentéw bydta

Przedmiotem zadania byto przeprowadzenie 6 szkolen dla hodowcéw i producentéw bydta na
terenie Polski, majgcych na celu pokazanie korzysci wynikajgcych z nastawienia sie na produkcje
wysokogatunkowej wotowiny kulinarnej. Tematyka szkolert obejmowata: zasady dobrostanu w
hodowli bydta, ekoschematy w hodowli bydta miesnego, organizacje rozrodu w stadzie bydta
miesnego. Jednoczesnie wskazywano na dobre praktyki hodowlane w gospodarstwach rolnych. W
czasie dyskusji hodowcy mieli mozliwos¢ podzielié sie swoimi uwagami i cennym doswiadczeniem.
Do udziatu w szkoleniach zachecata reklama w mediach spotecznosciowych i w internecie, w tym
na stronach internetowych mediéw branzowych: Top Agrar, Farmer,Tygodnik Poradnik Rolniczy,
ktéra przekierowywata na strone internetowg Zwigzku, (gdzie widniato zaproszenie na szkolenia).



Jak pokazaty statystyki, zainteresowanie reklamg byto ogromne — finalnie odnotowano 1 999 777
odston i 2 689 kliknie¢. Zostaty przygotowane i rozestane zaproszenia do hodowcéw zrzeszonych
w Zwigzku. Zaproszenie na szkolenia byto ogélnodostepne na storonie internetowej PZHiPBM. Dla
uczestnikow szkolen przygotowano materiaty szkoleniowe (w postaci wydawnictwa pn.:
Organizacja rozrodu w stadzie bydta miesnego, dobrostan i ekoschematy) oraz materiaty
promocyjne — gadzety (polary). W ramach materiatéw informacyjnych wykonano roll-upy.
Uczestnikom szkolen zapewniono obiad oraz serwis kawowy. Osobom obstugujgcym szkolenia
wystawiono delegacje. W sumie w szkoleniach uczestniczyto ok. 429 os.

Kwartalnik

W ramach zadania wydane zostaty 4 pozycje kwartalnika specjalistycznego Polskiego Zwigzku
Hodowcdw i Producentéw Bydfa Miesnego pt.: ,,Bydto miesne”. Zawieraty artykuty

z nastepujgcych dziatéw: dobrostan, etologia, polityka rolna, hodowla, weterynaria, rozrdd,
zywienie, przepisy prawne, uprawa kukurydzy, technologia chowu, innowacje, profilaktyka,
ochrona srodowiska, kulinaria, wydarzenia, aktualnosci, fermy naszych hodowcow i ciekawostki.
Odbiorcami czasopism byli hodowcy i producenci bydta miesnego zrzeszeni w Zwigzku, instytucje
z branzy, uczestnicy wystaw i wydarzen hodowlanych oraz osoby, ktére zwrdcity sie bezposrednio
o jego wysytke. Czasopisma byty dystrybuowane drogg pocztowgq oraz rozprowadzany podczas
wystaw i wydarzen hodowlanych. Petna tresé pozycji kwartalnika jest udostepniona w Internecie
na stronie: bydlo.com.pl

Bydto miesne na NWZH

Przedmiotem zadania byta organizacja i udziat w XXX Narodowej Wystawie Zwierzat Hodowlanych.
Na wystawie, w ramach projektu, 17 hodowcéw zaprezentowato 66 szt. bydta miesnego w 7
rasach i 5 kategoriach, dla ktérych Zwigzek prowadzi ksiegi hodowlane. Najlepszym zwierzetom
hodowlanym przyznano tytuty czempiondw i wiceczempiondw, udekorowano flo, a wtasciciele
otrzymali nagrody - tablice pamigtkowe. Ponadto hodowcom wreczono nagrody praktyczne w
postaci widet gospodarczych oraz nozy szefa kuchni. Dla 0s6b oprowadzajacych zwierzeta zostaty
przygotowane stroje — koszulki polo oraz plastrony. Przed wydarzeniem zwierzetom wykonano
stosowne badania. Do zwiedzenia wystawy zachecaty banery. Przygotowano i wyposazono stoisko,
na ktérym dostepne byty wydawnictwa Zwigzku, jak kwartalniki oraz gadzety promocyjne —
zestawy sztuécdw do miesa oraz zestawy do grilla (10-elementowe zestawy do grilla oraz zestawy
do grilla z deskg). Jak na kazdej wystawie byta mozliwo$é rozméw z hodowcami, zasiegniecia ich
opinii czy podzielenia sie swoim doswiadczeniem. Pracownicy Zwigzku réwniez stuzyli wiedzg i
poradag. W trakcie wystawy prowadzono degustacje produktéw z kulinarnego miesa wotowego.
Przygotowano i wydano 900 porcji degustacyjnych stekéw wotowych wraz z dodatkami oraz 500
szt. miniburgerdw w butce. Osobom obstugujgcym wystawe wystawiono delegacje.

Otwieramy sie na Turcje

rzedmiotem zadania byto dofinansowanie wizyty w Polsce stuzb tureckich odpowiedzialnych za
dopuszczenie polskich podmiotéw produkujgcych wotowine do eksportu na ten rynek. Wizyta
odbyta sie w dniach 06-15 marca 2023r. Poza zaktadami miesnymi zajmujgcymi sie ubojem i
dystrybucjg wotowiny do grupy docelowej projektu nalezg rowniez polscy producenci wotowiny,


http://bydlo.com.pl/

ktdrzy skorzystajg ze wzrostu popytu na polskg wotowine kulinarng w chwili uruchomienia
eksportu tego surowca na rynek turecki. Dziatanie miato na celu pokazanie stuzbom tureckim
sposobu produkcji miesa wotowego w Polsce, w tym zapoznanie z jego jakosScig, cechami i zaletami
wynikajgcymi m.in. z procedur nadzoru weterynaryjnego realizowanego w Polsce.

W ramach zadania zostata zorganizowana wizyta stuzb tureckich (3 oséb) wraz z przedstawicielami
GIW w PIW oraz w gospodarstwach produkujgcych zywiec wotowy na terenie Polski. Odbyto sie
spotkanie w Zaktadzie Higieny Weterynaryjnej oraz Mazowieckim Centrum Hodowli i Rozrodu
Zwierzat. W ramach zadania odbyfa sie tez wizyta audytoréw w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju
Wsi. Wizyta zostata czesciowo sfinansowana ze srodkéw GIW oraz srodkéw wtasnych stuzb
tureckich (przylot do Polski). Z FPMW pokryto min. koszty: zakwaterowania (delegacji,
przedstawicieli GIW, ttumacza i koordynatora zadania)

Dzien Dziecka w Kancelarii Premiera

odczas Dnia Dziecka w Kancelarii Premiera Rady Ministréw w 2023 r. zorganizowano stoisko
informacyjno-promocyjne z zakresu kulinarnej wotowiny. Ustuga cateringowa, obejmujgca zakup
miesa, prace kucharzy, zapewnienie sprzetu, dodatkéw i przypraw, pozwolita z powodzeniem
zrealizowac planowang ilo$¢ degustacyjnych porcji (800 sztuk). Duze zainteresowanie produktami
przygotowanymi na bazie krajowej wotowiny zaowocowato rosngacg liczbg odwiedzajgcych stoisko,
szczegolnie najmtodszych uczestnikdw, ktdrzy chetnie skosztowali przygotowanych specjatéw.

Na stoisku na dzieci czekaty przygotowane atrakcyjne drobne gadzety, jak: uktadanki-domino - w
ilosci 250 szt., frisbee — 500 szt., kétka plazowe - w ilosci 250 szt. oraz pitki plazowe — 250 szt. W
ramach materiatow informacyjnych przygotowano wykataczki reklamowe. Wydarzenie
przyciggneto rzesze uczestnikdw, zyskujgc pozytywne reakcje zaréwno od gosci, jak i
organizatordw. Na potrzeby udziatu w wydarzeniu wystawiono 1 delegacje. Catos¢ dziatan
skutecznie promowata krajowg wotowine oraz wzmocnita pozycje polskich organizacji na rynku
krajowym.

Festiwal Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci #KupujSwiadomie#Wotowina

Przedmiotem zadania byto pokazanie wtasciwego przygotowania i obrébki oraz przeprowadzenie
degustacji produktéw z miesa wotowego podczas: | Festiwalu Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci
#KupujSwiadomie, ktéry miat miejsce 24-25.06.2023 r. w Warszawie, na terenie Stadionu
Narodowego. W ramach zadania przygotowano stoisko, na ktérym przeprowadzono pokazy
kulinarne i degustacje produktéw z wotowiny kulinarnej. Ponadto, w ramach stoiska
przygotowano S$cianke reklamowa, stojaki reklamowe, materiaty promocyjne — broszury (3 tys.
szt.), gadzety — naktuwacze do miesa (1230 szt.). W celu zaprezentowania obrazéw z zadan
zrealizowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wotowego (dla przyblizenia uczestnikom
czym zajmujg sie fundusze promoc;ji i jak rézne dziatania prowadzg) zostaty wypozyczone sztalugi.
Pokazy kulinarne oraz prowadzona degustacja cieszyty sie duzym powodzeniem i przyciggneta
ttumy zwiedzajgcych, zwtaszcza, ze potrawy przygotowane byty na bazie miesa wotowego
najwyzszej jakosci; w ramach pokazu i degustacji przygotowano i wydano ok. 2 tys. porcji. W
strefie edukacyjnej na dzieci czekaty réznokolorowe frisbee oraz kredki do kolorowanek. W celu
realizacji zadania wystawiono delegacje.



Polska wotowina — po prostu smacznie

W ramach zadania zorganizowano i wzieto udziat w dwdéch wystawach zwierzat hodowlanych.
16 hodowcéw zaprezentowato tgcznie 57 sztuk bydta réznych ras miesnych. Najlepsze zwierzeta
zdobyty tytuty czempiondéw i wiceczempiondéw, za ktére hodowcy otrzymali wyrdznienia: tablice
pamigtkowe oraz flots i puchary (dot. wystawy w Sitnie). Wszyscy hodowcy zostali uhonorowani
nagrodami rzeczowymi (klucze ptasko oczkowe lub widty gospodarcze). Zwierzetom wykonano
badania w kierunku IBR/IPV i BVD/MD; dokonano ubezpieczenia zwierzat - dot. wystawy w Sitnie.
Przygotowane zostaty stanowiska dla zwierzat wraz z tablicami informacyjnymi, wodg, pasza,
stomg; zapewniono ochrone i obstuge sanitarno-weterynaryjng. Przygotowano stoiska
wystawowe, zaopatrzone w niezbedne artykuty do ich obstugi oraz materiaty informacyjno—
promocyjne (segregatory). Przeprowadzono degustacje produktow z kulinarnego miesa
wotowego; przygotowano ok. 700 porcji degustacyjnych. Osobom organizujgcym oraz
obstugujgcym wystawy wystawiono delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystaw zapewniono
zakwaterowanie.

Polska wotowina — wybierz to co dobre

W ramach zadania zorganizowano i wzieto udziat w dwéch wystawach zwierzat hodowlanych.
15 hodowcdw zaprezentowato 39 sztuk bydta réznych ras miesnych. Za najlepsze zwierzeta, ktére
zdobyty tytuty czempiondw i wiceczempiondw oraz za najpiekniejsze (wytonione w konkursie)
zwierzeta hodowcy otrzymali wyrdznienia: tablice pamigtkowe. Wszyscy hodowcy zostali
uhonorowani nagrodami rzeczowymi. Przygotowane zostaty: stanowiska dla zwierzat, tablice
informacyjne na boksy, pasza, stoma; zapewniono obstuge weterynaryjng, obstuge zwierzat,
dokonano ubezpieczenia zwierzat. Przygotowano stoiska wystawowe, zaopatrzone w niezbedne
artykuty do ich obstugi oraz materiaty informacyjno—promocyjne — gadzety. Przeprowadzono
degustacje produktéw z kulinarnego miesa wotowego; przygotowano ok. 700 porcji
degustacyjnych. Osobom organizujgcym oraz obstugujgcym wystawy zostaty wystawione

delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystaw zapewniono zakwaterowanie oraz wyzywienie.

Dobrostan — Wotowina PL

Etap |

Uswiadomiono grupie docelowej, jak istotne znaczenie ma polski sektor wotowiny na rynku
krajowym

i europejskim oraz jakie wyzwania bedzie musiat podjgc¢ w zwigzku ze zmiang przepiséw w
zakresie dobrostanu zwierzat. Jakie zagrozenia dla branzy, ktére w obecnym ksztatcie i zapisach,
mogg przyczynic sie do zahamowania jej rozwoju, doprowadzi¢ do upadku bardzo wielu
rodzinnych gospodarstw rolnych, zaréwno w naszym kraju jaki i UE, a takze ograniczy¢ produkcje.
Dlatego konieczne jest budowanie i umacnianie wizerunku branzy wsrdd liczacych sie ekspertow
merytorycznych we wszystkich kwestiach legislacyjnych wsrdod decydentéw. Zdobycie niezbednej
do funkcjonowania na rynku UE wiedzy i zbudowanie relacji z postami do PE zajmujgcymi sie
zagadnieniami branz, celem budowy swiadomosci warunkdw ich rozwoju, z uwzglednieniem



specyfiki wymogow produkcji miesa wotowego w dziataniach na forum unijnym i krajowym oraz
we wszelkich inicjatywach ustawodawczych.

Przeprowadzono badania opinii publicznej w zakresie postrzegania dobrostanu zwierzat, jego roli
w wyborach konsumenckich, oczekiwaniach konsumentéw w tym zakresie. Badanie
przeprowadzono w dniach: 11-18 maja 2023 r, metodg CATI, z udziatem petnoletnich mieszkarncéow
Polski, na probie 1018 osdb.

Do chwili obecnej przygotowano i przeprowadzono 2 konferencje (z 3 zaplanowanych w ramach
zadania) z politykami, influencerami rolniczymi oraz dziennikarzami majace na celu przekazanie
informacji o podejmowanych dziataniach. Pierwsza konferencja #StopDezinformacjiZywnosciowej
odbyfa sie 29.05.2023 r. w MRiRW, w ktérej udziat wzieli Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Sekretarz Stanu w MRiRW, przedstawiciele zaproszonych organizacji rolniczych

i spozywczych, dziennikarze oraz osoby zwigzane z sektorem rolno-spozywczym (obecnos¢
potwierdzito 21 os.).

Polska wotowina — twaéj dobry wybor

W ramach zadania zorganizowano i wzieto udziat w dwéch wystawach zwierzat hodowlanych.

22 hodowcdw zaprezentowato 96 sztuk bydta réznych ras miesnych. Za najlepsze zwierzeta, ktére
zdobyty tytuty czempiondw, wiceczempiondw i superczempiona oraz za najpiekniejsze zwierze
wystawy w Gryzlinach hodowcy otrzymali wyrdznienia: tablice pamigtkowe. Wszyscy hodowcy
zostali uhonorowani nagrodami rzeczowymi: na Warminsko-Mazurskiej Wystawie Zwierzat
Hodowlanych byty to wiertarko — wkretarki, natomiast na XXXV Barzkowickich Targach Rolnych
AGRO POMERANIA — widty ogrodowe. Przygotowane zostaty: stanowiska dla zwierzat, pasza,
stoma, woda, zapewniono obstuge sanitarno-weterynaryjna, ochrone i nadzdér zwierzat, dokonano
ubezpieczenia zwierzat. Ponadto zwierzetom wykonano badania w kierunku IBR/IPV i BVD/MD.
Przygotowano stoiska wystawowe zaopatrzone w niezbedne artykuty do jego obstugi oraz
materiaty promocyjne — gadzety (60 szt. kapeluszy). Przeprowadzono degustacje produktéw

z kulinarnego miesa wotowego; przygotowano ok. 700 porcji degustacyjnych. Osobom
organizujgcym oraz obstugujgcym wystawy zostaty wystawione delegacje. Hodowcom oraz
obstudze wystaw zapewniono zakwaterowanie oraz wyzywienie.

Organizatorzy szacujg, ze:

Warminsko-Mazurskg Wystawe Zwierzagt Hodowlanych w Gryzlinach odwiedzito ponad 40 tys. os.,
zas$ XXXV Barzkowickie Targi Rolne AGRO POMERANIA ok. 120 tys. oséb, przy czym ekspozycje z
bydtem miesnym oraz stoisko Zwigzku odwiedzito kilka tysiecy oséb.

Ponadto w ramach zadania wydano 1 300 szt. kalendarzy sciennych, ktére w wiekszosci zostaty
rozestane do hodowcéw i producentéw bydta miesnego. Pozostata czes¢ trafita do oséb i instytucji
powigzanych z branza.

Polska wotowina — niepowtarzalny smak

W ramach zadania zorganizowano i wzieto udziat w dwéch wystawach zwierzat hodowlanych.
26 hodowcow zaprezentowato tgcznie 82 sztuki bydta réznych ras miesnych. Najlepsze zwierzeta
zdobyty tytuty czempiondw i wiceczempiondw, za ktére hodowcy otrzymali wyrdznienia: tablice



pamigtkowe, kotyliony, a za superczempiona dodatkowo wieniec. Wszyscy hodowcy zostali
uhonorowani nagrodami w postaci widet gospodarczych. Zwierzetom wykonano badania w
kierunku IBR/IPV i BVD/MD, dokonano réwniez ich ubezpieczenia (dot. wystawy w Szepietowie).
Przygotowano stoiska wystawowe, zaopatrzone w niezbedne artykuty do ich obstugi oraz
materiaty informacyjno — promocyjne (segregatory). Przeprowadzono degustacje produktéw

z kulinarnego miesa wotowego; przygotowano i wydano ok. 680 porcji degustacyjnych. Osobom
organizujgcym oraz obstugujgcym wystawy wystawiono delegacje.

Polska wotowina na polskim stole

Przedmiotem zadania byta organizacja i udziat w 2 regionalnych wystawach zwierzat z udziatem
bydta ras miesnych: w Sielinku oraz Wroctawiu. Na obu wystawach zaprezentowanych zostato 71
szt. bydfa. Zwierzetom przygotowano stanowiska, zapewniono odpowiednie warunki,
ubezpieczono, przebadano, zapewniono nadzér i ochrone. Najlepsze zwierzeta zdobyty tytuty
czempiondw i wiceczempiondw, za ktdre ich witasciciele otrzymali nagrody: tablice pamigtkowe,
kotyliony, puchary i wieniec (superczempion). Hodowcy otrzymali praktyczne nagrody w postaci
widet gospodarczych oraz siekier. Przygotowane zostaty stoiska wystawowowe, do obstugi ktérych

zakupiono niezbedne artykuty oraz materiaty informacyjno-promocyjne (gadzety — pendrive'y).

Poznaj dobra polska wotowine

W ramach zadania przeprowadzono pokaz wtasciwego przygotowania i obrébki miesa wotowego
oraz degustacje produktow z miesa wotowego. Osoby zainteresowane miaty mozliwo$é zdobycia
fachowej wiedzy na temat wotowiny, zaczynajac od pochodzenia miesa, poprzez proces
dojrzewania, obrébki i przygotowania do spozycia. Pokazy kulinarne oraz prowadzone degustacje
cieszyty sie duzym powodzeniem i przyciggnety rzesze zwiedzajgcych; w ramach pokazu i
degustacji przygotowano i wydano ok. 2 200 porcji degustacyjnych. Przygotowano stoiska i
materiaty informacyjno — promocyjne, w tym roll-upy (2 szt.), ulotki (w formacie A4 — 3 rodzaje —
razem 2400 szt. i A5 — 600 szt. ) oraz gadzety — fartuchy kucharskie (300 szt.). W celu realizacji
zadania wystawiono delegacje. Nad prawidtowa realizacjg projektu czuwat koordynator. Do jego
zadan nalezato m.in.: staty kontakt z organizatorami wydarzen, z podwykonawcami, nadzdr nad
organizacjg i prawidtowym funkcjonowaniem stoisk w tracie wydarzen, zgromadzenie

dokumentacji zdjeciowe;.

Bydto miesne na Krajowej Wystawie Rolniczej

W ramach zadania przygotowano ekspozycje bydta miesnego oraz wzieto udziat w Krajowe;j
Wystawie Rolniczej w Czestochowie. 10 hodowcéw zaprezentowato 39 sztuk bydta réznych ras
miesnych. Za najlepsze zwierzeta, ktére zdobyty tytuty czempiondw, wiceczempiondw i
superczempiona oraz za najpiekniejsze zwierze wystawy hodowcy otrzymali wyrdznienia: tablice
pamigtkowe. Za czempionaty przyznano flots. Wszyscy hodowcy zostali uhonorowani nagrodami
rzeczowymi — zestawami do pielegnacji bydta. Przygotowane zostaty: stanowiska dla zwierzat,
tablice informacyjne na boksy, pasza, stoma, woda; zapewniono obstuge zwierzat, sanitarno-
weterynaryjng, ochrone zwierzat, wywéz obornika i dezynfekcje terenu oraz nagtosnienie.
Zwierzetom wykonano badania w kierunku IBR/IPV i BVD/MD. Przygotowano stoisko wystawowe



wraz z wyposazeniem, zaopatrzone w niezbedne artykuty do jego obstugi oraz materiaty
promocyjne — gadzety (690 szt. kapeluszy). Przeprowadzono degustacje produktow z kulinarnego
miesa wotowego; przygotowano ok. 650 porcji degustacyjnych. Osobom organizujgcym oraz
obstugujgcym wystawy zostaty wystawione delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystaw
zapewniono zakwaterowanie.

Otwieramy sie na Chiny

Przeprowadzono szkolenie/seminarium z zakresu wprowadzania na chinski rynek zagranicznych
produktdw spozywczych, zwtaszcza miesa wotowego. Szkolenie odbyto sie 7.11.2023 r. w Hotelu
Novotel Airport w Warszawie i miato forme hybrydowa: stacjonarnie uczestniczyto w nim 8 oséb,
16 0sdb online. Byli to gtéwnie przedstawiciele firm, zaktadéw ubojowych i przetwdrczych
zajmujacych sie eksportem wotowiny, posiadajgcych zezwolenia eksportowe. Tematyka szkolenia
obejmowata 3 bloki tematyczne: 1) sprzedaz wotowiny na chifiskim rynku — praktyczny
przewodnik, 2) specyfika prowadzenia biznesu w Chinach, 3) rejestracja w systemie CIFER —
praktyczny przewodnik. Polska zywnos¢ w Chinach i wsparcie ze strony polskich wtadz.

W ramach zadania przeprowadzono nastepujgce dziatania:

Stworzono raport z audytu chinskiego rynku wotowiny. Raport zawiera informacje na temat
sytuacji rynku wotowiny w Chinach, przedstawia preferencje chiskich konsumentéw, zawiera
case studies dotyczgcy wejscia zagranicznych producentéw do ChRL, przedstawia kanaty
dystrybucji miesa wotowego, szanse i zagrozenia zwigzane z udroznieniem rynku dla polskich
producentéw wotowiny.

Stworzono i prowadzono konta promujace polska wotowine na 2 najwiekszych chinskich
platformach mediéw spotecznosciowych: Weibo i Weixin (WeChat) oraz prowadzono na nich
,wirtualne biuro”. Po okresie zwigzanym z wymogami administracyjnymi, dotyczgcymi zaktadania
kont promocyjnych przez podmioty spoza ChRL w serwisach Weibo i Weixin, umieszczono na nich
po 40 wpiséw promujacych polskie mieso wotowe. W ramach promocji skoncentrowano sie na
dotarciu do chinskich importeréow produktéw spozywczych, zwtaszcza miesa oraz przedstawicieli
duzych sieci handlowych oraz srodowiska F&B.

Stworzono baze danych dystrybutoréw i importerow miesa w ChRL (ponad 150 rekordéw)

z okresleniem ich lokalizacji, prowincji. Podczas weryfikacji kontaktow przekazywano informacje o
polskim sektorze miesa wotowego.

Koordynacja projektu. Do zadan koordynatora nalezato: przygotowanie briefu zadania,
koncepcji/zatozen szkolenia, wysytka zaproszen oraz rejestracja uczestnikow. Zaproszenia zostaty
wystane drogg mailowa.

W celu realizacji zadania wystawiono w 4 delegacje.

Promocja zrownowazonej produkcji wotowiny stymulatorem rozwoju sektora
Opis zadania:

Podniesienie wiedzy i umiejetnosci w zakresie produkcji zywca wotowego w sposéb neutralny dla
zmian klimatycznych i srodowiska grupy docelowej, zwiekszenie wiedzy uczestnikow w zakresie



stosowania innowacyjnych rozwigzan w zarzadzaniu produkcjg bydta miesnego w sposdb
zrbwnowazony.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Kampania w social mediach i internecie "Promocja zrownowazonej produkcji wotowiny",
2. Zorganizowanie 2 spotkan dla przedstawicieli tarnicucha wartosci polskiej wotowiny,

3. Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 r.



Wotowina profesjonalnie
Opis zadania:

Stworzenie interaktywnej platformy materiatdw promocyjnych i edukacyjnych dla branzy miesa
wotowego zawierajgcej: zdjecia miesa wotowego wysokiej jakosci w technologii 360, filmami
instruktazowymi z rozbioru tuszy wotowej oraz z materiatami edukacyjnymi.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Budowa interaktywnej platformy dla branzy miesa wotowego: strony
https://elementywolowe.pl/,

2. Zamieszczenie zdjeé, filmdéw instruktazowych, materiatdw edukacyjnych na stronie

Polska wotowina elementem zdrowego zywienia

Opis zadania:

Informowanie o zaletach i jakosci miesa wotowego w kontekscie zasad zdrowego odzywiania oraz
dokonywania swiadomych wyboréw konsumenckich co w efekcie pozwoli na zwiekszenie spozycia
promowanych produktéw wotowych oraz ich sprzedazy. Dziatania informacyjno-promocyjne dla
dziennikarzy oraz tematyka zdrowia i zywnosci, ktérzy nabytg wiedze przekazywac bedg swoim

odbiorcom.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Zorganizowanie 2 warsztatéw dla dziennikarzy, influencerdw, blogeréw wraz z pokazem
kulinarnym i degustacjg wotowiny,

2. Samodzielne przygotowania dania z wotowiny wraz z promocjg wotowiny w social mediach przez
uczestnikdow warsztatow,

3. Udziat w 3 wydarzeniach, na ktérych odbyta sie promocja zalet miesa wotowego wraz degustacjg
wotowiny


https://elementywolowe.pl/

Polska Wotowina Zrownowazona

Opis zadania:

Promowanie, upowszechnianie i udostepnianie dobrych praktyk wykorzystywanych w produkcji
zywca wotowego poprzez udziat producentéw zywca wotowego oraz doradcéw w szkoleniach i
pokazach w zakresie poprawy sytuacji ekonomicznej gospodarstw opasajgcych bydto,
ukierunkowanego przede wszystkim na produkcji zywca wotowego wysokiej jakosci, w tym réwniez
zmniejszajgcej wptyw na srodowisko naturalne oraz zwiekszajacej poprawe dobrostanu zwierzat.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Zorganizowanie 17 szkolen dla producentdéw,
2. Zorganizowanie 2 pokazéw w gospodarstwach opasajacych,

3. Kampanii w social mediach "Promowanie, upowszechnianie i udostepnianie dobrych praktyk
wykorzystywanych w produkcji zywca wotowego"Stymulowanie podnoszenia jako$ci wotowiny

Organizacja stoiska wystawowego na trzech imprezach targowych — targach rolniczych w Polsce
w celu promocji systemu jakosci zywnosci Quality Meat Program (QMP).

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Kontynuacja dziatarn z 2022 .
2. Udziat w wystawie targowej XXIll Mazowieckie Dni Rolnictwa w Ptonsku 17-18.06.2023,

3. Promocja systemu QMP podczas targéw wraz z informowaniem o zaletach miesa wotowego

podczas degustacji wotowiny.Analizy procesdw w taricuchu dostaw wotowiny

Opis zadania:

Przeprowadzanie prac rozwojowych i wykonanie pracochtonnych analiz obecnych przepiséw
prawnych, analizy przeptywu informacji w tancuchu dostaw zywca i miesa, modeli biznesowych
zarébwno AS-IS jaki TO-BE, analizy raportdw dotyczacych technologii wraz z podaniem
rekomendacji.



Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Kontynuacja dziatarn z 2022 .

2. Analiza dokumentéw legislacyjnych unijnych i polskich, systemdw jakosci zywnosci dla produkgji
wotowiny

IX Forum Sektora Wotowiny z Konkursem Producenta Bydta Miesnego Roku

Organizacja miedzynarodowej konferencji dla sektora wotowego oraz organizacja konkursu
Producenta Bydta Miesnego Roku. Wydarzenia cykliczne, coroczne. Dla przedstawicieli taricucha
produkcji: producentdw rolnych, zaktady miesne, przedstawicieli handlu, organizacji branzowych
oraz gastronomii, a takze doradcéw, Swiata nauki, administracji.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Organizacja miedzynarodowej konferencji dla sektora wotowego IX Forum Sektora Wotowiny pt.
"Zréwnowazona wotowina - wysoka jakos¢, dobrostan zwierzat, czyste srodowisko",

2. Przygotowanie strony beefforum.pl oraz promocja idee konferencji w social mediach, 3.
Organizacja Konkursu Producent Bydta Miesnego Roku 2022.

4. Wytonienie laureatéw i wyrdznionych w trzech kategoria: producent-hodowca, producent
opasow, producent odsadkéwInformowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa wotowego

W internecie

Opis zadania:

Dziatania skupione na ochronie wizerunku polskiego sektora wotowiny w celu przeciwdziatanie
zagrozeniom branzy (gtdéwnie wizerunkowym), poprzez biezgcg analityke internetowgq informacji na
temat sektora wotowiny, aktywne dziatania antyhejterskie i poprawiajgce wizerunek branzy,
wspotprace z influencerami dziatajgcymi w social mediach na rzecz sektora wotowiny, dziatalnos¢
na platformie Facebooku, Twitter.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Kontynuacja dziatan z 2022 r,,

2. Biezgca analityka i aktywne dziatania antyhejtersie oraz dziatania w social mediach



Warsztaty dla profesjonalnych sprzedawcéw

Opis zadania:

Informowanie o systemie jakosci oraz wotowinie wysokie] jakosci w ogdle, o korzysciach dla branzy
miesa wotowego poprzez szkolenie dla handlowcéw potgczone z warsztatami chef for chef oraz
Trendy Dinner.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Kontynuacja dziatan z 2022 .,

2. Organizacja 1 szkolenia dwudniowego dla handlowcéw potgczonego z warsztatami chef for chef
oraz Trendy Dinner

Stymulowanie podnoszenia jakosci wotowiny podczas wyjazdu do Wtoch

Opis zadania:

Wyjazd o charakterze informacyjnym, podczas ktérego polscy producenci zywca wotowego
informowali zaktady wtoskie o jakosci i cechach polskiego miesa wotowego, a takze w zakresie
przyktadéw dobrych praktyk dotyczacych informowania o jakosci i cechach miesa wotowego
mozliwych do przeniesienia na rynek polski.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
Organizacja kilkudniowego wyjazdu studyjnego do Wtoch dla producentéw bydfa miesnego

Promocja Polskiej Wotowiny podczas misji wysokiego szczebla Komisarza Janusza
Wojciechowskiego w Japonii

Opis zadania:

Promocja polskiej wotowiny podczas misji wysokiego szczebla Komisarza ds. rolnictwa i rozwoju wsi
Janusza Wojciechowskiego w Japonii w dniach 2-6.07.2023 .

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Uczestnictwo w HLM Pana Prezesa Jerzego Wierzbickiego



Polska Wotowina

Opis zadania:

Opracowanie i wdrozenie nowej strategii dla sektora wotowiny w Polsce jako kontynuacja strategii
»Polska Wotowina 2022".

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Przygotowanie strategii "Polska Wotowina 2030",
2. Organizacja 4 spotkan dla interesariuszy zadania

Promocja systemu jakosci wotowiny QMP podczas targéw cz. 1

Opis zadania:

Organizacja stoiska wystawowego na dwdch imprezach targowych — targach rolniczych w Polsce w
celu promocji systemu jakosci zywnosci Quality Meat Program (QMP).

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Udziat w dwéch wystawach targowych: XXIV AGRO SHOW 2023 Bednary 22-24.09.2023, CTR
Hodowca Nadarzyn 8-10.12.2023,

2. Promocja systemu QMP podczas targédw wraz z informowaniem o zaletach miesa wotowego
podczas degustacji wotowiny.

Promocja systemu jakosci wotowiny QMP podczas targéw cz. 2

Opis zadania:

Organizacja stoiska wystawowego na dwdch imprezach targowych — targach rolniczych w Polsce w
celu promocji systemu jakosci zywnosci Quality Meat Program (QMP).

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):



1. Udziat w dwéch wystawach targowych: IV Krajowe Dni Pola 2023 Sielinko 3-5.06.2023, AGRO-
TECH 2023 Minikowo 1-2.07.2023,

Promocja systemu QMP podczas targow wraz z informowaniem o zaletach migsa wotowego
podczas degustacji wotowiny.

Informowanie o jakosci i cechach miesa wotowego w Internecie oraz ochrona wizerunku polskiego
sektora wotowiny

Opis zadania:

Dziatania skupione na ochronie wizerunku polskiego sektora wotowiny w celu przeciwdziatanie
zagrozeniom branzy (gtdwnie wizerunkowym), poprzez biezgcg analityke internetowgq informacji na
temat sektora wotowiny, aktywne dziatania antyhejterskie i poprawiajgce wizerunek branzy,
wspotprace z influencerami dziatajgcymi w social mediach na rzecz sektora wotowiny, dziatalnos¢
na platformie Facebooku, Twitter, a takze budowa biblioteki rzetelnej informacji dot. sektora
produkcji wotowiny, obecnos¢ w mediach szeroko zasiegowych.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
1. Biezgca analityka i aktywne dziatania antyhejtersie oraz dziatania w social mediach
2. Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 .

Konkurs Producenta Bydta Miesnego Roku 2023

Opis zadania:

Organizacja konkursu Producenta Bydta Miesnego Roku. Wydarzenie cykliczne, coroczne, dla
producentéw bydta miesnego.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Przygotowanie do organizacja oraz wytonienie finalistéw Konkursu Producent Bydta Miesnego
Roku 2023,

2. Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 r. - ogtoszenie finalistow 02.02.2024 r.

Promocja wotowiny kulinarnej wysokiej jakosci

Opis zadania:



Promocja wotowiny o kontrolowanej stabilnej jakosci oraz narzedzi, systemdw zarzadzania jakoscia
kulinarng w faicuchu wartosci, a w szczegdlnosci systemoéw, ktdre przyczyniajg sie do wzrostu
popytu na wotowine kulinarng o gwarantowanej jakosci.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Udziat w wydarzeniu branzowym adresowane dla przemystu miesnego Forum Miesne
Technologie 2023 Cukrownia Znin 21.11.2023,

2. Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 r. - m.in. udziat w 4 wydarzeniach branzowych

Wotowina profesjonalnie kontynuacja

Opis zadania:

Kontynuacje prowadzenia interaktywnej platformy materiatéw promocyjnych i edukacyjnych dla
branzy miesa wotowego dedykowang dla szkét branzowych, kucharzy, sprzedawcéw, ubojni,
zaktadéw miesnych jak i konsumentéw.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 r. - prowadzenie platformy
https://elementywolowe.pl/Nazwa zadania finansowanego z Funduszu Promocji Miesa Wotowego

X Forum Sektora Wotowiny

Opis zadania:

Organizacja miedzynarodowej konferencji dla sektora wotowego. Wydarzenie cykliczne, coroczne.
Dla przedstawicieli tancucha produkcji: producentéw rolnych, zaktady miesne, przedstawicieli
handlu, organizacji branzowych oraz gastronomii, a takze doradcow, swiata nauki, administracji.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Przygotowanie do organizacji miedzynarodowej konferencji dla sektora wotowego X Forum
Sektora Wotowiny pt. "Produkcja zrGwnowazona - szanse i zagrozenia",

2. Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 r. - konferencja zaplanowana na 02.02.2024 r.

Wotowina najlepsza na zime


https://elementywolowe.pl/

Opis zadania:

Dziatania promocyjne w miejscach gromadzenia sie konsumentdéw z grupy docelowej. Dotarcie do
Swiadomosci konsumentéw poprzez degustacje i dostarczanie informacji za pomocg materiatow
informacyjnych dystrybuowanych w miejscach dziatan.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):
Zadanie bedzie kontynuowane w 2024 r. - organizacja 5 akcji eventowych

Analizy proceséw w tancuchu dostaw wotowiny kontynuacja

Opis zadania:

Przeprowadzanie prac rozwojowych i wykonanie pracochtonnych analiz obecnych przepiséw
prawnych, analizy przeptywu informacji w taricuchu dostaw zywca i miesa, modeli biznesowych
zarowno AS-IS jaki TO-BE, analizy raportéw dotyczacych technologii wraz z podaniem
rekomendacji.

Osiggniete cele (stan na 31.12.2023 r.):

1. Analiza dokumentow legislacyjnych unijnych i polskich, systemdw jakosci zywnosci dla produkcji
wotowiny,

Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniow szkét gastronomicznych — STAWIAM NA WOLOWINE

Zadanie pt. , Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniéw szkét gastronomicznych — STAWIAM
NA WOLOWINE” zostato zrealizowane w terminie od dnia 04 wrzesnia 2023 r. do dnia 01 marca
2024 r.

Realizacja zadania obejmowata przeprowadzenie szkolen w 10 placéwkach oswiatowych
w nastepujacych terminach:

1. Zespot Szkét Ksztatcenia Rolniczego im. Wincentego Witosa w Suwatkach, ul. Ogrodowa
49, 16-400 Suwatki —08.01.2024 r.

2. Zespo6t Szkdt Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Janowie, ul. Biatostocka 22, 16-130
Janéw - 09.01.2024 r.

3. Zespot Szkoét Technicznych i Ogdlnoksztatcacych Nr 4 im. Marii Sktodowskiej-Curie w
tomzy, ul. Zielona 21, 18 - 400 tomza - 10.01.2024 r.

4. Zespot Szkot nr 1 im. gen. Stefana Roweckiego "Grota" w Zambrowie, ul. Aleja Wojska
Polskiego 31, 18-300 Zambréw - 11.01.2024 r.

5. Zespot Szkét nr 2 im. Aleksandra Swietochowskiego w tukowie, ul. Warszawska 88, 21-
400 tukéw - 12.01.2024 r.



6. Zespot Szkot im. ks. Jana Krzysztofa Kluka w Wojewodzinie, Wojewodzin 52, 19-200
Grajewo - 15.01.2024 r.

7. Zespot Szkdét Zawodowych, ul. Tadeusza Kosciuszki 16, 11-500 Gizycko - 16.01.2024 r.

8. Centrum Szkolenia Zawodowego i Ustawicznego w Mragowie, ul. Mrongowiusza 65, 11-
700 Mragowo - 17.01.2024 r.

9. Zespot Szkét Gastronomiczno-Spozywczych w Olsztynie, ul. Zotnierska 49, 10-560 Olsztyn
-18.01.2024 r.

10. Zespot Szkoét Ogdlnoksztatcacych i Zawodowych w Monkach, ul. Szkolna 22, 19-100
Moniki - 19.01.2024 r.

tacznie w szkoleniach wzieto udziat ok 1000 oséb (w czeséci merytorycznej ok 800 osdb i w
czesci praktycznej 200 osdb).

Mieso z Polski — Promocja na targach Polagra Food

Podczas targéw, stoisko odwiedzito okoto 500 gosci, przy czym najwiekszg frekwencje
odnotowano w dniach 27 i 28 wrzes$nia. Z rozmoéw przeprowadzonych z wystawcami obecnymi na
stoisku wynika, ze gtéwnymi zainteresowanymi byli handlowcy i osoby zajmujace sie importem i
dystrybucjg miesa i produktéw miesnych poszukujgcy nowych dostawcéw oraz uczniowie szkét o
profilu gastronomicznym.

Wszystkie z obecnych na stoisku firm podkreslity ogromne znaczenie prezentacji swojej oferty na
najwiekszych krajowych targach przemystu spozywczego jakimi jest POLAGRA. Przedsiebiorcy
zgodnie podkreslili, ze dzieki promocji na stoisku organizowanym przez Zwigzek POLSKIE MIESO,
zdecydowanie fatwiej byto im nawigzac kontakty biznesowe z potencjalnymi kontrahentami.
Polscy wystawcy pozytywnie ocenili organizacje przedsiewziecia, zwracajgc szczegdlng uwage na
zabudowe stoiska oraz obstuge cateringowg, oferujgcg wysokiej jakosci polskie specjaty kulinarne.
Wieksza cze$¢ firm zadowolona byfa z frekwencji odwiedzin i odbytych rozmdéw z potencjalnymi
klientami. Wielokrotnie podkres$lano konkretnosé¢ spotkan i bardzo duze zainteresowanie polskimi
produktami. Majgc na uwadze opinie polskich firm, pozytywny odbidr krajowej oferty przez
odwiedzajgcych, rekomendowana jest realizacja podobnych przedsiewzie¢ w przysztosci na
najwazniejszych targach branzy spozywczej nie tylko w kraju, ale tez Europie i rynkach swiatowych
uznanych za perspektywiczne.

Otwarcie chinskiego rynku wotowiny

W ramach przeprowadzonego audytu stuzb chifdskich w dniach 19-28.04.2023 r. uczestnicy wzieli
udziat w 13 spotkaniach, w tym;

- 6 spotkaniach z przedstawicielami wtadz Polski oraz polskich agend rzgdowych z obszaru
weterynarii, bezpieczenstwa zywnosci oraz rolnictwa;

- 1 wizycie w zaktadzie paszowym;

- 1 wizycie w zaktadzie utylizacyjnym;

- 2 wizytach w gospodarstwach rolnych utrzymujgcych bydto;

- 1 wizycie u posrednika zajmujgcego sie handlem bydtem;



- 1 wizycie w rzezni i w zaktadzie przetwdrczym.

W kazdym z tych miejsc przedmiotem rozmowy byty zasady bezpieczestwa weterynaryjnego oraz
sanitarnego w zakresie zapobiegania i ochrony przed BSE oraz innymi chorobami zakaznymi u
bydta.

We wszystkich wymienionych powyzej miejscach audytu cztonkowie chinskiej delegacji zapoznali
sie z procedurami, dokumentacjom, a nastepnie dokonywali wizji lokalnej wskazanych

pomieszczen.

W trakcie kontroli audytorzy na biezgco zgtaszali prosby o przestanie im zrédet prawa,
dokumentéw weterynaryjnych, formularzy urzedowych oraz innych dokumentéw (np. raporty,
wyniki badan), ktére — w ich ocenie — byly wazne dla prawidtowego przebiegu audytu jak i
pozniejszej finatowej oceny. Te prosby cztonkdw chinskiej delegacji koordynator natychmiast
przekazywat za posrednictwem SMS lub wiadomosci mailowej do dyrektora Biura do spraw Unii
Europejskiej i Wspdtpracy z Zagranicg Gtownego Inspektoratu Weterynarii (GIW). Wspdtprace w
tym zakresie, szef chinskiej delegacji, ocenit podczas spotkania zamykajgcego. Powiedziat, ze
system zapobiegania BSE w Polsce jest bardzo efektywnym systemem i to w zakresie
uwarunkowan prawnych. Podkreslit, ze zapobieganie BSE dotyczy catego systemu i jest pod
petnym i wnikliwym nadzorem. Ponadto podczas spotkania zamykajgcego szef chinskiej delegacji
wyrazit uznanie dla wysokiego poziomu organizacji merytorycznej przygotowane] przez Gtowny

Inspektorat Weterynarii jak i koordynacji misji.

Zarowno na spotkaniu otwierajgcym jak i zamykajgcym podsumowujgcym szef chinskiej delegacji
powiedziat, ze celem wizyty jest jak najszybsze otwarcie chinskiego rynku, a po ich wizycie w

Polsce bedzie mozliwe szybkie rozwigzanie kwestii eksportu polskiego miesa

SKtADKA CZtONKOWSKA UECBV 2023

Planowanym rezultatem realizacji zadania byto utrzymanie statusu cztonka UECBV, co umozliwia
otrzymywanie na biezgco informacji dotyczacych procesu legislacyjnego w UE, dajgc przy tym
mozliwos¢ uczestniczenia w procesie konsultacyjnym unijnego prawa. Cztonkostwo w UECBV
umozliwia stale monitorowac¢ ceny i analizy rynku miesa wotowego i wieprzowego oraz ich
przetworéw — zardwno unijnego, jak i $wiatowego. Cztonkostwo w UECBV umozliwia uczestnictwo
w grupach roboczych oraz licznych spotkaniach branzowych na szczeblu Komisji Parlament UE, co
daje Zwigzkowi Polskie Mieso mozliwos¢ zabezpieczenia intereséw producentéw i przetworcow
miesa wotowego i wieprzowego, lobbowania na rzecz polskiej branzy miesnej z wykorzystaniem
struktur i kanatéw wspotpracy UECBV.

Dzieki szerokiemu zasiegowi dziatania Zwigzku Polskie Mieso z naszego cztonkostwa w UECBV
korzysta cata polska branza miesna. Biezgce informacje sg kierowane do wszystkich polskich



organizacji branzowych. Materiaty publikowane sg rowniez na bezptatnym serwisie www.polskie-
mieso.pl oraz magazynie POLSKIE MIESO.

Sktadka cztonkowska zostata zaptacona, w zwigzku z tym Zwigzek Polskie Mieso utrzymat status
cztonka UECBV, a tym samym zaplanowany cel zostat zrealizowany.






