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Dotyczy: zgloszenia do udziatu w konsultacjach rynkowych dotyczacych przeprowadzenia dziatan medialnych kampanii ,,Budowa. STOP
wypadkom!” — zadanie 2.

Szanowni Panstwo,

W nawigzaniu do pisma nr GIP-GNR-PM.4400.1.2023.14 z dnia 09.03.2023 r. otrzymanego drog3 elektroniczng w dniu 09.03.2023 r., dot. przestania
odpowiedzi na pytania Zamawiajacego do przestanego przez nas zgloszenia przystapienia do udziatu w konsultacjach rynkowych dotyczacych
przeprowadzenia dziatan medialnych kampanii ,,Budowa. STOP wypadkom!” — zadanie 2, przesylam ponizej odpowiedzi na pytania:

1. Potwierdzamy, ze zaproponowana wycena dotyczy liczby petnych, 30-sekundowych, odtworzen spotu kampanii przez uzytkownikéw serwisu
Youtube, ktére zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia dla zadania 2 beda podlegaly rozliczeniu w systemie CPV (cost per view).




2. W odpowiedzi na pytanie nr 2 przesylamy zaktualizowana tabele z wyceng dzialarn promocyjnych:

W przypadku zastrzezenia
informacji stanowiacej

Wskazniki tajemnice przedsiebiorstwa
Lp. | Planowane Dziatanie gwarantowane Koszt bez Stawka VAT Koszt 2 oraz informacji poufnych,
podatku VAT podatkiem VAT
przez Wykonawece ktdre nie podlegaja
ujawnieniu, prosimy wpisac
»Tak”
1. | Przygotowanie strategii dziatari w 239% Tak
Internecie wraz z media planem
2. | Przygotowanie animowanych i Tak
statycznych banneréw i innych
form reklamy na potrzeby 23%
realizacji dzialan w Internecie
zgodnie z OPZ
3. | Przygotowanie infografik o Tak

tematyce budowlanej zgodnie z
OPZ.

23%




W przypadku zastrzezenia
informacji stanowigcej

wskazanymiw OPZ.
Emisja 35 dni kalendarzowe.

Wskazniki tajemnice przedsiebiorstwa
. . Koszt bez Koszt z . .
Lp. | Planowane Dziatanie gwarantowane Stawka VAT . oraz informacji poufnych,
podatku VAT podatkiem VAT . .
przez Wykonawce ktore nie podlegajq
ujawnieniu, prosimy wpisaé
»Tak”
4. | Emisja banneréw internetowych w Tak
portalach o tematyce budowlanej L,
klikniec
zgodnie z zatozeniami wskazanymi 23%
. . w reklame
w OPZ. Emisja 35 dni
kalendarzowe.
5. | Emisja reklamy w wyszukiwarce Tak
internetowej zgodnie z kliknieé 29%
zalozeniami wskazanymi w OPZ. w reklame
Emisja 35 dni kalendarzowe.
6. | Emisja reklam w sieci reklamowej Tak
wyszukiwarki internetowej (np.
GDN) skierowanych do grup kliknieé 53%
docelowych, zgodnie z zalozeniami w reklame




7. | Emisja bannerdw internetowych w Tak
portalu ogloszeniowym zgodnie z 350000 wyswietlen 53%
zatozeniami wskazanymi w OPZ. na portalu

Emisja 35 dni kalendarzowe

8. Emisja 30-sekundowego spotu Liczba petnych Tak

kampanii w serwisie Youtube odtworzen (30 sek.)

zgodnie z zalozeniami wskazanymi 23%
w OPZ.

Emisja 35 dni kalendarzowe odtworzen

9. Przygotowanie raportu z realizacji 3% Tak
kampanii internetowej.

10. Tak

SUMA KOSZTOW z poz. 1-10) 23%
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