Zatgcznik 4

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — zadanie 2

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

i rozliczeniem przedmiotu zamoéwienia, wyceniam nastepujaco:

Wartos$¢ podanej nizej kreacji i produkcji oraz wariantéow emisji spotu radiowego,

zawierajgcych wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem

Lp.

Planowane Dziatanie

Koszt Netto

Stawka
VAT

Koszt Brutto

W przypadku
zastrzezenia
informacji stanowigcej
tajemnice
przedsigbiorstwa oraz
informacji poufnych,
ktére nie podlegajg
ujawnieniu, prosimy
wpisac ,, Tak”

Kreacja i produkcja 30” spotu
radiowych

Wariant 1

Emisje spotdéw radiowych w co
najmniej 1 stacji ogdlnopolskiej
Czas: 6 tygodni

Zasieg 1+: 75%

Zasieg 3+: 60%

GRP: 800

Grupa mediowa: mezczyzni w wieku
18-65, pracujacy, wyksztatcenie
Srednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani

SUMA KOSZTOW z poz. 1i 2

Wariant 2

Emisje spotdw radiowych w co
najmniej 1 stacji ogdlnopolskiej
Czas: 6 tygodni

Zasieg 1+: 65%

Zasieg 3+: 50%

GRP: 700

Grupa mediowa: mezczyzni w wieku
18-65, pracujacy, wyksztatcenie




Srednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani
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6. Wariant 3

Emisje spotow radiowych w co
najmniej 1 stacji ogélnopolskiej
Czas: 6 tygodni

Zasieg 1+: 55%

Zasieg 3+: 40%

GRP: 550

Grupa mediowa: mezczyzni w wieku
18-65, pracujacy, wyksztatcenie
Srednie i nizsze, robotnicy
wykwalifikowani i niewykwalifikowani

7. SUMA KOSZTOW z poz. 1i 6

4. Dodatkowe uwagi — komentarz do kalkulacji powyzszych kosztéw

5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie

mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego wariantu zamoéwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt sSrodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny




