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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzacych z badania
realizowanego przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku
zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem
telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie
danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w
dwéch falach na facznej prébie 8000 gospodarstw domowych, w 2020 r. préba liczyta 6000

gospodarstw z uwagi na epidemie.

Z poczatkiem lipca 2021 panel zostat powiekszony do 3 050 gospodarstw domowych.
Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez stopniowe jego
zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku, tj. wzrost liczby programoéw
telewizyjnych i postepujgca fragmentacja widowni telewizyjnej. Do 30 czerwca 2021 r. panel
badawczy liczyt 2 540 gospodarstw domowych (ponad 7 000 oséb powyzej 4. roku zycia)
usytuowanych w 800 wsiach, 124 miastach liczgcych do 10 tys. mieszkaricow, 111 miastach
liczacych od 20 do 49 tys. mieszkarncéw, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkaricow,
22 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkancéw, 11 miastach liczgcych od 200 do 499
tys. mieszkaricéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkarncéw. Gospodarstwa wchodzace
w sktad panelu sg rozlokowane w 990 gminach (2477 wszystkich gmin w Polsce). Do 1
czerwca 2020 w sktad panelu wchodzito 2 000 gospodarstw domowych (ponad 5000 oséb
powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys.
mieszkancéw, 96 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkaincédw, 107 miastach liczacych
od 20 do 49 tys. mieszkarnicéw, 48 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancow, 23
miastach liczagcych od 100 do 199 tys. mieszkaricéw, 12 miastach liczagcych od 200 do 499 tys.

mieszkanncdw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkaricéw.
WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - srednia ogladalno$é minutowa - wskaznik opisujacy
$rednig wielkos$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzéw, ktérzy ogladali audycje
badz program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na
statystycznego Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez
widza w ciggu doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek osdb, ktdore ogladaty dany program przez co
najmniej jedng minute. Osoba, ktdra oglgdata program diuzej jest wliczana tylko raz
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W Il kwartale 2021 roku Polacy poswiecili telewizji znacznie mniej czasu niz w
analogicznym okresie roku ubiegtego w okresie tzw. lockdownu spowodowanego epidemia.
Statystyczny Polak ogladat telewizje przez blisko 4 godziny dziennie, tj. 0 23 minuty krocej w
porownaniu z Il kwartatem 2020 a s$rednia wielko$¢ widowni minutowe] catej telewizji
zmniejszyta sie o prawie 569 tysiecy. Krétszy byt takie o 23 minuty czas ogladania

przypadajacy na statystycznego widza, ktéry wynidst 4 godz. 2 minuty.

Na pierwszym miejscu pod wzgledem udziatéw w widowni pozostawat program
publiczny TVP1. Polsat zajmowat, podobnie jak w analogicznym okresie roku ubiegtego,
pozycje drugg. Program 2 TVP znalazt sie na miejscu trzecim w rankingu, a TVN zajmowat
czwartg lokate. W stosunku do Il kwartatu roku ubiegtego miejscami zamienity sie TVN i
TVP2.

taczny udziat wymienionych programoéw tzw. wielkiej czwérki tj. TVP1, TVP2, TVN,
Polsat - wyniost w sumie 33% i zwiekszyt sie o prawie punkt procentowy (0,75 pp.), w
porownaniu z Il kwartatem 2020, z uwagi na wzrosty wszystkich programéw, za wyjatkiem
TVN.

W analizowanym kwartale wyzsze udziaty niz w analogicznym okresie przed rokiem
odnotowaty gtéwnie programy publiczne TVP1 (+0,55pp.) i TVP2 (+1,04pp.). Znacznie mniej
zyskat Polsat (+0,1pp.), stracit natomiast TVN (-0,75 pp.), szczegdtowa informacja w tabeli

ponize;j.

Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program Il kw. 2021 Il kw. 2020 Zmiana (pp.)

TVP1 10,02%

Polsat 8,13% 8,12% +0,01

TVP 2 7,82% 6,78% +1,04

TVN 7,03% 7,78% -0,75
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Miejsca tuz za wielkg czwérka zajmowaty, tradycyjnie juz, wyspecjalizowane

programy informacyjne TVN 24 (4,8%) i TVP INFO (3,8%), mimo sporych spadkéw w

stosunku do roku ubiegtego, zwtaszcza programu publicznego (-1,6pp.).

Programy o charakterze informacyjnym tracity kwartat do kwartatu, zyskiwaty

natomiast wyspecjalizowane programy sportowe, jak np. Eurosport 1, TVP Sport, Polsat

Sport.
Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2021 roku
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*prawie 32% (kategoria pozostate na wykresie) zajmowaty ogdétem programy, ktérych udziat nie przekraczat 1%

Z przedstawionego na wykresie podziatu rynku wynika, ze telewizje o najnizszych
jednostkowych udziatach zajmowaty ogdtem blisko jego 1/3 (32%) a ich udziat zwiekszyt sie o

ponad 1 pp.

Najwyzej notowanym programem niekoncesjonowanym, podobnie jak w ubiegtym
roku, pozostat Nick Jr, adresowany do dzieciecej widowni, ktéry zajmowat 24 miejsce z

udziatem 0,72%, nastepne za nim byty FOX (0,5%) i Discovery (0,5%) - ex aequo 30 lokata -



oraz Eurosport 1, ktéry powrédcit do czotéwki
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najbardziej ogladanych programéw

niekoncesjonowanych, w analizowanym kwartale na 37 pozycji (udziat 0,42%). Przed rokiem,
z powodu ograniczen w transmisjach na zywo, zajmowat odlegte 112 miejsce z udziatem
0,06%.

Wszystkie programy pierwszej dwudziestki rankingu pod wzgledem ogladalnosci

odnotowata spadki widowni kwartat do kwartatu.

posiadaty polskie koncesje i byly to gtownie programy naziemnej telewizji cyfrowej, za
wyjatkiem TVN24 (5 miejsce), Polsat 2 (13), TVP Seriale (14), dostepnych drogg satelitarng i

kablowa. Z analizy wskaznikéw wynika, ze wiekszo$é programow naziemnej telewizji cyfrowej

Szczegbtowe dane dotyczgce Sredniej widowni minutowej, udziatdw i zasiegéw

w tabeli ponizej.

programow NTC w sytuacji wytacznego dostepu do nich w Il kwartale 2021 roku zestawiono

Tabela 2. Widownia programéw w gospodarstwach z NTC wylgcznie w Il kwartale 2021

Program AMR SHR % RCH % RCH

TVP1 241 217 13,81% 35,10% 3696 394
TVP2 182936 10,47% 31,45% 3312112
Polsat 172 064 9,85% 31,62% 3329 740
TVN 117 335 6,72% 28,31% 2981747
TVP INFO 116 935 6,69% 21,00% 2211312
TV PULS 103 387 5,92% 20,64% 2173248
TV4 73773 4,22% 19,23% 2025571
TVN7 73283 4,20% 19,35% 2037647
Puls 2 72377 4,14% 18,01% 1896 244
TTV 54210 3,10% 17,22% 1813224
TV6 48 480 2,78% 14,87% 1566 210
Fokus TV 45 190 2,59% 14,01% 1475355
Stopklatka 43211 2,47% 13,21% 1390972
Super Polsat 42 126 2,41% 15,35% 1616623
TVP3 41 407 2,37% 19,48% 2 051 508
TVP ABC 37 180 2,13% 8,78% 924 362
TVP Historia 26 737 1,53% 11,24% 1183 985
TVP Sport 24044 1,38% 8,87% 933939
TV Trwam 23 347 1,34% 7,65% 805 978
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Program AMR SHR % RCH % RCH

Polo TV 20578 1,18% 7,83% 824 460
WP 14 386 0,82% 4,73% 497 697
Eska TV 14172 0,81% 6,97% 733548
Zoom TV 11 615 0,66% 4,68% 492 583
Polsat News 11549 0,66% 2,91% 306 970
Nowa TV 8 862 0,51% 4,56% 479 978
Metro 7 697 0,44% 4,44% 467 762
TVP Kultura 6 959 0,40% 4,82% 507 315
TVP Rozrywka 1803 0,10% 0,69% 72 269

Telewizja publiczna

Drugi kwartat br. roku zakorczyt sie dla telewizji publicznej niewielkim wzrostem
udziatu w rynku telewizyjnym wzgledem analogicznego okresu roku 2020. Szczegétowe dane

obrazujgce zmiane w ostatnich latach przedstawiono na wykresie.

Wykres 2. Trend — faczne udziaty telewizji publicznej w Il kwartale 2005 — 2021 r.
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Natomiast wielko$¢ widowni telewizji publicznej ogdétem byta nizsza o ponad 137
tysiecy, czyli w przyblizeniu o tyle ile wynosity wzrosty w Il kwartale roku ubiegtego, tj. w

poczatkowej fazie epidemii i lockdownu.
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W analizowanym kwartale nastgpit spadek liczby widzéw siedmiu programow
telewizji publicznej - najwiekszy w przypadku TVP INFO (o 129 tys.), nastepnie TVP ABC (o
21,1 tys.) TVP1 (o 20,6 tys.), TVP3 (o 15 tys.), TVP Seriale (o 18,2 tys.), TVP HD (o 11,1 tys.),
TVP Rozrywka (o blisko 9 tys.).

Natomiast najwiekszy wzrost widowni, mierzony wskaznikiem $redniej ogladalnosci
minutowej (AMR), uzyskat program TVP Sport (prawie 49 tys. widzow wiecej) odrabiajac
czesciowo strate spowodowang ograniczeniami dotyczagcymi wydarzen i zawodow
sportowych, w tym transmisji na 2zywo (-53 tys. w Il kwartale 2020).
Wozrosty wielkosci widowni pozostatych programoéw telewizji publicznej pozostawaty na

znacznie nizszym poziomie.

Dwa nowe programy - TVP Kobieta i TVP Dokument, ktérych nie byto przed rokiem
zgromadzity mniej widzéw w pordwnaniu z pozostatymi. Szczegétowe dane wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego zaprezentowano

w tabeli nizej.

Tabela 3. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w Il kwartale 2021 r.

PROGRAM | WIDOWNIA | ZMIANA UDZIAL ZMIANA pp
TVP1 601 435 |k -20 598 10,02% |f0 0,55
TVP2 469 133  |fp 23 593 7,82% dh 1,04
TVP INFO 225772 |d -129026 3,76% ¥ -1,64
TVP Seriale 83 643 tfh -18 196 1,39% b -0,16
TVP Sport 69 253 dh 48 725 1,15% dh 0,84
TVP3 61919 b -14 960 1,03% % -0,14
TVP ABC 49 612 b -21 142 0,83% ¥ -0,25
TVP Historia 43 922 L 10 098 0,73% dh 0,22
TVP HD 26 308 b -11 106 0,44% ¥ -0,13
TVP Rozrywka 23 910 tfh -8 757 0,40% b -0,10
TVP Kultura 18 492 dh 2 233 0,31% dh 0,06
TVP Polonia 11 144 L 1628 0,19% dh 0,05
TVP Kobieta 9308 A 9308 0,16% dh 0,16
TVP Dokument 4713 L 4713 0,08% dh 0,08
Ogotem r 1684543 (b -137 sosr 28,07% |40 0,34
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Telewizja koncesjonowana

Sposréd programoéw koncesjonowanych najwiekszy spadek udziatéw (w punktach
procentowych) w Il kwartale 2021 r. odnotowaty TVN (-0,75) i TVN24 (-0,75). Znaczace straty
obserwowane byly rowniez w przypadku Puls2 (-0,38) oraz kanatéw informacyjnych Polsat
News (-0,21) i TVN24 Biznes i Swiat (-0,19). Zauwazalne wzrosty osiagaty nieliczne programy,

jak sportowy Polsat Sport (+0,52) czy filmowy Kino Polska (+0,11).

W analizowanym okresie znaczgco zmniejszyly sie kwartat do kwartatu przede
wszystkim udziaty programéw informacyjnych, ktére w ubiegtym roku notowaty duze
wzrosty w zwigzku ze zwiekszonym zainteresowaniem tresciami informacyjnymi z uwagi na

ogtoszony stan epidemii ale tez kampanie, przed lipcowymi wyborami prezydenckimi.

Zestawienie programow koncesjonowanych o (z wytaczeniem koncesjonowanych
programow publicznych, ktére zostaty uwzglednione w tabeli 3) wraz z zaznaczeniem zmiany

w stosunku do Il kwartatu 2020 przedstawiono nizej (Tab. 4).



Tabela 4. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w Il kw. 2021r.
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Lp. (Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1.  |Polsat 48789 | -45772 8,13% 001
2. |TVN 221718 | -89194 7,03% ¥ -0,75
3. |TVN24 284941 | -76236 4,75% ¥ -0,75
4. |TVN7 221509 [ -2329 3,69% M 028
5. |TVPULS 214217 |¥ -23376 3,57% ¥ -005
6. |Tv4 202673 |¥ -21592 3,38% ¥ -003
7. |TTVv 134175 | -18122 2,24% ¥ -0,08
8.  |Polsat News 114662 | -24813 1,91% W 021
9. |Puls2 106697 | -35101 1,78% ¥ -038
10.  |Polsat2 89787 | -5621 1,50% A 0,05
11. |Tve g1881 | -19263 1,36% ¥ -018
12.  |Stopklatka 76 297 W -1587 1,27% dh 008
13.  |FokusTV 75154 | 2772 1,25% dh 006
14.  |Super Polsat 63866 | -6447 1,06% ¥ -001
15.  |Polsat Sport 43028 |fh 29682 0,72% dh 052
16.  [NickJr 42911 (¥ -4415 0,72% = 0
17.  |Polsat Play 37793 |fh 928 0,63% A 0,07
18.  |Polsat Film 35399 ¥ -3838 0,59% ¥ -001
19.  |WP 34717 W -3646 0,58% = 0
20.  [TVN Turbo 34372 | -3166 0,57% = 0
21. [TV Trwam 32475 | -6945 0,54% ¥ -0,06
22.  |ZoomTV 29833 | -7741 0,50% ¥ 0,07
23.  |PoloTV 28498 | -1270 0,47% dh 002
24.  |TVN Style 28383 | -2125 0,47% A 0,01
25.  |Kino Polska 27513 |[fh 4682 0,46% o o1
26.  |HGTV 26753 | -4988 0,45% W -0,03
27.  |Polsat Cafe 25202 |fh 2935 0,42% A 008
28.  |TVN24Biznes i Swiat 2675 |¥ -14621 0,38% ¥ -019
29. |TVN Fabula 20838 | -4420 0,35% ¥ -0,03
30. |EskaTV 19597 | -1947 0,33% = 0
31.  |[NowaTV 17440 | -3160 0,29% ¥ -0,02
32.  |Nickelodeon 16766 | -9198 0,28% ¥ -012
33.  |[Metro 16083 |¥ -5063 0,27% ¥ -0,05
34, |TvS 15639 |[¥ -5239 0,26% ¥ -0,06
35. |Polsat Seriale 13983 A 836 0,23% i 0,03
36. |Planete+ 12 767 W -968 0,21% = 0

W tabeli uwzgledniono programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,2%



