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Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i przeprowadzenie w Internecie
dziatan promocyjnych kampanii informacyjnej ,,Cudzoziemcy w granicach prawa

pracy”, promujacej zatrudnianie cudzoziemcéw zgodnie z polskimi przepisami.

Informacja o wideokonferencji z Uczestnikiem nr 2 w dniu 6 maja 2025 r.

6 maja br. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje (spotkanie on-line) z
Uczestnikiem nr 2 w ramach konsultacji dotyczgcych przygotowania i przeprowadzenia w
Internecie dziatan promocyjnych kampanii informacyjno-edukacyjnej ,Cudzoziemcy w
granicach prawa pracy”. Pytania zadane przez Zamawiajgcego podczas spotkania oraz

odpowiedzi Uczestnika nr 2:

1. Zamawiajacy zapytat jakie przyjeto targetowanie w poszczegdlnych kanatach w
wycenie przedstawionej przez Uczestnika nr 2.
Uczestnik nr 2 stwierdzit, ze przyjat ogdine zatozenie, ze bedg to osoby prowadzgce
biznesy, czyli przedsiebiorcy i osoby decyzyjne w biznesie. Stwierdzit, ze nie da sie
konkretnie targetowac¢ oséb, ktére zatrudniajg osoby z innego kraju, ale na przyktad
mozna zawezacC targetowanie do stébw kluczowych wg zainteresowan (kwestie
biznesowe, zatrudnianie ludzi), demograficznie wybrano osoby 25-55 lat. Uczestnik nr
2 zaproponowat, ze moze przygotowaé doktadniejsze wytyczne, jak widziatby takie
targetowanie precyzyjnie, zeby jak najlepiej dotrze¢ z przekazem w poszczegdlnych
kanatach. Zobowigzat sie przygotowaé takie opracowanie do 12 maja br., z
uwzglednieniem wskaznikow ambitnych, ale osiggalnych, w budzecie Zamawiajgcego.
Zwrocit uwage, ze przy 35 dniach trwania kampanii koszt moze by¢ wyzszy, bo trzeba
dotrze¢ do bardzo duzej liczby oséb w krotkim czasie. Sugerowatby wydtuzy¢ czas
trwania kampanii do 2-3 miesiecy, jako jeden z powoddw podat, Zze Al wylicza algorytmy,

ale potrzebuje 2-3 tygodni na nauke do kogo trafiac.
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2. Zamawiajacy dopytat czy reklama na Instagramie zostanie skalkulowana jako
obejrzana w 100%

Uczestnik nr 2 potwierdzit, ze liczyt obejrzenie catosciowe.

3. Zamawiajacy zapytat czy Uczestnik nr 2 proponowatby jakies zmiany co do wyboru
kanatéw zaproponowanych przez Zamawiajgcego.
Uczestnik nr 2 potwierdzit, ze w swojej propozycji nie zawart GDN, poniewaz reklamy
te wyswietlane sg wszedzie, sg mniej wartosciowe pod katem uzyskania wynikéw.
Zasugerowalt, ze lepiej skupic sie na reklamach video i w kazdym kanale dodac przycisk

w reklamie, pozwalajgcy wej$¢ na strone Zamawiajgcego.

4. Zamawiajacy zapytat Uczestnika nr 2 co sgdzi o reklamie karuzelowej na LinkedIn i czy
mozna w jej przypadku dotrzeé do grupy docelowe;j.
Uczestnik nr 2 stwierdzit, Zze LinkedIn jest raczej najlepszym kanatem, jezeli chodzi o
dotarcie do grupy docelowej, ale tez jest najdrozszym. Dobrze bytoby potgczyé Linkedin
i YouTube. Reklama karuzelowa ma lepsze wyniki Instagramie. Uczestnik nr 2
podkreslit, ze reklama karuzelowa jest dobrym wyborem w przypadku LinkedIn, jest
modna. Stwierdzit tez, ze ogdlnie dobrze bytoby uruchomi¢ duzo wiecej reklam niz
finalnie ich zostaje. Uruchomi¢ wszystko, co jest mozliwe (rézne formaty) i wytgczac te
reklamy, ktore sg nieefektywne. Tak samo w Google. Do konca nikt nie wie, ktéra
reklama/format bedzie lepiej dziatata w danej grupie. Zmieniajg sie tez algorytmy.
Uczestnik nr 2 wspomniat, ze ok. pét roku wczesniej rekomendowat Google, Facebook
byt odradzany, gdyz mimo bardzo duzego ruchu, mato byto konwersji z tego kanatu.
Stwierdzit, ze w ostatnim czasie Facebook jednak co$ zrobit. Googlowi Al zabrat duzo
uzytkownikéw, wielu z nich juz nie dokonuje sprawdzen w Google na rzecz sprawdzen
za pomoca sztucznej inteligencji. Google przestat wiec nagle dziata¢, a Facebook nagle
zaczat dziatac i to sie stato z dnia na dzien i z tego wzgledu dobrze jest mie¢ na uwadze

jakas$ elastycznosé w kampaniach.

5. Zamawiajacy stwierdzit, ze musi okreslic pewne zatozenia, ze zalezy mu na
obejrzeniach i wejsciach na strone. Zapytat co Uczestnik nr 2 proponuje, zeby uzyskac
dobrg jakosciowo kampanie, zeby by¢ elastycznym i zeby oferty byty porownywalne?
Uczestnik nr 2 stwierdzit, ze przygotuje takie szacunki z podziatem na kanaty YouTube,
Meta, LinkedIin w budzecie Zamawiajgcego. Zapytat, ile realnie mozna wydtuzyé

kampanie ze wzgledu na nauke algorytmu.



Zamawiajacy stwierdzit, ze do 42 dni.

Uczestnik nr 2 zobowigzat sie przygotowac¢ takg wycene na 12.05.2025 r.
Zamawiajacy zwrdcit uwage, zeby wskazniki byly jak najwyzsze w posiadanym
budzecie. Poprosit o dwie wersje z LinkedIn i bez LinkedIn, gdzie Zamawiajacy dziatatby
organicznie w oparciu o swoj LinkedIn.

Uczestnik nr 2 stwierdzit, ze mozna puszczac reklamy ze swojego LinkedIn, co bedzie
jeszcze bardziej efektywne, tatwiej bedzie skonstruowac grupy docelowe. Algorytm nie
bedzie definiowat nowych firm/osob, tylko mozna zadaé mu, zeby znalazt
uzytkownikow, jak ci, ktérzy juz sg i wtedy koszty bedg nizsze.

Uczestnik nr 2 potwierdzit, ze przygotuje taki szacunek i komentarze réwniez.

Zatacznik:

Wycena Uczestnika nr 2 przestana po spotkaniu.



