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WSTEP

Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzgcych z badania realizowanego
przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest

obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz wynikow tzw.
badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwéch falach na facznej prébie 8000
gospodarstw domowych.

Od 1 stycznia 2022 panel badawczy liczy 3 500 gospodarstw domowych (ponad 9000 osdéb
powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 1104 wsiach, 164 miastach liczagcych do 10 tys. mieszkancow,
129 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 122 miastach liczacych od 20 do 49 tys.
mieszkancow, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkarncéw, 23 miastach liczacych od 100 do
199 tys. mieszkancow, 9 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkarncow oraz 5 miastach powyzej
500 tys. mieszkancow. Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez

stopniowe jego zwiekszanie z powodu zmian zachodzgcych na rynku.

WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - srednia ogladalnos¢ minutowa - wskaznik opisujacy $rednia

wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzdw, ktérzy ogladali audycje bad?

program w stosunku do wszystkich widzow oglgdajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas oglgdania telewizji przypadajacy na statystycznego
Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na oglagdanie danego programu przez widza w ciggu
doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek osdb, ktore ogladaty dany program przez co najmniej
jedng minute. Osoba, ktdéra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz
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W 2023 roku telewizja byta ogladana znacznie krécej niz w ostatnich latach. Statystyczny
Polak spedzit przed telewizorem ponad 3 godziny 20 minut na dobe (ATV).

W poréwnaniu do roku poprzedniego czas ten byt krotszy o 35 minut.

Wykr.1. Zmiany wskaznika ATV /dla Total TV/ w ostatnich latach

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Zmiany pozostatych analizowanych wskaznikéw, Swiadczg réwniez o coraz mniejszym
zainteresowaniu telewizjg. Sukcesywnie maleje zasieg (RCH), co oznacza, ze coraz mniej Polakéow
oglada telewizje choéby przez jedng minute w ciggu dnia. Na wykresach nr 4-7 (Zatacznik 1)
zestawiono wartosci AMR, ATS, RCH z ostatnich lat (wyzsze wartosci niektérych wskaznikéw w 2020
roku byty wyjatkiem spowodowanym zmiang wzorcéw ogladania w reakcji na pandemie i lockdown).
Obserwowany do 2020 roku wzrost ATS, ktéry oznacza czas ogladania telewizji ale wytgcznie przez jej

widzéw, rowniez sukcesywnie maleje, w 2023 roku zmniejszyt sie o kolejne 9 minut (Wykres 5).

Systematycznie natomiast rosnie konsumpcja tresci wideo w sieci, gtéwnie w zwigzku z
rozwojem platform VOD. W 2023 roku 35% gospodarstw telewizyjnych ! deklarowato korzystanie z
ptatnych serwiséw streamingowych (dla poréwnania w 2021 roku byto to 29%). Udziat gospodarstw
telewizyjnych z dostepem do internetu w domu wzrést do 87,7% (z 80,3 % w 2021 roku). Nie pozostaje
to bez wptywu na wyniki oglgdalnosci tradycyjnej telewizji, poniewaz widzowie, zwtaszcza z mtodszych

grup wiekowych, ogladajg tresci dostepne na zyczenie na wielu urzadzeniach.

W 2023 roku udziat programéw uniwersalnych tzw. wielkiej czwérki ogdtem zmniejszyt sie o
ok. 1 pp. do 28,73% (z 29,88% w 2022). Spadki dotyczyty trzech programoéw, w najwiekszym stopniu
TVP1, nastepnie Polsatu i telewizji TVN (Tab.1). Wzrdst natomiast udziat drugiego programu nadawcy
publicznego, w zwigzku z czym w rankingu pod wzgledem udziatu w widowni, TVP 2 zajefa miejsce
drugie, przed rokiem - trzecie.

! Nielsen Audience Measurement - na podstawie badania ES 2023 i aktualizacji uniwerséw w panelu
telemetrycznym
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Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.) Zmiana (%)
TVP1 7,69% 8,70% -1,01 -11,61%
TVP2 7,32% 7,03% 0,29 4,13%
Polsat 6,94% 7,28% -0,34 -4,67%
TVN 6,78% 6,87% -0,09 -1,31%
Razem 28,73% 29,88% -1,01 -9,8%

Wykres 2. Podziat rynku telewizyjnego w 2023 r. 2
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2w kategorii pozostate — uwzgledniono programy o udziale jednostkowym ponizej 1 % oraz tzw. ogladalnosc
niezidentyfikowanga pochodzaca z tradycyjnych Zrédet telewizyjnych, jak i ze Smart TV (w tym tresci non-tv na telewizorach
podtaczonych do internetu) i ogladalnosé rozpoznawang, niedostepng odrebnie, jak np. HBO, niektdre programy C+
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Wsrod programoéw o najwiekszych ogladalnosciach zdecydowang wiekszos¢ stanowity
telewizje z koncesjg naziemng. W analizowanym okresie, w rankingu utozonym pod wzgledem
ogladalnosci (pierwsza dwudziestka) znalazto sie 16 programdéw naziemnej telewizji cyfrowej i 4
dostepne drogg satelitarng i kablowg (TVN24, Polsat News, TVP Seriale, Polsat2). Ich tgczny udziat

(62,4%) byt nizszy niz przed rokiem w analogicznym okresie o 1,3 pp.

Sposrdd programoéw tzw. zdelokalizowanych, tzn. takich, ktére nie posiadajg polskiej koncesji
a kierowane sg do polskiego widza, najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2023 roku uzyskaty:
Eurosport 1 (0,64%), FX (0,57%), Nick Jr (0,38%), Discovery (0,34%), Romance 0,33%), National
Geographic (0,33%). Jednostkowe udziaty pozostatych nie przekraczaty 0,3%.

Naziemna telewizja cyfrowa

W 2023 r. liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce 3 byta oceniana na 13,77

miliona*. Ponad % z nich (26,7%) korzystata wylacznie z oferty telewizji naziemnej.

Tab. 2. Podziat gospodarstw domowych (HH) ze wzgledu na Zrédto sygnatu telewizyjnego
ES 2023 NAM

Rodzaj gospodarstwa HH HH%

ETEROWE
gospodarstwa wytgcznie z dostepem do telewizji naziemnej, bez 3679023 26,7%
dostepu do kablowki, IPTV czy satelity.
SATELTARNE
gospodarstwa z dostepem do telewizji satelitarnej, niezaleznie od 4168913 30,3%
pozostatych zZrodet telewizji
KABLOWE
gospodarstwa z dostepem do telewizji kablowej, IPTV (w tym
oglgdanie przez internet bez Zzadnej anteny), niezaleznie od
dostepu do telewizji naziemnej
Udziat gospodarstw tylko z Web TV wzrdst do 4,5% (ES 2023) z 0,5% (ES 2021). Gospodarstwa te sq wliczane do
kategorii kablowych

5922528 43,0%

3 Nijelsen Audience Measurement - na podstawie badania ES 2023 i aktualizacji uniwerséw w panelu
telemetrycznym; dane na temat gosp. domowych pochodza z Prognozy gosp. domowych na lata 2016-2050
opartej o dane Narodowego Spisu Powszechnego 2011. Dane na temat ludnosci pochodzg z publikacji GUS
Ludnosé. Stan i struktura ludnosci oraz ruch naturalny w przekroju terytorialnym, aktualizowanych raz na pét
roku.

Gospodarstwo domowe w definicji ekonomicznej stanowi zespot oséb zamieszkujgcych razem i wspdlnie sie
utrzymujacych

4 W tym tzw. Web TV, gdy zaden telewizor nie jest podfagczony do tradycyjnej anteny (ani satelita, ani kabel, ani
eter), natomiast w gospodarstwie jest dostepny szerokopasmowy internet i SmartTV lub urzadzenie podtgczone
do TV umoiliwiajgce ogladanie tresci wideo przez Internet, np. komputer, tablet, smartfon, konsola, streaming
device
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Szczegétowe dane dotyczgce Sredniej widowni minutowej, udziatéw i zasiegdw programow

NTC w sytuacji wytgcznego dostepu widzéw do nich zestawiono w tabeli.

Tab. 3. Widownia programow w gospodarstwach wytacznie z NTC w 2023 r.

Program AMR SHR % RCH % RCH
TVP1 164 255 12,21% 30,33% 2 705 455
TVP2 154 071 11,46% 27,16% 2422601

TVP INFO 121 856 9,06% 18,45% 1645 344
Polsat 111431 8,29% 25,91% 2311583
TVN 86 188 6,41% 24,41% 2177 636

TV PULS 55 202 4,10% 15,77% 1406 374
TVN7 49 708 3,70% 14,73% 1313797
Puls 2 49 406 3,67% 13,49% 1203 477

TV4 48 921 3,64% 15,94% 1422 140

TVP3 34441 2,56% 17,53% 1564 147
TV6 33432 2,49% 10,78% 961 648

TTV - Twoja Telewizja 32869 2,44% 13,10% 1168 490

Super Polsat 26 441 1,97% 12,59% 1123390
Stopklatka 26 105 1,94% 9,98% 890 255
Fokus TV 24 215 1,80% 10,55% 940 963
Wydarzenia 24 17 904 1,33% 5,93% 529 324

TVP Sport 16 920 1,26% 6,96% 621 033

TVP ABC 16 259 1,21% 4,87% 434 819

TV Trwam 16 181 1,20% 6,61% 589 555

ANTENA HD 16 007 1,19% 8,53% 760 556
TVP Historia 14723 1,09% 8,51% 759 406
Polo TV 14 429 1,07% 5,81% 517 953
TVP Kobieta 11 892 0,88% 5,47% 487 677
Nowa TV 9079 0,68% 4,09% 364 743
TVP Rozrywka 8 937 0,66% 5,65% 504 096
WP 8398 0,62% 3,89% 346 615

Eska TV 8242 0,61% 5,96% 531 506
TVP Dokument 8029 0,60% 5,81% 518 288
Metro 7 094 0,53% 3,77% 336173
Zoom TV 6 654 0,49% 4,14% 368 992
TVP Kultura 5614 0,42% 4,51% 402 444
TVP Polonia 5269 0,39% 4,73% 421611
TV Republika 2534 0,19% 0,74% 65 904

W tabeli uwzgledniono programy z AMR powyzej 1 000
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Telewizja publiczna

W 2023 roku do sektora publicznego tacznie /TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC, TVP
kobieta, TVP Dokument, TVP Nauka, TVP 4K/ nalezato 26,8% rynku. Udziaty telewizji publicznej ogotem
zmniejszyty sie w stosunku do poziomu sprzed roku (-1,1pp.). Szczegdétowe dane obrazujgce trend

przedstawiono na wykresie.

Wykres. 3. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 - 2023

39,9%

36,6% 34 19
/4 0, 1)
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Nizsze udziaty w widowni telewizyjnej odnotowaty gtéwnie programy: uniwersalny -TVP1,
informacyjny - TVP Info, sportowy - TVP Sport, dla dzieci - TVP ABC oraz TVP Historia, TVP HD, TVP
Seriale, TVP Kultura.

Pozostate osiggaty mniejsze lub wieksze wzrosty. Najwiecej zyskata telewizja TVP2 (+0,29 pp.).

Program tematyczny o charakterze edukacyjnym - TVP Nauka, ktéry rozpoczat nadawanie na
poczatku pazdziernika 2022 roku, zgromadzit w 2023 roku ponad 9,7 tys. widzéw i 0,18 % udziatu (8,2
tys. w pierwszym kwartale nadawania).

Dane dot. wielkosci widowni i udziatéw poszczegdlnych programéw publicznych w 2023 roku
wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2022 przedstawiono nizej (tabela zawiera srednie dla
roku).
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Lp Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
1. [TVP1 425711 | \J,-82136 7,69% |J -1,01
2. |TVP2 405063 |\ -5332 7,32% |1 0,29
3. |[TVPINFO 272904 |J,-29 289 4,93% | -0,25
4. |TVP Seriale 86339 | -6216 1,56% |J -0,03
5. |TVP Sport 54 351 Js-10 690 0,98% |V -0,13
6. TVP3 53 195 J -510 0,96% |1 0,04
7. |TVP HD 29 480 J/ -5 590 0,53% |J -0,07
8. |TVP Historia 29 030 J -7 530 0,52% |V -0,11
9. |TVP Rozrywka 28141 |4~ 1455 0,51% |1 0,05
10. [TVP ABC 24818 |J -7580 045% | -0,11
11. |TVP Kobieta 18856 |1 707 0,34% |1+ 0,03
12. |TVP Kultura 18367 |\ -3417 0,33% | -0,04
13. |TVP Polonia 16 655 ™ 2792 0,30% |1 0,06
14. |TVP Dokument 12 093 i 3317 0,22% | 0,07
15. |TVP Nauka 9 698 A 7625 0,18% |1 0,14
16. |TVP 4K* 0 J -2 698 0,00% | -0,05
Ogoétem 1484701 |\-145092 26,82% | -1,12

*program w jakosci 4K dostepny w ramach multipleksu testowego oraz u niektorych operatorow ptatnej

telewizji, nadajqcy jedynie w okresie waznych rozgrywek sportowych, ostatnio w zwiqzku z Mistrzostwami

Swiata w Pitce Noznej Katar 2022

Telewizja koncesjonowana

Sposréd programoéw koncesjonowanych najwieksze spadki wskaznika (w pp.) w 2023 roku
obserwowano w przypadku telewizji: Polsat (-0,34), Fokus TV (-0,23), Polsat News (-0,2 pp.),
TVN 24 BiS (-0,13), TVN Style (-0,13).

Powiekszyly swoje udziaty natomiast niektdore programy informacyjne jak TVN24 (+0,12 pp.),
Wydarzenia 24 (+0,1 pp.) oraz TV4 (+0,16), Puls 2 (+0,15), Polsat Sport (+013), ANTENA HD(+0,12), TV
Republika (+0,11).

Informacje o widowni i udziale programéw koncesjonowanych w 2023 roku wraz z

zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2022 zestawiono ponizej. Tabela zawiera programy
koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej /programy publiczne zostaty
uwzglednione w zestawieniu dotyczacym telewizji publicznej/.
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Tabela 5. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w 2023r.

Lp Program . Widownia Zmiana Udziat |Zmiana (pp.)
LoPokat o asa1sad 4095 eowkd 03
2. TWN 375052\ -25617 6,78% %  -0,09
EN LT 318527 -10548  576% AN 012
. 4. {TVN7 174523  -4315 3,15% | AN 0,09:
5.TVA o 164889 A 546 298% A 016
6. TVPULS 163145 6397 295% AN 004
7. iPolsatNews | 98528 -16733; 178% W ..:020
. 8. TTV-Twoja Telewizja | 96882\ 559  L75% N 001
o puls2 87726 N ..3797 .. .159% A 015
£ Polsat2 738510  -5061 1,33% W -0,02;
11 Stopklatka 63963\  -1894 116% A ..003
12 ve 639204N 245 . L16%A 0,07
13 FokusTV. 46759 W 15792 084%\y 023
14, SuperPolsat i 43500\  -3375 | 079% N 00L
15, Wydarzenia24 . 416004 3769 | 075% A . 010
16 PolsatSport ¢+ 39824 * ............. 21640 0,72% * ----------- 0'13
7. zoomTv 3357542599 ... .081% A 008
18 PolsatPlay . 318940 1957 0.58%= 000
1 19. iwp 30443y  -2937 0,55% |\¥ -0,02!
20 TwN24Bis 20405 9264 053% W 013
21 TVNTurbo &+ 28 419 * ........... 7183 0,51% *-0'10
22 PolsatCafe . 25251\ 2563 | 046% W 0,02
| 23. {Polsat Film 24969\ -4730 045% W  -0,06
24 PolsatSeriale 24168 2051 O0M% A 006
25 ANTENAWD 24094 5546 044 A 012
126, NowaTV 22454/ 1129] 041% AN 004
1 27. iTVTrwam 22194\ -2 538 0,40% -0,02:
28 PoloTv_ 18952\ 5 034 002
| 29. TVN Fabula 18 926 |\ -967 0,34% = 0,00
30, KinoPolska 18723 5044 034% ¥ 007
| 31. [ TUN Style 17314  -8095 0,31% W -0,13.
1 32. Metro 16649\ -1861 030% W -002
33 vs 16153 1498 029% W  -001
34 HGTV. 15091\ 2918 ! 027%\¥........00%
| 35. Kino TV 12 726\ -884 0,23%|=> 0,00:
36 MinMine 126074 8% 023% A 003
| 37. EskaTV 12042\  -1403 0,22% |\¥ -0,01;
| 38. iTV Republika 10 858 Ap 5820 0,20% | AN 0,11
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Zatacznik 1

Wykr.4. Zmiany wskaznika AMR /dla Total TV/

6539 126 6472 948 6 502 900
6 150 288

6 325 844 6371508 6334569 6365051
5835 576
I 5534 087

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Wykr.5. Zmiany wskaznika ATS /Total TV/

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Wykr.6. Zmiany wskaznika RCH% /dla Total TV/

70,63%
68,88%
67,93%
66,46%
64,90%
63,10%
61,77%
60,55%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

71,80% M 71,44%
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Wykr.7. Zmiany wskaznika RCH /dla Total TV/
25451 938 25523 955

25 152 034
24443 116
24098 177
23790 376
23291 770
22 663 543
22035 375
I 21411 213

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023




