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Sprawozdanie rzeczowe za rok 2018



L. Wstep
Zatwierdzony przez Komisj¢ Zarzadzajaca Plan Finansowy Funduszu Promocji
Ryb na rok 2018 obejmowal jedenascie zadan zgloszonych przez organizacje
ogolnopolskie reprezentujgce rybakow morskich, srodladowych i przetworcow ryb.
W 2018 roku po raz kolejny nastapit wzrost zainteresowania srodkami Funduszu
Promocji Ryb oraz mozliwosciami ich wykorzystania na realizacj¢ projektéw
promocyjnych.

II.  Plan Finansowy i realizacja projektow dofinansowanych.

Podstawowym dokumentem, na podstawie ktorego Komisja zarzadzata funduszem
Jest strategia Promocji Ryb na rok 2018. Zgloszone i przyjete do Planu Finansowego
zadania koncertowaty si¢ wokot réznych form promocji i aktywnosci organizacii
rybackich. Najwigksza czg$¢ budzetu skierowana zostata na dziatania promocyijne
bezposrednio dedykowane odbiorcom finalnym- konsumentom.

Nastepujace projekty promocyjne realizowane w roku 2018 mialy charakter dziatan
skierowany bezposrednio do konsumentow:

- ,Swieto Pstraga w Wojtalu” — zadanie realizowane przez Stowarzyszenie
Producentéw Ryb Lososiowatych.

- ,Wsparcie handlu” — w trakcie sprzedazy Swigtecznej ryb - projekt zrealizowany
przez Towarzystwo Promocji Ryb.

- ,Matopolski Piknik Rybacki” — zadanie zrealizowane przez Polskie Towarzystwo
Rybackie.

- ,» Rybactwo i Wedkarstwo na Targach Smaki Regionéw” zadanie zrealizowane
przez Organizacj¢ Producentéw Ryb Jesiotrowatych.

- »Promocj¢ waloréw produktéw tradycyjnego rybolowstwa przybrzeznego” —
zadanie zrealizowane przez Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego.

- »Promocj¢ sprzedazy bezposredniej w oparciu o marke Nasi Rybacy — zawsze
Swieze ryby” - zadanie zrealizowane przez Polskie Towarzystwo Rybackie

- ,Kulinarne warsztaty telewizyjne” — zadanie zrealizowane przez Towarzystwo
Promocji Ryb.

Tworzenie pozytywnego wizerunku, zwlaszcza wsréd mlodziezy oraz podniesienie
wiedzy o roli i znaczeniu zywnos$ci — w tym ryb, mialy na celu projekt pod nazwa
»Bycie Fit jest Git”.



Zadanie zrealizowane zostalo przez Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetwércow
i Producentéw Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia”.

IIl.  Szczegolowe omowienie zrealizowanych projektow.

1.,,.Swieto pstraga w Wojtalu”- XVIII edycja.

Festyn skierowany bezposrednio do odbiorcow — konsumentéw. Dzialania
promocyjne obejmowaly: namioty wystawowe, konkursy konsumenckie oraz
degustacje. Najwazniejszym zadaniem projektu byly promocja jakosci, zalet i cech
pstraga teczowego, oraz informacja o korzysciach plynacych ze spozywania ryb
srédlagdowych pochodzenia krajowego.

Dofinansowanie z FPR: 25 000 zt .

Podmiot realizujgcy:

Stowarzyszenie Producentow Ryb Lososiowatych.

Srodki przekazu: event, degustacja,.

Promowane produkty: pstrag teczowy, ryby stodkowodne.

2. ,,Wsparcie handlu w trakcie sprzedazy $wiatecznej ryb>.

W punktach sprzedazy hurtowej ogloszony zostal konkurs wérod kupujgcych karpie.
Zostaly rozdane gadzety, ulotki i plansze. Rezultatem byt rozgtos wokoét zakupu karpi
oraz wzrost $wiadomosci konsumentow co do waloréw prozdrowotnych konsumpcji
ryb.

Dofinansowanie FPR- 50 000 zt

Srodki przekazu: festyn, degustacja

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne.

3. Malopolski Piknik Rybacki

Zadanie adresowane bezposrednio do konsumentéw. Dzialania promocyjne
obejmowaly: prezentacje, namioty wystawowe, konkursy konsumenckie, degustacje,
ekspozycje sprzgtu rybackiego wykorzystywanego w gospodarce stawowej oraz
akwaria z gatunkami ryb stodkowodnych. Wg wypowiedzi 0sob odwiedzajacych
walorem Pikniku jest staranno$¢ przygotowania potraw degustacyjnych, ich wysoka
jakos¢ i walory smakowe oraz mozliwosé pozyskania informacji o korzysciach
prozdrowotnej diety rybne;j.

Dofinansowanie FPR: 25 000 zi.

Podmiot realizujgcy: Polskie Towarzystwo Rybackie.

Srodki przekazu: degustacja, konkursy, spotkania, ulotki, prezentacje.

Promowane produkty: karp i ryby stodkowodne.



4. ,Rybactwo i wedkarstwo na Targach Smaki Regionow”.

Zadanie zostato to skierowane do uczestnikow Targéw Smaki Regionéw w Poznaniu.
Zalozony cel to zwigkszenie konsumpcji ryb i produktéw rybnych na krajowym
rynku rybnym, promocja ryb z produkcji regionalnej, lokalnej. Zdotano
zaprezentowaC roznorodnosci dan rybnych oraz zainteresowano odbiorcow
produktami rybnymi oraz tematykg rybactwa i wedkarstwa w Polsce.
Dofinansowaniami FPR: 24 900 zi.

Srodki przekazu: event, degustacja, stoisko rybne.

Promowane produkty: ryby stodkowodne.

Podmiot realizujacy: Organizacja Producentéw Ryb J esiotrowatych.

5. Promocja Waloréw Produktéw Tradycyjnego Rybotéwstwa Przybrzeznego.

Zadanie polegato na zrealizowaniu reklamy w formie filmu anonimowanego. Film
stworzony zostal w technologii 3D. Zadanie zostato skierowane do uzytkownikéw
sieci Internet ( 150 000 wyswietlen filmu w serwisie YouTube), grupa docelowa
to dzieci i mtodziez interesujgce si¢ zywnoscig o cechach pro- zdrowotnych.
Dofinansowanie FPR: 50 000 zt

Srodki przekazu: Internet

Promowane produkty: ryby morskie

Podmiot realizujgcy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego.

6. .Promocja sprzedazy bezposredniej w oparciu o marke Nasi Rybacy-zawsze
swieze ryby”.

Zadanie realizowato cel jakim jest wzmocnienie promocji sprzedazy bezposredniej
w Gospodarstwach rybackich, korzysci ptynacych z wyboru takiej dystrybucji ryb,
zachgcanie konsumentéw do zakupu ryb bezposrednio u rybaka, promocj¢ walorow
swiezej ryby. Grupe docelowa stanowitly osoby doroste do 35 roku zycia
zainteresowane zdrowym odzywianiem i stosowaniem diety rybnej.
Dofinansowanie FPR: 50 000 zt

Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie

Srodki przekazu: reklama w TV, radio, prasa, film promocyijny.

Promowane produkty: ryby stodkowodne pochodzace z hodowli.

7. ,Kulinarne warsztaty telewizyjne”

Zadanie realizowato cel jakim jest zwickszenie konsumpcji ryb i przetwordw
rybnych na krajowym rynku rybnym. Przeprowadzono telewizyjne warsztaty



kulinarne, gdzie na oczach telewidzow odbyly sie pokazy przyrzadzania potraw
z ryb stodkowodnych.

Dofinansowanie FPR: 50 000 zt

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Srodki przekazu: TV og6lnopolska

Promowane produkty: ryby stodkowodne.

8. ,.Bycie Fit jest Git”.

Glownym celem projektu jest edukacja mlodziezy w zakresie korzysci ptyngcych
z systematycznego spoZywania ryb i produktéw rybnych oraz waloréw odzywczych
i prozdrowotnych jedzenia ryb.

Dofinansowanie FPR: 15 000 zt

Podmiot realizujacy: Ogoélnopolskie Stowarzyszenie Przetwércow i Producentéw
Ekologicznych ,,Polska Ekologia”.

Promowane produkty: ryby stodkowodne

Srodki przekazu: warsztaty kulinarne

IV. Ocena dzialan w 2018 r.

W 2018 r dzialania finansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Ryb ulegaly
intensyfikacji, byly lepiej przygotowane od dotychczasowych z wykorzystaniem
W sposob profesjonalny serwiséw internetowych i obejmowaly swoim zasiegiem
kilkakrotnie wigcej osob. Zostaly w gléwnej mierze skierowane do koncowych
odbiorcéw — konsumentow ryb i przetworéw rybnych.

Dziatania byly zréznicowane. Podobnie jak w latach ubiegltych, w przekazie
promocyjnym dominowata promocja ryb pochodzacych z hodowli, gtéwnie
stawowych (karpi) takze pstragowych. Stosunkowo mato uwagi poswiecono
przetworom rybnym, wysoko przetworzonym oraz rybom battyckim.
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