Pytanie nr 1 do Uczestnikéw konsultacji rynkowych — Formularz do Konsultacji rynkowych

1) Zatozenia do przygotowania i realizacji w Internecie kampanii ,Rodzice w pracy” :

a)

b)

d)

f)

Wykonawca przeprowadzi dziatania edukacyjne we wspétpracy z influencerami w mediach spotecznosciowych (np. YouTube, Instagram,
Facebook, TikTok), polegajgce na publikacji co najmniej 4 materiatéw wideo promujgcych kampanie. Materialy wideo skierowane bedg
do: matek, ojcow i kobiet w cigzy. Kazdy influencer zaangazowany w realizacje kampanii zobowigzany bedzie do opublikowania — na co
najmniej dwoch prowadzonych przez siebie kontach w mediach spotecznosciowych — wszystkich materiatéow wideo przygotowanych z
jego udziatem. Influencerzy majg sie zajmowa¢ tematykg zwigzang z rodzicielstwem (parentingowg), skierowang do grupy docelowej

kampanii.

UWAGA! Pierwszy materiat filmowy powinien zostaé¢ opublikowany w mediach spotecznosciowych w pierwszym tygodniu emisji kampanii,

a ostatni nie pozniej niz tydzien przed zakonczeniem emisji.

W emis;ji reklam wideo poprzez Meta Ads nalezy zapewni¢ minimum 20% petnych obejrzen na Facebooku i minimum 20% na Instagramie.

Pozostata cze$¢ moze by¢ alokowana automatycznie przez system.

W emisji postéw sponsorowanych poprzez Meta Ads nalezy zapewni¢ minimum 20% kliknie¢ na Facebooku w link z przejsciem na strone

kampanii i minimum 20% na Instagramie. Pozostata cze$¢ moze by¢ alokowana automatycznie przez system.

Grupa docelowa: 18 - 45 lat, z tym, Ze wiek nie moze by¢ jedynym kryterium targetowania. Reklamy majg by¢ kierowane do kobiet w cigzy
oraz rodzicow dzieci 0 - 8 lat. Targetowanie reklam powinno uwzgledniaé takze dodatkowe dane behawioralne, w tym: deklarowane lub
wykazywane zainteresowania, obserwowane profile/konta/strony oraz przynaleznos¢ do odpowiednich grup tematycznych w mediach

spotecznosciowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ modyfikacji reklam na etapie ich emisji. Kazda modyfikacja wymaga wspotpracy z Zamawiajgcym
i jego akceptacji.

Wykonawca przygotuje reklamy wideo na podstawie tresci merytorycznych opracowanych przez Zamawiajgcego. W reklamach wideo

nalezy skorzysta¢ z gotowych filmoéw przedstawiajacych osoby z grupy docelowej (niewygenerowane przez sztuczng inteligencje),



2)

3)

9)

h)

)

dostepnych w zasobach takich jak np. Adobe Stock, Pexels i innych dostepnych bankoéw. Reklamy wideo powinny zosta¢ przygotowane

na podstawie key visual kampanii i majg by¢ spojne ze sobg .

Elementy konieczne do uwzglednienia w reklamach wideo:

i) logo PIP,

ii) sceny w domach i sceny na zewnatrz dostosowane do pory roku zgodnego z emisjg,
iii) nazwa kampanii.

Wykonawca przygotuje artykuty sponsorowane na podstawie tresci merytorycznych otrzymanych od Zamawiajgcego. Zadaniem
Wykonawcy bedzie ich dostosowanie do grupy docelowej (jezyk, tytut, CTA, grafika itp.). Harmonogram publikacji artykutéw i zajawek
Wykonawca przedstawi w Media planie. Pierwszy artykut z zajawkg zostanie opublikowany nie pézniej niz w pierwszym tygodniu emisji

kampanii, a ostatni nie pdzniej niz na 2 tygodnie przed koncem emisji.

Wszystkie reklamy i artykuty sponsorowane powinny by¢ spdjne graficznie.

Budzet na kampanig, zgodnie z planem zamowien publicznych PIP wynosi: 365 853,66 zt (bez podatku od towardw i ustug) przy zatozeniu

maksymalizacji dotarcia do grupy docelowej kampanii i czasie trwania emisji kampanii 6 tygodni.

Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii, ktére zapewnig obejrzenia reklam wideo w catosci w oraz klikniecia w link

przekierowujgcy na strone kampanii. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem

dziatan kampanii.



Wariant 1:

Instagram)

w catosci (min. 20%
na Facebooku i min.
20% na
Instagramie)

reklamy w 100%:

Kanat komunikacji / | Rodzaj Wskaznik Wartos¢ liczbowa Dodatkowe uwagi, ktére Cena Cena brutto | W przypadku
media reklamy mierzenia wskaznika do osiagniecia | moga zosta¢ netto zastrzezenia informacji
spotecznosciowe skutecznosci przez Wykonawce wykorzystane w stanowiacej tajemnice
reklamy dokumentacji przedsigbiorstwa oraz
przetargowej informacji poufnych,
ktore nie podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisac ,,Tak”
Meta (Facebook, Wideo 15 sek. Obejrzenie reklamy | Liczba petnych obejrzen

Meta (Facebook,

Reklama — post

Klikniecia w link z

Liczba kliknie¢ w link

przez 1 tydzien

Instagram) z obrazem przejsciem na przekierowujacy na strone
/reklama stroneg internetowg kampanii:
karuzelowa kampanii (min. 20%
na Facebooku i min.
20% na
Instagramie)
TikTok Wideo 15 sek. Obejrzenie reklamy | Liczba petnych obejrzen
w catosci (100%) reklamy w 100%:
YouTube Wideo 30 sek. Obejrzenie reklamy | Liczba petnych obejrzen
w catosci (100%) reklamy w 100%:
Portale Artykut Artykut Liczba artykutow z
parentingowe sponsorowany sponsorowany z zajawkami:
min. przez 1 zajawka.
miesigc z
zajawkg w
gornym slocie
reklamowym

Sie¢ reklamowa
Google
(GDN)/wyszukiwarka
Google

Display/reklamy
tekstowe

Kliknigcie w link z
przekierowaniem na
strone internetowg
kampanii

Liczba kliknigc:




Prosze poda¢
propozycje
warunkow
koniecznych do
spelnienia przy
wspoétpracy
Wykonawcy z
influencami
(zapisy moga by¢
wykorzystane w
Opisie Przedmiotu
Zamowienia)

Wspétpraca z
influencerami —
(proponowana liczba
influenseréw)

Materiat wideo

Suma kosztéow

Wariant 2;

Tabela do uzupetnienia dla Uczestnikéw konsultacji:

Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,,Rodzice w pracy” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filméw w catosci oraz

kliknigcia w reklame. Zamawiajgcy nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu.

Kanat komunikacji | Rodzaj reklamy | Wskaznik Wartos¢ liczbowa Dodatkowe uwagi, ktore Cena Cena brutto | W przypadku
/ media mierzenia wskaznika do osiagniecia | moga zosta¢ netto zastrzezenia informagji
spotecznosciowe skutecznosci przez Wykonawce wykorzystane w stanowigcej tajemnice
reklamy dokumentacji przedsigbiorstwa oraz
przetargowej informacji poufnych,

ktoére nie podlegaja
ujawnieniu, prosimy
wpisa¢ ,, Tak”




taczny koszt kampaniiwynosi .............ccooii ZENetto (cooveeei zt brutto).

4) Proponuje nastepujgce aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego

zamoéwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny
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