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Poznan, 13 marca 2019 r.

Smart furniture. MADE IN POLAND

Budowanie marki polskiej branzy meblarskiej - dziatania PARP i PFR oraz MPiT.

Podczas targéw MEBLE POLSKA w Poznaniu zaprezentowane zostaty wyniki dwoch
projektow realizowanych w ramach Programu flagowego Polskie Meble. Polska Agencja
Rozwoju Przedsiebiorczosci przedstawita strategie marki dla polskiej branzy meblarskiej,
ktéra ma wzmacniaé rozpoznawalnos¢ i konkurencyjnosc polskich mebli na rynkach
miedzynarodowych. Natomiast Polski Fundusz Rozwoju podsumowat dziatania
Akceleratora Eksportu Branzy Meblarskiej.

Branza meblarska jest jedng z sit napedowych polskiej gospodarki. Polska jest szdstym
producentem i trzecim najwiekszym eksporterem mebli na Swiecie. W Europie Polska
odnotowuje najwiekszg dynamike wzrostu eksportu: +111% w okresie od 2006 do 2017 r.

Te dane nie idg jednak w parze z miedzynarodowym wizerunkiem polskich mebli i ich
producentéw. Tylko nieliczni producenci sprzedajg za granicg produkty z wiasnym logo.
Wiekszos¢ dostarcza meble zagranicznym kontrahentom, ktdrzy pézniej sprzedajg je pod
wthasnymi markami. Klienci nie majg swiadomosci, ze umeblowanie ich mieszkania pochodzi z
Polski.

Pomimo wysokiego udziatu eksportu w ogdlnej sprzedazy (okoto 90%), polskie firmy nie
inwestujg tez szerzej w miedzynarodowy marketing, najczesciej ograniczajac sie do
uczestnictwa w targach branzowych.

Zalezy nam, Zeby sita i potencjat jakie na miedzynarodowym rynku reprezentuje polska
branza meblarska przekuwat sie na wyzszq prowizje ze sprzedazy dla naszych producentdw.
Krokiem w tym kierunku jest budowa marki polskich mebli i inwestycje w nowoczesne
technologie wytwarzania.W Strategii na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju przemyst
meblarski zostat wskazany jako jedna z polskich specjalizacji. Zgodnie z zasadq ,,wspieraj to
co mocne” branza zyskata rzgdowe wsparcie. Program Flagowy "Polskie Meble" ma
wzmacniac globalng pozycje konkurencyjng branzy meblarskiej poprzez rozwdj wzornictwa,
nowych technologii oraz silnych marek meblowych — powiedziata Jadwiga Emilewicz, minister
przedsiebiorczosci i technologii.

Rozpoznac¢ rynki i Zbudowaé marke

Koncepcja marki polskiej branzy meblarskiej, czyli tego, w jaki sposéb chcemy budowaé
wizerunek polskich mebli na swiecie, zostata wytoniona w rezultacie badan oraz warsztatu
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kreatywnego z przedstawicielami branzy meblarskiej i opiera sie na idei Smart Furniture,
czyli mebli multifunkcyjnych, organizujacych przestrzen mieszkania w wygodny i optymalny
sposdb.

Opracowana strategia ma byc¢ wspdlnym parasolem dla dziatan instytucji publicznych oraz
producentow mebli. Poprzedzita jg analiza trenddw rynkowych, stylow meblarskich, badanie
oczekiwan polskiej branzy meblarskiej w zakresie promocji oraz badanie opinii, jakie na
temat polskich mebli majq partnerzy handlowi, eksperci i projektanci z gtdwnych krajow-
importerdw — zaznacza Matgorzata Oleszczuk, prezes Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci.

Przyjeta strategia przewiduje, ze dziatania budujgce swiadomosc¢ i pozgdany wizerunek
polskich mebli na rynkach zagranicznych beda przede wszystkim skierowane do mtodej,
nowoczesnej rodziny z duzego miasta, o srednich i wyzszych dochodach, ktéra ceni sobie
zaradno$¢ w zarzadzaniu swoim mieszkaniem i... zyciem. Stad zamyst zbudowania wizerunku
polskiego mebla w oparciu o skojarzenia z nowoczesnym wzornictwem, multifunkcyjnocia
oraz inteligentnymi rozwigzaniami, ktore zwiekszajg wygode mieszkania. Wybor tej koncpecji
zostat potwierdzony w drodze badan marketingowych z konsumentami oraz ekspertami
rynku meblarskiego w 3 krajach reprezentujgcych rozmaite kultury, stopien rozwoju i
potozenie geograficzne: w Chinach, Niemczech i Rumunii. Projet na zlecenie PARP
zrealizowaty firmy Kantar Polska oraz Marketing Partners Tomasz Ziétkowski.

Branza meblarska z marketingowego punktu widzenia jest nietypowa. W swiadomosci
konsumentow funkcjonujq przede wszystkim marki sieci sprzedajgcych meble. Chcgc
zbudowac narodowq marke meblarskq i uzyskac wyzsze marze za swoje produkty, musimy
zaczqc od umieszczania na naszych meblach logo marki producenta, wraz z podaniem
informacji o kraju pochodzenia, tak jak to robig Wtosi czy Niemcy. Pamietajmy, ze wizerunki
krajow sq czesto pochodng wizerunkdw miedzynarodowych marek firm pochodzgcych z
danego kraju — ocenia Tomasz Ziétkowski, ekspert ds. marki i wspottwdrca strategii.

Budowanie swiadomosci pochodzenia mebli ma wspétgraé z dziataniami marketingowymi
polskich producentéw mebli na rynkach zagranicznych. Jedng z podstawowych rekomendacji
Strategii jest umieszczanie na lub przy polskich meblach komunikatu jednoznacznie
wskazujgcego Polske jako kraj ich pochodzenia: Smart Furniture. MADE IN POLAND.

W poczatkowej fazie budowy marki, priorytetem powinny by¢ rynki, na ktérych relatywnie
tatwo bedzie polskim producentom dotrze¢ do finalnego odbiorcy z meblami z wtasnym logo
(m.in. Wielka Brytania, Hiszpania, Wtochy, Wegry, Rumunia, Ukraina). W przypadku krajow
znajdujacych sie poza Europg do kierunkdw o najwiekszym potencjale wzrostowym nalezy
zaliczy¢ Chiny, gdzie konsumenci chetnie siegajg po europejskie marki.

Wykorzystac potencjat branzy

W sprawnym wejsciu na wspomniane rynki pomoze Akcelerator Eksportu Branzy Meblarskiej
prowadzony przez w ramach Grupy PFR.
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Polski Fundusz Rozwoju koordynuje i wspiera dziatania dla branzy m.in. poprzez projekt
Akcelerator Eksportu Branzy Meblarskiej i uruchamia fundusze w odpowiedzi na
zidentyfikowane potrzeby pro-eksportowe. Chcemy byc¢ pierwszym eksporterem mebli w
Europie — zapowiada Barttomiej Pawlak, wiceprezes Polskiego Funduszu Rozwoju.

Ideg projektu byto potgczenie dziatan Grupy PFR, jej partnerdw, Ministerstwa
Przedsiebiorczosci i Technologii, administracji publicznej oraz firm z branzy meblarskiej, w
celu wzmocnienia ich pozycji w skutecznym prowadzeniu ekspansji zagranicznej. Projekt
powstat w wyniku konsultacji z przedsiebiorcami i w odpowiedzi na ich potrzeby
poszukiwania szans w eksporcie. W trwajgcym 6 miesiecy projekcie wzieto udziat 21 firm z
branzy meblarskiej, zatrudniajacych facznie ok. 14 tys. oséb.

W ciggu szesciu miesiecy intensywnej wspoétpracy przeprowadzono nastepujgce dziatania:

Strefa Nowych Rynkow — cykl warsztatéw z podmiotami z Grupy PFR zrealizowany w oparciu
o realne przyktady, z nastawieniem na dyskusje na temat doskonalenia oferty instytucji
Grupy PFR.

Strefa Firm — realizowana poprzez spotkania B2B przeprowadzone z udziatem przedstawicieli
poszczegblnych podmiotéw z Grupy PFR. Na tej podstawie przedsiebiorcy mogli
zweryfikowac swoje potrzeby zwigzane ze wsparciem odpowiednich instytucji oferujgcych
finansowanie, ubezpieczenia, kapitat na inwestycje zagraniczne czy dotacje i inne ustugi w
ramach naszych instrumentow.

Strefa Dialogu to obszar wspétpracy m.in. z Ministerstwem Przedsiebiorczosci i Technologii
oraz Ministerstwem Spraw Zagranicznych. To proces, w ktérym w wielostronnym dialogu
zidentyfikowane zostaty najwazniejsze bariery rozwoju branzy oraz pomysty na nowe
rozwigzania wspierajgce eksport, ktére obecnie sg podstawg konkretnych dziatan
podejmowanych przez instytucje publiczne.

Strategia polskiej marki meblarskiej oraz kompletne wyniki analiz i badan sg dostepne pod
ponizszym adresem: www.parp.gov.pl/component/site/site/strategia-marki-branzy-meblarskiej
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