SPRAWOZDANIE RZECZOWE
FUNDUSZU PROMOCJI MIESA WOLOWEGO
zarok 2020

Fundusz Promocji Miesa wotowego dziata na podstawie ustawy z dnia 22
maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno—spozywczych (Dz.U. z 2021 r.
poz. 43, z pézn. zm.).

Fundusz zostat utworzony w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spo-
zycia oraz promocji wotowiny w Polsce i na swiecie. Fundusz zarzadzany jest przez
komisje zarzgdzajgcg sktadajgca sie z 9 cztonkdw(3 przetwdrcoéw, 5 producentow
oraz 1 przedstawiciela izb rolniczych). Kadencja cztonkéw komisji zarzgdzajgcych
trwa 4 lata.

Do kompetencji komisji zarzgdzajgcych nalezy: reprezentowanie intereséw branzy,
ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi , opracowywanie planu fi-
nansowego funduszu , sporzgdzanie sprawozdania rzeczowego funduszu; uchwala-
nie regulaminu komisji, opracowywanie strategii promocji wotowiny.

W 2020 roku FPMW udzielit wsparcia na 37 projektéw na tgczng kwote
5447 130,05 pin.



FEDERACJA BRANZOWYCH ZWIAZKOW PRODUCENTOW ROLNYCH
DZIALALNOSC NA FORUM EUROPEJSKIM 2020

W 2020 roku Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych uzyskata dofin-
ansowanie Funduszu Promocji Miesa Wotowego na realizacje zadanie ,Dziatalno$¢
na forum europejskim 2020”.

W ramach realizacji zadania eksperci Federacji uczestniczyli w wielu spotkaniach or-
ganizowanych przez Copa- Cogeca, m.in. grupach roboczych: wotowina i cielecina,
hodowla bydta, zdrowie i dobrostan zwierzat, promocja produktéw rolnych/zapewnie-
nie jakosci w rolnictwie, pasze, badania i innowacje, Wspdlna Polityka Rolna, Rozwoj
Obszarow Wiejskich, Prezydiach Copa- Cogeca oraz w Grupach Dialogu Spotecz-
nego KE i Obserwatorium rynku miesa wotowego. Dato to mozliwo$¢ prezentowania
stanowiska polskich hodowcow i producentéw wotowiny na forum UE. Praca eks-
pertow zostata rowniez doceniona przez Copa- Cogeca m.in. poprzez wybor przed-
stawiciela Federacji na stanowisko Wiceprzewodniczgcego Grupy Roboczej Woto-
wina i Cielecina oraz w sktad podzespotu przy KE ds. znakowania dobrostanu
zwierzagt znakiem unijnym dobrostanu zwierzat (jedyny przedstawiciel z Polski).

W zwigzku z pandemig spotkania odbywat sie w formie on-line, co przyczynito sie do
niewykorzystania znacznej czesci srodkéw finansowych, ale nie miato wptywu na ak-
tywnosc¢ ekspertéw FBZPR.

W ramach realizacji zadania nawigzano réwniez wspotprace ze specjalistg z branzy
medialnej, ktérego zadaniem byto przygotowywanie materiatow prasowych i ro-
zpowszechnianie informacji z dziatalnosci na forum europejskim wsrod polskich ho-
dowcéw i producentdw.

STOWARZYSZENIE POLSKA EKOLOGIA

BIOFACH 2020- PPROMOCJA PRODUKTOW ROLNICTWA EKOLOGICZNEOG
W EUROPIE

Celem zadania byta promocja polskich produktéw rolnictwa ekologicznego w UE.
Projekt realizowany byt podczas targéw Biofach 2020, a zakres dziatan opierat sie w
szczegolnosci na organizacji stoiska informacyjno-promocyjnego w tym:

e Organizacji pokazow kulinarnych wraz z degustacjg potraw

e Organizacje Gali Polskich Produktéw Wysokiej Jakosci

e Organizacji na stoisku ,,Wieczoru polskiego” z udziatem przedsiebio-
rcow, firm handlowych, producentéw i przedstawicieli samorzgdéw.



e Przygotowanie i druk materiatéw informacyjnych
e Zaprojektowanie i przygotowanie materiatéw wielkoformatowych

Zorganizowane zostato stoisko informacyjne wraz z obstugg strefy degustacyjnej i
stanowiskiem do pokazéw gotowania, na ktérej przygotowywane byty degustacije
produktéw wysokiej jakosci i produktéw ekologicznych. Stoisko cieszyto sie ogromng
popularnoscia, i odwiedzito je wielu przedsigbiorcéw z catego Swiata, co najlepiej pot-
wierdza fakt ze nasi kucharze dziennie wydawali ok. 2500 porcji degustacyjnych
ktorzy poza zasmakowaniem dan z produktéw wotowych zwiekszyli Swojg wiedze na
temat zalet miesa wotowego i jego przetworow, a nasze hostessy wydaty ponad

1500 ulotek informacyjnych, a ponad 85% zaznaczyto ze podobata im sie taka forma
promociji polskich produktow.

W wieczornej gali w Hotelu Le Meridien Grand Hotel Nurnberg wzieto udziat 300
0s6b a w spotkanie branzowe — Wieczér Polski odwiedzito 600 gosci min. Przedsta-
wiciele zagranicznych organizacji ekologicznych takich jak. BioRomania, wioska Bio-
agricoop, Motdawska Movca, IFOAM, przedstawiciele zagranicznych ministerstw w
tym Wiceminister Rumunii, Wioch oraz wielu zainteresowanych polskimi produktami
dziennikarzy i handlowcow.

SZKOLENIA ONLINE DLA ROLNIKOW, DORADCOW ROLNICZYCH | UCZNIOW
SZKOt ROLNICZYCH SZKOt SREDNICH-2020

Przeprowadzono cykl szkolern pod nazwg ,Produkcja wotowiny w zgodzie z naturg -
nowy wymaog rynku?”

1. Wstep do agrolesnictwa - dr inz. Robert Borek (Instytut Uprawy Nawozenia i Gle-
boznawstwa - PIB w Putawach), mgr inz. Marcin Wajcik (Stowarzyszenie Hodowcow
Bydta ,Pastwisko”, Gospodarstwo Rolne ,OIKOS”)

2. Rolnictwo ekologiczne w hodowli bydta, zalety i wady - dr hab. inz. Maciej
Adamski, prof. nadzw. (Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu, Zaktad Hodowli
Bydta i Produkcji Mleka)

3. Intensywny rotacyjny wypas kwaterowy - mgr tukasz Nowacki (Polski Instytut
Badawczy Permakultury, Fundacja Transformacja), mgr inz. Marcin Wéjcik (Stowa-
rzyszenie Hodowcéw Bydta ,Pastwisko”, Gospodarstwo Rolne ,OIKOS”)

W ramach szkolen w zakresie ochrony srodowiska przeprowadzono szkolenie w
zakresie zagospodarowanie nawozow naturalnych, a zyznosc gleb, tgk i pastwisk.



KRAJOWA RADA IZB ROLNICZYCH
POLSKA WOLOWINA- LUBIE TO

W roku 2019 Krajowa Rada Izb Rolniczych ztozyta 3 wnioski na realizacje Zadan z
Funduszu Promociji Miesa Wotowego, ktére po weryfikacji Komisji Zarzgdzajgcej
zostaty wpisane do Planu Finansowego Funduszu Miesa Wotowego na rok 2020.
Krajowa Rada Izb Rolniczych ztozyta nastepujgce wnioski, na ktére zostato udzielone
wsparcie finansowe i wyptacone zaliczki:

1)Polska wotowina - lubie to! na kwote 30 000,00 zt,

2) Wotowina - symfonia smaku — na kwote 70 000,00 zi,

3) Smaki polskie, czyli wotowina kulinarna na kujawskich stotach — na kwote

40 000,00 zt.

Niestety, w zwigzku z istniejgcg sytuacjg epidemiologiczng w kraju w roku 2020 u-
dato sie zorganizowac tylko jedng z trzech zaplanowanych imprez.

W dniu 30 sierpnia 2020 r. na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego, w
miejscowosci Otreba, odbyta sie impreza pn. ,Polska wotowina — lubig to!”.

Zadanie pt.: ,Polska wotowina — lubie to!” sfinansowane z Funduszu Promocji
Miesa Wotowego obejmowato zorganizowanie przez Krajowg Rade Izb Rolniczych
na terenie wojewodztwa warminsko — mazurskiego promocyjnej imprezy plenerowej
oraz stworzenie fanpage na serwisie spotecznosciowym Facebook dotyczgcego
polskiej wotowiny i skfadato sie z jednego etapu, we wspotpracy z Warminsko — Ma-
zurska lzbg Rolnicza.

Celem przedsiewziecia byta promocja wsréd konsumentéw oraz wzrost spozycia
migesa wotowego i jego przetwordéw w codziennej diecie. Zadanie miato rowniez na
celu zwiekszenie udziatu w rynku przedsiewzie¢ zorientowanych na konsumenta,
rozwoj wspotpracy w fancuchu dostaw, zwiekszenie Swiadomosci na temat waloréw
odzywczych migsa wotowego i jego przetworow, a takze zmiane preferencji konsu-
mentow w kierunku diety zbilansowanej ze zwiekszonym spozyciem miesa
wotowego i jego przetwordw.

Podczas imprezy specjalista dietetyk udzielat porad zywieniowych zwigzanych ze
znaczeniem biatka i mikroelementéw z wotowiny w codziennej diecie, a obstuga
stoiska rozdawata zgromadzonym uczestnikom materiaty reklamowe: torby bawetni-
ane oraz breloki odblaskowe.

Uczestnicy wydarzenia zapoznali sie z walorami odzywczymi produktow wotowych
jako produktu zdrowego, wysokiej jakosci i godnego zaufania. Wszystkie przygoto-
wane potrawy pochodzity z polskich produktéw, co pozwolito uswiadomi¢ odwie-
dzajgcym koniecznos¢ wyboru przy zakupach miesa wyprodukowanego w Polsce.
Powinno miec¢ to przetozenie na zmiane preferencji zakupowych konsumentow.

Poprzez dziatania marketingowe, materiaty reklamowe, a takze dzieki bezposred-
niemu przekazowi w czasie imprezy promocyjnej informacja promujgca miesa



wotowe i jego przetwory dotarta do szerokiego grona odbiorcéw. Utworzenie wydar-
zenia na facebook’u umozliwito rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu oraz ro-

zpowszechnienie wiedzy na temat walorow wotowiny. Dzieki degustacji przepro-
wadzonej podczas trwania imprezy uczestnicy przekonali sie, ze mieso wotowe i jego
przetwory sg smaczne i powinny by¢ sktadnikiem codziennej diety.

POLSKIE STOWARZYSZENIE GRILLA I BBQ
MISTRZOSTWA POLSKI W GRILLOWANIU STEKA WOtLOWEGO

Byta to kontynuacja inicjatywy dotyczgcej propagowania przygotowywania i wytwa-
rzania bardzo cennej zywnosci jakg jest grillowane/wedzone mieso, a w szczegélno-
§ci promocja sporzgdzania i spozywania najlepszej jakosci, réznych mato znanych
elementéw miesa wotowego.

Ogodlnodostepna impreza w Hotelu Parasol zgromadzita rzesze profesjonalnych mi-
strzéw Grilla i BBQ, ekspertéw z branzy miesnej i zywnosciowej oraz mitosnikéw na-
turalnego i tradycyjnego jedzenia najwyzszej jakosci.

Wspotzawodnicze zmagania najlepszych znawcow ,,stekowania ’w Polsce przepla-
taty sie z licznymi konkursami — Kofo Fortuny z zakresem pytan o wotowinie, uatrak-
cyjnione aktywnoscig sportowg. Nie mniej jednak gtdwnym celem byty prezentacje
kulinarnych elementéw miesa wotowego potgczone z wyktadami na temat zalet jakie
posiada produkowanie i spozywanie wotowiny jako najcenniejszego miesa.

Dyskusje i wymiana poglgdow dotyczyly catego zakresu zagadnien poczawszy od
hodowli zwierzgt rzeznych, pozyskiwania najlepszego miesa kulinarnego, jego wyjat-
kowych walorow odzywczych, bezpieczenstwa zywnosciowego miesa i jego produk-
tow, do prezentacji bogatej technologii i sprzetu oraz najlepszych technik oraz zasad
wedzenia, grillowania i bbg (barbecue).

Miernikiem tej wspaniatej i prestizowej imprezy byt udziat najlepszych w Polsce i za-
granicg, w tym z USA Mistrzéw BBQ, celebrytow, przedstawicieli najwazniejszych
mediéw oraz bardzo licznej publicznosci.

Nadrzednym celem projektu byto zwiekszenie spozycia oraz pogtebienie wiedzy kon-
sumentow na temat miesa wotowego. Powyzszy cel zostat osiggniety poprzez spo-
tkania z przedstawicielami grup docelowych, w tym m.in. z gospodyniami domowymi,
producentami i przetwdrcami branzy miesnej oraz przedstawicielami branzy gastro-
nomicznej.



POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDLA MIESNEGO
SZKOLENIA DLA HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDtA MIESNEGO

W ramach zadania odbyto sie 16 szkolen dla hodowcow i producentow zywca woto-
wego zorganizowanych na terenie catej Polski. Celem zadania byto pokazanie ko-
rzysci wynikajgcych z nastawienia sie na produkcje wysokogatunkowej wotowiny kuli-
narnej. Podczas szkolen poruszono zagadnienia dotyczgce dobrostanu zwierzat oraz
praktycznego zastosowania procedur weterynaryjno — zootechnicznych w hodowli
bydta miesnego. Przyblizono réwniez temat Srodkow pomocowych dedykowanych
hodowcom i producentom bydta miesnego. Na kazdym szkoleniu obecny byt przed-
stawiciel Zwigzku omawiajgc sytuacje na rynku wotowiny w Polsce. Podczas spotkan
hodowcy mieli okazje podzieli¢ sie swoimi uwagami i doswiadczeniem, uzyskac¢ od-
powiedzi na stawiane pytania. Dla uczestnikow przygotowano materiaty szkoleniowe
w postaci broszury pt.: ,Profilaktyka weterynaryjna w stadach bydta miesnego”. Na
kazde szkolenie przygotowane zostaty zaproszenia, wystane do hodowcéw i produ-
centéw bydta miesnego oraz osob zainteresowanych z danego regionu. Szkolenia
przeprowadzono na terenie Osrodkéw Doradztwa Rolniczego. Podczas szkolenh ser-
wowano catering oraz przygotowano serwis kawowy.

KWARTALNIK

W ramach zadania wydane zostaty 4 pozycje kwartalnika specjalistycznego Pol-
skiego Zwigzku Hodowcow i Producentow Bydta Miesnego pt.: ,,Bydto miesne”. Za-
wieraty tresci z nastepujgcych dziatow: aktualnosci, hodowla, profilaktyka, uprawa
kukurydzy, zoohigiena, rozrod, ekologia, tgki i pastwiska, zywienie, uprawy uzytkow
zielonych, dobrostan, weterynaria, reportaze, kulinaria i ciekawostki. Czasopisma
byty dystrybuowane drogg pocztowg oraz podczas spotkan z hodowcami. Petna
tre$¢ pozycji kwartalnika jest udostepniona w Internecie - (https://bydlo.com.pl/kwar-
talnik-bydlo-miesne/)

Z WOLOWINA NA DOZYNKI PREZYDENCKIE

W ramach zadania przygotowano stoisko - zgodnie z rezimem sanitarnym, z materia-
tami promocyjnymi i informacyjnymi. Zainteresowani mieli mozliwo$¢ zdobycia facho-
wej i rzetelnej wiedzy nt. miesa wotowego, jego przygotowania oraz hodowli i chowu
bydta miesnego. Przygotowano i przeprowadzono degustacje produktéw z kulinar-
nego miesa wotowego.



STOWARZYSZENIE POLSKIE MIESO
MIESO Z POLSKI - PORMOCJA NA TARGACH POLAGRA FOOD

W oparciu o konkurencyjng procedure wyboru wykonawcy Zwigzek Polskie Mieso
wytonit Wykonawce zadania tj. Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0.0. na na-
jem powierzchni wystawienniczej, projekt i wykonanie zabudowy powierzchni wysta-
wienniczej wraz z obowigzkowymi kosztami dodatkowymi, zapewnieniem obstugi i
cateringu, organizacje wieczoru branzowego. W dniu 28 sierpnia 2020 r. ZPM podpi-
sat umowe z Wykonawcg zadania. Z uwagi na panujgcg epidemie i niemoznosc¢ zre-
alizowania 100% zaplanowanych dziatah Zwigzek Polskie Mieso podpisat w dniu 25
wrzesnia 2020 r. aneks nr 1 do umowy.

W ramach realizacji zadania Wykonawca wynajat powierzchnie wystawienniczg o
wielkosci 150 m?, w potozeniu wyspowym — 4-stronnie otwartym. Przygotowat projekt
zabudowy stoiska wystawienniczego o powierzchni 150 m?, ktérego celem byfa no-
woczesna, estetyczna i atrakcyjna wizualnie prezentacja podczas wydarzenia targo-
wego.

Wydarzenie miato miejsce w Poznaniu w dniach 28-30 wrzesnia 2020 r.

Wykonawca zapewnit obstuge cateringowg stoiska, ktéra skupiata sie wokét codzien-
nych pokazéw gotowania na zywo, realizowanych przez szefa kuchni Akademii Ku-
raszkow — Pana Przemystawa Szwak. Na kazdym etapie przygotowywania dan, szef
omawiat wykonywane czynnosci oraz opowiadat o uzywanych sktadnikach, podkre-
Slajgc przy tym wysokg jakos¢ polskiego miesa. Przygotowane podczas pokazow po-
trawy, promowaty mieso wieprzowe i wotowe polskiej produkciji i przyciggaty uwage
zwiedzajgcych targi, ktdry mieli szanse degustowac przyrzgdzone dania.

Dzieki realizacji zadania podtrzymane zostaty relacje pomiedzy podmiotami z branzy,
relacje handlowe z kontrahentami. Go$cie odwiedzajgcy targi mieli mozliwo$¢ zapo-
znania sie z szerokim asortymentem réznorodnych produktow. W roku 2020 r. wraz z
delegacjami zagranicznymi Targi Polagra Food odwiedzito 4 500 oséb. Jest to zada-
walajgcy wynik biorgc pod uwage panujgcy stan epidemiologiczny w kraju.

Miernikiem oceny realizacji zadania byt wysoki poziom satysfakcji podwystawcow
podczas targéw. Kazdy z podwystawcéw miat dobry kontakt i dostep do organizatora
oraz wydzielone miejsce na prowadzenie spotkan

UDZIAt. W TARGACH SIAL PARYZ 2020



Organizator targow w Paryzu w dniu 15 lipca br. poinformowat o odwofaniu wydarze-
nia w roku 2020 z uwagi na rozprzestrzeniajgcy sie wirus SARS-CoV-2, wywotujgcy
chorobe COVID-19 i przeniesieniu organizacji targéw na rok 2022 (15-19 pazdzier-
nika 2022 r.).

Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0.0. po ogtoszeniu komunikatu zwrdcity sie
do organizatora targéw w Paryzu o zwrot wptaconych srodkéw finansowych za po-
wierzchnie wystawienniczg i w dniu 13 sierpnia 2020 r. otrzymaty odpowiedz nega-
tywna.

W dniu 1 wrzesnia 2020 r. Wykonawca zadania poinformowat ZPM o dopetnieniu
wszelkich niezbednych formalnosci oraz dokonaniu zaptaty za zaméwione ustugi.
Dodatkowo poinformowat,

iz jego prosba o zwrot wptaconych srodkow finansowych zostata odrzucona przez or-
ganizatora targow w Paryzu.

Z uwagi na brak petnej realizacji zadania nie dokonano oceny efektywnosci zadania.

UNIA PRODUCENTOW i PRACODAWCOW PRZEMYSLU MIESNEGO
AKADEMIA WIEDZY O MIESIE OD POLA DO STOLU

Celem zadania byto dziatanie na rzecz wzrostu spozycia wotowiny w Polsce, zwiek-
szenie wiedzy zarowno konsumentow jak i producentéw na temat waloréw ozyw-
czych i prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie oraz zachecenie mtodziezy /
ucznioéw szkét o profilu rolno spozywczym do kontynuowania kariery w branzy mie-
snej. Grupg docelowg byli mtodzi ludzie, uczniowie uczacy sie w ramach szkot o pro-
filach zwigzanych z obszarem rolno-spozywczym (np. rolnicze, technologiczne, diete-
tyczne, gastronomiczne). W ramach dziatania przeprowadzono kampania rekla-
mowa w radio. Do udziat w konkursie zgtosito sie 38 zespotéw (11 z kujawsko-po-
morskiego, 18 z mazowieckiego, 7 z lubelskiego i 2 z t6dzkiego). £gcznie do kon-
kursu zgtosito sie 213 uczniow, Konkurs przebiegat w 2 etapach i prowadzone w nim
dziatania byty promocjg branzy miesnej jako nowoczesnego i perspektywicznego
miejsca pracy. W 1 etapie konkursu wytonione zostaty 4 druzyny finatowe, ktore
uczestniczyly w spotkaniach szkoleniowych. Dwadziescia dwa kolejne z listy zespoty
otrzymaty nagrody pocieszenia wraz z materiatami kampanijnymi. W 2 etapie cztery
najlepsze druzyny przygotowaty zadanie konkursowe promujgce i zachecajgce mto-
dziez do wybrania Sciezki zawodowej zwigzanej z branzg miesng. Wszyscy uczest-
nicy spotkan informacyjno-edukacyjnych, ktérzy wzieli udziat w badaniu ankietowym
ocenili tematyke tych spotkan bardzo wysoko (77%) lub wysoko (23%). Ponad po-
towa ankietowanych (51%) ocenita materiaty edukacyjne bardzo dobrze, a kolejne



20% uznato je za dobre.71% badanych uznato, ze tematyka produkcji, dystrybuciji i
przetwarzania miesa wotowego i z indyka powinna by¢ w wiekszym stopniu obecna
w trakcie zaje¢ edukacyjnych. Zdecydowana wiekszo$¢ (95%) ocenita, ze udziat w
spotkaniach przyczynit sie do tego, ze bedg zwracali wiekszg uwage na jakos¢ kupo-
wanego miesa (w tym az 66% w stopniu zdecydowanym).Zdaniem wiekszosci ankie-
towanych przedstawicieli szkét (86%) projekt ,Akademia wiedzy o miesie od pola do
stotu” stanowi odpowiedz na realne potrzeby ich placéwki oraz ksztatcgcych sie w
niej uczniéw. Ponad 1/5 badanych zdecydowanie zgodzita sie z tym twierdzeniem

MIESO O EUROPEJSKIEJ JAKOSCi

Dziatania prowadzone na terenie USA oraz Kanady. Celem zadania byto zwieksze-
nie wiedzy o zaletach europejskiej wotowiny i przetworéw miesnych oraz poinformo-
wanie o wysokich standardach produkcji w Unii Europejskiej jak rowniez zwiekszenie
konkurencyjnosci i spozycia unijnej wotowiny i przetworéw miesnych oraz zwieksze-
nie ich rozpoznawalnosci na rynkach USA i Kanady, ktore zostaty zdefiniowane jako
rynki krajéw trzecich o wysokim potencjale wzrostu eksportu

WOLOWINA Z POLSKI
Celem zadania jest dziatanie na rzecz wzrostu popytu na polskg wotowine w UE i
krajach trzecich (kontekst krajéw trzecich: Japonia) oraz podniesienie konku-
rencyjnosci polskiej wotowiny. Wypracowano nowg strategie informowania nt. pro-
duktow oraz polskiego potencjatu eksportowego w kontekscie ogélnoswiatowych
zmian zwigzanych z COVID-19. Odbiorcami sg potencjalni odbiorcy polskiej woto-
winy na rynku japonskim, w tym: handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy, branza Ho-
ReCa; polscy producenci miesa wotowego, ktérym program ma utatwi¢ ekspansje na
rynek japonski.
Dziatanie polegata na zbudowaniu pozytywnego wizerunku polskiego sektora miesa
wotowego poprzez prowadzong strone internetowg utrwalenie pozytywnego prze-
kazu informacyjnego oraz usystematyzowanie wiadomosci przekazywanych w 2018 i
2019 roku. Wsparcie wizerunkowe polskich podmiotéw gospodarczych i polskich
eksporteréw nieposiadajgcych wtasnych strony internetowych w jezyku japonskim
i/lub angielskim; poszerzenie wiedzy polskich eksporterow i poszerzenie wiedzy po-
tencjalnych eksporteréw oraz przygotowanie ich do wejscia na rynek japonski.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RP

UCZTA U NEPTUNA. MIESO Z POMORZA

Dziatanie odbyto sie w dniach 15 i 16 sierpnia w Gdansku przy Diugim Targu w oko-
licy historycznego budynku Katownia. Impreza odbywata sie w sobote godzinach 12-
18 i w niedziele w godzinach 11-17.



O imprezie kilkanascie dni wczesniej zostaty poinformowane, przez rzecznika praso-
wego, wszystkie srodki masowego przekazu: stacje tv, stacje radiowe, redakcje ga-
zet, a takze redakcje mediow internetowych. Odbyta sie réwniez konferencja
prasowa w hotelu potozonym nieopodal miejsca wydarzenia (Radisson). Zgodnie z
podpisang umowg zostata opublikowana informacja o wydarzeniu w popularnych me-
diach takich jak tréjmiasto.gazeta.pl, a takze na stronie Miedzynarodowych Targéw
Gdanskich. W czasie degustacji zaproponowane konsumentom zostaty po raz pier-
wszy w historii Uczty: burgery, hot- dogi, steki wotowe, zeberka z grilla. Tradycyjnie
wydawane byty rowniez kietbasy, kaszanka, karkéwka z grilla, porcje wotowiny
pochodzgce z byka z rozna, porcje wieprzowiny pochodzace ze swini z rozna, a
takze gulasz wieprzowo- wotowy.

Dla dzieci przygotowany byt stony i stodki stot, porcje degustacyjne byly wydawane
dla dzieci i mtodziezy, ktérzy odpowiadali na pytania dotyczgce miesa wieprzowego i
wotowego. W punkcie konsultacyjnym na uczestnikéw czekat rowniez ekspert z
dziedziny miesa wieprzowego i wotowego dr hab. Dariusz Lisiak. Koncert przez dwa
dni prowadzit zespot Johny Roger z Gdyni, a konferansjerem byt znany dziennikarz,
kucharz i propagator produktéw regionalnych Robert Bochenko. Na wydarzeniu ro-
zdawane byty ulotki dotyczgce produktu Polskiego oraz wptywu miesa wieprzowego i
wotowego na poprawne funkcjonowanie organizmu. Na imprezie pojawili sie rowniez
szczudlarze rozdajgcy uczestnikom produkty miesne z informacjg o sfinansowaniu.
Caly teren ochraniany byt przez agencje ochrony. Dla uczestnikow przygotowane
byly rowniez gadzety (rekawica kucharska i torba termoska z logo imprezy).

Do najwazniejszych 0sob z branzy miesa wieprzowego i wotowego zostaty skiero-
wane zaproszenia do udziatu w akcji promocyjnej. W celu produkciji ulotek, zapro-
szen i elementéw scenografii opracowana zostata oprawa wizualna i projekty wydaw-
nictw.

W zwigzku z realizacjg zadania stworzona zostata strona internetowa akcji pro-
mocyjnej, jej koncepcja i scenariusz oraz scenografia i rekwizyty.

W celach dokumentacyjnych podczas akcji promocyjnej wykonano dokumentacje
zdjeciowg a dla obstugi akcji promocyjnej zapewnione zostaty miejsca noclegowe na
terenie tréjmiasta.

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: okoto 6 tys. 0sob oraz bardzo
dobre oceny w przekazach prasowych jak i pozytywne reakcje na zaproponowany
program artystyczny i atrakcje kulinarne (degustacje

i poczestunek), podczas ktérych wydano okoto 12 000 porcji (z uwzglednieniem
wszystkich atrakcji kulinarnych), a takze na uznanie w srodowisku producentow,
przetworcow miesa i hodowcow, nalezy uznaé impreze ,Uczta u Neptuna. Mieso z
Pomorza” za udana.



Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia swiadomosci konsumentéw doty-
czacych waloréw smakowych i zdrowotnych miesa wieprzowego i wotowego oraz ich
przetwordéw. Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci zos-
tali zacheceni do czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych
wieprzowiny i wotowiny oraz ich przetworéw a co tym samym pozwoli na wzrost po-
pytu na te rodzaje miesa.

POLSKIE ZRZESZENIE PRODUCENTOW BYDLA MIESNEGO
POLSKA WOLOWINA 2022

W ramach realizacji zadania zatozono stworzenie spéjnej koncepcji rozwoju sektora
wotowiny. Opracowana Strategia Sektora Wotowiny miata w jasny i klarowny sposob
wskazac dziatania, ktore nalezy podjgc¢, aby przyczyni¢ sie do zwiekszenia docho-
dowosci wszystkich elementéw sektora wotowiny.

W ramach zadania przy wspétpracy z ekspertami opracowano katalog pt. ,Polska
Wotowina 2022”, ktéry zdefiniowat zagrozenia oraz szanse dla sektora, przeanalizo-
wat rozwigzania funkcjonujgce w innych panstwach oraz przy uwzglednieniu spe-
cyfiki krajowego rolnictwa wskazat najbardziej efektywne kierunki rozwoju. Opraco-
wana strategia przewiduje wspolne dziatanie catego sektora majgce na celu: Trwaty i
zrownowazony rozwoj sektora wotowiny, obejmujgcy dziatania zgodne z zasadami
dobrostanu zwierzat, ochrony klimatu oraz srodowiska naturalnego. Wzrost ren-
townosci tancucha dostaw wotowiny kulinarnej i sprawiedliwy podziat zyskéw w
tancuchu produkcyjnym, obejmujgcy m.in. utrzymanie systemu ptatnosci bezposred-
nich do bydta wraz z ich modyfikacjg majgcg na celu wsparcie krow mamek, wzrost
kompetenciji rolnikdw oraz inne dziatania wspierajgce zwiekszenie korzysci
rynkowych dla producentéw i przetworcow. Innowacyjny i inteligentny rozwdj branzy,
obejmujgcy wykorzystanie badan naukowych i innowacji do tworzenia powigzan
miedzy wiedzg, a dziatalnoscig rolniczg. Integracje taricucha wartosci w duchu
przejrzystosci i dzielenia wspolnych wartosci oraz celéw, w tym: Wzmocnienie as-
pektéw spotecznych zwigzanych z odpowiednim zarzgdzaniem produkcjg

Trwajgce ponad rok prace nad strategia, obejmowaty szeroko zakrojone konsultacje
z hodowcami i producentami bydta miesnego, rzezniami, zaktadami przetwdrczymi
oraz naukowcami.

Kontynuowano wdrazanie strategii oraz pogtebianie badan pomagajgcych opracowac
rozwigzania legislacyjne. Zrealizowano spotkania interesariuszy oraz prace eks-
pertéw dla wdrazania opracowanej strategii rozwoju.

Punkt docelowy projektu pt. ,Polska Wotowina 2022” zostat spetniony. Celem
gtdbwnym byta realizacja wspoélnych projektow przez organizacje branzowe sektora
wotowiny.



Organizacje branzowe zawigzaty 5 konsorcjow ktore ztozyty wnioski do dziatania
Wspotpraca w zakresie objetym strategia:

kalkulator emisji gazow cieplarnianych i opracowanie metod redukcji emisji w
produkcji zywca wotowego,

wdrozenie obiektywnej ocen EUROP obejmujgcej ponad 50% ubojow w Pol-
sce,

analizy ekonomiczne dla wzmocnienia doradztwa,
wdrazanie systemu zarzgdzania jakoscig kulinarng,
poprawa efektywnosci produkcji zywca wotowego,

wzmocnienie identyfikowalnosci w tancuchu dostaw wotowiny.

Zgodnie z zadaniami zatozonymi w projekcie opracowano katalog informacyjno-pro-
mocyjny ,Strategia Polska Wotowina”. Strategia ,Polska Wotowina” zostata poddana
konsultacja i jest aktualnie propozycjg Porozumienia Rolniczego do rzgdowej Strate-
gii Odpowiedzialnego Rozwoju.

WZMOCNIENIE MOCY MARKETINGOWYCH W SEKTORZE WOLOWINY

POPRZEZ DOBROWOLNE STANDARDY ROZBIORU, BEZPIECZENSTWA | HI-

GIENY CZESC I

Jerzy Wierzbicki Prezes Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bydta Miesnego:

Uczestniczyt w roli prelegenta w warsztatach zorganizowanych przez Ekono-
miczny Komitet Gospodarczy Organizacji Narodéw Zjednoczonych
(EKG/ONZ) nt. zrbwnowazonych rynkdéw miesa, handlu transgranicznego i
jakosci kulinarnej w dniach 10-11 sierpnia 2017 r w Teagasc Food Rese-
arch Centre w Dublinie;

Uczestniczyt w 26 Sesji Sekcji Branzowej ds. Standaryzacji Miesa Grupy Ro-

boczej EKG/ONZ (GE11) ds. Norm Jakosciowych dla Produktéw Rolnych (WP
7), ktora odbyta sie 6 listopada 2017 w ONZ w Genewie, podczas ktérej spra-

wozdawat prace naukowej grypy ds. jakosci kulinarnej miesa wotowego ktorej

przewodniczy;

Uczestniczyt w 27 Sesji Sekcji Branzowej ds. Standaryzacji Miesa Grupy Ro-
boczej EKG/ONZ (GE11) ds. Norm Jakosciowych dla Produktéw Rolnych (WP
7), podczas ktorej sprawozdawat prace naukowej grypy ds. jakosci kulinarnej
miesa wotowego ktorej przewodniczy;

Uczestniczyt w sympozjum nt. zrbwnowazonego e-handlu miesem, ktére
odbyty sie w dniach 2-4 lipca 2018 w ONZ w Genewie



e Uczestniczyt w globalnej konferenciji nt. rozwoju zréwnowazonej woto-
winy, ktora odbyta sie w dniach 9 - 12 pazdziernika 2018 r w Irlandii.

W dniach 25-28.02.2019r. przedstawiciel Polskiego Zrzeszenia Producentéw Bydta
Miesnego wzigt udziat w jednym z wiodacych corocznych wydarzen zwigzanych z
bezpieczenstwem zywnosci, ktére gromadzi ponad 1000 najlepszych specjalistow
ds. bezpieczenstwa zywnosci z ponad 50 krajéw w celu poprawy bezpieczehstwa
zywnosci na catym swiecie. Jest to wyjgtkowa okazja do dzielenia sie wiedzg na ses-
jach plenarnych i przetomowych, korzystania z inspirujgcych prezentacji prezento-
wanych przez ekspertow branzowych o miedzynarodowej renomie i stuchania inno-
wacyjnych pomystéw do wdrozenia w Polsce.

W dniu 01.03.2019r. oraz 19.03.2019 r powotano zespot ds. standaryzacji z zakresu
poprawy higieny i bezpieczenstwa w tancuchu dostaw, ktéry podczas trzech spotkan
pracowat nad standardami poprawy higieny.

Spotkania zespotu ds. standaryzacji z zakresu poprawy higieny i bezpieczenstwa w
tancuchu dostaw odbyty sie w nastepujgcych terminach 14.03.2019r. , 20.03.20109r. ,
27.03.2019r.

Podczas realizacji zadania zostat przeprowadzony audyt systemu QMP pod katem
zgodnosci

z wymaganiami GFSI (Global Food Safety Initiative) i opracowane rekomendacije dla
dalszych prac. Zadania zostaty wykonane zgodnie z zatozonym harmonogramem
dziatan.

Zgodnie z zatozeniami utworzone zostaty zespoty:
e zespdl ds. standaryzacji elementéw handlowych miesa wotowego oraz

e zespét ds. standaryzacji z zakresu poprawy higieny i bezpieczenstwa w
tancuchu dostaw

Zespoty pracowaty podczas posiedzen w Polsce jak rowniez czes$¢ prac zostata zrea-
lizowana za granica, gdzie przedstawiciele polskiego sektora wotowiny uczestniczyli
w posiedzeniach nastepujgcych gremidw:

e Sekcja Branzowa ds. Standaryzacji Miesa Grupy Roboczej EKG/ONZ
(GE11) ds. Norm Jakosciowych dla Produktow Rolnych (WP 7)

e GFSI (Global Food Safety Initiative)

e Global Roundtable of Beef Sustainable

Praca zespotdw i udziat w miedzynarodowych spotkaniach pozwolity na przedtozenie
opracowanych przez Zespoty propozycji zmian w standardzie ,Standard for Bovine



Meat — Carcases and Cuts” (t. Standard dla ,Miesa Wotowego — Tusze i Elementy”)
EKG/ONZ — zmiany te sg procedowane przez Sekcje Branzowg ds. Standaryzacji
Miesa Grupy Roboczej EKG/ONZ (GE11) ds. Norm Jakosciowych dla Produktéw
Rolnych (WP 7) jak rowniez opracowanie zalecen dla systeméw jakosci i be-
zpieczenstwa zywnosci na bazie systemu Quality Meat Program oraz wytycznych
GFSI. Opracowano zalecenia dla zrownowazonej produkcji wotowiny na podstawie
wytycznych Europejskiego Okrggtego Stotu Zréownowazonej Wotowiny (ERBS) w
opracowaniu ktérych uczestniczyty zespoty zainicjowano powstania Polskiej Plat-
formy Zrownowazonej Wotowiny, ktéra ubiega sie o uznanie przez ERBS i wdrozeno
opracowanych wytycznych do nowej edycji standardéw systemu QMP w kierunku
produkcji zrébwnowazonej wg wymagan ERBS

POLSKA WOLOWINA — WOLOWINA Z PRZYSZtOSCIA 2019

Zadanie realizowano w czasie trwania Targdw Rolnych AGROTECHNIKA Bartosze-
wice, Poznan KWZH 2019 - Krajowa Wystawa Zwierzgt Hodowlanych Sielinko "Wiel-
kopolskie Targi Rolnicze, Dni Pola, Il Regionalna Wystawa Zwierzgt Hodowlanych,
XXV Wystawa Zwierzgt SIELINKO 2019”, Ksigz XXIV Wystawa Zwierzagt Hodow-
lanych w Ksigzu, Minikowo AGRO-TECH 2019 - Miedzynarodowe Targi Rolno-
Przemystowe

Gtéwnym celem uczestnictwa w wydarzeniach byto bezposrednie dotarcie do jak
najwiekszej grupy rolnikow, hodowcdw i przedsiebiorcoéw oraz przekonanie ich do
produkcji opasow bydta ras miesnych oraz mieszancéw miesnych, w tym rowniez
zgodnie ze Standardami Systemu QMP. Pracownicy PZPBM mieli za zadanie in-
formowac producentéw bydta miesnego o aktualnych trendach cenowych oraz koni-
unkturze w branzy. Przekazywanie informacji o tym, jakie mozliwosci daje produkcja
w danym systemie: mozliwos¢ sprzedazy do certyfikowanych ubojni w wyzszej cenie.

Podczas duzych wystaw na stoisku PZPBM (Sielinko, Ksigz i Minikowo) w duzym
namiocie wystawowym w specjalnie zaaranzowanym miejscu odbywata sie degus-
tacja wotowiny QMP dla producentdéw i hodowcéw bydta, podczas ktorej prezento-
wane zostaty walory kulinarne wotowiny z certyfikatem QMP oraz informacje na te-
mat finansowych aspektow produkcji wraz z analizg danego przypadku.

Poruszano nastepujgce kwestie:
e Korzysci dla producenta zywca wotowego produkujgcego w Systemie QMP;

e Produkcja zywca wotowego jako dobre, dodatkowe zrédto dochodu dla go-
spodarstw ktére znalazty sie w trudnej sytuacji po reformie rynku mleka;

e Innowacyjne rozwigzania stosowane w produkcji wotowiny wysokiej jakosci

e Korzysci ptyngce ze stosowania pozytywnie wycenionych buhajéw ras mie-
snych



Podczas wystaw prezentowano bydto krzyzéwkowe polskiego HF, PCB z wybranymi
buhajami ras miesnych.

Réwnolegle na duzych stoiskach PZPBM (Sielinko, Ksigz i Minikowo) odbywata sie
degustacja wotowiny QMP, ktérej celem byto przedstawienie osobom odwiedzajg-
cym targi punktu widzenia konsumenta, ktéry wiekszym zaufaniem i zainteresowa-
niem darzy produkty certyfikowane.

Podczas wystaw Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Miesnego dysponowato
duzg powierzchnig. Nasze stoiska cieszyly sie ogromnym zainteresowaniem hodow-
coéw i producentéw bydta miesnego, licznym gosciom z branzy oraz konsumentom
wotowiny, ktérzy brali udziat w degustaciji.

Zadanie zrealizowano zgodnie z przyjetymi zatozeniami.

Duzym zainteresowaniem cieszyto sie bydto krzyzéwkowe prezentowane podczas
wystaw, dotyczy to gtdwnie gospodarstw, ktore ze wzgledu na skomplikowang sytua-
cje na rynku zmuszone sg do ograniczenia bgdz catkowitej rezygnacji z produkcji
mleka. Dla tych producentéw krzyzowanie towarowe staje sie mozliwoscig wykorzy-
stania swoich stad podstawowych do produkcji bydta opasowego.

Mozliwo$¢ sprobowania podczas degustacji dan z wotowiny przygotowywanych na
rézne sposoby byta dla aktualnych oraz potencjalnych konsumentéw okazjg do prze-
konania sie jak istotnym elementem jest jakos¢ miesa wotowego, w tym kruchosc¢
oraz delikatnos¢ charakteryzujgce wotowine wyprodukowang w systemie QMP.



