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1 Podstawa prawna funkcjonowania FPMD

Fundusz Promocji zostat utworzony na mocy wustawy z dnia
22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. nr
97, poz. 799 z pézn. zm.), zwanej dalej ,ustawg”, a swoje funkcjonowanie rozpoczat
w lipcu 2009 roku.

Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 9) ww. ustawy Fundusz Promocji Miesa Drobiowego
(zwany dalej FPMD) wspiera nastepujgce cele:

a) Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach
miesa drobiowego i jego przetwordw,

b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa drobiowego i jego
przetwordéw,

c) Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg miesa
drobiowego,

d) Badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa drobiowego oraz jego
przetworoéw,

e) Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa
drobiowego i jego przetwordw, a takze prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

f) Szkolenia producentow i przetworcéw miesa drobiowego,

g) Dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organdéw
tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa drobiowego.

Zgodnie z art. 8 ust. 1 ww. ustawy gospodarka finansowa funduszy prowadzona jest
na podstawie:
1) Zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu
promociji,

2) Planu finansowego danego funduszu promocji.

W Swietle art. 10 pkt 9 ww. ustawy dla kazdego z funduszy tworzy sie Komisje
Zarzgdzajgca, w sktad ktérej wchodzi 9 cztonkow, przy czym Komisja Zarzgdzajgca

Funduszu Promocji Miesa Drobiowego sktada sie z:
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1)

2)

3)

4 cztonkdéw reprezentujgcych podmioty prowadzgce chéw lub hodowle drobiu
rzeznego, wybranych sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

4 cztonkow reprezentujgcych zaktady prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie
przetworstwa miesa drobiowego oraz przedsiebiorcow prowadzgcych
dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju drobiu, nieprowadzgcych
dziatalnosci w zakresie przetworstwa miesa drobiowego, wybranych sposréd
kandydatow zgtoszonych przez ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajgce
zaktady prowadzace dziatalnos¢ w zakresie przetworstwa miesa drobiowego
oraz przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ w zakresie uboju drobiu,
nieprowadzgcych dziatalnosci w zakresie przetworstwa miesa drobiowego,
cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow
zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

Zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy do zadan komisji zarzgdzajgcych nalezy:

o

reprezentowanie interesow branz w zakresie zarzgdzania funduszem promociji
wiasciwym dla danej branzy,

ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu,
ustalanie planu finansowego danego funduszu,

sporzgdzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi

wiasciwemu do spraw rynkow rolnych.
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2 Wplywy na Fundusz Promocji Miesa Drobiowego

Zgodnie z art. 3 ust. 2 oraz ust. 3 pkt 7. ustawy o funduszach promocji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z pozn. zm.) sg dwie grupy
podmiotéw zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na
Fundusz Promocji Miesa Drobiowego:

e przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju drobiu;

e przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow i ustug w rozumieniu
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. Nr 54,
poz. 535, z p6zn. zm.), ktdrzy prowadzg dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywego drobiu.

Jezeli dziatalnos¢ w zakresie uboju drobiu oraz wywozu poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej zywego drobiu jest prowadzona w ramach jednej
dziatalnosci, przedsiebiorca powinien rozliczy¢ sie tgcznie ze zwierzat zakupywanych
na obydwa cele.

Przedsiebiorcy zobowigzani do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na
Fundusz Promocji Miesa Drobiowego naliczajg wptaty od wszystkich swoich
dostawcow, niezaleznie od ich formy prawnej czy sposobu opodatkowania.
Wptaty na fundusz naliczane sg na podstawie faktur za dréb zakupiony przez
przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat w
wysokosci 0,1 % wartosci netto zakupionego drobiu.

Kwota naliczona na fundusz promocji jest pobierana z naleznosci za dréb
dostarczony do przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania i
przekazywania wpfat, a pobranie jest potwierdzane przez przedsiebiorce w formie
pisemnego oswiadczenia. Oswiadczenie, moze by¢ sporzgdzone w dowolnej formie i
uktadzie, pod warunkiem zachowania formy pisemnej oraz uwzglednienia
przynajmniej nastepujgcych informaciji:

e nazwy, siedziby i adresu albo imienia, nazwiska, miejsca zamieszkania i
adresu przedsiebiorcy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano te
wptate,

e oOkreslenia warto$ci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wptaty,

e kwoty pobranej z tytutu wptaty na dany fundusz promocji od zbytego towaru;
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Whptaty pobrane od dostawcéw sg gromadzone przez przedsiebiorcéw
zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat do zakornczenia
kwartatu. Po zakonczeniu kwartatu przedsiebiorca sporzgdza deklaracje wptaty na
fundusze promocji produktow rolno — spozywczych na formularzu udostepnionym
przez Agencje Rynku Rolnego oraz dokonuje wpfaty na rachunek danego funduszu
promociji.

Za przekroczenie terminu ptatnosci naliczane sg odsetki za zwtoke liczone jak od
zalegtosci podatkowych. Zgodnie z art. 53 § 3 Ordynacji podatkowej przedsiebiorca
obowigzany jest sam naliczy¢ kwote odsetek za zwiloke we wptatach na fundusz
promociji, a nastepnie, zgodnie z art. 55 § 1 Ordynacji podatkowej wptacic¢ jg na konto

Funduszu bez wezwania Agenciji.

2.1 Przepiywy srodkow finansowych na rachunku FPMD

Zgodnie z art. 7 ust. 2 ustawy o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych
(Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) zrodtami finansowania funduszu sa:

1) wpftaty,

2) odsetki bankowe od srodkéw pienieznych gromadzonych na rachunku

biezgcym funduszu oraz z tytutu oprocentowania lokat,

3) darowizny, zapisy, dotacje.

W roku 2012 zZrodtem finansowania Funduszu byty wptaty dokonywane przez
podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 pkt 7. ustawy o funduszach promociji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) W WysoKosci
0,1 % wartosci netto zakupionego drobiu zywego oraz odsetki bankowe.

Stan srodkow finansowych Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na dzien
01.01.2012 r. wynosit 4 394 436,91 PLN natomiast na dzien 31.12.2012 r.
wynosit 4 285 805,94 PLN.

W okresie od 01.01.2012 r. do 31.12.2012 r. podmioty zobowigzane do wptat
przekazaty na Fundusz Promocji Miesa Drobiowego 8 885 690,53 PLN. Z uwagi na
dokonywanie przez podmioty zobowigzane do wptat na inne fundusze mylnych
przelewow, ktore spowodowane jest nieuwaznym wyborem rachunku, na ktory
nalezy dokona¢ wpfaty, jak réwniez z powodu nadmiernych wptat okreslonych
decyzjami w sprawie stwierdzenia nadptaty - ARR w ramach administrowania

rachunkami bankowymi dokonata transferu srodkow z konta FPMD na wiasciwe
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konta funduszy promocji w wysokosci 36 333,00 PLN oraz dokonat zwrotu srodkow

na rachunki bankowe podmiotow w wysokosci 6 129,42 PLN. W zwigzku z

powyzszym rzeczywista kwota wptat (skorygowana o

przekazania mylnie

wptaconych $rodkéw na pozostate fundusze oraz zwroty do podmiotéw), ktéra w

2012 roku zasilita rachunek bankowy Funduszu Promocji Miesa Drobiowego z tytutu
wptat wyniosta 8 843 228,11 PLN.
Dodatkowo konto Funduszu zostato zasilone:

- odsetkami od lokat w kwocie 178 780,13 PLN,

- odsetkami od naleznosci w kwocie 161,95 PLN.

Wptaty w poszczegdlnych kwartatach roku 2012 przedstawiaty sie nastepujgco:
- w | kwartale 2012 wyniosty 2 346 497,52 PLN,
- w |l kwartale 2012 wyniosty 2 071 479,18 PLN,
- w Il kwartale 2012 wyniosty 2 198 291,00 PLN,
- w |V kwartale 2012 wyniosty 2 269 422,83 PLN.

Wykres nr 1. Wysokos¢ wptat w poszczegolnych kwartatach 2011 i 2012 roku.
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2.2 Kwoty zadeklarowane do wptat na FPMD

Zgodnie z art. 6 ust 1 pkt 2 a) ustawy o funduszach promociji produktow rolno -
spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z po6zn. zm.) podmioty
zobowigzane do wptat na fundusz sktadajg Prezesowi Agencji deklaracje, w ktorych

wykazujg wysokosC zobowigzania na rzecz danego fu

nduszu promocji, z

wyszczegolnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej, za okresy kwartalne,

w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po kazdym kolejnym kwartale.

7/19




SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCJI
MIESA DROBIOWEGO W 2012 R.

Podmioty zobowigzane do wptat na FPMD zadeklarowaty za rok 2012 wptaty w
wysokosci 8 864 260,99 PLN. Podmioty zobowigzane do wptat sktadajg wymienione
deklaracje Prezesowi Agencji za posrednictwem Oddziatbw Terenowych ARR
wiasciwych do siedziby przedsiebiorcy (Wykres nr 2).

Wykres nr 2. Wysokos$¢ kwot zadeklarowanych przez podmioty za 2012
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Réznica pomiedzy kwotg zadeklarowang, a wptacong jest spowodowana
tym, ze wpfaty fizycznie zasility rachunek bankowy funduszu w 2012 roku (sg to
wptaty za czwarty kwartat 2011 i pierwsze trzy kwartaty roku 2012), natomiast kwoty
zadeklarowane dotyczg deklaracji ztozonych za cztery kwartaty 2012 roku. Wartos¢
kwot zadeklarowanych podlega dodatkowo zmianom w skutek: korekt deklaraciji,
kontroli, sktadanych z opéznieniem deklaracji przez przedsiebiorcow, itd.

Prezes Agencji w 2012 roku w sprawie FPMD wydat 5 decyzji administracyjna,
13 postanowien oraz 11 not:

— 4 decyzje w sprawie stwierdzenia nadptaty;

— 1 decyzja w sprawie umorzenia postepowania;

— 13 postanowien w sprawie zaliczenia wptat;

— 11 not odsetkowych.

8/19



SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCJI
MIESA DROBIOWEGO W 2012 R.

2.3 Kontrola i windykacja wptat na fundusze promocji

Srodki finansowe gromadzone przez fundusze nie sg traktowane jako $rodki
publiczne, jednakze do ich naliczania i odprowadzania, jak i podmiotow wptacajgcych
ustawa naktada obowigzek odpowiedniego stosowania przepisow dziatu Il i VI
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. W zwigzku z faktem, iz
Prezesowi ARR powierzono dysponowanie srodkami finansowymi funduszy promocji
na podstawie uchwat komisji zarzgdzajgcych, uprawnienia organu podatkowego
nadano:

— Prezesowi ARR jako organowi pierwszej instancj;
— Ministrowi wlasciwemu do spraw rynkow rolnych jako organowi
odwotawczemu od decyzji Prezesa ARR.

Zalegte naleznosci podmiotow zobligowanych do wptat na rzecz danego
funduszu promociji, sg egzekwowane na podstawie art. 6 ust 6 ustawy z dnia 22 maja
2009r. o funduszach promocji produktéw rolno spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr
97, poz. 799 z pdzn. zm.) w oparciu 0 przepisy o postepowaniu egzekucyjnym w
administracji.

W celu sprawdzenia czy podmioty zobligowane wywigzujg sie z ustawowych
obowigzkéw wptat na fundusze, organ podatkowy pierwszej instancji przeprowadzi
kontrole podatkowg, na podstawie uprawnien okreslonych w dziale VI ww. ustawy.

Jezeli w wyniku postepowania podatkowego zostanie stwierdzone, ze podatnik
mimo cigzgcego na nim obowigzku, nie zaptacit w catosci lub czesci naleznego
zobowigzania, nie ztozyt deklaracji albo, ze wysoko$¢ zobowigzania podatkowego
jest inna niz wykazana w deklaracji, organ podatkowy wyda decyzje, w ktorej okresli
wysokosC zobowigzania podatkowego uwzgledniajgc kwote odsetek za zwioke
naleznych od tego zobowigzania. Dokonane na tej podstawie wyliczenia bedag
podstawg do podjecia przez ARR dziatah windykacyjnych w celu pozyskania
zalegtych wptat na fundusze. Stosowanie procedur wynikajgcych z Ordynaciji
podatkowej wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i nie mogto zostac
powierzone podmiotom o charakterze niepublicznym.

W roku 2012 nie prowadzono kontroli podmiotow zobowigzanych do wpfat na

fundusz Promocji Miesa Drobiowego:
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3 Plan finansowy Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
na rok 2012

W roku 2012 rozdysponowanie srodkow Funduszu odbywato sie w oparciu o:

e rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 11 marca 2010 r. w
sprawie szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U.10.54.327 z pozn.
zm.),

e ,Zasady gospodarowania Funduszem Promocji Miesa Drobiowego”, ktore
zostaty uchwalone przez Komisje Zarzgdzajgcg Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego uchwatg nr 03/09 z dnia 30.11.2009 r., nastepnie zmienione
uchwatg nr 04/10 z dnia 29.06.2010 r. oraz uchwatg nr 03/2012 z dnia
03.10.2012r.),

¢ plan finansowy Funduszu Promocji Miesa Drobiowego na rok 2012.

W ww. planie Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego
przeznaczyta srodki finansowe na poszczegolne cele zgodnie ze ,Zasadami

gospodarowania Funduszem Promocji Miesa Drobiowego”.

Wykres nr 3. Struktura planu finansowego FPMD na rok 2012.
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W planie finansowym FPMD na rok 2012 na na zadania zgodne z celami funduszu
promocji miesa drobiowego przeznaczono kwote 6 162 666,50 PLN (do realizacji w
latach 2012-2013),

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Drobiowego uchwalita Plan
finansowym Funduszu Promocji Miesa Drobiowego uchwatg nr 07/2011 z dnia
27.10.2011 r., a nastepnie zmieniata Plan Finansowy FPMD na rok 2012:

1) uchwatg nr 01/2012 z dnia 28.03.2012 r.,
2) uchwatg nr 02/2012 z dnia 13.06.2012 r.,
3) uchwatg nr 04/2012 z dnia 03.10.2012 r.,

4 Wydatki z FPMD w roku 2012

W 2012 roku Agencja Rynku Rolnego wyptacita srodki finansowe z Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego w wysokosci 9 143 873,54 PLN, z tego:

1. 5489 775,59 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane i wyptacone w roku
2012 (zatacznik 1),

2. 3018403,29 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane w roku 2011 i
wyptacone w roku 2012 (zatgcznik 2),

3. 31994298 PLN - za przedsiewziecia ktore bedg realizowane w roku 2013
a wyptacone w roku 2012,

4. 315690,48 PLN — obstuga funduszu promociji oraz komisji zarzgdzajgcych
(3,5% rocznych wptywdéw na poszczegolne fundusze promocji zgodnie z
art. 5 ust. 1 ustawy o funduszach promociji produktow rolno-spozywczych).

5. 61,20 PLN — pozostate wyptaty (prowizje, optaty),

4.1 Wyplaty ze sSrodkow FPMD za rok 2012 (Plan Finansowy FPMD
na rok 2012)

W 2012 roku do Agencji Rynku Rolnego wptyneto 17 wnioskow o udzielenie wsparcia
ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa Drobiowego. Udzielone wsparcie ze Srodkéw
FPMD wynosi 6 114 457,76 PLN.

11719



SPRAWOZDANIE Z WYKONANIA PLANU FINANSOWEGO FUNDUSZU PROMOCJI
MIESA DROBIOWEGO W 2012 R.

Do dnia 31.12.2012 r. wptyneto 16 wnioskow o ptatnos¢ wsparcia ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Do dnia 31.12.2012 r. wyptacono kwote 5 489 775,59 PLN, z czego w formie zaliczki
wyptacono 2 390 743,11 PLN, na przedsiewziecia z Planu Finansowego FPMD na
rok 2012.

Lista zadan realizowanych w roku 2012 na podstawie planu finansowego FPMD

stanowi zatgcznik 3 do sprawozdania.

4.2 Wyplaty dokonane w oparciu o wnioski ztozone w roku 2012 z
Planu Finansowego FPMD na rok 2011

W roku 2012 r. rozliczone zostato 12 wnioskow o ptatnos¢ wsparcia ze Srodkow
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego za rok 2011.Do dnia 31.12.2012 r. wyptacono
w kwote 3 018 403,29 PLN.

Lista zadan wyptaconych w roku 2012 na podstawie planu finansowego FPMD na
rok 2011 stanowi zatgcznik nr 4 do sprawozdania.

4.3 Wyplaty dokonane w oparciu o wnioski ztozone w roku 2012 z
Planu Finansowego FPMD na rok 2013

W 2012 roku do Agencji Rynku Rolnego wptyneto 2 wnioski o udzielenie wsparcia ze
Srodkow Funduszu Promociji Miesa Drobiowego z Planu Finansowego na rok 2013.
W roku 2012 wyptacona zostata zaliczka na zadanie objete planem finansowym
FPMD na rok 2013 w kwocie 319 942,98 PLN.

Lista zadan wyptaconych w roku 2012 na podstawie planu finansowego FPMD na
rok 2013 stanowi zatgcznik nr 5 do sprawozdania.

4.4 Koszty zwigzane z obstuga funduszy promocji oraz komisji
zarzadzajacych

Zgodnie z art. 5 ust. 1 koszty zwigzane z realizacjg przez Agencje Rynku Rolnego

zadan, w art. 4 ust. 1 pkt 2, sg pokrywane ze srodkéw funduszy promocji. Wysokos¢

tych kosztow nie moze przekroczy¢ 3,5% rocznych wplywow na poszczegodine
fundusze promociji. Zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 2 Prezes Agencji Rynku Rolnego
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zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biurowg funduszy promocji oraz komisji
zarzgdzajgcych.
Agencja Rynku Rolnego na obstuge funduszy promocji oraz komis;ji

zarzagdzajgcych w roku 2012 z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego rozliczyta w

poszczegolnych pozycjach kosztéw 315 690,48 PLN tj.:

§1
1 Wynagrodzenie osobowe pracownikow 154 445,55
2 Dodatkowe wynagrodzenie roczne 11 975,16
3 Wynagrodzenia bezosobowe 1 526,62
4 Sktadki na ubezpieczenie spoteczne
6 Skfadki na ubezpieczenie zdrowotne 27402,90
5 Sktadki na Fundusz Pracy 3 324,33
7 Koszty podrozy stuzbowych 2770,48
8 Koszty zakupdw materiatow i wyposazenia 3 919,86
9 Koszty zakupu pomocy naukowych, dydaktycznych i ksigzek

Koszty zakupu materiatbw papierniczych do sprzetu 627,46
10 | drukarskiego i urzgdzen kserograficznych
11 Koszty zakupu akcesoriow komputerowych, w tym

programéw i licenciji )
12 | Koszty zakupu energii 4 307,87
13 | Koszty zakupu ustug remontowych 631,37
14 | Koszty zakupu ustug zdrowotnych 2 049,80
15 | Koszty zakupu ustug dostepu do sieci Internet 2 235,89
16 | Koszty zakupu ustug obejmujgcych ttumaczenia 271,10
17 | Koszty zakupu ustug innych niz te okreslone w pkt 13-16, w

szczegolnosci ustug pocztowych, reklamowych dotyczgcych 45 670,55

ogtoszen, obwieszczen i rozprowadzania pism
18 | Opfaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii

komorkowej 1 953.69
19 | Opfaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii ’

stacjonarnej
20 | Optaty administracyjne i czynsze za budynki, lokale i

pomieszczenia garazowe 52284,26
§2 | Koszty postepowania sgdowego, egzekucyjnego, optata 293 58

skarbowa ’
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Zatgcznik 1 Plan finansowy FPMD na rok 2012 i jego realizacja

rzevlji‘z(z)it:na w Kwota tacona w SEEAlLEE Ll
Lp. Cel P lanie Kwota przyznana [zi] 20“I1vgpr (2] pozostata do wyptlaty
i P ) w kolejnych latach. [zl]
inansowym [zf]
1. Dziatania majgce na celg mformowarjle 0 jakosci ] cechach, w 125 000,00 125 000,00 124 683,00 0,00
tym zaletach, migsa drobiowego oraz jego przetwordw,
2 D_zia’rania majaE:e na celu promocje spozycia miesa drobiowego 4901 717,15 4 853 603,29 4670 571,08 177 170,88
i jego przetworow,
Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub
3. hodowlg drobiu, produkcjg Iub przetwérstwem miesa 425 000,00 424 968,12 269 987,25 154 980,87
drobiowego,
4. Badanla rynkgwe dotyczace spozycia miesa drobiowego oraz 0,00 0,00 0,00 0,00
jego przetworow,
Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe
5. jakosci miesa drobiowego oraz jego przetworow, a takze 0,00 0,00 0,00 0,00
prowadzgce do wzrostu ich spozycia,
6. Szkolenia producentéw i przetwdrcow miesa drobiowego, 477 253,35 477 253,35 190 901,34 286 352,01
Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych
7. statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych 233 696,00 233 633,00 233 632,92 0,00
lub bedgcych czionkami statutowych organow tych organizaciji,
zajmujgcych sie problemami rynku miesa drobiowego,
Razem 6 162 666,50 6 114 457,76 5489 775,59 618 503,76
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Zatgcznik 2 Plan finansowy FPMD na rok 2011 i jego realizacja

Kwota
. przewidziana w Kwota wyptacona w Kwota wyptacona w
Lp Cel planie SRR [FES 7 ) 2011r. [21] 2012 roku.
finansowym [z{]

1. Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w 9 283 421,05 8 805 326,95 3 665 499,20 513 311,83
tym zaletach, miesa drobiowego oraz jego przetworéw,

2. Dziatania majgce na celu promocje spozycia migsa drobiowego 5 390 273,00 5199 01810 3215788,17 1971 357,36
i jego przetwordw, '
Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub

3. hodowlg drobiu, produkcjg Iub przetwérstwem miesa 1140 000,00 938 759,61 568 611,01 326 105,33
drobiowego,

4. Badania rynkowe dotyczgce spozycia migsa drobiowego oraz 0,00 0,00 0,00 0,00
jego przetwordw,
Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe

5. jakosci miesa drobiowego oraz jego przetworow, a takze 0,00 0,00 0,00 0,00
prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

6. Szkolenia producentéw i przetwdrcow miesa drobiowego, 214 776,45 209 302,60 0,00 207 628,77
Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych

T. statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych 218 090,00 218 090,00 206 124,62 0,00
lub bedgcych czionkami statutowych organow tych organizaciji,
zajmujgcych sie problemami rynku miesa drobiowego,

16 246 560,50 15 370 497,26 7 656 023,00 3 018 403,29

Razem
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Zatgcznik 3 Lista zadan realizowanych ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego w oparciu o Plan

Finansowy na rok 2012

KWOTA
KWOTA W KWOTA
LP. TYTUL NR WNIOSKU UDZIELONEGO UWAGI
PLANIE WSPARCIA WYPLACONA
1 Promocja miesa indyczego FP-MD-b-001/2012 216 500,00 216 500,00 213 950,08 | Wniosek rozliczony.
Udziat w wystawie krajowej i pieciu
o | Wystawach regionalnych w Sitnie, | o \in o 002/2012 | 250 000,00 250 000,00 200 000,00 | Wyptacona ~ zaliczka, 1  etap.
Minikowie, Sielinku, Szepietowie i Whiosek w trakcie rozliczenia.
Opolu
Zaliczka oraz | etap rozliczony w
3 Piknik drobiowy FP-MD-b-003/2012 250 000,00 250 000,00 147 799,12 | 2012 r. Rozliczenie koricowe
rozliczone i wyptacone w roku 2013.
4 Promocja migsa gesiego FP-MD-b-004/2012 283 500,00 283 500,00 280 362,29 | Wniosek rozliczony.
Mieso drobiowe ptaszczyzng
5 wspotpracy polsko-czeskiego FP-MD-a-005/2012 125 000,00 125 000,00 124 683,00 | Wniosek rozliczony.
pogranicza
6 Piknik Progzrayvmwt]‘ozgznm Dobra | £p_\MpD-b-006/2012 | 120 000,00 120 000,00 119 944,07 | Wniosek rozliczony.
7 | "Wielkie grilowanie z kurczakiem - | £p \p p 007/2012 | 80 000,00 80 000,00 79 905,46 | Wniosek rozliczony.
najlepszym smakiem
g | Skiadki czionkowskie do unijnych | ep vipg008/2012 | 137 600,00 137 600,00 137 600,00 | Wniosek rozliczony.
organizacji branzowych avec i clitravi
Promocja metod chowu dla uzyskania
9 wysokiej jakosci miesa gesiego oraz | FP-MD-b-009/2012 100 000,00 100 000,00 100 000,00 | Wniosek rozliczony.
zwiekszenia spozycia w obliczu
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jubileuszu 50 lecia hodowli gesi
biatych kotudzkich

Kampania promocyjna miesa

10 . FP-MD-b-010/2012 | 3 000 000,00 2999 195,49 2 999 195,49 | Wniosek rozliczony.
indyczego
11 Swietomies Polski FP-MD-b-011/2012 180 000,00 179 529,05 179 505,82 | Wniosek rozliczony.
Cykl szkolen dla producentow i Wyptacona zaliczka. Wniosek w
12 Zetworcow miesa drobioweao FP-MD-f-012/2012 477 253,35 477 253,35 190 901,34 |trakcie rozliczenia | etapu.
P ¢ 90 Zadanie dwuletnie.
Organizacja wyjazdu przedstawicieli
13 branzy na zgromadzenie ogéine FP-MD-g-013/2012 96 096,00 96 033,00 96 032,92 | Wniosek rozliczony.
a.v.e.c.
Zaliczka wyptacona w 2012 roku.
. Wyptacona ptatnos¢ koncowa w
14 | Udziat w targach Polagra Food 2012 | FP-MD-c-014/2012 175 000,00 174 968,12 69 987,25 2013 roku. Wniosek rozliczony w
catosci w 2013 roku.
Promocja miesa drobiowego i jego
15 przetworéw podczas targéw SIAL FP-MD-b-015/2012 499 928,75 499 928,75 499 928,75 | Wniosek rozliczony.
2012 w Paryzu
16 Miesna lekcja FP-MD-b-016/2012 | 46 838,40 0,00 0,00 | WVeryfikacja wniosku o udzielenie
wsparcia.
Promocja miesa gesiego w ramach Wyptacona zaliczka.
17 akcji "Najlepsza gesina na sw. FP-MD-b-017/2012 124 950,00 124 950,00 49 980,00 | Ztozony wniosek o ptatnosé
Marcina" wsparcia.
SUMA 6 162 666,50 6 114 457,76 5489 775,59
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Zatgcznik 4 Lista zadan wyptaconych w roku 2012, realizowanych na podstawie Planu Finansowego FPMD na rok

2011
R KWOTA | WYPLACONE | WYPLACONE
LP | TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE | UDZIELONEGO | WSPARCIE w | WSPARCIE w UWAGI
WSPARCIA roku 2011 roku 2012
1 Dréb w dobrym stylu FP-MD-a-002/2011 | 208 421,05 208 421,05 166 736,84 41 684,21 W”'Oseé‘aigggiczony w
Wyptacona zaliczka
2 Nowa jakosé w drobiarstwie FP-MD-b-004/2011 | 8 400 000,00 8071960,90| 3228 784,36 233 081,50 oraz Ill etap.
Zadanie trzyletnie.
3| Promocja miesa drobiowego w Polsce | FP-MD-a-006/2011 | 400 000,00 399 945,00 159 978,00 238 546,12 W”'oseé‘ajgggiczony w
XXV Krajowa Wystawa Zwierzat

Hodowlanych i 5 Wystaw Regionalnych M Whiosek rozliczony w

4 w Sitaie, Minikowio. Sionmky. FP-MD-c-009/2011 | 190 000,00 189 525,00 75 810,00 102 016,51 aloeo

Szepietowie i Opolu
5| Udziat w Targach Polagra Food 2011 | FP-MD-c-012/2011 | 120 000,00 119 980,77 47 992,30 71 988,47 W”'oseé‘ajgzgiczony w
Promocja miesa drobiowego i jego : .

6| przetworéw podczas targéw Anuga | FP-MD-c-015/2011 | 500 000,00 299 253,84 119 701,54 152 100,35 W”'oseé‘ajgzgiczony w

2011 .
7 Swietomies Polski FP-MD-b-017/2011 | 150 000,00 149 996,20 000| 1477593 VMiosek fozliczony w
Szkolenie producentéw drobiu i Whiosek rozliczony w

8| prrctwirodw missa drobiowego FP-MD--018/2011 | 214 776,45 209 302,60 0,00 207 628,77 aloee
9 "Z kurczakiem przez wieki" FP-MD-b-019/2011 | 1831 473,00 1830 150,00 0,00| 1823598,00| VMoseK fozliczony w

SUMA 12 014 670,50 | 11478 535,36 | 3799 003,04 | 3018 403,29
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Zatgcznik 5 Lista zadan wyptaconych w roku 2012, realizowanych na podstawie Planu Finansowego FPMD na rok

2013
KWOTA W KWOTA WYPLACONE
LP | TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO | WSPARCIE w UWAGI
WSPARCIA roku 2012
11k . . . . FP-MD-b- .
ampania promocyjna miesa indyczego 001/2013 800 000,00 799 857,44 319 942,98 Wyptacona zaliczka w 2012 roku.
SUMA: 800 000,00 799 857,44 319 942,98
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