Miejscowos¢: Data: 19 listopada 2025 r.

Nadawca:

Do: Ministerstwo Zdrowia ul. Miodowa 15 00-952 Warszawa

Do wiadomosci: Krajowe Centrum Przeciwdziatania Uzaleznieniom (KCPU)
PETYCIA

o pilng nowelizacje ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi w
zakresie zakazu co-brandingu napojéw alkoholowych z produktami dla dzieci

Dziatajac w interesie publicznym, zgodnie z art. 63 Konstytucji RP, zwracam sie z petycjg o podjecie
inicjatywy ustawodawczej majgcej na celu uszczelnienie przepiséw art. 13" ustawy z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Whnosze o wprowadzenie wyraznego zakazu faczenia marek napojow alkoholowych z markami
produktow spozywczych (w szczegdlnosci stodyczy), ktérych szata graficzna, renoma lub historia
jednoznacznie kojarzone sg z dzie¢mi i mtodziezg (zakaz tzw. cross-marketingu i co-brandingu
skierowanego do grup wrazliwych).

UZASADNIENIE

1. Diagnoza problemu (Luka prawna) Obecne brzmienie art. 13" ust. 9 ustawy wytgcza zakaz reklamy i
promocji alkoholu prowadzonej ,,wewnatrz punktéw sprzedazy”. Przepis ten stat sie furtka dla
agresywnych praktyk marketingowych, ktére pod ptaszczykiem , promocji w miejscu sprzedazy”
wprowadzajg tresci de facto skierowane do dzieci.

Najnowszym i najbardziej jaskrawym przyktadem jest wprowadzenie na rynek wodki i likieréw pod
markg S  we wspotpracy z markg E. Wedel. Wykorzystanie logotypu E. Wedel — marki bedacej w
Polsce symbolem stodyczy dla dzieci (Ptasie Mleczko, czekolady) — na butelkach wysokoprocentowego
alkoholu jest dziataniem bezprecedensowym.

2. Stanowisko organéw parnstwowych W odpowiedzi na mojg interwencje, Krajowe Centrum
Przeciwdziatania Uzaleznieniom (KCPU) w pismie z dnia 14.11.2025 r. (znak: DP.44.381.2025)
przyznato racje w kwestii szkodliwosci spotecznej, stwierdzajac, ze produkty te:

e "mogq w sposob posredni oddziatywac na dzieci i mtodziez",
o "budowac fatszywe poczucie bezpieczeristwa oraz atrakcyjnosci spoZywania alkoholu",
e "ostabiac naturalng niechec¢ wobec alkoholu".

Jednoczesnie KCPU wskazato, ze w obecnym stanie prawnym dziatania te nie spetniajg definicji
nielegalnej reklamy, poniewaz odbywaja sie w punktach sprzedazy. Mamy zatem do czynienia z
patologiczng sytuacjg, w ktérej organ powotany do walki z uzaleznieniami widzi zagrozenie dla dzieci,
ale nie posiada narzedzi prawnych, by je zatrzymac.

3. Infantylizacja alkoholu (Trend rynkowy) Problem nie dotyczy jednego producenta. Obserwujemy
grozny trend upodabniania alkoholu do zabawek lub gadzetéw dla mtodziezy. Przyktady to wodki z
dodatkiem brokatu, opakowania imitujgce napoje energetyczne czy ekspozycje POSM z elementami
ruchomymi, ktére w odbiorze spotecznym kojarzg sie z produktami dla dzieci (efekt WOW w hasle
reklamowym - dowody w zatgczeniu).



4. Koniecznos¢ interwencji legislacyjnej Branza alkoholowa, mimo deklaracji o spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu (CSR), Swiadomie zaciera granice miedzy produktem dla dorostych a
Swiatem dziecka. Jesli regulator nie zareaguje teraz, wkrdtce na rynku pojawig sie alkohole
sygnowane kolejnymi markami kojarzonymi z dziecinstwem, co zniweczy lata pracy profilaktycznej i
edukacyjnej.

W zwigzku z powyzszym, apeluje o pilne dodanie do art. 13" przepisu, ktéry wytgczatby mozliwosé
stosowania zwolnienia z ust. 9 w sytuacji, gdy promocja lub opakowanie wykorzystuje znaki
towarowe, postacie lub motywy graficzne kojarzone z literatura, filmem lub produktami dla dzieci.

tacze wyrazy szacunku,

Zataczniki:
1. Kopia pisma KCPU z dn. 14.11.2025 r. potwierdzajaca zagrozenie dla profilaktyki uzaleznien.
2. Materiat zdjeciowy dokumentujgcy produkty S /Wedel oraz ekspozycje sklepowe.

3. Materiat do Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw



