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Warszawa, dnia 11 stycznia 2021 r.

Wszyscy zainteresowani

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Dotyczy: zapytania o szacunkowg warto$¢ zamoéwienia na przygotowanie, zaplanowanie,
przeprowadzenie i ewaluacje kampanii reklamowych promujgcych dziatalnos¢ NCBR w
Internecie.

Narodowe Centrum Badanh i Rozwoju, Dziat Marketingu Strategicznego (Zamawiajgcy)
niniejszym udziela odpowiedzi na pytania do przedmiotowego zapytania o szacunkowg
wartos¢ zamowienia.

PYTANIE:
Czy jest okreslony budzet kampanii, chociazby w widetkach?

ODPOWIEDZ:

Zamawiajgcy informuje, iz nie ma okreslonego budzetu kampanii. Zapytanie szacunkowe
prowadzone jest w celu oszacowania kosztéw dziatan dla zaproponowanych efektow kampanii
oraz wyboru odpowiedniego trybu postepowania wyboru wykonawcy.

PYTANIE:

Czy za kampanie reklamowe rozliczanie odbywa sie za pomoca faktury, czy z Panstwa
budzetu realizowane s3 dziatania?

ODPOWIEDZ:

Kampanie beda rozliczane na podstawie wystawianych przez Wykonawce co miesigc faktur.
Na koszt takiej faktury sktada¢ sie powinny: budzet dziatan reklamowych (poniesione przez
Wykonawce koszty np. przygotowania grafik, zakupu reklamy) oraz wynagrodzenie
Wykonawcy.

PYTANIE:

Czy jest plan marketingowy, o ktéry mozna oprze¢ kampanie reklamowg, aby utrzymac
spéjnos¢ komunikaciji?
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ODPOWIEDZ:
Zamawiajgcy informuje, iz plan zostanie przedstawiony wybranemu Wykonawcy.

PYTANIE:
Czy otrzymamy wytyczne dotyczace tworzenia materiatow?

ODPOWIEDZ:

Tak, Wykonawca bedzie w statym kontakcie z przedstawicielem Zamawiajgcego (NCBR), aby
podczas realizacji dziatah przekazywac¢ wytyczne do realizacji kampanii oraz akceptowac i
weryfikowaé przygotowane przez Wykonawce materiaty.

PYTANIE:

Odnoszgc sie do punktu dotyczacego Efektéw kampanii — opisu kluczowych wskaznikow
efektywnosci w ujeciu miesiecznym.

- liczba pozyskanych uzytkownikow NCBR w przedziale - 1400-1500

Czy w tym punkcie chodzi o pozyskanie unikalnych uzytkownikéw czy o pozyskanie klienta,
np. poprzez wypetnienie formularza kontaktowego i na bazie jego danych (mail, nr tel,
nazwisko) stworzenia bazy mailingowej, kontaktowe;j?

ODPOWIEDZ:

W tym punkcie Zamawiajgcy miat na mysli dotarcie do unikalnych uzytkownikow -
rozumianych jako ruch na www (monitorowany w oparciu o dostepne Wykonawcy narzedzia
np. Google Analytics).
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