UCHWALA Nr 5/2016

Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
z dnia 29 grudnia 2016 r.
W sprawie zmiany Planu Finansowego
Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw na rok 2016
Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (t. j. Dz. U. z 2015 r., poz. 2122), w zw.
z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
stanowigcego zatgcznik do uchwaty nr 6/2014 Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promogiji
Owocow | Warzyw z dnia 20.11.2014 r. oraz Zgodnie z Zasadami gospodarowania srodkami
finansowymi Funduszu Promocji Owocow i Warzyw stanowigcymi zatgcznik do uchwaty
nr 5/2015 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Owocow i Warzyw z dnia 12.10.2015 r.,
uchwala sie, co nastepuje:
§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocii Owocow | Warzyw zmienia Plan Finansowy
Funduszu Promacji Owocow i Warzyw na rok 2016.
§2

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Owocdw i Warzyw postanawia wykreslié
z Planu fFinansowego Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw na rok 2016 nastepujgce

zadanie;

° zadanie pt. ,Opracowanie strategii rozwoju produkcji, przetworstwa i dystrybuc;ji
$wiezych oraz przetworzonych owocow j warzyw w perspektywie do 2030 roku”
w kwocie 294 135,97 PLN.

§3

Plan Finansowy Funduszu Promocji Owocéw | Warzyw na rok 2016 stanowi zatgcznik do
niniejszej uchwaty.

§4
Uchwata wchodzi w 2 /cie w dniu podjecia.
e







Zatgcznik

do uchwaty nr 5/2016

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promogiji
Owocoéw i Warzyw

z dnia 29 grudnia 2016 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw
nha rok : 2016

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 7 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno -
spozyweczych, Srodki Funduszu Promocji Owocow i Warzyw moga zostac przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakoéci i cechach, w tym zaletach, owocéw lub warzyw oraz ich
przetwordw,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia owocéw lub warzyw oraz ich przetworéw, w szczegdlnosci
przez dzieci i mfodziez,

c) udziatw wystawach i targach zwigzanych z produkcja owocow lub warzyw oraz ich przetworow lub
przetwérstwem owocdw i warzyw,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia owocdw lub warzyw oraz ich przetworéw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci owocow lub warzyw oraz ich
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetw6rcéw owocow lub warzyw,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organéw tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku owocéw lub warzyw.

2. Stan rachunku bankowego Funduszu Promocji Owocéw | Warzyw na 3014 353,13 zt
dzier 01.01.2016 r. wynosi:

3. Prognozowany stan Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw na dzien 1989 188,86 zt
31.12.2016 r. wynosi,

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2016 r. z planu 6 372 847,87 zt
finansowego na rok 2014, 2015:

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2016 r. z planu 2 662 076,80 zt
finansowego na rok 2016:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku Rolnega: 290 509,44 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2016: 8 300 269,84 zt
4. na realizacje poszczegblnych zadan (szczegdtowe zestawienie zadan 2741276,80 zt
finansowanych lub wspétfinansowanych ze $rodkéw Funduszu Promocji

Owocow i Warzyw zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego)

przeznacza sie tacznie kwote

5. Wysoko$¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 411 191,562 zt
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 276 244 .31 zt







Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspdifinansowanych ze $rodkow
Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw w roku 2016
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Targach Owocow | Warzyw w
Berlinie. Zadanie zgloszone przez
Zwiazek Sadownikow
Rzeczpospolitej Polskiej.

49770000

" 412015

dotyczaca pomidoréow na rynku
polskim i niemieckim

Swiadomosci waloréw pomidoréw i
korzysci ptyngcych z ich
spozywania oraz wzrost konsumpcji
pomidoréw. Rynki docelowe
programu: Polska i Niemcy.
Zadanie zgloszone przez
Stowarzyszenie Producentow
Pomidoréw i Ogorkéw Pod
Ostonami.

4/2015

Dziatalno$¢ na forum europejskim

Optacenie skiadki cztonkowskiej w
COPA - najwigkszej organizacji
zrzeszajacej rolnicze organizacje
europejskie. Koordynowanie prac
zwigzanych z udzialem ekspertoéw
w posiedzeniach, tumaczenie
dokumentéw, lobbing w instytucjach
UE oraz dziatania promocyjne.
Zadanie zgloszone przez Federacje
Branzowych Zwigzkow
Producentéw Rolnych.

276 740,00

44 640,00

7/2015

produkcji, przetwdrstwa i dystrybucji
Swiezych oraz przetworzonych
owocow i warzyw w perspektywie do
2030 roku

Opracowania-strategiima nacelu—

stworzenie bazy naukowo-
informacyjnej, ukierunkowanie
dziatan informacyjnych i
promocyjnych, prowadzacych do
zwigkszenia spozycia owocow i
warzyw. Zadanie zgloszone przez
Krajowy Zwigzek Grup
Producentéw Owocow i Warzyw -
Spoéidzielnia Oséb Prawnych.

7/2015

Przeniesienie
zadania z PF FPM
na rok 2014 do PF
FPM 2016 -
uchwata nr 7/2015

"Pora na pomidora, czyli jak tu nie
kocha¢ polskich warzyw | owocow" -
edycja VI i

Zachecenie do spozywania
OWoCOwW | warzyw oraz zwickszenie
spozycia tych produktéw. Kampania
promocyjna skierowana do dzieci,
miodziezy, rodzicéw i opiekundw.
Propozycja ztozona przez
Federacje Branzowych Zwigzkdw

Producentéw Rolnych.

565 127,25

565 127,25

1/2016

1/3



Szczegobtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw w roku 2016
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‘ ,._..u_xn_x Owocowo-Warzywny
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Rade Izb Rolniczych. Celem
zadania jest prezentacja i promocja
polskich owocaw i warzyw, ich
'waloréw jakosciowych i
smakowych.

~ 244650,00

Poiskie smaki. Owoce i warzywa

Idea projektu jest edukacja dzieci i
mtodziezy na temat polskich
owocow, warzyw i ich przetwordw
oraz zachecanie do ich
spozywania. Propozycja ztozona
przez Ogdlnopolskie ;
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktéw
Ekologicznych "Polska Ekologia"”

99 784,65

99 784,65

1/2018

Polska owocowo-warzywna dla
kazdego

Zadanie ma na celu promocje i
zwiekszenie sprzedazy polskich
owocow i warzyw i ich przetworaw,
zaréwno w Polsce jak i za granica.
Zadanie zostanie zorganizowane
na terenie Migdzynaraodowych
Targow Poznarniskich. Propozycja
ztozona przez Ogolnopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia"

163 753,59

81 876,79

172016

Udziat Krajowego Zwigzku Grup
Producentow Owocow | Warzyw w
pracach organizacji EUCOFEL

Optata sktadki cztonkowskiej.
Propozycja ztozona przez Krajowy
Zwigzek Grup Producentéw
Owocow | Warzyw - Spotdzielnia
Osoéb Prawnych.

146 666,67

132 000,00

1/2016

10

Optata sktadki cztonkowskiej w
stowarzyszeniu EUROPATAT i
pokrycie kosztéw udziatu w
dziatalnosci EUROPATAT

Optata sktadki cztonkowskiej w
stowarzyszeniu EUROPATAT i
pokrycie kosztéw udziatu w
dziatalnosci EUROPATAT.
Propozycja ztozona przez
Stowarzyszenie POLSKI ZIEMNIAK

48 514,65

41 868,81

1/2016

11

5 porgcji warzyw, owocow lub soku VI

Kontynuacja dziatat majgcych na
celu promowanie odpowiednich
nawykoéw zywieniowych oraz
wprowadzenie do codziennej diety
zdrowych i wartosciowych
produktow jakimi sg owoce oraz ich
przetwory, w tym soki. Propozycja
ztozona przez Stowarzyszenie

Krajowa Unia Producentdw Sokéw.

780 000,00

600 000,00

1/2016

2/3



Szczegotowe zestawienie zadar finansowanych lub Emu&i...m,:woim:u‘ns ze Srodkow
i Owocow i Warzyw w roku 2016

Funduszu Promoc

rynku owocéw i warzyw

ki cztonkowskigj
Propozycja ztozona przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych.

112016

Z reguly stawiam na brokuty

Celem kampanii jest zwigkszenie
konsumpcji Brokutéw w Polsce.
Propozycja ztozona przez
Stowarzyszenie Promocji Brokut

100 000,00

100 000,00

1/2016

14

Raport - Opinia przygotowana
zgodnie z metodologia pracy
badawczej dot. wplywu projektéw na
spozycie owocow i warzyw

Opracowanie rapartu - opinii
przygotowanej zgodnie z
metodologig pracy badawczej
majacej na celu wskazanie wplywu
projektow finansowanych z
Funduszu Promocji Owocow i
Warzyw na wzrost sprzedazy i
spozycia owocow, warzyw i ich
przetworéw.

52 368,50

40 950,00

2/2016

15

Odczarujmy polskie ziemniaki

Kampania majgca na celu zmiang
postrzegania ziemniakow i
zachegcajaca do Czestego ich
spozywania. Propzoycja ztozona
przez Stowarzyszenie Polski
Ziemniak.

210 583,80

210 583,80

3/2016

16

Pokrycie skiadki cztonkowskiej World
>%.__..mm and Pear Association za rok
2

Propozycja ztozona przez
Towarzystwo Rozwoju Sadow
Kartowych

8 595,00

7 735,50

3/2016

17

Jabtko - polski owoc narodowy

Akcja promocyjna - polskie jabtka w
pociggach PKP ICC klasy Premium.
Propozycja ztozona przez
Towarzystwo Rozwoju Sadéw
Kartowych.

24 360,00

24 360,00

3/2016

4118 394,11

2741 276,80

3/3






