UCHWALA Nr 2/2026
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 04 marca 2026 r.
w sprawie Planu Finansowego Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego na rok 2026

Dziatajac na podstawie art. 8 ust. 5 i art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych

(Dz. U. z 2025 r. poz. 683), uchwala sie, co nastepuje:

§1

W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2026
stanowigcym zalacznik do uchwaty nr 16/2025 z dnia 28 pazdziernika 2025 r.
z p6zn. zm., wprowadza sie do Szczegdtowego zestawienia zadan finansowanych lub
wspoffinansowanych ze sSrodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
w roku 2026 zmiany:
1. dodaje sie nastepujace zadania:
a) zadanie pt. ,,Swieto kotocza slaskiego i krupnioka” w kwocie 82 845,00
PLN;
b) zadanie pt. ,Wybieram Swoje!” w kwocie 341 033,33 PLN;
c) zadanie pt. ,Meat Masters w Republice Korei Potludniowej 2026"
w kwocie 203 184,91 PLN;
d) zadanie pt. ,Pewne jest jedno - polskie mieso” w kwocie 800 000,00
PLN;
e) zadanie pt. ,Podréz ze smakiem - kontynuacja” w kwocie 431 159,19
PLN;

f) zadanie pt. ,Polska wieprzowina” w kwocie 146 900,00 PLN;



g) zadanie pt. ,Polska wieprzowina - lubie to!” w kwocie 144 300,00 PLN;

h) zadanie pt. ,Smaki GS” w kwocie 78 487,50 PLN;

i) zadanie pt. ,Bez miesa sie nie da!” w kwocie 404 239,00 PLN;

j) zadanie pt. ,Polska Smakuje w Naszych Regionach 2026”
w kwocie 186 800,00 PLN;

k) zadanie pt. ,Mieso z Polski - udziat w targach SIAL Paryz 2026"

w kwocie 982 039,75 PLN.

2. W ramach dotychczas wprowadzonych zadan wykresla sie zadanie przyjete do
Planu Finansowego na 2026 r.:
1. ,Mieso z Polski — udziat w targach SIAL Paryz 2026” w kwocie 826 428,75
PLN.
Szczegotowe informacje dotyczgce wprowadzonych zmian zawiera jednolity tekst
Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2026, ktéry

stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§2
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego stwierdza,
iz przyjete do Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok
2026 zadania sq zgodne ze Strategig promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2026.

§3
Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia, z wyjatkiem § 1 pkt a, ¢, d, h, j, k, ktoére
wchodzg w zycie po uzyskaniu od pozostatych Komisji Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktorych skierowana jest propozycja, promesy lub decyzji

o wpisaniu tego zadania do planu finansowego.
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Zatgeznik

do uchwaly nr 2/2026

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promogii
Miesa Wieprzowego

z dnia 04 marca 2026 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok : 2026

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promacji produktéw rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego moga zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa wieprzowego,

b) dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetwordw,

¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla $win oraz produkcjg lub przetwérstwem
migsa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwércéw miesa wieprzowego,

g) dziatalno$é krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetdéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organéw tych organizacji, zajmujacych sig problemami rynku miesa wieprzowego.

2.Stan $rodkéw Funduszu Promociji Miesa Wieprzowego na dzien 01.01.2026 . 15 508 839,06 zt
WYNOSi:

3. Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dziert 31.12.2026 r. 940 765,75 zt
wynosi,

z uwzglednieniem:

1) zobowiazan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 r. z planéw 18 702 098,57 zt
finansowych z lat ubiegtych:

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 r. z planu finansowego 11 305 974,74 zt
na rok 2026:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami KOWR: 560 000,00 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2026: ' 16 000 000,00 zt
4. na realizacje poszczegdlnych zadan (szczegbtowe zestawienie zadan 11 426 583,94 zt

finansowanych lub wspdéifinansowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego) przeznacza sie

tacznie kwote:

5. Wysokosé¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o 1713 987,59 z
funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 0,00 z
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Nazwa zadania

Szczegotowe zestawienie zadar finansowanych lub wspéifinansowanych ze $srodkéw

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

Wysokosé
wsparcia
zFP
[w PLN]

R s R
[Kategoria | oy Budzet
_,uaaosm. ustawy zadania

nych
#Eo%xasi (WL

Opis

Kietbasa biata parzona
wielkopolska na wielkanoc.
Certyfikacja. Promacja

Smakuj polskg wieprzowing i
wolowine na targach
ALIMENTARIA

Tu jest wie§, tu sie zywnosé
produkuje

Swiatowy Dziert Miesa (World
Meat Day)

¢ Udziat PZHIPTCh Polsus w AGRO-
TECH Minikowo, zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcow i Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

b  Organizaca konkursu wytworcow
Kietbasy Biatej Parzonegj, zadanie
realizowane przez Ogo6lnopolski
Cech Rzeznikéw Wedliniarzy
Kucharzy

¢ Promocja polskiej wieprzowiny i
wolowiny na miedzynarodowych
targach ALIMENTARIA w Hiszpanii,
zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolite]
Polskiej

61 257,00 61 257,00

161 316,75 161 316,75

869 527,59 434 763,79

b Projekt zakiada dziatania
edukacyjno-informacyjno-
promocyjne na terenie calego kraju,
ktére bedg zapobiegaé i niwelowad
przyczyny konfliktéw pomiedzy
mieszkancami miast
sprowadzajacych sig na tereny
wiejskie a rolnikami. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentow i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego.

b  Zorganizowanie 2 dniowego
kongresu migsnego w kraju z
udziatem przedstawicieli krajowych
i miedzynarodowych organizacii
migsnych, producentow migsa oraz
wyrobow z niego, hodowcéw a
takze przedstawicieli administracji
rzadowej i UE oraz przedstawicieli
Swiata nauki, weterynarii,
dziennikarzy medidw rolniczych i
branzowych, zadanie realizowane
przez Zwiazek Polskie Migso

951 825,00

1489 551,00 491 551,83

380 730,00

Nr uchwaty

16/2025

16/2025

16/2025

16/2025

16/2025

@muowo
i trwania
w

Uwagi
latach

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 3 wchodzi w

zycie w dniu, w ktorym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

'Uchwata w zakresie K

zadania nr 4 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promogiji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

'Uchwata w zakresie [

zadania nr 5 wchodzi w
zycie w dniu, w ktdrym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Lp Nazwa zadania

Szczegolowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

‘Kategoria .~y Budzet
promowa-

! ustawy Opis zadania
nych
_Eac_%sm w PLN]
| {

6 Wieprzowina i wotowina z
Polski na rynku Filipin

7 Polskie BIO smakuje dobrze

8 "Smaki polskiej wsi" - promaocja
polskiego rolnictwa oraz
edukacja na jego temat
podczas regionalnych eventéw

9 Festiwal Polskiej Wieprzowiny

i
!

b Organizacja misji wyjazdowej do
Filipin polskich eksporteréw miesa
wolowego oraz wieprzowego,
zadanie realizowane przez Unig
Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Migsnego

641 358,40

¢ Promocja produktdw rolnictwa
ekologicznego podczas
Miedzynarodowych Targéw
BIOFACH 2026 w Norymberdze w
Niemczech wraz z wizytami
studyjnymi w 3 europejskich
krajach, zadanie realizowane przez
Ogdlnopolskie Stowarzyszenie
Przetworcdw i Producentow
Produktéw Ekologicznych "Polska
Ekologia”

b  Wielowymiarowy projekt opierajacy
sie na udziale w 5 lokalnych
festynach pod hastem "Zasmakuj
lokalnie", zadanie realizowane
przez Zwigzek Miodziezy Wiejskiej

1224 700,00

574 592,55

b Kontynuacja realizowanych w
latach wczesniejszych zadan w
postaci degustacji produktéw,
rozdawaniu kuponéw
konkursowych, rozwieszaniu
plakatéw informacyjnych oraz
badaniu satysfakcji oséb
odwiedzajgcych stoiska
degustacyjne, zadanie realizowane
przez Krajowa Rade |zb Rolniczych

142 100,00

{Diugosc!

Wysokosé e

wsparcia
ZFP
[w PLN]

Uwagi W

W Nr uchwaty g B
“ |

Uchwala w zakresie 1

zadania nr 6 wchodzi w

zycie w dniu, w ktorym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji

Zarzadzajgcych Funduszy

Promocji, do ktorych zostata

skierowana propozycja.

200 406,69  16/2025

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 7 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

232 243,00 16/2025

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 8 wchodzi w

2ycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktorych zostata
skierowana propozycja.

195 361,47  16/2025

142 100,00 16/2025 1

2710



Szczegbtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

Kategoria Cel

| i
Lp | Nazwa zadania promowa- ustawy | Opis m

Budzet wsparcia | trwania

zadania zFP Nr uchwaty Uwagi _mMos

o W PLN] [w PLN]

_ va%_aasm
_ [ _

m1 | Wysokosé Diugoscl

10 Rozsmakuj sie w potrawach z

GS

11 Rodzima rasa putawska -
polska hodowla z tradycjg

12 'Z Wieprzowing Za Pan Brat

13 Biato - czerwona konferencja
branzy miesnej oraz konkurs
dla producentéw wedlin

' 14 Polska wieprzowina - nasza
duma, nasz smak

15 Na Boczku Festival

Promocja polskiej wieprzowiny i
produktéw zbozowych na
wydarzeniu plenerowym, zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spétdzielni Samopomoc
Chtopska w Konsorcjum ze
Stowarzyszeniem Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Poiskiej. -

146 475,00

Wspétorganizowanie konferencji
naukowej po$wieconej
zaprezentowaniu historii $win rasy
putawskiej, jej wartosci uzytkowe]
$rodowiskowej i kulturowe.
Zadanie realizowane przez Polski
Zwigzek Hodowcow i Producentow
Trzody Chlewnej POLSUS.
Promocja migsa wieprzowego i
produktéw pochodnych poprzez
aktywne informowanie i
uswiadamianie odbiorcow o
zaletach i jakoSci miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Centrum
Narodowe Miodych Rolnikow
Organizacja jednodniowej
konferencji bedacej platformg
wymiany do$wiadczen miedzy
zakiadami przetwoérczymi
hodowcami a przedstawicielami
instytucji rzadowych. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikéw | Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej.
Promocja polskiej wieprzowiny na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych

Promocija polskiej wieprzowiny na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Polska Tradycia Smaku

162 000,00

364 875,00

140 699,00

291 200,00

169 139,00

i
i
|

73 237,50

169 139,00

162 000,00

364 875,00

140 699,00

291 200,00

16/2025

18/2025

18/2025

1872025

18/2025

1812025

* Uchwata w zakresie 1

zadania nr 10 wchodzi w
zycie w dniu, w ktdrym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Szczegodlowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

uc_cmowm
' trwania
Nr uchwaly | Uwagi s h\m,\n:

_
_ Budzet %wmw%wo
Opis zadania 2 FP _

|Kategoria . gy w
m {w PLN] [w PLN]
"
1

Eﬁ%m.m ustawy

produktow!
i

Lp Nazwa zadania

16 Stot wielkanocny dla b

17404800 18/2025 . 1

Nm:@:cmo_.m realizowanych w 174 o»m_oo..

17

18

19

20

21

dziennikarzy polskich i
zagranicznych. Promocja
polskiej wieprzowiny

Wieprzowina po zeglarsku -
dni morza w wojewddztwie
zachodniopomorskim.

Wielkopolskie Targi Rolnicze
w Sielinku

Wieprzomania

Mtodzi Kucharze - Uﬂwm*owo
wieprzowiny w polskiej kuchni

Polska Wieprzowina na

kulinarnych Szlakach 2026

latach poprzednich wydarzen
zwigzanych z promocjg miesa
wieprzowego, propagowaniem
wiedzy o polskiej wieprzowinie i jej
zwigzkach z tradycjg narodowa,.
Zadanie realizowane przez
Ogodlnopoiski Cech Rzeznikow
‘Wedliniarzy Kucharzy
Organizacja wydarzenia
promenadowego, masowego
majgcego na celu promocje miesa
wieprzowego i jego przetworéw.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikdw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Udziat PZHIPTCh Polsus w w
Wielkopolskich Targach Rolniczych
Sielinkowo 2026. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

Przeprowadzenie dwéch wydarzen
promujacych spozywanie polskiego
migsa wieprzowego. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
1zb Rolniczych

Przeprowadzenie dwoéch
seminariéw potgczonych z
warsztatami dla miodziezy szkot
gastronomicznych. Zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spéidzielni Samopomoc
Chiopska

Kontynuacja dziatan majgcych na
celu informowanie o jakosci,
cechach i zaletach miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Ogdinopolskie
Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktéw
Ekologicznych "Polska Ekologia"

153 615,00

62 128,00

144 100,00

404 145,00

697 200,00

153 615,00

62 128,00

144 100,00

404 145,00

697 200,00

18/2025

18/2025

18/2025

18/2025

18/2025

4710



Szczegdbtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

i
Jma o:m.ﬂ | _ Wysokosé _ Dugosel
2 o3 Cel | Budzet wsparcia WL
Lp Nazwa zadania En“__sm“m- ustawy Opis m zadania 7z FP | Nruchwaly Uwagi : ~<< i’
pociidon] [N WPLN] SEE
| _ |
22 Apetyczny smak polskiej b  Ogdlnopolska kampania 153 804,00 153 804,00 18/2025 2
wieprzowiny I promocyjna polskiego miesa
wieprzowego i jego przetwordw.
Zadanie realizowane przez Polska,
izbe Produktu Regionalnego i
| . — | |Lokalnego | - I | .
23 Migso.z Polski - udziatw ¢ |Organizaciawspdinego-stoiska—— 2 066-071,88 82642875 18/2025 Uchwala w zakresie 1
targach SIAL Paryz 2026 polskiej branzy migsnej na targach zadania nr 23 wchodzi w
SIAL w Paryzu. Zadanie zycie w dniu, w ktérym
realizowane przez Zwigzek Poiskie zadanie uzyska promese
Mieso lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promaciji, do ktorych zostata
skierowana propozycja.
Zadanie wykre$lone
uchwaig nr 2/2026 z dnia
04.03.2026
24 |Po pierwsze klient 3 a Kampania majgca na celu 449 778,00 179911,20 18/2025 Uchwata w zakresie 1
kreowanie wtasciwych postaw zadania nr 24 wchodzi w
konsumenckich dotyczacych zycie w dniu, w ktérym
$wiadomego wyboru produktéw zadanie uzyska promese
wysokiej jako$ci, odpowiedniej lub decyzje o wpisaniu do
ekspozycji w sklepach miesnych planu finansowego od
oraz zwigekszenia sprzedazy wszystkich Komisji
wysokiej jakosci produktow. Zarzadzajacych Funduszy
Zadanie realizowane przez Promocji, do ktérych zostata
Konsorcjum Unia Producentéw i skierowana propozycja.
Pracodawcow Przemystu
Miesnego, Federacja Branzowych
|Zwiazkow Producentéw Rolnych | | |
25 Meat Masters w Wietnamie a Warsztaty kulinarne w Wietnamie, 37961214 161 335,16  18/2025 Uchwata w zakresie 1
2026 ktére zostang powigzane z jednym zadania nr 25 wchodzi w

z wydarzen branzowych. Zadanie
realizowane przez Unig
Producentow i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promeseg
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Lp * Nazwa zadania

Szczegéblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoéifinansowanych ze Srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

|

{ Kategoria ;

] Eosgm._ el
i hych
_, Eo%xss

© ustawy | Opis

26 Jakosc za rogiem

27 Festiwal Wieprzowiny

28 Smacznie i zdrowo z polskg
wieprzowing

29 Warsztaty dla miodziezy na
temat zrownowazonej hodowli
i produkcji $win

30 Kociewska Wystawa i Pokaz
Zwierzat Hodowlanych w
Bolestawowie

31 Kuchnia strazacka z ognistg
wieprzowing 2026

32 Polowanie na _.mxown

Budzet m
zadania |
[w PLN]

Kampania edukacyjna polegajaca
na potgczeniu nowoczesnych i
tradycyjnych kanatow komunikacji.
Zadanie realizowane przez
KONSORCJUM Unia producentdw i
Pracodawcé Przemystu Miesnego
Federacja Branzowych Zwiazkéw
Producentéw Rolnych

Promocja polskiej wieprzowiny na
dwéch wydarzeniach plenerowych.
Zadanie realizowane przez Krajowa
Rade izb Rolniczych

QOrganizacja dwoch wydarzen
promocyjnych pt. "Smacznie i
zdrowo z polskg wieprzowing' w
wojewbdztwie wielkopaolskim.
Zadanie realizowane przez Krajowg
'Rade Izb Rolniczych

Przeprowadzenie cyklu szkolen dla

uczniéw szkot rolniczych na temat
hodowli $win ras polskich. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody
Chlewnej "POLSUS"
Zorganizowanie Kociewskiej
Wystawy i Pokazu Zwierzat
Hodowlanych. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody

Promocja polskiego ekologicznego
miesa wieprzowego podczas
pokazéw kulinarnych i degustacji w
strefie pokazéw. Zadanie
realizowane przez Ogélnopolskie
Stowarzyszenie Przetwdrcow i
Producentéw Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia"

Kampania prowadzona w Internecie
oparta na geolokalizacji oraz emisji
reklam outdoor na no$nikach OOH i
DOOH. Zadanie realizowane przez
Unig Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Migsnego

870 450,00

110 600,00

144 800,00

97 492,00

46 404,00

500 000,00

703 500,00

Wysokosé
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

18/2025

374 293,50

110 600,00

144 800,00

97 492,00

46 404,00

500 000,00

351 750,00

1/2026

1/2026

172026

112026

172026

172026

‘Uchwala w zakresie 1

_Qcoom&
| frwania

Uwagi W

m latach

zadania nr 26 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostala
skierowana propozycja.
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Lp Nazwa zadania

Szczegbtowe zestawienie zadar finansowanych lub wspékinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2026

—Amﬁmmo_.mm _ Cel *

ustawy !

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

33 Branza migsna - szanse i
wyzwania - konferencja

34 Biatko pod lupg - Badania
jakosciowe i ilosciowe na
temat roli biatka zwierzecego

35 MIESNE FAKTY

36 Promocja polskiej wotowiny i
wieprzowiny w Afryce

promowa-
nych
" u_,oac_ag_
a
d
a
c

._XQ:*ma:o_.m branzowa, gtéwnie dla

przedstawicieli podmiotéw
funkcjonujacych w taricuchu
produkgji wszystkich gatunkéw
migs. Zadanie realizowane przez
Unie Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego
Przeprowadzenie badan
jakosciowych i ilosciowych na
grupie oséb w celu poznania
poziomu wiedzy na temat funkcji
biatka zwierzgcego w diecie,
Swiadomosci jego roli w zdrowiu
cztowieka, a takze postaw wobec
jego spozywania. Zadanie
realizowane przez Zwiazek
POLSKIE MIESO

Kontynuacja prowadzenia strony
internetowej "Migsne Fakty" wraz z
wysytka 1 w tygodniu newsletteru i
biuletynu informacyjnego do bazy
odbiorcéw. Zadanie realizowane
przez Zwigzek POLSKIE MIESO

'Organizacja dziatan z zakresu

promocji polskiej wotowiny i
wieprzowiny oraz jej przetworéw w
ramach Miedzynarodowych Targoéw
Food&Beverage West Africa w
Nigerii. Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

141 750,00

110 250,00

424 200,00

110 920,83

Wysokosé

<<mNu _mu_wmm Nr uchwaty
[w PLN]
47 25945  1/2026
36 382,50  1/2026
139986,00  1/2026
5546042  1/2026

Diugosc¢!
trwania |

Uwagi W
latach

'Uchwata w zakresie 1

zadania nr 34 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 35 wchodzi w

2ycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisiji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 36 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Lp Nazwa zadania

Szczegdblowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéffinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

i |
i Kategoria .
ipromowa-
| nych

s produktow,

37 Swieto kolocza $laskiego i
krupnioka

38 Wybieram Swoje!

39 Meat Masters w Republice
Korei Potudniowej 2026

40 Pewne jest jedno - polskie
mieso

41 Podroz ze smakiem -
kontynuacja

Opis

_.>xo_.m Eo:&os.:m produkiéw z

wieprzowiny i produktéw
zbozowych. Zadanie realizowane
przez konsorcjum Stowarzyszenie
Rzeznikéw i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej
Polskiej/Niezalezny Samorzadny
Zwigzek Zawodowy Rolnikdw
Indywidualnych SOLIDARNOSC

Organizacja ogdlnopolskiej
kampanii informacyjno-propocyjnej
dotyczacej migsa wieprzowego i
wotowego. Zadanie realizowane
przez Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

Warsztaty kulinarne w Seulu, ktore
zostang powigzane z jednym z
wydarzen branzowych. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcéw
Przemystu Miesnego

Ogdlnopolska kampania
promocyjno-informacyjna
odwotujaca sie do tradycji polskich
kulinariow. Zadanie realizowane
przez Zwigzek POLSKIE MIESO

Realizacja 60 dni degustacyjnych
podczas sezonu wakacyjnego przy
uzyciu food trucka. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentdéw i Pracodawcow
Przemysiu Migsnego

Budzet
zadania
[w PLN}

138 075,00

591 033,33

507 962,28

2545 200,00

862 318,38

Wysokosé
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

[ @caom&
| trwania
Uwagi w
_ latach

82 845,00

341 033,33

203 184,91

800 000,00

431 159,19

2/2026

212026

2/2026

2/2026

2/2026

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 37 wchodzi w

2ycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promogji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 39 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do kiérych zostata
skierowana propozycja.

|Uchwata w zakresie 1

zadania nr 40 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajacych Funduszy
Promocji, do ktdrych zostata
skierowana propozycja.
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Lp A_ Nazwa zadania

Szczegblowe zestawienie zadar finansowanych lub wspéifinansowanych ze $rodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

t
Em.:mm“m-_ =m»m<3

produktéw|

M.Am_mmoam ! Cel _

e —_—

Opis

Budzet
zadania

{w PLN] !

|

42 Polska wieprzowina

43 Polska wieprzowina - lubig to!

44 Smaki GS

45 Bez miesa si¢ nie da!

46 Polska Smakuje w Naszych
Regionach 2026

b

Promocja migsa wieprzowego i
produktow pochodnych poprzez
aktywne informowanie i
uswiadamianie odbiorcéw o
zaletach i jakosci miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane

przez Krajowg Rade Izb Rolniczych

Organizacja dwéch wydarzen
promocyjnych ktérych celem jest
zwigkszenie swiadomosci
konsumentéw na temat jakosci,
bezpieczerstwa, dobrostanu
zwierzat, waloréw srodowiskowych i
kulturowych polskiej wieprzowiny.
Zadanie realizowane przez Krajowg
Rade Izb Rolniczych

Promocja polskiej wieprzowiny i
produktdw zbozowych na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez konsorcjum
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej/KZRS Samopomoc
Chtopska

Organizacja kampanii majacej na
celu zwigkrzenie konsumpgji
wieprzowiny. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Rolnikéw
"Ojczyzna"

Promocja produktéw pochodzenia
regionalnego i z systemami jakosci
podczas wydarzen plenerowych
skupiajacych ruch turystyczny.
Zadanie realizowane przez
Ogdlnopolskie Stowarzyszenie
Przetwércéw i Producentow
Produktéw Ekologicznych "Polska
Ekologia”

146 900,00

144 300,00

166 975,00

404 239,00

934 000,00

Wysokos¢
wsparcia
2FP
[w PLN]

146 900,00

144 300,00

78 487,50

404 239,00

186 800,00

Nr uchwaly _

2/2026

22026

2/2026

2/2026

2/2026

== = 1 Qmmom_
frwania
Uwagi W A

latach “

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 44 wchodzi w

zycie w dniu, w ktorym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktdrych zostata
skierowana propozycja.

Uchwata w zakresie 1
zadania nr 46 wchodzi w

zycie w dniu, w ktérym

zadanie uzyska promese

lub decyzje o wpisaniu do

planu finansowego od

wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promociji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
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Szczego6towe zestawienie zadan finansowanych lub wspéifinansowanych ze Srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

! ! _ ! ‘Dlugosé]

| Kategora | g | Budzet «<<m<mmw%wo | | iapia]
Lo | Nazwa zadania ipromowa-| |t | Opis zadania p ! Nruchwaly | Uwagi L

! nych | USWY] w PLN zFP | latach

| prociukiow [NEEN] | [w PLN] "

| , | _
47 P,\__mmo z M_w_,w.x_w caN_mmﬁ*u W ¢ Organizacja wspolnego stoiska 196407950  982039,75 ~ Uchwata w zakresie 1

argac aryz

polskiej branzy miesnej na targach
SIAL w Paryzu. Zadanie
realizowane przez Zwigzek
POLSKIE MIESO

21664 495,75

11 426 583,94

zadania nr 47 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promesg
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktorych zostata
skierowana propozycja.

10/10



