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WPRoWadzEnIE 

wśród wielu zadań krajowej rady radiofonii i telewizji zestawionych w art. 6. ust.  2. 
ustawy o radiofonii i telewizji (dalej: urt) podkreślę tutaj dwa, które w mojej opinii dobrze 
korespondują z tematyką przedstawioną w poniższej publikacji.

w p. 12. tego art. ustawodawca zapisał zobowiązanie do „inicjowania i wspierania 
samoregulacji (…) w zakresie dostarczania usług medialnych”. następnym zapisem, 
w  p.  13., krrit została zobowiązana do wypełniania zadań związanych z edukacją 
medialną oraz do współdziałania w tym zakresie z różnymi organizacjami i instytucjami.

efektem aktywności krrit, w pierwszym z wymienionych wyżej zakresów, jest 
wspieranie inicjatyw samoregulacyjnych, których podejmują się dostawcy usług 
medialnych. oni to  bowiem, zgodnie z art. 3a urt, tworzą i przystępują do kodeksów 
dobrych praktyk. w ust. 1. ustawodawca wymienił obszary, w których takie kodeksy 
dobrych praktyk są szczególnie oczekiwane. jednym z nich jest ochrona małoletnich 
przed szkodliwym oddziaływaniem niektórych przekazów medialnych, mogących 
mieć negatywny wpływ (art. 18. ust.  5.  urt) albo zagrażajacych (art. 18. ust. 4 urt) ich 
prawidłowemu fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi. 

rozróżnienie, na „mogące mieć wpływ negatywny” i „zagrażające”, występuje 
w  odniesieniu do przekazów linearnych. wówczas – co trzeba podkreślić – przekazy 
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medialne, scharakteryzowane opisem podanym w ust. 5 art. 18 urt, można 
rozpowszechniać wyłącznie w godzinach 23:00 do 6:00; w odniesieniu zaś do przekazów 
scharakteryzowanych opisem podanym w ust. 4 – ustawodawca całkowicie zabrania ich 
rozpowszechniania. jednak, w odniesieniu do przekazów udostępnianych w ramach 
audiowizualnej usługi medialnej na żądanie, należy uwzględnić wymagania ustawowe, 
opisane w art. 47e, a dotyczące specjalnych zabezpieczeń przed ich odbiorem przez 
małoletnich.

krrit z satysfakcją przyjęła zawiązanie porozumień i wypracowanie kodeksów 
dobrych praktyk w obszarach takich jak:

• ochrona małoletnich w audiowizualnych usługach medialnych na żądanie 
(koordynatorem był związek Pracodawców Branży internetowej iaB Polska),

• rozpowszechnianie reklam i wskazań sponsorskich w otoczeniu audycji dla dzieci,  
odnoszących się do artykułów spożywczych zawierających składniki, których 
obecność nie jest wskazana w codziennej diecie (koordynatorem był związek 
Pracodawców Polskiej federacji Producentów żywności),

• kodeks ochrony dzieci w reklamie, występujących zarówno jako odbiorcy reklam jak 
i aktorzy w reklamach (koordynatorem był związek stowarzyszeń rada reklamy). 

Powyższy zbiór, interesujących krrit obszarów, nie jest zamknięty. nadal oczekiwana 
jest inicjatywa tworzenia podobnych porozumień. wspomnę tu o podpisanym niedawno, 
z końcem 2019 roku, kodeksie dobrych Praktyk reklamy suplementów diety. opracowany 
jeszcze w 2016 r., zaczął obowiązywać dopiero od 1 stycznia 2020 r. o potrzebie jego 
podpisania zdawano sobie sprawę nie tylko w krrit. jednak zanim do tego doszło, 
odbyło się wiele rozmów i spotkań tzw. okrągłego stołu, a sygnatariuszy mobilizowały 
opublikowane przez najwyższą izbę kontroli, niepokojące dla konsumentów, wyniki badań 
rynku suplementów diety. szczęśliwie, już od roku, porozumienie w tej sprawie działa.

krrit uważa, że mając już w Polsce kilkuletnie doświadczenie we współpracy 
z  organizacjami tworzącymi porozumienia samoregulacyjne oraz dysponując 
własną oceną ich skuteczności, jak w przypadku ochrony małoletnich, należy tym 
doświadczeniem i tą wiedzą podzielić się z odbiorcami przekazów medialnych. 
dlatego też, korzystamy z pośrednictwa przedstawicieli mediów, co traktujemy jako 
nasz wspólny udział w realizacji zadania edukacji medialnej. mamy nadzieję, że dzięki 
takim opracowaniom, odbiorcy przekazów medialnych otrzymają informacje nie tylko 
o  ocenie realizacji porozumień samoregulacyjnych, lecz również wzbogacą się o wiedzę 
wspomagającą świadome korzystanie z mediów. 



krajowa rada radiofonii i telewizji 7

świadomi konsumenci bowiem, wspomagając skuteczność tych porozumień, 
zauważając w audycjach lub innych przekazach medialnych treści szkodliwe dla swych 
pociech, będą mogli kierować odpowiednie skargi do krrit. dzięki takiej współpracy 
nadawców i reklamodawców oraz świadomych swej roli odbiorców, będzie można 
doprowadzić do jeszcze lepszej skuteczności kodeksów dobrych praktyk. a krrit, jako 
regulator mediów, utrzymuje w tym systemie współdziałających, również i dla siebie 
odpowiednie miejsce.

 Prof. Janusz Kawecki, 

 członek KRRiT
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WSTęP

standardy programowe w  zakresie ochrony małoletnich przed szkodliwym 
oddziaływaniem treści zawartych w  audycjach i  innych przekazach (np. handlowych), 
obowiązujące dostawców usług medialnych, zostały wyznaczone w  ustawie z  dnia 
29  grudnia 1992 o  radiofonii i  telewizji (dz. u. 2020.0.805, dalej jako: „ustawa” lub 
zamiennie „ustawa o radiofonii i telewizji”) w postaci m.in. klauzul ogólnych zawartych w: 

• art. 16b ust. 2-3b ustawy - w przypadku zakazanych przekazów handlowych;

• art. 18 ust. 4-5b – w odniesieniu do ochrony małoletnich w usługach linearnych; 

• art. 47e ust. 1-3 w  związku z  art. 18 ust. 4 – w  zakresie ochrony dzieci 
w audiowizualnych usługach medialnych na żądanie (Vod).

regulacje przewidziane w  art. 18 ust. 4-5b ustawy doprecyzowano – zgodnie 
z  delegacją ustawową – w  Rozporządzeniu Krajowej Rady Radiofonii i  Telewizji z  dnia 
23  czerwca 2005  r. w  sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazów mogących mieć 
negatywny wpływ na  prawidłowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwój małoletnich oraz 
audycji lub innych przekazów przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej małoletnich, 
stosowania wzorów symboli graficznych i  formuł zapowiedzi1, a  przepisy ujęte w  art. 47e 
ust. 2 ustawy (dotyczące kwalifikowania i  oznaczania audycji i  przekazów w  usługach 
nielinearnych) – odpowiednio w Rozporządzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 
5 lutego 2013  r. w  sprawie szczegółowych zasad ochrony małoletnich w  audiowizualnych 
usługach medialnych na żądanie2. 

dodatkowo, krajowa rada radiofonii i telewizji (dalej również jako: „krrit”), w  celu 
rozwinięcia i  podkreślenia wagi wymienionych wyżej zapisów ustawowych, wydała 

1 rozporządzenie krajowej rady radiofonii i  telewizji z  dnia 23 czerwca 2005  r. w  sprawie kwalifikowania audycji 
lub innych przekazów mogących mieć negatywny wpływ na  prawidłowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwój 
małoletnich oraz audycji lub innych przekazów przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej małoletnich, 
stosowania wzorów symboli graficznych i formuł zapowiedzi (dz.u.2014.311).

2 rozporządzenie krajowej rady radiofonii i  telewizji z  dnia 5 lutego 2013  r. w  sprawie szczegółowych zasad 
ochrony małoletnich w audiowizualnych usługach medialnych na żądanie (dz.u.2013.209).
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w 2018 r. stanowisko3, w którym wskazała, że ochrona dzieci i młodzieży przed treściami, 
które mają lub mogą mieć negatywny wpływ na  ich prawidłowy rozwój, jest dla niej 
priorytetem i zadaniem strategicznym, mającym na celu wsparcie rodziców i opiekunów 
w  procesie kształtowania świadomości odbiorczej dziecka. w  związku z  tym krrit 
podkreśliła, że nie będzie tolerować jakichkolwiek przypadków naruszania przepisów 
ustanowionych w  celu zapewnienia pełnej i  skutecznej ochrony małoletnich. zamierza 
też konsekwentnie korzystać z  ustawowych narzędzi prawnych (egzekucyjnych), 
niezbędnych do  realizacji tak istotnego zadania, tj. wezwań do  zaniechania naruszeń, 
w  stosunku do  dostawców audiowizualnych usług medialnych na  żądanie, zwanych też 
„dostawcami usług Vod”, bądź kar pieniężnych, nakładanych na nadawców telewizyjnych 
czy radiowych na podstawie decyzji Przewodniczącego krrit.

oprócz powyższych, ustawowych regulacji i  narzędzi służących ochronie 
małoletnich, prawo polskie4 i  europejskie5 przewidują możliwość skorzystania z  tzw. 
mechanizmów i instrumentów uzupełniających prawo stanowione, np.  w  postaci 
aktów samoregulacyjnych – dobrowolnych inicjatyw podmiotów gospodarczych, 
umożliwiających realizację wspólnie przyjętych wytycznych, w celu zwiększenia poziomu 
ochrony konsumentów. 

główną zaletą rozwiązań samoregulacyjnych jest ich większa, niż w  przypadku 
ustawowych rozwiązań, elastyczność. daje ona szansę rynkowi na szybkie dostoso wywanie 
poziomu ochrony widzów i użytkowników do dynamiki zmian technologiczno-społecznych 
zachodzących zarówno w sposobach rozpowszechniania, jak też w odbiorze mediów. 

w kontekście zapewnienia adekwatnego poziomu ochrony dzieci nie bez znaczenia 
jest także zwiększenie odpowiedzialności dostawców usług medialnych i  innych 
interesariuszy (np. reklamodawców, agencji marketingowych, producentów żywności etc.) 
za emitowane treści audiowizualne, poprzez dobrowolne przyjmowanie dodatkowych – 

3 stanowisko krrit z  17 lipca 2018  r. w  sprawie ochrony dzieci i  młodzieży, http://www.krrit.gov.pl/data/files/_

public/Portals/0/stanowiska/2018/ochrona-dzieci-i-mlodziezy.pdf.  
4 w art. 6 ust. 2 pkt 12 ustawy jako jedno z zadań krrit wskazano inicjowanie i wspieranie samoregulacji w zakresie 

dostarczania usług medialnych.
5 w motywie 13 dyrektywy Parlamentu europejskiego i  rady (ue) 2018/1808 z  dnia 14 listopada 2018  r. 

zmieniającej dyrektywę 2010/13/ue w  sprawie koordynacji niektórych przepisów ustawowych, wykonawczych 
i administracyjnych państw członkowskich dotyczących świadczenia audiowizualnych usług medialnych (dyrektywa 
o  audiowizualnych usługach medialnych) ze względu na  zmianę sytuacji na  rynku podkreślono, że  środki mające 
służyć osiągnięciu celów leżących w  ogólnym interesie publicznym w  rozwijającym się sektorze audiowizualnych 
usług medialnych są skuteczniejsze, jeżeli są stosowane przy czynnym wsparciu ze strony samych usługodawców, 
a  doświadczenie wskazuje, że instrumenty samoregulacyjne, stosowane zgodnie z  tradycjami prawnymi państw 
członkowskich, mogą odegrać istotną rolę w  zapewnianiu wysokiego poziomu ochrony konsumentów. z  kolei 
w  motywie 14 dyrektywy wskazano, że  państwa członkowskie ue powinny – zgodnie z  własnymi tradycjami 
prawnymi – uznać rolę, jaką skuteczna samoregulacja może odegrać stanowiąc uzupełnienie obowiązujących 
mechanizmów prawodawczych, sądowych i administracyjnych.
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wspólnie uzgodnionych – obowiązków i  ograniczeń, niekiedy nie wynikających wprost 
z brzmienia normy prawnej.

obowiązujące w  Polsce akty samoregulacyjne dotyczące ochrony małoletnich przed 
szkodliwymi dla nich treściami można zasadniczo podzielić na dwie grupy6. Pierwszą z nich 
tworzą samoregulacje, które są komplementarne wobec zapisów ustawowych – uzupełniają 
je bądź  uszczegóławiają ich treść. dotyczy to w  szczególności obszarów, w  których 
ustawodawca posiłkuje się ogólnymi klauzulami i nieostrymi terminami lub  przewiduje 
fakultatywne uprawnienie krrit do  wydania rozporządzenia regulującego dany obszar 
prawny. Przykładem takiego aktu jest przyjęte pod auspicjami krrit Porozumienie 
nadawców telewizyjnych w  sprawie zasad rozpowszechniania reklam i  wskazań sponsorskich 
dotyczących artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność 
w  nadmiernych ilościach w  codziennej diecie jest niewskazana. zgodnie z  normą art. 16b 
ust. 3a ustawy7 emisja tego rodzaju przekazów przy audycjach dla dzieci jest zakazana. 
na  mocy art. 16b ust. 3b ustawy krrit może, po  zasięgnięciu opinii ministra zdrowia, 
określić w  drodze rozporządzenia zarówno rodzaje artykułów spożywczych lub napojów 
zawierających składniki, których obecność w  nadmiernych ilościach w  codziennej diecie 
jest niewskazana, jak też sposób umieszczania przekazów handlowych dotyczących tych 
artykułów w  programach tak, by nie towarzyszyły one audycjom dla dzieci. fakultatywny 
charakter tego rozporządzenia daje krrit możliwość wstrzymania się z jego wydaniem, jeśli 
cel, jaki przyświecał ustawodawcy przy stanowieniu tego przepisu, tj. zapewnienia ochrony 
dzieci i  młodzieży przed przekazami handlowymi promującymi ww. artykuły spożywcze 
lub napoje, zostanie osiągnięty bez konieczności wprowadzenia przez regulatora rynku 
odgórnych, szczegółowych wytycznych w formie aktu wykonawczego. 

dzięki takiemu rozwiązaniu podmioty działające na  wielu rynkach (audiowizualnym, 
reklamowym, żywności i napojów, marketingowym, etc.) mają możliwość zaproponowania 
własnych mechanizmów i  narzędzi samoregulacyjnych, konkretyzujących daną normę 
prawną, minimalizując jednocześnie ryzyko ustanowienia przez organ regulacyjny 
nadmiernych czy zbyt obciążających dostawców obowiązków, a  w  konsekwencji 
powstania niekorzystnego zjawiska nadregulacji8. 

6 należy podkreślić, że podział ma charakter umowny i  obejmuje akty samoregulacyjne ukierunkowane wyłącznie 
na  ochronę małoletnich. w  opracowaniu nie ujęto na  przykład Porozumienia nadawców w  sprawie zasad 
rozpowszechniania reklam suplementów diety zawartego 25 listopada 2019  r. jego postanowienia wykraczają 
bowiem nie tylko poza temat opracowania, ale także poza materię ustawy.

7 zgodnie z  art. 16b ust. 3a ustawy audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszyć przekazy handlowe dotyczące 
artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność w  nadmiernych ilościach 
w codziennej diecie jest niewskazana.

8 w art. 16b ust. 3b ustawy wskazano, że krrit powinna dążyć do  zachęcenia nadawców do  przeciwdziałania 
promowaniu niezdrowego odżywiania wśród dzieci uwzględniając charakter programów, ich wpływ 
na  kształtowanie opinii publicznej i  oddziaływanie na  interesy odbiorców, bez nakładania nieuzasadnionych 
obowiązków na nadawców.
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należy przy tym podkreślić, że krrit cały czas zachowuje pełnię swoich kompetencji 
do  samodzielnego regulowania przedmiotowej problematyki zarówno w  postaci 
wspomnianych już środków dyscyplinujących dostawców, jak również poprzez 
skorzystanie z  możliwości wydania aktu wykonawczego – w  przypadku gdy działanie 
samoregulacji okazałoby się nieefektywne i niewystarczające.

Podobny mechanizm działa w  przypadku Kodeksu Dobrych Praktyk w  sprawie 
szczegółowych zasad ochrony małoletnich w  audiowizualnych usługach medialnych 
na  żądanie. zgodnie z  jego zapisami, które stanowią doprecyzowanie art. 47e ust.  1 
ustawy9, publiczne udostępnianie usługi na  żądanie, w  ramach której oferowane 
w  katalogu Vod treści są nieodpowiednie dla małoletnich odbiorców, może odbywać 
się tylko i  wyłącznie przy zastosowaniu odpowiednich zabezpieczeń technicznych lub 
innych środków. Kodeks konkretyzuje ogólne przesłanki ustawowe i  uzupełnia je o  listę 
wymogów jakie systemy zabezpieczające muszą spełniać, aby uznać je za skuteczne. 
jednocześnie krrit, tak jak w  przypadku Porozumienia nadawców telewizyjnych, 
zachowuje swoje kompetencje do  wydania, w  porozumieniu z  ministrem właściwym 
do  spraw informatyzacji, rozporządzenia w  przedmiotowym zakresie w  sytuacji, gdy 
regulacje opracowane przez branżę nie spełniałyby celów ustawy.

do  drugiej grupy aktów samoregulacyjnych należy Karta Ochrony Dzieci w  Reklamie, 
która nie tylko uszczegóławia – w  zgodzie z  art. 16b ust. 2-3 ustawy10 – obowiązki 
dostawców wobec dzieci jako odbiorców przekazów handlowych, ale wprowadza jeszcze 
dalej idące, pozaustawowe obostrzenia (jak np. wprowadzenie zakazu promowania 
nadmiernej konsumpcji i konsumpcyjnego stylu życia jako nadrzędnej wartości w życiu, 
które szerzej zostaną omówione w  dalszej części opracowania). wymogi Karty powinny 
być spełnione nie tylko w przypadku przekazów handlowych kierowanych bezpośrednio 
do  dzieci, ale również w  sytuacjach, gdy dzieci, ze  względu na  formę, miejsce i  sposób 
prezentacji reklamy, są jej odbiorcami. od  innych samoregulacji opisanych w  raporcie 

9 zgodnie z  przytoczonym artykułem zabronione jest publiczne udostępnianie audiowizualnej usługi medialnej 
na  żądanie, w  ramach której są dostępne w  katalogu audycje lub inne przekazy, o  których mowa w  art. 18 ust. 
4, bez stosowania zabezpieczeń technicznych lub innych odpowiednich środków, mających na  celu ochronę 
małoletnich przed ich odbiorem.

10 w art. 16b ust. 2 zakazane jest nadawanie przekazów handlowych: 1) nawołujących bezpośrednio małoletnich 
do nabywania produktów lub usług; 2) zachęcających małoletnich do wywierania presji na rodziców lub inne osoby 
w celu skłonienia ich do zakupu reklamowanych produktów lub usług; 3) wykorzystujących zaufanie małoletnich, 
jakie pokładają oni w  rodzicach, nauczycielach i  innych osobach; 4) w  nieuzasadniony sposób ukazujących 
małoletnich w  niebezpiecznych sytuacjach; 5) oddziałujących w  sposób ukryty na  podświadomość. art. 16b ust. 
3 wskazuje, że przekaz handlowy nie może: 1) naruszać godności ludzkiej; 2) zawierać treści dyskryminujących 
ze względu na rasę, płeć, narodowość, pochodzenie etniczne, wyznanie lub światopogląd, niepełnosprawność, wiek 
czy orientację seksualną; 3) ranić przekonań religijnych lub politycznych; 4) zagrażać fizycznemu, psychicznemu lub 
moralnemu rozwojowi małoletnich; 5) sprzyjać zachowaniom zagrażającym zdrowiu, bezpieczeństwu lub ochronie 
środowiska.
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odróżnia Kartę wyznaczenie zasad obowiązywania aktu również w odniesieniu do udziału 
dzieci w  reklamach w  charakterze aktorów – od  etapów castingu po  pracę na  planie 
zdjęciowym.

funkcje opisanych powyżej samoregulacji są zatem jednoznacznie określone, ale 
dla oceny ich skuteczności kluczowy jest regularny i  niezależny monitoring, który może 
zapewnić tylko organ regulujący rynek audiowizualnych usług medialnych. dlatego też 
krrit, zgodnie ze wskazaniami ustawowymi, nie tylko wspiera samoregulację i promuje 
powstawanie kodeksów dobrych praktyk11, ale także sukcesywnie analizuje i  bada ich 
efektywność. 

w tym celu, w  2020 r., departament monitoringu Biura krrit przeprowadził 
kompleksowy monitoring programów telewizyjnych i serwisów Vod, weryfikując stopień 
przestrzegania przez dostawców usług medialnych postanowień trzech wymienionych 
na  wstępie aktów samoregulacyjnych dotyczących ochrony małoletnich odbiorców. 
na  kolejnych stronach niniejszego opracowania przedstawiono wyniki kontroli realizacji 
tych postanowień. należy przy tym zastrzec, że każda z  opisanych w  opracowaniu 
analiz dotyczyła innego okresu czasu i była prowadzona w oparciu o  inną metodologię, 
odpowiednio dostosowaną do  specyfiki danej samoregulacji. zaprezentowanie ich 
w jednym szeregu pozwala zobrazować, na ile rynek, w tym dostawcy usług medialnych, 
bierze na  siebie odpowiedzialność za bezpieczne korzystanie małoletnich z  oferty 
telewizyjnej i internetowej.

11 zgodnie z art. 3a ust. 1 ustawy dostawcy usług medialnych, mając na uwadze realizację obowiązków określonych 
w  ustawie, w  szczególności w  art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 47e i  art. 47g, mogą tworzyć i  przystępować 
do  kodeksów dobrych praktyk w  rozumieniu ustawy z  dnia 23 sierpnia 2007  r. o  przeciwdziałaniu nieuczciwym 
praktykom rynkowym (dz. u. z  2017  r. poz. 2070). w  ust. 2 wskazano z  kolei, że krrit, działając w  zakresie 
audiowizualnych usług medialnych na  żądanie, we współpracy z  ministrem właściwym do  spraw informatyzacji 
inicjuje, wspiera i promuje powstawanie kodeksów dobrych praktyk, o których mowa w ust. 1.
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CzęŚĆ I

PoRozumIEnIE nadaWCóW TElEWIzyjnyCh – 
REklamy żyWnoŚCI

w październiku 2014  r. nadawcy telewizyjni12 podpisali Porozumienie nadawców 
telewizyjnych w  sprawie zasad rozpowszechniania reklam i  wskazań sponsorskich 
dotyczących artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność 
w nadmiernych ilościach w codziennej diecie jest niewskazana13 (dalej jako Porozumienie lub 
Porozumienie nadawców). jest ono owocem współpracy Polskiej federacji Producentów 
żywności, związku stowarzyszeń rada reklamy oraz krrit i  stanowi praktyczne 
uszczegółowienie obowiązku wynikającego z  art. 16b ust. 3a ustawy o  radiofonii 
i  telewizji, który brzmi: audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszyć przekazy handlowe 
dotyczące artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność 
w nadmiernych ilościach w codziennej diecie jest niewskazana.

zgodnie z  Porozumieniem, audycjom dla dzieci poniżej 12 roku życia14 nie mogą 
towarzyszyć reklamy artykułów, które nie spełniają kryteriów żywieniowych15 opraco-
wanych przez instytut żywności i  żywienia w  warszawie. w  ramach opracowanych 
wytycznych wyodrębniono kategorie produktów żywnościowych, dla których nie 
przewidziano żadnych kryteriów pozwalających na  reklamę przy audycjach dla dzieci. 
dotyczy to następujących kategorii produktów żywnościowych:

12 iti neovision s.a (obecnie canal+ Polska s.a.), telewizja Polsat sp. z  o. o., telewizja Polską s.a., telewizja Puls 
sp. z o. o., tVn s.a., Vimn Poland sp. z o. o., the walt disney company limited, atm grupa s.a., music tV sp. z o. o., 
lemon records sp. z o. o., stavka sp. z o .o., superstacja sp. z o. o., tVs sp. z o. o., telewizja republika s.a.

13 https://www.pfpz.pl/files/?id_plik=3055
14 Porozumienie istotnie zawęża – w  stosunku do  definicji legalnej zawartej w  ustawie o  radiofonii i  telewizji – 

desygnat znaczeniowy pojęcia „audycja dla dzieci”, ograniczając krąg adresatów takiej audycji do  grona dzieci 
w  wieku do  lat 12. należy zatem podkreślić, że  na  gruncie ustawy o  radiofonii i  telewizji jako „dziecko” należy 
rozumieć każdą osobę, która nie ukończyła 18 roku życia.

15 https://www.pfpz.pl/samoregulacja_reklama_kryteria.
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1. cukier i produkty na bazie cukru, obejmujące: 

– czekoladę i wyroby czekoladowe,

– dżem lub marmoladę,

– nieczekoladowe słodycze i inne produkty cukrowe;

2. napoje bezalkoholowe;

3. chipsy ziemniaczane i przekąski na bazie ziemniaków, w tym produkty z ciasta.

krrit systematycznie monitoruje stopień realizacji postanowień przyjętych 
w porozumieniu. niniejsze opracowanie podsumowuje okresy drugiego półrocza 2019 r. 
i pierwszego półrocza 2020 r.

oPIS analIzy

danE

Źródłem informacji o  przekazach reklamowych i  wskaźnikach oglądalności audycji 
były dane z  badania widowni telewizyjnej realizowanego przez nielsen audience 
measurement. dane zawierają informacje o  wszystkich emitowanych przekazach 
reklamowych wraz z opisem pozwalającym zidentyfikować dany przekaz i  reklamowane 
produkty, czasem ich emisji, długością trwania i oglądalnością. każdy przekaz reklamowy, 
można przypisać do audycji, której on towarzyszy. dane pozwalają wyznaczyć wskaźniki 
oglądalności tych audycji zarówno wśród ogółu telewidzów, jak i  dla określonych grup 
celowych, np. dla dzieci w wieku 4-12 lat, co wykorzystano w niniejszej analizie.

Badany okRES

analizie poddano przekazy reklamowe wyemitowane w  ciągu dwóch półroczy: 
lipiec-grudzień 2019 oraz styczeń-czerwiec 2020. zgodnie z  ustaleniami przyjętymi 
w porozumieniu, pod uwagę wzięty został materiał nadawany w godzinach 6:00 – 20:00.

REklamy PRodukTóW żyWnoŚCIoWyCh

wyselekcjonowano przekazy handlowe dotyczące produktów żywnościowych:

– reklamy konkretnych produktów,

– reklamy sklepów zawierające informacje o produktach żywnościowych,

– reklamy restauracji.

wszystkie reklamowane produkty żywnościowe zostały sklasyfikowane jako należące 
do jednej z kategorii:
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 produktów, dla których nie ma kryteriów pozwalających na  reklamowanie przy 
audycjach dla dzieci:

– cukier i produkty na bazie cukru:

• czekolada i wyroby czekoladowe,

• dżem, marmolada,

• nieczekoladowe słodycze i inne produkty cukrowe,

– napoje bezalkoholowe,

– chipsy ziemniaczane i  przekąski na  bazie ziemniaków, w  tym produkty z  ciasta 
(dalej, dla uproszczenia określane jako „chipsy i słone przekąski”);

 lub jako pozostałe produkty spożywcze;

 ponadto wyodrębniono reklamy:

– fast-foodów,

– piwa / alkoholu.

często jeden przekaz handlowy zawierał informacje o kilku produktach spożywczych, 
z których każdy mógł być zaliczony do innej kategorii. zazwyczaj były to reklamy sklepów 
(Biedronka, carrefour, eurocash, kaufland, lewiatan, lidl, Polomarket, selgros, stokrotka, 
top market, żabka). z  tego powodu liczba reklamowanych produktów jest większa niż 
liczba przekazów reklamowych.

zgodnie z  Porozumieniem, pozostałe produkty żywnościowe (nieobjęte całkowitym 
zakazem reklamy przy audycjach dla dzieci), powinny spełniać normy określające 
dopuszczalną wartość kaloryczną oraz zawartość sodu, tłuszczy nasyconych i  cukrów, 
a  także składniki, których obecność należy promować. sprawdzenie emitowanych 
reklam pod tym kątem wymagałoby jednak bardzo zaawansowanej, specjalistycznej 
analizy, której niniejsze opracowanie nie zawiera. w  przyjętym Porozumieniu nadawcy 
zobowiązali się wymagać od  reklamodawców złożenia oświadczenia o  zgodności treści 
reklamy ze wspomnianymi we wstępie kryteriami żywieniowymi.

audyCjE

Przeanalizowano przekazy handlowe towarzyszące:

1. Programom adresowanym do dzieci:

– rozpowszechnianym przez sygnatariuszy Porozumienia:

• tVP aBc (tVP s.a.),

• Polsat jimjam (telewizja Polsat sp. z o.o.),
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• disney channel, disney junior, disney Xd (the walt disney company limited)

• minimini+, teletoon+ (canal+ Polska s.a.),

• nick jr, nickelodeon, nicktoons (Vimn Poland sp. z o.o.),

– rozpowszechnianym przez innych nadawców

• Boomerang, cartoon network (warner media llc),

• toP kids, toP kids jr (michał winnicki prowadzący działalność gospodarczą 
pod firmą „michał winnicki entertainment”).

2. audycjom dla dzieci nadawanym w  programach uniwersalnych rozpowszechnianych 
przez sygnatariuszy Porozumienia16:

• tVP1, tVP2 (tVP s.a.),

• Polsat, tV4, tV6 (telewizja Polsat sp. z o.o.),

• tV Puls, Puls 2 (telewizja Puls sp. z o.o.),

• tVn, tVn7 (tVn s.a.).

3. audycjom chętnie oglądanym przez dzieci, choć niekoniecznie do nich adresowanym 
nadanym ww. programach uniwersalnych.

w przypadku audycji dla dzieci, rozpowszechnionych w  programach uniwersalnych, 
kluczowe było właściwe zaklasyfikowanie danej audycji, jako audycji dla dzieci. 
do  kategorii tej przypisano adaptacje klasycznych bajek dla dzieci, filmy i  seriale 
animowane, audycje studyjne dla dzieci (Ziarno w  tVP1), audycje typu talent show 
z  uczestnictwem dzieci (np.  Junior Eurovision Song Contest Gliwice-Silesia 2019 w  tVP 1, 
Masterchef Junior w tVn), a także tak zwane kino familijne17. wykaz tych audycji znajduje 
się w dodatku na końcu opracowania.

za audycje chętnie oglądane przez dzieci, przyjęto audycje, których średnia 
minutowa oglądalność (amr%18) wśród dzieci w  wieku 4-12 lat wyniosła więcej niż 5%. 
znalazły się wśród nich nie tylko audycje adresowane do  dzieci, ale też inne, takie jak 

16 uwzględniono tylko programy, których udział w rynku był większy niż 1% i w których były nadawane audycje dla 
dzieci lub audycje z większym niż 5% udziałem widowni w wieku 4-12 lat.

17 zgodnie z  ustawą o  radiofonii i  telewizji audycją dla dzieci jest audycja, która ze  względu na  czas nadania i  treść 
jest skierowana głównie do dzieci (art. 4., pkt 15.), tymczasem, w języku potocznym funkcjonuje również określenie 
filmy / kino familijne. jest to  określenie, które wykracza poza treść ww. definicji ustawowej (legalnej), i  obejmuje 
również audycje o  innych treściach niż skierowane głównie do  dzieci. na  potrzeby niniejszego opracowania 
wyjątkowo do kategorii audycje dla dzieci zaliczono również audycje z kategorii kina / filmów familijnych.

18 amr / amr% – uśredniona liczba / odsetek osób z  danej grupy celowej, które jednocześnie w  jednej minucie 
oglądały program. amr% jest zwykle mniejszy od  zasięgu (rch%) programu, który oznacza odsetek osób, które 
choć przez chwilę oglądały dany program.
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Sylwester Marzeń z Dwójką, czy kwietniowe wydanie serwisu informacyjnego Wydarzenia 
w  Polsacie, które zgromadziły przed telewizorem ponad 8% dzieci w  wieku 4-12 lat. 
wykaz tych audycji załączono na końcu opracowania.

dzIECI jako WIdzoWIE

dzieci w  wieku 4-12 lat stanowiły w  analizowanych okresach 5% widowni 
telewizyjnej19.

WykRES 1. STRukTuRa WIdoWnI TElEWIzyjnEj

 

4-12 lat
5%

13-19 lat
2%

20-29 lat
6%30-49 lat

29%

50-64 lata
29%

65+ lat
29%

Poświęcały one na  oglądanie telewizji niemal dwukrotnie mniej czasu niż ogół 
widzów. w bardzo małym stopniu telewizję oglądały dzieci i młodzież w wieku 13-19 lat 
oraz młodzi dorośli (20-29 lat). 

19 dane dla okresu lipiec 2019 – czerwiec 2020, na podstawie badania nielsen audience measurement.
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WykRES 2. CzaS oglądanIa TElEWIzjI (aTV) [g:mm:SS]
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4:03:04
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ŚREDNIA 4:21:11
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wykorzystany na  wykresie wskaźnik czasu oglądania atV, uwzględnia zarówno 
osoby, które oglądały telewizję, jak i osoby które jej nie oglądały (których czas oglądania 
wyniósł zero).

WykRES 3. PRogRamy dla dzIECI, CzaS oglądanIa PRogRamu (aTV, dzIECI 4-12 laT)

 
12 m. 25 s.

1 m. 17 s.

1 m. 47 s.

3 m. 53 s.

0 m. 54 s.

2 m. 25 s.

0 m. 57 s.

5 m. 7 s.

3 m. 5 s.

8 m. 10 s.

2 m. 35 s.

5 m. 40 s.

0 m. 2 s.

0 m. 14 s.

12 m. 5 s.

1 m. 35 s.

2 m. 0 s.

2 m. 42 s.

1 m. 0 s.

3 m. 3 s.

1 m. 1 s.

5 m. 45 s.

2 m. 6 s.

4 m. 20 s.

2 m. 5 s.

4 m. 29 s.

0 m. 2 s.

0 m. 6 s.

TVP ABC

Polsat JimJam

Disney Channel

Disney Junior

Disney XD

MiniMini+

teleTOON+

Nickelodeon

Nicktoons

Nick Jr

Boomerang

Cartoon Network

TOP KIDS

TOP KIDS JR

2019 II półrocze 2020 I półrocze



krajowa rada radiofonii i telewizji 21

WykRES 4. PRogRamy unWERSalnE, CzaS oglądanIa PRogRamu (aTV, dzIECI 4-12 laT)
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dzieci w  wieku 4-12 lat, w  obu analizowanych okresach najwięcej czasu poświęciły 
na  oglądanie programów tVP aBc oraz Puls 2 – średnio 12 minut dziennie. kolejnymi, 
najdłużej oglądanymi przez dzieci w  tym wieku programami były uniwersalne Polsat 
i  tVn. najmniej czasu z  analizowanych programów, dzieci poświęciły programom 
toP kids i toP kids jr.

WynIkI

PRogRamy dla dzIECI

w programach kierowanych do  dzieci, podobnie jak w  innych programach, 
zamieszczane są bloki reklamowe. reklam jest nieco mniej niż w  programach 
uniwersalnych, jednak zajmują one w  godz. 6:00-20:00 ok. 12% czasu nadawania 
programu.

TaBEla 1. PRzEkazy REklamoWE W PRogRamaCh dla dzIECI W godz. 6:00-20:00

2019 ii półrocze 2020 i półrocze 

Łączna liczba przekazów reklamowych 
(14 programów dla dzieci) 842 808 529 944

średnia dzienna liczba przekazów reklamowych 
w jednym programie 329 209

Łączny czas reklam 4 680 godzin 3 857 godzin

średni, dzienny czas reklam w jednym programie 1 godz. 50 min. 1 godz. 31 min.
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udzIał PoSzCzEgólnyCh BRanż W CzaSIE nadaWanIa 
REklam W PRogRamaCh dla dzIECI.

 WykRES 5. WykRES 6.
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* z wyłączeniem reklam żywnościowych produktów dla dzieci, które zostały wliczone do reklam żywności

reklamy produktów żywnościowych oraz sklepów spożywczych miały niewielki 
udział w  czasie nadawania reklam. najwięcej czasu zajęły reklamy nieżywnościowych 
produktów dla dzieci, środków pielęgnacji ciała i  branży telekomunikacyjnej. reklamy 
żywności i  sklepów spożywczych miały w  programach dla dzieci czterokrotnie mniejszy 
udział w czasie reklamowym niż ma to miejsce w programach uniwersalnych.
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w obu analizowanych okresach, w  programach adresowanych do  najmłodszych 
widzów praktycznie nie emitowano reklam produktów spożywczych, dla których, 
zgodnie z  Porozumieniem, nie przewidziano żadnych kryteriów pozwalających 
na  reklamę. Prawidłowość ta dotyczy nie tylko programów, których nadawcy przystąpili 
do Porozumienia (zaznaczone w tabeli kolorem niebieskim), ale też czterech pozostałych 
programów. jedynym odstępstwem była reklama gorzkiej czekolady wawel w tVP aBc.

wśród pozostałych produktów spożywczych reklamowanych w  programach dla 
dzieci, znajdowały się najczęściej: mleko dla niemowląt, jogurty, serki, kaszki, soki 
owocowe, woda, a  sporadycznie także ryby, wędliny, mięso, owoce, warzywa, przeciery 
warzywne, masło, olej, sery, lody, kawa i herbata.

obecne w  tVP aBc i  w cartoon network reklamy mcdonald’s eksponowały przede 
wszystkim zabawki dołączane do  zestawów dla dzieci. zestaw jedzenia pokazany był 
w krótkiej migawce na końcu reklamy.

PRogRamy unIWERSalnE

reklamy w  uniwersalnych w  godz. 6:00-20:00 zajmują ok. 19% czasu nadawania 
programu.

TaBEla 4. PRzEkazy REklamoWE W  PRogRamaCh unIWERSalnyCh W  godz. 6:00-20:00

2019 ii półrocze 2020 i półrocze 

Łączna liczba przekazów reklamowych 
(9 programów uniwersalnych) 768 460 736 477

średnia dzienna liczba przekazów reklamowych 
w jednym programie 467 452

Łączny czas reklam 4 435 godzin 4 275 godzin

średni, dzienny czas reklam w jednym programie 2 godz. 42 min. 2 godz. 37 min.

Branża spożywcza była jedną z  kluczowych branż promowanych w  programach 
uniwersalnych. reklamy produktów żywnościowych oraz sklepów spożywczych zajęły 
łącznie drugie miejsce pod względem czasu reklamowego. wyprzedzone zostały jedynie 
przez reklamy produktów zdrowotnych i leków.
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udzIał PoSzCzEgólnyCh BRanż W CzaSIE nadaWanIa 
REklam W PRogRamaCh unIWERSalnyCh

 WykRES 7. WykRES 8.
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wśród produktów reklamowanych w  programach uniwersalnych znajdowały się 
również takie, które nie powinny być promowane przy audycjach dla dzieci.
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TaBEla 5. lICzBa REklam PRodukTóW, kTóRE nIE PoWInny ByĆ REklamoWanE 
PRzy audyCjaCh dla dzIECI WyEmIToWanyCh W godz. 6:00-20:00 W PRogRamaCh 
unIWERSalnnyCh

2019 ii półrocze 2020 i półrocze

czekolady, wyroby czekoladowe 12 769 11 745

dżem, marmolada 371 225

nieczekoladowe słodycze i inne produkty cukrowe 28 656 21 493

napoje bezalkoholowe 22 026 12 974

chipsy ziemniaczane i słone przekąski 4 499 4 944

reklamy takich produktów miały duży udział w czasie emisji reklam żywności (39,9% 
w ii półroczu 2019 i 34,0% w i półroczu 2020).

udzIał TyPóW PRodukTóW W CzaSIE nadaWanIa REklam 
żyWnoŚCI W PRogRamaCh unIWERSalnyCh.

 WykRES 9. WykRES 10.
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audyCjE dla dzIECI nadaWanE W PRogRamaCh 
unIWERSalnyCh

Pomimo istnienia programów telewizyjnych kierowanych do  dzieci i  młodzieży, 
również programy o  profilu uniwersalnym posiadają ofertę dla najmłodszych widzów. 
są  to  filmy rysunkowe, adaptacje bajek, audycje studyjne, tzw. familijne filmy fabularne 
(zob. przypis  17). najwięcej audycji dla dzieci wśród analizowanych programów 
uniwersalnych było nadanych w  programie Puls 2 (79% wszystkich audycji dla dzieci 
wyemitowanych w analizowanych programach), a najmniej w programie tVP 1.

audycjom dla dzieci nadawanym w  programach uniwersalnych, od  czasu do  czasu 
towarzyszyły reklamy produktów, dla których nie przewidziano żadnych kryteriów 
pozwalających na reklamę przy audycjach dla dzieci. reklamy takie pojawiały się zarówno 
przy filmach familijnych, np. Lemony Snicket – seria niefortunnych zdarzeń w  tVP2 lub 
Kopciuszek w tVn, jak i przy kreskówkach, np. 101 dalmatyńczyków w Polsacie lub Fineasz 
i  Ferb w  Puls 2. najwięcej tych reklam znalazło się w  programie Puls  2, co jest związane 
z dużą liczbą audycji dla dzieci w tym programie. Były to głównie reklamy słodyczy.
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audyCjE W PRogRamaCh unIWERSalnyCh z WIdoWnIą 
dzIECIęCą PoWyżEj 5%

Porozumienie i  ustawa o  radiofonii i  telewizji nie uzależniają ograniczeń reklam 
żywności od  poziomu oglądalności audycji przez dzieci. mając jednak na  uwadze, 
że  niektóre treści telewizyjne, mimo, że  nie są specyficznie adresowane do  dzieci, 
przyciągają liczną widownię dziecięcą, sprawdzono, czy w  blokach reklamowych 
towarzyszących tym audycjom, emitowane były reklamy produktów zawierających 
składniki, których nadmierna ilość w codziennej diecie jest niewskazana.

średnia, przypadająca na  jeden program, oglądalność minutowa analizowanych 
programów uniwersalnych w grupie dzieci w wieku 4-12 lat wynosi ok. 0,5%. za audycje 
z  dużą widownią dziecięcą przyjęto, podobnie jak w  poprzednim przeglądach20, 
audycje, które oglądało ponad 5% dzieci w  wieku 4-12 lat. takich audycji było niewiele, 
w  niektórych programach nie wystąpiły one w  ogóle. odpowiednio dużą oglądalność 
miały niektóre animowane filmy dla dzieci, ale też transmisje Pucharu Świata w  Skokach 
Narciarskich w  tVP1, czy reality show Nasz nowy dom w  Polsacie (szczegółowa lista 
znajduje się na końcu dokumentu).

liczba reklamowanych produktów żywnościowych, które nie powinny towarzyszyć 
audycjom dla dzieci była przy audycjach z amr% dziecięcym większym niż 5% niewielka 
– łącznie w  programach uniwersalnych reklamowano 12 takich produktów w  drugim 
półroczu 2019 r. i 15 produktów w pierwszym półroczu 2020 r.

20 Reklamy żywności w programach dla dzieci poniżej 12 Roku życia, departament monitoringu krrit, http://www.krrit.
gov.pl/data/files/_public/Portals/0/publikacje/raporty/reklamy-zywnosci---raport-krrit-2020.pdf, Raport z  emisji 
przekazów handlowych produktów spożywczych niespełniających kryteriów żywieniowych, zawartych w  „Kryteriach 
żywieniowych do  samoregulacji dotyczącej reklamy żywności kierowanej do  dzieci w  wieku poniżej 12 roku życia 
w  Polsce” opracowanych przez Polską Federację Producentów Żywności Związek Pracodawców wyemitowanych 
pomiędzy 1 października 2015 r. a 31 marca 2016 r., ewa Prędka, http://www.krrit.gov.pl/data/files/_public/Portals/0/
raporty/krrit_dzieci_2016_wersja_01.pdf
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PoRóWnanIE z danymI z PoPRzEdnICh laT

w okresie następującym po  podpisaniu Porozumienia, krrit przygotowała trzy 
raporty dotyczące emisji przekazów żywnościowych towarzyszących audycjom dla dzieci. 
następne analizy zaś obejmują cztery, kolejne sześciomiesięczne okresy począwszy 
od drugiej połowy 2018 r., jak to zobrazowano w tabeli poniżej.

TaBEla 10. okRESy, dla kTóRyCh analIzoWano REklamy żyWnoŚCI

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

1. 2. 3. 4. 5. 6. 7.

lip-gru sty-cze paż-mar lip-gru sty-cze lip-gru sty-cze

Porównanie danych z  tych raportów wymaga uwzględnienia zmian w  metodologii, 
które zostały wprowadzone w  stosunku do  analiz dla pierwszych trzech badanych 
okresów:

rozszerzono listę programów dla dzieci. dla okresów 4. i  5. dołączono dodatkowo 
cztery programy: nickelodeon, nicktoons, cartoon network, toP kids, a  w okresach 
6. i 7. dodano jeszcze program toP kids jr.

z listy programów uniwersalnych dla okresów 6. i  7. wyłączono program Polsat  2, 
w  którym w  tychże okresach nie było audycji dla dzieci ani audycji, w  których 
widownia dziecięca przekroczyłaby 5%.

dla czterech ostatnich badanych okresów uwzględniono wszystkie audycje dla 
dzieci nadane w  tym czasie w  programach uniwersalnych, zaś dla pierwszych trzech 
okresów przeglądy ograniczono do trzech tygodni w każdym z okresów. 

w przeciwieństwie do  pierwszych trzech raportów, w  okresach 4.-7., do  kategorii 
„napoje” nie wliczono: wód, soków, nektarów, wody z  sokiem i  syropów, gdyż 
według norm żywnościowych ue a  także prawa polskiego są to  osobne kategorie 
produktów21.

w raportach 4.-7. do reklam żywności wliczono także reklamy sklepów spożywczych 
i  wielobranżowych, jeżeli w  treści przekazu handlowego promowane były produkty 
żywnościowe. Poprzednie opracowania nie brały takich reklam pod uwagę.

21 soki i  nektary są zdefiniowane w  rozporządzeniu ministra rolnictwa i  rozwoju wsi z  dnia 8 lutego 2013  r. 
dz.  u. 2013 r., poz. 327 oraz w  dyrektywie 2012/12/ue i  podobnie jak woda, są oddzielną kategorią niż napoje 
bezalkoholowe
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PRogRamy dla dzIECI

Pierwszą prawidłowością, która zwraca uwagę, jest radykalne zmniejszenie się udziału 
przekazów reklamujących żywność w  ogólnej liczbie reklam, które nastąpiło w  efekcie 
przyjęcia Porozumienia (zob. tabela na  następnej stronie). szczególnie wyraźnie widać 
to  na  przykładzie programu disney Xd, w  którym odsetek liczby reklam żywności 
spadł z  17,7% w  drugiej połowie 2014  r. do  poniżej 4% w  ostatnich czterech badanych 
okresach.

TaBEla 11. odSETEk lICzBy REklam PRomująCyCh żyWnoŚĆ, PRogRamy dla dzIECI

  Vii-Xii 
2014 i-Vi 2015 X 2015-iii 

2016
Vii-Xii 
2018 i-Vi 2019 Vii-Xii 

2019 i-Vi 2020

tVP aBc 9,7% 1,4% 3,6% 2,6% 2,0% 3,5% 4,8%

Polsat jimjam 4,6% 2,1% 2,9% 3,6% 2,9% 2,7% 2,2%

disney channel 15,3% 11,5% 11,7% 2,7% 2,5% 2,6% 7,1%

disney junior 13,3% 3,6% 7,3% 2,8% 1,5% 2,0% 5,1%

disney Xd 17,7% 10,3% 9,7% 2,2% 1,2% 1,7% 3,5%

minimini+ 10,5% 3,9% 7,6% 2,8% 3,3% 2,5% 3,7%

teletoon+ 10,6% 8,7% 10,0% 1,6% 4,6% 2,7% 7,3%

nick jr 1,3% 2,6% 2,6% 6,4%

nickelodeon 9,9% 9,5% 9,2% 2,2% 3,1% 3,1% 8,2%

nicktoons 2,5% 4,2% 1,2% 6,5%

Boomerang 7,0% 1,3% 2,4% 4,0% 2,2% 2,8% 2,0%

cartoon network 6,4% 1,4% 3,6% 1,6% 2,1% 1,9%

toP kids 2,4% 2,2% 1,3% 1,7%

toP kids jr 0,0% 2,9%

Poniżej porównano liczbę reklam produktów, które nie powinny być promowane przy 
audycjach dla dzieci.
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TaBEla 12. CukIER I PRodukTy na BazIE CukRu – lICzBa REklam, PRogRamy dla dzIECI

  Vii-Xii 
2014 i-Vi 2015 X 2015-iii 

2016
Vii-Xii 
2018 i-Vi 2019 Vii-Xii 

2019 i-Vi 2020

tVP aBc 333 0 0 0 3 0 48

Polsat jimjam 0 - 0 0 0 0 0

disney channel 2 360 0 0 0 0 0 0

disney junior 1 735 0 0 0 0 0 0

disney Xd 2 994 0 0 0 0 0 0

minimini+ 0 0 0 0 0 0 0

teletoon+ 0 0 0 0 0 0 0

nick jr - - - 0 0 0 0

nickelodeon 18 0 0 0 0 0 0

nicktoons - - - 0 0 0 0

Boomerang 0 0 - 0 0 0 0

cartoon network 0 0 - 0 0 0 0

toP kids - - - 0 22 0 0

toP kids jr - - - - - 0 0

reklamy słodyczy są przykładem największej (korzystnej) zmiany, która miała miejsce 
po  wejściu w  życie Porozumienia. reklamy te pojawiały się szczególnie licznie w  2014  r. 
programach należących do  the walt disney company. Potem zaś nadawca zaprzestał 
ich rozpowszechniania. w  wyniku samoregulacji nadawcy zrezygnowali z  emisji takich 
reklam. wyjątkiem jest 48 emisji przekazu reklamowego promującego gorzką czekoladę 
wawel w tVP aBc.

Podobny efekt nastąpił w  przypadku reklam napojów bezalkoholowych, choć ich 
wygaszanie trwało nieco dłużej niż reklam słodyczy. Pojawiały się one do  pierwszej 
połowy 2015  r. Później nadawcy zaprzestali ich emisji. (dane pochodzące z  pierwszych 
trzech okresów /2014 – 2016/ zawierają liczbę reklam napojów bezalkoholowych 
z odliczeniem reklam wód, soków, nektarów i syropów.)
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TaBEla 13. naPojE BEzalkoholoWE – lICzBa REklam, PRogRamy dla dzIECI

  Vii-Xii 
2014 i-Vi 2015 X 2015-iii 

2016
Vii-Xii 
2018 i-Vi 2019 Vii-Xii 

2019 i-Vi 2020

tVP aBc 378 123 0 0 1 0 0

Polsat jimjam 42 97 0 0 0 0 0

disney channel 597 295 0 0 0 0 0

disney junior 461 161 0 0 0 0 0

disney Xd 571 293 0 0 0 0 0

minimini+ 609 0 0 0 0 0 0

teletoon+ 303 278 0 0 0 0 0

nick jr 0 0 0 0

nickelodeon 354 148 0 3 0 0 0

nicktoons 0 0 0 0

Boomerang 298 0 0 0 0 0

cartoon network 175 0 0 0 0 0

toP kids 0 0 0 0

toP kids jr 0 0

w żadnym z  prezentowanych okresów, w  zbadanych programach dla dzieci nie 
wystąpiły reklamy chipsów ziemniaczanych i słonych przekąsek.

PRogRamy unIWERSalnE

ze względu na bardzo zmienną liczbę audycji dla dzieci w programach uniwersalnych, 
nie zestawiono porównawczo danych o liczbie reklam. 

można natomiast stwierdzić, że  w  każdym z  badanych okresów, przy audycjach dla 
dzieci pojawiały się mało liczne, ale jednak obecne, reklamy produktów na  bazie cukru, 
słonych przekąsek i  napojów bezalkoholowych. Były to  przede wszystkim reklamy 
słodyczy, na drugim miejscu napojów, a najmniej wyemitowano reklam chipsów i słonych 
przekąsek, co jest spójne ze  strukturą reklam żywności w  programach uniwersalnych 
przedstawioną na wykresach 9. i 10.
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komEnTaRz BRanżoWy

 

Porozumienie nadawców telewizyjnych w  sprawie zasad rozpowszechniania reklam 
i  wskazań sponsorskich dotyczących artykułów spożywczych lub napojów zawierających 
składniki, których obecność w  nadmiernych ilościach w  codziennej diecie jest niewskazana, 
czyli tzw. Porozumienie nadawców, jest pierwszym w  Polsce porozumieniem 
samoregulacyjnym dotyczącym reklam żywności, przyjętym dzięki ścisłej współpracy 
nadawców telewizyjnych, krajowej rady radiofonii i  telewizji, Polskiej federacji 
Producentów żywności oraz związku stowarzyszeń rada reklamy, właściciela kodeksu 
etyki reklamy.

ważnym elementem porozumienia są cykliczne badania skuteczności tej samo-
regulacji. krajowa rada radiofonii i  telewizji jako urząd gwarantujący obiektywizm 
i  niezależność badań już trzykrotnie od  czasu obowiązywania tzw. Porozumienia 
nadawców przeprowadzała monitoring skuteczności tej samoregulacji. wyniki wszystkich 
monitoringów krrit potwierdzają bardzo wysoką, ponad 90% skuteczność, tego 
dobrowolnego porozumienia.

– Skuteczność tej samoregulacji zaprezentowana w  publikacji Krajowej Rady Radiofonii 
i  Telewizji stanowi dowód na  to, że  zobowiązanie o  niereklamowaniu niektórych typów 
produktów do  dzieci poniżej 12 roku życia stało się rynkową praktyką, a  ścisła współpraca 
wszystkich uczestników rynku reklamowego – nadawców, reklamodawców, organizacji 
sektorowych oraz regulatora – przynosi wymierne efekty – mówi dr andrzej gantner, 
wiceprezes zarządu i  dyrektor generalny Polskiej federacji Producentów żywności 
związku Pracodawców.
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CzęŚĆ II

kodEkS doBRyCh PRakTyk – oChRona 
małolETnICh W Vod

w czerwcu 2014  r. zarząd związku Pracodawców Branży internetowej iaB Polska, 
zrzeszający m.in. wiodących polskich dostawców audiowizualnych usług medialnych 
na żądanie (Vod)22, przyjął Kodeks Dobrych Praktyk w sprawie szczegółowych zasad ochrony 
małoletnich w  audiowizualnych usługach medialnych na  żądanie. następnie Kodeks 
został zaprezentowany w  lipcu 2014  r. na  posiedzeniu krrit i  przez nią zaakceptowany. 
dokument jest efektem wielomiesięcznych konsultacji prawników iaB Polska, ekspertów 
krrit oraz ministerstwa cyfryzacji i  powstał – jak już wspomniano we  wstępie – 
w  związku z  wejściem w  życie 28 lutego 2013  r. art. 47e ust. 1 ustawy o  radiofonii 
i  telewizji, który nakłada na  nadawców Vod obowiązek stosowania zabezpieczeń 
technicznych lub innych odpowiednich środków mających na  celu ochronę małoletnich 
przed treściami dla nich szkodliwymi, tj.  publicznie udostępnianymi w  katalogach Vod 
audycjami lub innymi przekazami, o  których mowa w  art. 18 ust. 4 ustawy, a  więc 
audycjami lub innymi przekazami zagrażającymi fizycznemu, psychicznemu lub 
moralnemu rozwojowi małoletnich, w szczególności zawierającymi treści pornograficzne 
lub w sposób nieuzasadniony eksponującymi przemoc. 

zgodnie z  Kodeksem udostępnianie ww. treści może się odbywać wyłącznie przy 
zastosowaniu następujących zabezpieczeń technicznych:

systemu, w  ramach którego treść nieodpowiednia może zostać udostępniona 
usługobiorcom dopiero po weryfikacji ich pełnoletności poprzez:

• podanie przez usługobiorcę danych karty kredytowej w  celu np. sprawdzenia jej 

22 do tego grona należą m.in.: cineman.pl, cyfrowy Polsat s.a. (dostawca usługi ipla.tv) ringier axel springer Polska 
sp.  z  o.o. (właściciel portalu onet pl., w  ramach, którego dostępny jest serwis Vod.pl), tVP s.a. (dostawca usługi 
tVP Vod), tVn grupa discovery (dostawca usługi Player.pl), wirtualna Polska holding s.a. (właściciel usługi wP 
Pilot oraz portalu wp.pl, w ramach którego dostępny jest m.in. serwis wp.film).
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ważności, preautoryzacji lub tymczasowego zablokowania symbolicznej kwoty 
środków (np. jednorazowo na  etapie rejestracji usługobiorcy lub każdorazowo 
na etapie logowania się lub zapoznawania się przez usługobiorcę z daną treścią 

i/lub

• uiszczenie płatności (np. jednorazowych, abonamentowych, przy pierwszej 
próbie dostępu do  treści nieodpowiednich przez danego usługobiorcę za  dostęp 
do  treści nieodpowiednich (za pomocą karty kredytowej, bankowego przelewu 
elektronicznego lub innego równoważnego rozwiązania np. PayPal).

innego systemu, który uzależnia uzyskanie przez usługobiorcę dostępu do  treści 
nieodpowiednich od skutecznej weryfikacji pełnoletności usługobiorcy. w przypadku 
stosowania przez dostawcę systemu innego niż opisany powyżej, dostawca 
powiadomi o tym zamiarze/fakcie iaB Polska.

w przypadku stosowania jednego z  ww. systemów zabezpieczających, w  miarę 
istnienia możliwości technicznych, sygnatariusze Kodeksu mogą również dobrowolnie 
ustawić, w  ramach swoich serwisów Vod, tzw. tryb bezpieczny (dezaktywowany 
kodem Pin). tryb ten polega na  filtrowaniu danego katalogu Vod przez system w  celu 
wyświetlenia w  profilu użytkownika wyłącznie treści bezpiecznych dla małoletnich 
odbiorców.

oPIS analIzy

danE

departament monitoringu Biura krrit objął analizą następujące polskie serwisy Vod: 
cineman.pl, ipla.tv, Player.pl, tVP Vod, Vod.pl, wP.pl – serwisy Vod (w tym m.in. wP 
film), a także serwis cda Premium oferowany przez cda.pl, który nie jest sygnatariuszem 
kodeksu. analizując zasoby ww. serwisów szczególną uwagę zwracano na  filmy 
sensacyjne (thrillery i  tzw. kino akcji) oraz horrory, jako te gatunki filmowe, w  których 
konwencję wpisane są sceny przemocy, nagości czy seksu. Ponadto, jak zauważyła 
krrit w przytoczonym we wstępie stanowisku z 2018 r., współczesna produkcja kinowa 
i  telewizyjna coraz częściej sięga po  drastyczne czy szokujące w  treści i  obrazie środki 
wyrazu, a  niektóre gatunki filmowe (np. wspomniane horrory typu gore, survival lub 
slasher) charakteryzują się dużą liczbą scen naturalistycznie ukazanej przemocy czy 
łączących przemoc z seksualnością i agresją. 

należy również podkreślić, że  skuteczności stosowanych zabezpieczeń technicznych 
w serwisach Vod mających chronić małoletnich przed treściami dla nich nieodpowiednimi 
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nie można weryfikować w  oderwaniu od  zgodności przyjętej przed dostawców usług 
medialnych kwalifikacji wiekowej audycji z  Rozporządzeniem Krajowej Rady Radiofonii 
i  Telewizji z  dnia 5  lutego 2013 r, w  sprawie szczegółowych zasad ochrony małoletnich 
w  audiowizualnych usługach medialnych na  żądanie. zaliczenie przez dostawcę usługi 
medialnej danej audycji do określonej kategorii wiekowej i oznaczenie jej odpowiednim 
piktogramem (w przypadku ww. rozporządzenia – w  przeciwieństwie do  audycji 
rozpowszechnianych w telewizji – piktogramy są obowiązkowe jedynie dla audycji od lat 
12, 16 i  18) warunkuje bowiem zastosowanie systemu zabezpieczającego. dlatego też 
departament monitoringu Biura krrit sprawdzał nie tylko sposób zabezpieczenia 
technicznego opisanych powyżej treści, ale w  przypadku każdej audycji analizował 
jej zawartość, badając czy określona przez dostawcę kategoria wiekowa jest zgodna 
z kryteriami wskazanymi w załączniku nr 1 do wspomnianego rozporządzenia.

Badany okRES

analizie poddano audycje i  przekazy udostępniane w  ww. serwisach Vod w  okresie 
styczeń-październik 2020.

WynIkI

Łącznie monitoringowi poddano 352 audycje i zwiastuny udostępnione w serwisach 
Vod.

liczba przeanalizowanych audycji i przekazów w serwisach poszczególnych dostawców 
przedstawiała się następująco:

TaBEla 14. analIzoWanE kaTalogI Vod – lICzBa zWIaSTunóW I audyCjI

dostawca cineman.pl ipla.tv Player.pl tVP Vod Vod.pl wP.pl
cda 

Premium

liczba audycji 
i zwiastunów 43 52 49 50 47 54 57

w każdym z  serwisów monitoringiem objęto porównywalną liczbę audycji 
i zwiastunów – średnia dla serwisu wynosiła bowiem ok. 50 audycji. Przebadane serwisy 
oferowały użytkownikom różne metody płatności za  dostęp do  ww. audycji, przy czym 
należy zastrzec, że nie każdy z serwisów zapewniał pełną gamę środków płatniczych:
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TaBEla 15. RodzajE PłaTnoŚCI za doSTęP do TREŚCI SERWISóW Vod

Rodzaje płatności za dostęp do treści serwisów Vod Uwagi na temat sposobów płatności

karta kredytowa
Płatność kartą kredytową lub płatniczą. 
wymagane podanie numeru karty oraz imienia 
i nazwiska.

Przelew Bankowy Przelew za pośrednictwem stron 
internetowych banków.

Blik Potwierdzenie płatności w aplikacji mobilnej 
banków.

sms dostęp do usługi po wysłaniu wiadomości 
sms. 

PŁatnośĆ telefonem  
(direct billing)

Płatność za usługę doliczana do rachunku 
telefonicznego (abonament) lub pobierana 
z konta (PrePaid).

karty PrzedPŁacone, 
niezależne od konta bankowego

kody do nabycia w wielu punktach sprzedaży 
(np. żabka, saloniki prasowe). 

kody Promocyjne kody do zakupienia w internecie. dodawane 
również do zakupionych usług lub towarów.

zgodnie z  Kodeksem usługobiorca, którego wiek został zweryfikowany w  jeden 
ze  sposobów opisanych w  dokumencie, może mieć dostęp do  treści nieodpowiednich 
w  dowolnych modelach płatności oferowanych w  ramach serwisu Vod. w  związku 
z  tym należy podkreślić, że  metody opłaty za  dostęp do  treści nieodpowiednich dla 
małoletnich, które są niezależne od  konta bankowego użytkownika lub innej formy 
autoryzacji jego tożsamości oraz potwierdzenia pełnoletności, mogą budzić wątpliwości 
w  kontekście brzemienia art. 47e ust. 1 ustawy o  radiofonii i  telewizji. nie zapewniają 
bowiem skutecznej ochrony dzieci przed dostępem do  zagrażających im treści 
i  w  związku z  tym powinny być powiązane z  dodatkowymi formami weryfikacji wieku 
użytkownika danego serwisu. 

o tym, że  takie sposoby płatności – same w  sobie – nie są wystarczające jako 
skuteczne zabezpieczenia techniczne chroniące dzieci przed nieodpowiednimi 
treściami, świadczy eksperyment przeprowadzony na  potrzeby niniejszej analizy przez 
departament monitoringu Biura krrit. Pracownik departamentu monitoringu nabył 
w jednym z punktów sprzedaży (sklep/salonik prasowy) tzw. kartę przedpłaconą, służącą 
do  płatności online. zawiera ona kupon z  16-cyfrowym kodem Pin, po  wprowadzeniu 
którego można w  sklepach i  serwisach internetowych autoryzować transakcję 
do  wysokości kwoty uiszczonej w  punkcie sprzedaży. karty tego rodzaju są niezależne 
od  konta bankowego, karty kredytowej lub innych danych osobowych i  pozwalają 
na  zanonimizowanie danych kupującego usługę. w  przypadku jednego z  badanych 
serwisów Vod użycie karty przedpłaconej wymagało jedynie założenia profilu 
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użytkownika bez skutecznej weryfikacji wieku – pracownik departamentu monitoringu 
zalogował się do serwisu jako osoba niepełnoletnia, uzyskując dzięki karcie przedpłaconej 
dostęp do audycji przeznaczonej dla użytkowników od lat 18.

w wyniku monitoringu odnotowano również przypadki udostępniania treści 
zagrażających moralnemu, fizycznemu i  psychicznemu rozwojowi dzieci i  młodzieży 
nieodpłatnie, bez stosowania jakichkolwiek zabezpieczeń technicznych, mimo 
zakwalifikowania danej audycji do  kategorii wiekowej „od lat 18”. Praktyka ta dotyczyła 
pojedynczych, niszowych horrorów, zarówno współczesnych, jak też sprzed dekad. 
użytkownik mógł je obejrzeć bez konieczności zarejestrowania się w  danym serwisie, 
po  potwierdzeniu pełnoletności przez kliknięcie pola z  napisem „tak” i  obejrzeniu bloku 
reklamowego poprzedzającego projekcję. 

na skuteczność stosowanych przez dostawców zabezpieczeń wpływ miała także 
niezgodna z  rozporządzeniem krrit kwalifikacja audycji lub brak tej kwalifikacji. tego 
rodzaju przypadki, np. związane z  zaniżeniem kategorii wiekowej poprzez oznaczenie 
audycji jako przeznaczonej dla widzów od lat 16 a nie 18 i niezastosowaniem w związku 
z  tym odpowiednich zabezpieczeń technicznych, dotyczyły najczęściej filmów 
sensacyjnych, zawierających sceny brutalnych porachunków gangsterskich, aktów 
przemocy, w tym tortur. 

należy jednak zauważyć, że  ww. naruszenia w  zakresie zapewnienia skutecznego 
zabezpieczenia technicznego przed dostępem dzieci do  nieodpowiednich dla nich 
treści były incydentalne. na  352 audycje objęte monitoringiem tylko w  siedmiu 
przypadkach stwierdzono niezgodność zabezpieczenia technicznego audycji z  art. 47e 
ust. 1 ustawy oraz doprecyzowującymi jego treść postanowieniami Kodeksu. oznacza 
to, że  skuteczność samoregulacji w  odniesieniu do  zbadanej próby wyniosła 98%, co 
obrazuje poniższy wykres.
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WykRES 10. udzIał naRuSzEŃ W ogólnEj lICzBIE analIzoWanyCh audyCjI

SKUTECZNOŚĆ 
Kodeksu Dobrych Praktyk 

w sprawie szczegółowych zasad ochrony 
małoletnich w  audiowizualnych 
usługach medialnych na żądanie

WYNIOSŁA W BADANEJ PRÓBIE:

98% 
352

7

Liczba analizowanych audycji

Liczba audycji, w przypadku
których stwierdzono naruszenia
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komEnTaRz BRanżoWy

samoregulacja jest sprawdzonym narzędziem stosowanym od wielu lat przez branżę 
mediową i  w ocenie iaB Polska działaniem efektywnym i  najlepiej odpowiadającym jej 
potrzebom. wsparcie branżowych organizacji w  procesie samoregulacji przynosi duże 
korzyści dla właściwego rozwoju rynku. związek Pracodawców Branży internetowej iaB 
Polska nie tylko aktywnie włącza się w  inicjatywy dotyczące samoregulacji i  angażuje 
w ich koordynację, ale również przeprowadza cykliczne analizy, które są drogowskazami 
rozwoju rynku mediowego w  Polsce. w  2020 roku już po  raz czwarty iaB Polska 
przeprowadziło projekt badawczy pod nazwą TV+WWW = Razem Lepiej, którego 
wyniki pokazały dynamicznie zmieniającą się synergię między internetem a  mediami 
tradycyjnymi.

z najnowszego raportu TV + WWW = Razem Lepiej23 wynika, że  wśród polskich 
internautów jest coraz mniej użytkowników tradycyjnej telewizji, szczególnie w  grupie 
poniżej 54 roku życia, gdzie odsetek telewidzów spadł do  poziomu poniżej 70%. 
jednocześnie rośnie rynek usług mobilnych i  konsumpcja treści audiowizualnych za  ich 
pośrednictwem. coraz częściej dochodzi także do  współkonsumpcji treści pomiędzy 
ekranami cyfrowymi, nie tylko w kontekście synergii tV+www.

– W ciągu ostatnich dwóch lat (2018 r. – 2020 r.) nie zmienił się co prawda istotnie ogólny 
odsetek internautów, którzy jednocześnie korzystają z  kilku ekranów, natomiast widoczne 
są zmiany w formie multiscreeningu. Rośnie grono użytkowników sieci, którzy nie korzystają 
z  tradycyjnej telewizji, dlatego definicja multiscreeningu nie zamyka się już w  jednoczesnym 
korzystaniu z telewizji i internetu, jak to miało miejsce przez ostatnich kilkanaście lat. Zjawisku 
odchodzenia od tradycyjnej telewizji towarzyszy wzrost współkonsumpcji ekranów cyfrowych, 
co jest wynikiem dynamicznie rosnącej popularności smartfonów. Zasadniczo wpłynęło 
to na zmianę intensywności zachowań kosumenckich w odniesieniu wyłącznie do  internetu, 
ale na  kilku urządzeniach jednocześnie. Coraz częściej możemy mówić o  multiscreeningu 

23 na potrzeby niniejszego raportu zrealizowano badanie cawi użytkowników internetu w  wieku 15 i  więcej 
lat. Badana próba jest reprezentatywna ze  względu na  płeć, wiek i  częstotliwość korzystania z  sieci. Badanie 
zrealizowano w  sierpniu i  wrześniu 2020 roku (dobór próby: rts/ros, wielkość próby: n=952). Badanie zostało 
przygotowane we  współpracy grup roboczych iaB Polska: audioVideo oraz Badania. raport jest częścią badania 
iaB Polska u&a 2020.
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w  modelu „www+www”, nawet jeśli odbywa się na  dużym ekranie telewizora. O  ile więc 
z ogólnej perspektywy widoczny jest pozorny brak zmiany w odniesieniu do współkonsumpcji 
ekranów (z 93% do  94% w  skali ostatnich 2 lat), to  przyjrzenie się szczegółowym wynikom 
badania wskazuje na dynamiczną zmianę zachowań użytkowników w tym obszarze. Odsetek 
multiscreeners w modelu „www+www” wzrósł na przestrzeni ostatnich 2 lat aż o 6 p.p. i  ten 
trend będzie się pogłębiał – tłumaczy włodzimierz schmidt, Prezes zarządu iaB Polska.

Prawidłowe zrozumienie mechanizmów i  ewolucji zjawiska multiscreeningu jest 
kluczowe do  prowadzania efektywnych wielokanałowych działań reklamowych. 
tradycyjna telewizja w walce o uwagę odbiorców powoli jest zastępowana przez media 
cyfrowe, dlatego działania marketingowe podążając za  konsumentem muszą te zmiany 
brać pod uwagę. adaptacji musi ulec cały wachlarz narzędzi marketingowych, co 
naturalnie przełoży się na zmianę podziału tortu reklamowego pomiędzy różne kanały. 

eksperci rynkowi uważają, że  reklamodawcy nie powinni uznawać multiscreeningu 
za  zagrożenie. uwzględnienie tego zjawiska w  planowaniu działań, targetowaniu 
i dostosowaniu do ekranów może wręcz korzystnie wpłynąć na efektywność kampanii. 

z dotychczas zrealizowanych badań iaB Polska wynika, że  w  2020  r. penetracja 
smartfonów wśród internautów w  wieku 15 i  więcej lat przekroczyła poziom 90%. 
jednocześnie obserwowana jest stagnacja rynku tabletów, których zasięg zatrzymał 
się poniżej 30% oraz stopniowy wzrost popularności smarttV, które posiada już co 
trzeci polski internauta w badanej grupie wiekowej (z 25% w 2018 r do 35% w 2020 r.). 
w przypadku wszystkich mediów tradycyjnych obserwowane są dalsze spadki penetracji. 
tradycyjnej telewizji nie ogląda już ponad jedna czwarta internautów, zaś tradycyjna 
prasa odnotowała spadek o  połowę (z 79% w  2018  r. na  39% w  2020 r.). również radio 
w  tradycyjnym odbiorniku zaliczyło znaczną utratę udziału (z 78% w  2018  r. na  51% 
w 2020 r.).
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WykRES 11. WykoRzySTanIE mEdIóW TRadyCyjnyCh I CyfRoWyCh 
(danE z RaPoRTu IaB PolSka TV+WWW=RazEm lEPIEj, IV EdyCja, 2020 R.)
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w badaniu iaB Polska z  iii kwartału 2020  r. zaobserwowano lawinowy wzrost 
aktywności online. najczęściej wymieniane przez respondentów aktywności to: 
korzystanie z  e-mail (wzrost z  64% w  2018  r. do  93% w  2020 r ), czytanie artykułów 
na  portalach i  serwisach (wzrost z  54% w  2018  r. do  89% w  2020 r.), robienie zakupów 
przez internet (wzrost z 59% w 2018 r. do 87% w 2020 r.).
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WykRES 12. kluCzoWE akTyWnoŚCI W InTERnECIE 
(danE z RaPoRTu IaB PolSka TV+WWW=RazEm lEPIEj, IV EdyCja, 2020 R.)
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Biorąc pod uwagę dwa typy aktywności online związanych z  oglądaniem treści 
audiowizualnych (oglądanie krótkich filmików wideo oraz formatów pełnometrażowych) 
zaobserwowano ogromny wzrost konsumpcji wideo online. odsetek osób, które 
w  ostatniej fali badania wskazywały wśród najczęstszych aktywności online oglądanie 
wspomnianych formatów audiowizualnych wzrósł w  ciągu ostatnich 2 lat z  69% 
do  90%. jeśli chodzi o  dłuższe materiały audiowizualne w  internecie ich oglądalność 
w smartfonach i tabletach nie zmieniła się w ciągu ostatnich 2 lat. jednocześnie wyraźnie 
zwiększył się odsetek osób, które oglądają takie materiały w  komputerach (z 55% 
w  2018  r. do  65% w  2020 r.). do  bardziej kompleksowych zmian doszło w  przypadku 
krótkich form wideo online. zwiększył się odsetek internautów, którzy oglądają je 
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na komputerach (z 46% w 2018 r. do 50% w 2020 r.) oraz w smartfonach (z 49% w 2018 r. 
do 68% w 2020 r.), a jednocześnie spadł w przypadku tabletów (z 17% w 2018 r. do 12% 
w 2020 r.).

Przytoczone wyniki badań pokazują nie tylko jak dynamicznie zmienia się konsumpcja 
mediów w  Polsce, ale również są ważnym sygnałem, że  branża musi szybko reagować 
na  te zmiany, aby dostosować zakres i  jakość działań do  preferencji konsumentów. 
dotychczasowa ocena funkcjonowania rozwiązań samoregulacyjnych wyraźnie wskazuje, 
że  samoregulacja ma tę przewagę nad innymi rozwiązaniami, w  tym współregulacji, 
że szczególnie w kryzysie umożliwia uwzględnianie specyfiki funkcjonowania podmiotów 
nią objętych, w tym szybkie reagowanie na bieżące potrzeby w danej branży.
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CzęŚĆ III

kaRTa oChRony dzIECI W REklamIE

we wrześniu 2019 r. członkowie związku stowarzyszeń rada reklamy, w tym główni 
nadawcy telewizyjni i  dostawcy audiowizualnych usług medialnych na  żądanie (Vod), 
przyjęli powstałą we  współpracy z  krrit Kartę Ochrony Dzieci w  Reklamie. dokument, 
jako załącznik do  kodeksu etyki reklamy, stanowi rozwinięcie regulacji zawartych 
w  ustawie o  radiofonii i  telewizji, ustanowionych w  zakresie przekazów handlowych, 
w  szczególności w  art. 16b ust. 2-5 ustawy.  sygnatariusze Karty deklarują dołożenie 
najwyższej staranności, aby w  reklamach adresowanych do  dzieci oraz w  tych, które 
nie są bezpośrednio skierowane do nich, jednak ze względu na  formę, miejsce i  sposób 
ich prezentowania dzieci są ich odbiorcami, nie pojawiały się treści mogące wpływać 
negatywnie na ich rozwój. Karta, jak już zaznaczono we wstępie, wychodzi poza materię 
ustawową i reguluje także udział dzieci w reklamach jako małoletnich aktorów – od etapu 
castingów po pracę na planie produkcji.

zgodnie z  zapisami Karty jej sygnatariusze zadeklarowali, że  reklamy, których 
odbiorcami ze  względu na  treść, formę, kanał komunikacji i  sposób ich prezentowania, 
są dzieci nie będą zawierać w szczególności: 

• treści mogących prowadzić do zagrożenia ich zdrowia lub bezpieczeństwa; 

• scen przemocy fizycznej i psychicznej; 

• scen zawierających problematyczne relacje rodzinne (m.in. zaniedbywanie dziecka, 
występowanie dziecka w  roli dorosłego, negatywny stosunek dziecka do  dorosłych, 
w tym rodziców); 

• przekazu, który pośrednio lub bezpośrednio podważa autorytet rodziców lub 
opiekunów prawnych i  ich wysiłek wkładany w  wykonywanie władzy rodzicielskiej 
lub sprawowanie opieki a  w szczególności przedstawia wykonywanie tej władzy lub 
sprawowanie opieki jako zjawisko negatywne, sprzeczne z dobrem dziecka;
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• scen zachęcających do  konfliktów w  każdej postaci (dziecko – rówieśnicy, dziecko – 
rodzice oraz dziecko – instytucje); 

• scen zagrożenia (np. niebezpieczne zabawy czy wypadki), chyba że  ich prezentacja 
ma na celu promowanie ochronnej roli produktu; 

• motywu nadmiernej konsumpcji i  konsumpcyjnego stylu życia jako nadrzędnej 
wartości w  życiu przy uwzględnieniu charakteru przekazu jakim jest reklama 
telewizyjna; 

• przekazu, który bezpośrednio lub pośrednio sugeruje, że zabawa i rozrywka nie łączy 
się z  jakąkolwiek odpowiedzialnością i  ograniczeniami lub wyklucza istnienie takiej 
odpowiedzialności lub ograniczeń; 

• treści dyskryminujących, w  szczególności ze  względu na  rasę, płeć, narodowość, 
przekonania religijne lub niepełnosprawność; 

• przekazu, który pośrednio lub bezpośrednio posługuje się podtekstem seksualnym, 
w  tym z  użyciem żartów o  charakterze seksualnym i  ukrytego w  tym aspekcie 
znaczenia poszczególnych słów, lub przedstawia fałszywy obraz seksu i  relacji 
seksualnej wyłącznie jako elementu zabawy i rozrywki; 

• obrazu dziecka uporczywie wymuszającego zakupy i inne decyzje na dorosłych; 

• promowania negatywnych wzorców zachowań powszechnie nieakceptowalnych;

• promowania produktów niespełniających kryteriów innych samoregulacji nadawców 
(w szczególności opisanego w części i Porozumienia nadawców telewizyjnych).

w przypadku występowania aktorów dziecięcych w reklamach sygnatariusze Karty zobowiązali się do:

• ograniczenia, poprzez wnikliwą analizę zasadności, użycia wizerunku dziecka 
w  przekazach reklamujących produkty lub usługi pozostające bez związku z  życiem 
codziennym i aktywnościami dzieci;

• ukazywania dzieci biorących udział w  reklamie w  przyjaznym dla nich środowisku 
społecznym, zwłaszcza rodzinnym i rówieśniczym; 

• nie używania wizerunku dziecka w reklamie w sposób instrumentalny, do zachwalania 
produktów i sugerowania innym dzieciom bądź rodzicom ich zakupu. 

warto podkreślić, że dla krrit szczególne znaczenie miało wypracowanie propozycji 
zapisów, które pozwoliłyby skutecznie wyeliminować z  rynku przekazy handlowe 
podważające w swojej treści autorytet rodziców, w tym ich wysiłek w wychowanie dziecka 
i w samą pracę rodzica, np. wykonaną bezpośrednio dla dziecka w postaci posprzątania 
jego pokoju, etc. tego rodzaju reklamy, przed wejściem Karty w  życie, niejednokrotnie 
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bazowały na  ukazywaniu destrukcyjnych wzorców zachowań dzieci i  młodzieży 
w  pozytywnym świetle, np. jako postaw buntowniczych w  obronie własnej wolności 
i  tożsamości. Ponadto, ze  względu na  zauważalną seksualizację obszaru reklamowego, 
m.in. poprzez korzystanie ze stereotypów o zabarwieniu seksualnym na temat atrybutów 
atrakcyjności seksualnej i  wykorzystaniu ukrytych, seksualnych znaczeń poszczególnych 
słów w  reklamach, krrit zabiegała o  wprowadzenie postanowień, które zapobiegłyby 
przedstawianiu w przekazach skierowanych do dzieci i młodzieży relacji towarzyskich lub 
uczuciowych wyłącznie jako elementu zabawy i  rozrywki, a  zwłaszcza uniemożliwiłyby 
łączenie seksu z  dobrą zabawą bez konsekwencji. krrit z  zadowoleniem przyjęła także 
wprowadzenie do samoregulacji zakazów pośredniego lub bezpośredniego posługiwania 
się w  przekazach handlowych adresowanych do  małoletnich podtekstem seksualnym, 
a także budowania lub przedstawiania fałszywego obraz seksu i relacji seksualnych. 

oPIS analIzy

danE

departament monitoringu Biura krrit, weryfikując stosowanie się przez dostawców 
usług medialnych do  postanowień Karty, objął monitoringiem zarówno programy 
telewizyjne, jak też serwisy Vod. w  przypadku programów telewizyjnych źródłem 
informacji o  przekazach reklamowych były dane z  badania widowni telewizyjnej 
realizowanego przez nielsen audience measurement. dane zawierały informacje 
o  wszystkich emitowanych przekazach reklamowych wraz z  opisem pozwalającym 
zidentyfikować dany przekaz i  reklamowane produkty, czasem ich emisji i  długością 
trwania. Łącznie przeanalizowano reklamy rozpowszechniane w  46 programach 
telewizyjnych – od  uniwersalnych (np. tVn, Polsat, tV Puls) po  wyspecjalizowane (m.in. 
mimi mini +)

w odniesieniu do serwisów Vod weryfikowano przekazy handlowe rozpowszechniane 
w  ramach bloków reklamowych poprzedzających emisję wybranych audycji. Łącznie 
monitoringiem objęto przekazy handlowe udostępnione w  16 serwisach Vod, w  tym 
m.in. Player.pl, tVP Vod, ipla.tv, gazeta.pl, gazeta.tv.

Badany okRES

analizie poddano przekazy handlowe rozpowszechnione w programach telewizyjnych 
w  okresie lipiec-sierpień 2020. w  przypadku serwisów Vod badanie objęło i  półrocze 
2020 r., tj. okres styczeń-czerwiec.
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WynIkI

Łącznie przeanalizowano 1  730  807 reklam rozpowszechnianych w  ww. programach 
telewizyjnych. należy przy tym zaznaczyć, że  w  tej liczbie zawarta jest każda emisja 
przekazu handlowego zawierającego dany produkt lub promującego daną markę. 
w  wyniku monitoringu stwierdzono, że  w  zdecydowanej większości przekazów 
handlowych adresowanych do  dzieci lub z  ich udziałem nie doszło do  naruszenia 
postanowień Karty. wątpliwości departamentu monitoringu, w kontekście 
pozaustawowych postanowień zawartych w Karcie, wzbudziły jedynie dwie reklamy. 

w pierwszej reklamowano nową kolekcję butów jednej z  wiodących w  Polsce 
firm obuwniczych. w reklamie pokazano roześmiane dzieci chodzące w butach po 
siedzeniach autobusu. Powyższe sceny mogą być odebrane jako promowanie zachowań 
niekulturalnych, powszechnie nieakceptowanych. Łącznie w  analizowanym okresie 
wyemitowano 4441 przekazów tej marki.

druga reklama zawierała ofertę pożyczek gotówkowych udzielanych przez  podmiot, 
którego znakiem rozpoznawczym jest bocian. w  reklamie zaprezentowano ojca 
trzymającego na  rękach dwoje małych dzieci i  odpowiadającego na  pytania ankieterki. 
wątpliwości może w  tym przypadku budzić fakt użycia wizerunku małego dziecka 
(bez bezpośredniego i  oczywistego związku z  reklamowanym produktem czy usługą) 
do  wytworzenia przyjaznej atmosfery wokół udzielania pożyczek i  wzmocnienie tego 
wydźwięku poprzez wykorzystanie gry słów i  skojarzeń: bocian (symbol dzietności 
i  zarazem firmy pożyczkowej) – małe dzieci (koszty wychowania) – siano (w  znaczeniu: 
pieniądze). Łącznie zidentyfikowano 1793 przekazy dotyczące tej oferty.

w przypadku monitoringu audiowizualnych usług medialnych na  żądanie analizą 
objęto 480 przekazów handlowych. nie stwierdzono naruszeń Karty. oznacza, to, 
że  skuteczność samoregulacji w  odniesieniu do  zbadanej próby (zarówno programów 
telewizyjnych, jak też serwisów Vod) wyniosła ponad 99%, co obrazuje poniższy wykres.
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WykRES 13. udzIał naRuSzEŃ W ogólnEj lICzBIE analIzoWanyCh PRzEkazóW 
handloWyCh

SKUTECZNOŚĆ 
Karty Ochrony Dzieci w Reklamie

WYNIOSŁA W BADANEJ PRÓBIE: 

ponad 99%
1 731 287

6 234

Liczba analizowanych przekazów
handlowych
Liczba przekazów handlowych, w których
mogło dojść do naruszenia
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komEnTaRz BRanżoWy

 

z wielką satysfakcją przyjmujemy wyniki monitoringu skuteczności stosowania 
Karty Ochrony Dzieci w  Reklamie, przeprowadzonego w  2020 roku przez krajową radę 
radiofonii i  telewizji. Przyjęte jako załącznik do  kodeksu etyki reklamy zapisy Karty są 
efektem dwóch lat prac uczestników rynku reklamowego, zrzeszonych w radzie reklamy. 
w ich efekcie udało się wypracować zbiór najwyższych standardów etycznych w reklamie 
skierowanej do i z udziałem dzieci. aktywny udział w wypracowaniu zapisów Karty brała 
też krajowa rada radiofonii i  telewizji, która poparła wzmocnienie polskiego systemu 
samoregulacji w obszarze ochrony interesów dzieci w reklamie. 

Karta Ochrony Dzieci w  Reklamie jest również dokumentem wyjątkowym w  skali 
europejskiej, adresującym i  regulującym ochronę najmłodszych odbiorców reklam, 
w  duchu najnowszych wymagań i  zaleceń prawnych unii europejskiej. jako akt 
samoregulacyjny karta, obok obowiązujących przepisów prawnych, dodatkowo wspiera 
ochronę konsumentów. aby wspierać praktyczne stosowanie i  szerokie rozumienie 
Karty, rada reklamy zapewniła swoim arbitrom szereg szkoleń, przeprowadzając 
szeroką promocję przyjętych jednogłośnie zapisów samoregulacyjnych chroniących 
najmłodszych uczestników i odbiorów reklam.

– Z  wielką dumą i  satysfakcją zapoznaliśmy się z  wynikami monitoringu Karty 
przeprowadzonego przez Krajową Radę Radiofonii i  Telewizji. Jest to  wspaniałe zwieńczenie 
wspólnych wysiłków szerokiej reprezentacji rynku reklamowego, skupionej w  Radzie 
Reklamy i  naszego partnera Krajowej Rady Radiofonii i  Telewizji w  celu skutecznej ochrony 
najmłodszych odbiorców reklam. Jednogłośnie opowiadamy się za  tym, że  przekazy 
reklamowe do  i  z udziałem dzieci muszą spełniać najwyższe normy etyczne dlatego 
tym bardziej się cieszymy, że  wyniki monitoringu potwierdzają skuteczność naszych 
samoregulacyjnych zobowiązań w zakresie ochrony najmłodszych – powiedziała agnieszka 
kępińska-sadowska, Prezes związku stowarzyszeń rada reklamy.
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PodSumoWanIE

Przeprowadzone przez departament monitoringu Biura krrit analizy ponownie 
potwierdziły, że  wypracowany przez dostawców usług medialnych, związki branżowe 
(radę reklamy oraz iaB Polska) i  krrit system samoregulacji dotyczący ochrony 
małoletnich w telewizji i internecie jest efektywny, a poziom przestrzegania postanowień 
zawartych w  aktach dotyczących poszczególnych obszarów ochrony dzieci wynosi 
ponad 90%. 

nadawcy programów dla dzieci, zgodnie z  przyjętym przez siebie Porozumieniem 
nadawców telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazań sponsorskich 
dotyczących artykułów spożywczych lub napojów zawierających składniki, których obecność 
w nadmiernych ilościach w codziennej diecie jest niewskazana zrezygnowali z emisji reklam 
słodyczy, napojów i słonych przekąsek. tę dobrą praktykę zastosowali również nadawcy, 
którzy nie podpisali Porozumienia: warner media (programy Boomerang i  cartoon 
network) oraz michał winnicki (programy toP kids i  toP kids jr), co wydaje się być 
dużą zaletą funkcjonowania systemu samoregulacji. kolejnym plusem jest przystąpienie 
do Porozumienia spółki the walt disney company limited – nadawcy, którego programy, 
choć funkcjonują na polskim rynku telewizyjnym, nie posiadają polskiej koncesji (disney 
channel, disney junior, disney Xd).

wciąż problematyczną pozostaje kwestia reklam towarzyszących audycjom dla dzieci 
nadawanym w programach uniwersalnych. choć są to programy kierowane do wszystkich 
widzów, nie tylko do  dzieci, to  niektóre audycje, w  tym filmy animowane, potrafią 
przyciągnąć całkiem pokaźną widownię dziecięcą, która jest przy tej okazji eksponowana 
na  reklamy produktów objętych restrykcjami Porozumienia, w  szczególności słodyczy 
i napojów bezalkoholowych.

Podobnie, jak to  zauważono w  poprzednim raporcie24, wśród reklam obecnych 
w  programach dla dzieci pojawiały się przekazy handlowe reklamujące lokale typy fast-
food. Pomimo, że nie są to bezpośrednie reklamy produktów żywnościowych, to promują 
one marki kojarzone z tego typu produktami.

oba, wspomniane wyżej, mankamenty nie rzutują jednak na  pozytywną ocenę 
realizacji przyjętego Porozumienia i skutków działania systemu samoregulacji w zakresie 
reklam żywności w programach dla dzieci.

wysoko należy ocenić również stopień realizacji postanowień Kodeksu Dobry 

24 Reklamy żywności w  programach dla dzieci poniżej 12 Roku życia, departament monitoringu krrit,  
http://www.krrit.gov.pl/data/files/_public/Portals/0/publikacje/raporty/reklamy-zywnosci---raport-krrit-2020.pdf
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Praktyk w  sprawie szczegółowych zasad ochrony małoletnich w  audiowizualnych usługach 
medialnych na  żądanie tym bardziej, że  od  czasu jego przyjęcia przez branżę w  2014  r. 
sektor audiowizualnych usług medialnych na  żądanie (Vod) znacząco się w  Polsce 
rozwinął i  coraz mocniej przykuwa uwagę odbiorców, a  mimo to  skala naruszeń 
w  zakresie skuteczności zabezpieczania dostępu małoletnich do  treści dla nich 
nieodpowiednich jest praktycznie znikoma. 

krrit pragnie jednak zwrócić szczególną uwagę branży na rozwój różnych rodzajów 
płatności za  oferowane przez serwisy Vod usługi, który powinien iść w  parze z  dalszym 
rozwijaniem systemów skutecznego chronienia dzieci przed kontaktem z  treściami 
im zagrażającymi. Pewnym novum w  tym względzie są bowiem, nieobecne jeszcze 
kilka lat temu na  rynku, karty przedpłacone pozwalające małoletnim, w  przypadku 
braku powiązanego z  tym środkiem płatniczym odpowiedniego systemu autoryzacji 
pełnoletności użytkownika, na  dostęp do  filmów i  innych przekazów zagrażających ich 
fizycznemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi.

 Ponadto krrit, zgodnie z  przytaczanym wielokrotnie w  niniejszym opracowaniu 
stanowiskiem z  2018 r., pragnie podkreślić rolę wnikliwej analizy programowej 
oferty, którą dostawcy Vod – podobnie jak nadawcy telewizyjni – powinni prowadzić 
w  zakresie kwalifikowania treści do  odpowiedniej kategorii wiekowej i  oznaczenia ich 
stosownym piktogramem tak, aby przyjęta kwalifikacja uwzględniała wszelkie zawarte 
w rozporządzeniu krrit wskazania dotyczące dopuszczalności udostępnienia ze względu 
na  cechy rozwojowe dzieci i  młodzieży charakterystyczne dla danego okresu ich życia. 
Bez tego rodzaju wysiłku system ochrony małoletnich traci swoją praktyczną wartość, 
m.in. w zakresie pomocy rodzicom małoletnich w wyborze treści stosownych dla dzieci.

jako sukces należy również potraktować wdrożenie zapisów Karty Ochrony Dzieci 
w Reklamie. efekty relatywnie krótkiego czasu obowiązywania (została przyjęta zaledwie 
nieco ponad rok temu) tego aktu są widoczne nie tylko w  postaci imponującego 
wskaźnika skuteczności realizacji jego zapisów (99%), ale także w postaci wyeliminowania 
szkodliwych wzorców, zwłaszcza w  odniesieniu do  seksualności i  relacji uczuciowych, 
z  reklam telewizyjnych adresowanych pośrednio do  dzieci i  młodzieży (tego rodzaju 
przekazów handlowych nie odnotowano w badanej próbie).
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dodaTkI

Wykaz audyCjI dla dzIECI W PRogRamaCh 
unIWERSalnyCh

TaBEla 14.

audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

tVP1 74 tVP1 10

agent cody Banks 2: cel londyn /
film kom.usa/ 1 agent cody Banks /film kom.usa/ 1

arka noego swiatecznie /koncert/ 1 feliX net i nika oraz teoretycznie 
mozliwa katastrofa /film fam.Pol./ 1

arktyczna Przygoda /film fam.wlo.
kan./

1 flicka 3 /film fam.usa/ 1

flicka 2 /film Przyg.fam.usa w.Bryt./ 1 mister twister /ser.mlodz.niem.
hol./ 1

indianin w kredensie /film Przygod.
usa/

1 mlodzi rajdowcy /film famil.niem.
kan./ 1

jak uratowac mame /film anim.Pol./ 1 moje wakacje z rudym /film fam.
austral./ 1

junior euroVision song contest 
gliwice-silesia 2019 /transmisja/

2 shelBy Pies ktory Pokochal swieta 
/film kom.kan./ 1

k-9 Pies ktory uratowal swieta /film 
fam.usa/

1 studio raBan /mag.dla mlodz.Pol./ 1

kangurek joey /film Przygod.austr./ 2 syzyfowe Prace /ser.mlodz.Pol./ 1

kluB wloczykijow i tajemnica dziadka 
hieronima /film Przyg.Pol./

2 ziarno /Prog.relig.dla dzieci/ 1

lesny wojownik /film Przyg.usa/ 2

mala dama /film famil.niem.austr./ 1

malPa w hotelu /film kom.usa/ 1

mikolaj i sPolka /film fam.Bel.fr./ 1

mlodzi rajdowcy /film famil.niem.
kan./

1

moje wakacje z rudym /film fam.
austral./

1

Pchla szachrajka /teatr tV/ 1
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

rin tin tin /film fam.Blug.usa/ 1

studio raBan /mag.dla mlodz.Pol./ 26

ziarno /Prog.relig.dla dzieci/ 26

tVP2 21 tVP2 194

alVin i wiewiorki 2 /film kom.usa/ 1 alVin i wiewiorki 2 /film kom.usa/ 2

asteriX i oBeliX kontra cezar /film 
kom. franc. wlosk. niem./

2
gnomeo i julia tajemnica 
zaginionych krasnali /film 
anim.w.Bryt.usa/

2

asteriX i oBeliX misja kleoPatra /film 
faB.niem.franc./

2 indianin w kredensie /film 
Przygod.usa/ 1

junior euroVision song contest 
gliwice-silesia 2019 /transmisja/

1 klan urwisow Powraca /film kom.
usa/ 1

lemony snicket-seria niefortunnych 
zdarzen /film famil.niem.usa/

1
kluB detektywow i klatwa 
czarnego krola /film fam.niem.
wl./

1

szansa na sukces eurowizja junior /
Prog.rozr.Pol./

7 ksiega czarow arkandiasa /film 
Przyg.fr.Bel./ 1

szansa na sukces eurowizja junior 
final /Prog.rozr.Pol./

6 lesny wojownik /film Przyg.usa/ 1

uwierz w swieta /film oBycz.usa/ 1 malPa w hotelu /film kom.usa/ 1

mikolaj nieswiety /film kom.usa/ 1

mlodzi rajdowcy /film famil.niem.
kan./

1

strazacki Pies /film kom.kan.usa/ 1

swiat wedlug t.s. sPiVeta /film 
Przyg.fr.austral.kan./

2

szansa na sukces eurowizja 
junior /Prog.rozr.Pol./

2

szansa na sukces eurowizja 
junior final /Prog.rozr.Pol./

2

the Voice kids /Prog.rozr./ 3

the Voice kids Bitwy /Prog.rozr./ 13

the Voice kids final /Prog.rozr./ 4
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the Voice kids Przesluchania 
w ciemno /Prog.roz./

28

the Voice kids the sing off /Prog.
rozr./

4

twoje moje i nasze /film fam.usa/ 2

wesola nauka /Prog.edu.Pol./ 60

wielkie dziela malych rak /Prog.
edu.Pol./

61

Polsat 337 Polsat 333

101 dalmatynczykow /film kom.
usa/ 3 alicja Po drugiej stronie lustra /

film faB. ang./ 3

102 dalmatynczyki /film kom.fam.usa/ 3 alicja w krainie czarow /film fant.
usa 2010/ 3

aleXander: okroPny straszny niezByt 
doBry Bardzo zly dzien /film kom.usa/

2 aloha scooBy- doo /film anim.usa/ 2

aloha scooBy- doo /film anim.usa/ 4 artur i minimki /film anim. fra./ 3

alVin i wiewiorki wielka wyPrawa /film 
fam.usa/

2 artur i minimki 3 dwa swiaty /film 
anim. fra./ 3

artur i minimki /film anim. fra./ 3 artur i zemsta maltazara /film 
anim.fra./ 2

artur i minimki 3 dwa swiaty /film 
anim. fra./

3 auta 3 /film anim.usa/ 3

artur i zemsta maltazara /film anim.
fra./

2 Brzdac w oPalach /film kom.usa/ 6

artur ratuje gwiazdke /film anim.usa 
wlk.Bryt./

3 dawno dawno temu w idolu /film 
anim.usa/ 3

asteriX contra cesar /film anim.
franc./

2 doktor dolittle i Pies Prezydenta /
film kom.kan.usa/ 6

asteriX i oBeliX osiedle Bogow /film 
anim.fr.Belg./

6 doktor dolittle iii /film kom.usa/ 9

asteriX i oBeliX w sluzBie jej 
krolewskiej mosci /film kom.fra.hiszP.
wloch.weg./

3 doktor dolittle w Pogoni za 
Blahostkami /film kom.kan.usa/ 6

asteriX i wikingowie /film anim.fra.
dan./

2 dzieciak rzadzi /film anim.usa/ 3

asteriX na olimPiadzie /film kom.fra.
niem.wlo.hiszP.Belg./

3 dziennik cwaniaczka /film kom.
usa/ 2

asteriX w Brytanii /film anim.franc./ 2 dziennik cwaniaczka 2 /film famil.
kom.usa/ 3
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auta /film anim.usa/ 3 dziennik cwaniaczka 3 /film kom.
usa/ 3

auta 2 /film anim.usa/ 3 dziennik cwaniaczka: droga Przez 
meke /film kom.usa/ 2

Baranek shaun /film anim.fr.usa/ 2 dzwoneczek i Bestia z niBylandii /
film anim.usa/ 2

ciagnie swinki do wilkolaka /film 
anim.usa/

1 ePoka lodowcowa 2 – odwilz /
film anim.usa/ 4

coco /film anim.usa/ 3 ePoka lodowcowa 3: era 
dinozaurow /film anim.usa/ 3

doBra wrozka /film fam.kan.usa/ 3 ePoka lodowcowa wielkanocne 
niesPodzianki /film anim.usa/ 1

doBra wrozka 2 /film fam.kan.usa/ 2 finn sam w domu swiateczny skok 
/film kom.usa kand./ 2

doktor dolittle i Pies Prezydenta /film 
kom.kan.usa/

2 gang wiewiora /film anim.korea 
Pld.kan.usa/ 4

doktor dolittle iii /film kom.usa/ 3 gruBy alBert /film kom.usa/ 2

doktor dolittle w Pogoni za 
Blahostkami /film kom.kan.usa/

2 hotel transylwania /film anim.
usa/ 4

dziennik cwaniaczka /film kom.usa/ 2 hotel transylwania 2 /film anim.
usa/ 4

dziennik cwaniaczka 2 /film famil.kom.
usa/

3 i zyli dlugo i zaPlatani /film anim.
usa/ 1

dziennik cwaniaczka 3 /film kom.usa/ 3 jak wytresowac smoka /film anim.
usa/ 3

dzwonnik z notre dame /film anim.
usa/

2 jak wytresowac smoka 2 /film 
anim.usa/ 3

dzwonnik z notre dame ii /film anim.
usa/

2 jezdzcy smokow na koncu swiata 
/ser.anim.usa/ 2

ePoka lodowcowa /film anim.usa/ 8 keVin sam w domu /film usa/ 3

ePoka lodowcowa 2 – odwilz /film 
anim.usa/

2 keVin sam w nowym jorku /film 
usa/ 3

ePoka lodowcowa 3: era dinozaurow 
/film anim.usa/

3 kloPsiki i inne zjawiska Pogodowe 
/film anim.usa/ 2

ePoka lodowcowa mocne uderzenie /
film anim.usa/

3 kraina lodu /film anim.usa/ 3

ePoka lodowcowa wedrowka 
kontynentow /film anim.usa/

2 krowy na wyPasie /film anim.niem.
usa/ 8

gdzie jest nemo /film anim.usa/ 3 ksiega dzungli /film Przyg.w.Bryt.
usa/ 6
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gruBy alBert /film kom.usa/ 2 ksiega smokow /film anim.usa/ 1

hammy i Przygodny Bumerang /film 
anim.usa/

1 ksiezniczka i zaBa /film anim.usa/ 3

hotel transylwania /film anim.usa/ 2 kung fu Panda 2 /film anim.usa/ 2

hotel transylwania 2 /film anim.usa/ 2 kung fu Panda 3 /film anim.usa/ 3

jak wytresowac smoka /film anim.usa/ 3 kung fu Panda sekrety mistrzow /
film anim.usa/ 1

jak zostac czarodziejem /film 
anim.w.Bryt.meks.usa/

3 kung fu Panda sekrety Poteznej 
Piatki /film anim.usa/ 1

jezdzcy smokow na koncu swiata /ser.
anim.usa/

19 legenda o smoku gnatochruPie /
film anim.usa/ 1

keVin sam w domu /film usa/ 6 madagaskar /film anim.usa/ 2

keVin sam w nowym jorku /film usa/ 6 madagaskar 3 /film anim.usa/ 2

kloPsiki kontratakuja /film anim.usa/ 3 madagaskar ii /film anim.usa/ 2

kon wodny legenda gleBin /film fant.
usa w.Bryt./

3 megamocny i guzik zaglady /film 
anim.usa/ 2

kraina lodu /film anim.usa/ 3 mikolajek /film kom.Bel.fra./ 2

kraina lodu Przygoda olafa /film 
anim.usa/

2 muPPety /film kom.muz.usa/ 3

krowy na wyPasie /film anim.niem.usa/ 2 noc w muzeum: tajemnica 
groBowca /film Przyg.w.Bryt.usa/ 3

ksiega smokow /film anim.usa/ 1
oPowiesci z narnii: Podroz 
wedrowca do switu /film fant.
usa/

3

kung fu Panda – swieta swieta i Po /
film anim.usa/

1 Paddington /film fam.fran.w.Bryt./ 3

kung fu Panda sekrety mistrzow /film 
anim.usa/

1 Pan PeaBody i sherman /film anim.
usa/ 2

madagwiazdka /film krotkom.anim.
usa/

2 Pan PoPPer i jego Pingwiny /kom.
usa/ 3

miki Bardziej Basniowe swieta /film 
anim.usa/

2 Piekna i Bestia /film fant.usa/ 3

na fali /film anim.usa/ 2 Pierwszy lot /film anim.usa/ 1

noc w muzeum /film Przyg.w.Bryt.usa/ 3 Pingwiny z madagaskaru: misja 
swiateczna /film kom.anim.usa/ 2
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noc w muzeum: Bitwa o instytut 
smithsona /film Przyg.kan.usa/

6 Piotrus krolik /film fam.
austral.w.Bryt.usa/ 3

noc w muzeum: tajemnica groBowca /
film Przyg.w.Bryt.usa/

3 Potwory kontra oBcy /film anim.
usa/ 9

oPowiesci z narnii lew czarownica 
i stara szafa /film fant.usa/

3 Potwory kontra oBcy: wielka 
ucieczka BoBa /film anim.usa/ 2

oPowiesci z narnii: ksiaze kasPian /film 
fant.ang.usa/

4 Przygody kota w Butach /ser.anim.
usa/ 11

oPowiesci z narnii: Podroz wedrowca 
do switu /film fant.usa/

3 ratatuj /film anim.usa/ 3

osoBliwy dom Pani Peregrine /film fan.
Bel.w.Bryt.usa/

3 rio /film anim.usa/ 6

oVer the hedge /film anim.usa/ 2 rio 2 /film anim.usa/ 6

Pada shrek /film anim.usa/ 2 ryBki z ferajny /film anim.usa/ 4

Pan PoPPer i jego Pingwiny /kom.usa/ 3 sam w domu – Po raz trzeci /film 
kom.usa/ 3

Pingwiny z madagaskaru: misja 
swiateczna /film kom.anim.usa/

1 sam w domu Po raz czwarty /film 
kom.usa/ 2

Piotrus Pan /film Przyg.usa/ 6 scooBy-doo aBracadaBra-doo /
film anim.usa/ 2

Pocahontas ii /film anim.usa/ 2 scooBy-doo ePoka Pantozaura /
film anim.usa/ 2

Podroze guliwera /film Przyg.fant.
usa/

2 scooBy-doo i Bracia Boo /film 
anim.usa/ 2

Potwory kontra oBcy /film anim.usa/ 9 scooBy-doo i krol goBlinow /film 
anim.usa/ 2

Prezent nocnej furii /film anim.usa/ 1 scooBy-doo i meksykanski Potwor 
/film anim.usa/ 2

ramona i Beezus /film fam.usa/ 3 scooBy-doo i miecz samuraja /film 
anim.usa/ 2

ratatuj /film anim.usa/ 3 scooBy-doo i Plazowy Potwor /
film anim.usa/ 1

renifer niko ratuje swieta /film anim.
fin.niem.irl.dan./

2 scooBy-doo i Potwor z loch ness /
film anim.usa/ 2

rio /film anim.usa/ 3 scooBy-doo i szkola uPiorow /film 
anim.usa/ 2

rio 2 /film anim.usa/ 3 scooBy-doo i uPiorny strach na 
wroBle /film anim.usa/ 1

sam w domu – Po raz trzeci /film kom.
usa/

3 scooBy-doo koszmarne Bramki /
film anim.usa/ 1
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scooBy-doo aBracadaBra-doo /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo na troPie mumii /film 
anim.usa/ 2

scooBy-doo ahoj Piraci /film anim.usa/ 2 scooBy-doo na wysPie zomBi /film 
anim.usa/ 2

scooBy-doo ePoka Pantozaura /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo wakacje z duchami /
film anim.usa/ 2

scooBy-doo i Bracia Boo /film anim.
usa/

2 scooBy-doo wrestlemania 
tajemnica ringu /film anim.usa/ 4

scooBy-doo i cyBer Poscig /film anim.
usa/

2 scooBy-doo! i wwe Potworny 
wyscig /film anim.usa/ 4

scooBy-doo i duch czarownicy /film 
anim.usa./

2 scooBy-doo! mechaniczny Pies /
film anim.usa/ 1

scooBy-doo i krol goBlinow /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo! Pogromcy wamPirow 
/film anim.usa/ 2

scooBy-doo i legenda wamPira /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo! Pora ksiezycowego 
Potwora /film anim.usa/ 4

scooBy-doo i meksykanski Potwor /
film anim.usa/

2 scooBy-doo! rockowe straszenie 
na scenie /film anim.usa/ 4

scooBy-doo i miecz samuraja /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo! uPior w oPerze /film 
anim.usa/ 2

scooBy-doo i najedzcy kosmosu /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo: klatwa Potwora 
z gleBin jeziora /film kom.usa/ 4

scooBy-doo i oPorny wilkolak /film 
anim.usa/

3 scooBy-doo: maska Blekitnego 
sokola /film anim.usa/ 2

scooBy-doo i Potwor z loch ness /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo: swiatowe igrzyska /
film anim.usa/ 1

scooBy-doo i sniezny stwor /film 
anim.usa/

2 scooBy-doo: wielka draka 
wilkolaka /film anim.usa/ 2

scooBy-doo i szkola uPiorow /film 
anim.usa/

2 shrek 2 /film anim. usa/ 8

scooBy-doo na troPie mumii /film 
anim.usa/

2 shrek 3-d /film anim.usa/ 1

scooBy-doo na wysPie zomBi /film 
anim.usa/

2 shrek foreVer /film anim. usa/ 2

scooBy-doo wakacje z duchami /film 
anim.usa/

2 shrek trzeci /film anim.usa/ 2

scooBy-doo wrestlemania tajemnica 
ringu /film anim.usa/

2 skuBani /film anim.usa/ 4

scooBy-doo! i wwe Potworny wyscig /
film anim.usa/

2 smerfy /film fam.usa/ 3

scooBy-doo! Pora ksiezycowego 
Potwora /film anim.usa/

2 smerfy 2 /film fam.usa/ 6
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scooBy-doo! rockowe straszenie na 
scenie /film anim.usa/

2 smerfy. legenda smerfnej doliny /
film anim.usa/ 1

scooBy-doo: strachy i Patalachy /film 
kom.kan.usa/

2 sPongeBoB kanciastoPorty /film 
anim. usa/ 2

scooBy-doo: wielka draka wilkolaka /
film anim.usa/

2 sPongeBoB: na suchym ladzie /film 
anim.usa/ 4

shrek ma wielkie oczy /film anim.usa/ 1 straznicy marzen /film ani.usa/ 3

skuBani /film anim.usa/ 2 stuart malutki /film faB. usa/ 2

smerfy /film fam.usa/ 3 swit jezdzcow smokow /film anim.
usa/ 1

smerfy oPowiesc wigilijna /film anim.
usa/

2 taraPaty /film Przyg.Pol./ 2

smerfy. legenda smerfnej doliny /film 
anim.usa/

1 tarzan krol dzungli /film anim.
niem./ 3

straznicy marzen /film ani.usa/ 3 toy story horror /film anim.usa/ 1

swiateczna goraczka /film kom usa/ 2 Vaiana: skarB oceanu /film anim.
usa/ 3

swietastyczne koledowanie /film 
anim.usa/

2 w 80 dni dookola swiata /film 
Przyg.niem.irlan.w.Bryt.usa/ 3

tajemnica zielonego krolestwa /film 
anim.usa/

6 wielka szostka /film anim.usa/ 3

taraPaty /film Przyg.Pol./ 2 zakochany madagaskar /film 
anim.usa/ 3

turBo /film anim.usa/ 6 zamBezia /film anim.rPa/ 2

w 80 dni dookola swiata /film Przyg.
niem.irlan.w.Bryt.usa/

3 zaPlatani /film anim.usa/ 3

wedrowki z dinozaurami /film anim 
wlk.Bryt.ind.usa/

4

wojownicze zolwie ninja /film 
Przyg.usa/

3

wojownicze zolwie ninja wyjscie 
z cienia /film Przyg.usa/

3

zolwik sammy 2 /film anim.Belg./ 6

zwierzogrod /film anim.usa/ 3
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tV4 572 tV4 424

101 dalmatynczykow /ser.anim.
usa/ 89 101 dalmatynczykow /ser.anim.

usa/ 126

alVin i wiewiorki /film kom.usa/ 2 alVin i wiewiorki /film kom.usa/ 2

asteriX i oBeliX osiedle Bogow /film 
anim.fr.Belg./

2 asteriX i oBeliX osiedle Bogow /
film anim.fr.Belg./ 4

atlantyda ii Powrot milo /film anim.
usa/

8 auta 2 /film anim.usa/ 7

BamBi /film anim.usa/ 2 danger mouse /ser.anim.usa./ 34

Basn o szesciu laBedziach /film oBycz.
niem./

2 diaBel z trzema zlotymi wlosami /
film Przyg.austria niem./ 4

Buddy – Pies na gole /film usa/ 2 dinozaur /film anim.usa/ 4

casPer /film kom. usa/ 6 domowik /film fam.ros./ 3

ciekawski george /film anim.usa/ 4 dzungla /film anim.usa/ 2

danger mouse /ser.anim.usa./ 12 jas i malgosia /film fant.niem./ 3

diaBel z trzema zlotymi wlosami /film 
Przyg.austria niem./

2 kacze oPowiesci /ser.anim.usa/ 53

dragon Ball suPer /ser.anim.jaP./ 70 karzel dlugonos /film Przyg.niem./ 4

dragon nest wojownicy switu /film 
anim.chin./

2 kosmiczny mecz /film anim.faBul.
usa/ 6

droga do eldorado /film anim.usa/ 12 krol lew /film anim.usa/ 4

dzielny desPero /film anim.ang.usa/ 5 kurczak maly /film anim.usa/ 4

flintstonowie /ser.anim.usa/ 39 mali agenci /film Przyg.usa/ 4

gdzie jest mikolaj /film fam.hol.
szwec./

4 mali agenci 2 /film Przyg.usa/ 6

jezdzcy smokow na koncu swiata /ser.
anim.usa/

13 mali agenci 3d trojwymiarowy 
odjazd /film Przyg.usa/ 4

kacze oPowiesci /ser.anim.usa/ 27 marmaduke /film famil.usa/ 2

karzel dlugonos /film Przyg.niem./ 2 mrowka z /film anim.usa/ 2

kosmaty zawodnik /film faB.kanad.
usa/

4 mustang z dzikiej doliny /film 
anim.usa/ 4
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kosmiczny mecz /film anim.faBul.usa/ 2 niekonczaca sie oPowiesc ii – 
nastePny rozdzial /film faB.niem./ 2

krol lew /film anim.usa/ 4 Pan PeaBody i sherman show /ser.
anim.usa/ 21

krolowa sniegu /film fam.niem./ 2 Pies na wage diamentow /film kom. 
usa/ 3

kudlaty i scooBy-doo na troPie /film 
anim.usa/

26 Piotrus Pan i wendy /film 
Przyg.w.Bryt./ 3

kurczak maly /film anim.usa/ 4 Program ochrony ksiezniczek /
film fam.kom.usa/ 12

mali agenci /film Przyg.usa/ 2 Przygody kota w Butach /ser.anim.
usa/ 81

mali agenci 2 /film Przyg.usa/ 3 Przygody maksa Powersa /film 
anim. usa/ 4

mali agenci 3d trojwymiarowy odjazd 
/film Przyg.usa/

2 skrzaty /film anim.kan./ 2

marmaduke /film famil.usa/ 2 suPer mis /film anim.chin.usa/ 4

niekonczaca sie oPowiesc ii – nastePny 
rozdzial /film faB.niem./

2 szczeniece lata toma i jerryego /
ser.anim.usa/ 2

Pan PeaBody i sherman show /ser.anim.
usa/

34 w 80 dni dookola swiata /film 
Przyg.niem.irlan.w.Bryt.usa/ 6

Pies na wage diamentow /film kom. 
usa/

3 waleczne ryBki /film anim.usa/ 2

Piotrus Pan i wendy /film 
Przyg.w.Bryt./

3

Planeta 51 /film anim.wkl.Bryt.
hiszP.usa/

4

Pradawny lad. Pierwsza wielka 
Przygoda /film anim.irl.usa/

2

Prawie jak gladiator /film anim.
wlos./

6

Program ochrony ksiezniczek /
film fam.kom.usa/

4

Przygody kota w Butach /ser.anim.
usa/

52

Przygody maksa Powersa /film 
anim. usa/

6

PuP star /film kom.usa/ 4

rainy suPerPies /film famil.usa/ 2



krajowa rada radiofonii i telewizji 69

audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

scooBy-doo i frankenstrachy /
film anim.usa/

2

scooBy-doo na dzikim zachodzie /
film anim.usa/

1

scooBy-doo PodBija hollywood/
film anim. usa/

1

scooBy-doo wyPrawa Po maPe 
skarBow /film anim.usa/

1

sindBad legenda siedmiu morz /
film anim. usa/

12

suPerPsiaki /film Przyg.usa/ 2

szczeniak zwany scooBy-doo /ser.
anim.usa/

21

szczeniece lata toma i jerryego /
ser.anim.usa/

42

tom i jerry czarnoksieznik 
z krainy oz /film anim.usa/

1

tom i jerry i magiczna fasola /film 
anim.usa/

1

tom i jerry i sherlock holmes /film 
anim.usa/

1

tom i jerry jak uratowac smoka /
film anim.usa/

1

tom i jerry magiczny Pierscien /
film anim.usa/

2

tom i jerry Piraci i kudlaci /film 
anim.usa/

1

tom i jerry szyBcy i kosmaci /film 
anim.usa/

2

wigilijna oPowiesc o 12 Pieskach /
film fam.usa/

3

tV6 162 tV6 147

amerykanska oPowiesc /film anim.
usa / 2 antBoy /film Przyg.dan.niem./ 2

amerykanska oPowiesc ii /film anim.
usa/

2 atlantyda ii Powrot milo /film 
anim.usa/ 4

antBoy /film Przyg.dan.niem./ 2 atlantyda: zaginiony lad /film 
anim.usa/ 6

Balto /film anim.usa/ 2 Basn o szesciu laBedziach /film 
oBycz.niem./ 2
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Basn o szesciu laBedziach /film oBycz.
niem./

2 Buddy – Pies na gole /film usa/ 4

Buddy – Pies na gole /film usa/ 2 cynamon /film fam.usa/ 2

ciekawski george /film anim.usa/ 6 danger mouse /ser.anim.usa./ 13

cynamon /film fam.usa/ 4 diaBel z trzema zlotymi wlosami /
film Przyg.austria niem./ 2

danger mouse /ser.anim.usa./ 8 karzel dlugonos /film Przyg.niem./ 2

diaBel z trzema zlotymi wlosami /film 
Przyg.austria niem./

2 kiedy smoka Boli glowa /film fam.
czech.slowac./ 3

dragon nest wojownicy switu /film 
anim.chin./

2 kosmaty zawodnik /film faB.
kanad.usa/ 4

duszek /film Przyg.niem.szw./ 2 krolowa sniegu /film fam.niem./ 2

dzielny desPero /film anim.ang.usa/ 4 ksiaze egiPtu /film anim.usa/ 6

e.t. /film usa/ 6 male dzikusy /film Przyg.usa/ 6

gang szklanych kulek /film Przy.hiszP./ 2 malPy w kosmosie 2 zartog 
kontratakuje /film anim.usa/ 2

karzel dlugonos /film Przyg.niem./ 2 maszyny Parowe z krainy oz /film 
anim.kan./ 2

klan urwisow /film kom.usa/ 2 mrowka z /film anim.usa/ 4

male dzikusy /film Przyg.usa/ 9 najsilniejsza druzyna swiata /film 
fam.usa/ 2

mali agenci /film Przyg.usa/ 2 niekonczaca sie oPowiesc ii – 
nastePny rozdzial /film faB.niem./ 2

mali agenci 2 /film Przyg.usa/ 3 Pies na wage diamentow /film kom. 
usa/ 3

mali agenci 3d trojwymiarowy odjazd 
/film Przyg.usa/

2 Piotrus Pan i wendy /film 
Przyg.w.Bryt./ 3

mali zolnierze /film kom.usa/ 3 Planeta 51 /film anim.wkl.Bryt.
hiszP.usa/ 2

malPy w kosmosie 2 zartog 
kontratakuje /film anim.usa/

2 PoP star PuPPy /film fam.kan./ 2

maszyny Parowe z krainy oz /film 
anim.kan./

2 Prawie jak gladiator /film anim.
wlos./ 3

najsilniejsza druzyna swiata /film 
fam.usa/

2 PuP star /film kom.usa/ 4
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niekonczaca sie oPowiesc ii – nastePny 
rozdzial /film faB.niem./

2 PuP star razem razniej /film fam.
kan./ 6

oPowiesc o dinozaurach /film anim.
usa/

2 rainy suPerPies /film famil.usa/ 4

Pan PeaBody i sherman show /ser.anim.
usa/

15 scooBy-doo i frankenstrachy /
film anim.usa/ 1

Pieska gwiazdka /film fam.usa/ 2 scooBy-doo na dzikim zachodzie /
film anim.usa/ 1

PoP star PuPPy /film fam.kan./ 2 scooBy-doo PodBija hollywood/
film anim. usa/ 1

Potyczki z tata /film kom.usa/ 6 scooBy-doo wyPrawa Po maPe 
skarBow /film anim.usa/ 1

Przyjaciel swietego mikolaja 2 
swiateczne szczeniaki /film famil.usa/

6 smiecholandia zwariowane 
krolestwo /film Basn.czech./ 3

PuP star /film kom.usa/ 2 sPrytne kocisko /film Przyg.usa/ 2

PuP star razem razniej /film fam.kan./ 3 straznicy fantazji juliusza Verne /
film anim.usa Per./ 2

rainy suPerPies /film famil.usa/ 2 szczeniece lata toma i jerryego /
ser.anim.usa/ 14

skrzaty /film anim.kan./ 2 the games maker /film Przyg.kan.
arg.wlo./ 3

sPrytne kocisko /film Przyg.usa/ 4 tom i jerry /ser.anim usa/ 1

straznicy fantazji juliusza Verne /film 
anim.usa Per./

2 tom i jerry czarnoksieznik 
z krainy oz /film anim.usa/ 1

suPer Pies /film kom.usa/ 2 tom i jerry dziadek do orzechow /
film anim.usa/ 1

suPerPsiaki /film Przyg.usa/ 6 tom i jerry i magiczna fasola /film 
anim.usa/ 1

tajemnicza wysPa juliusza Verne’a /
film Przyg.usa/

3 tom i jerry i sherlock holmes /film 
anim.usa/ 1

wicher 2 /film fam.niem./ 3 tom i jerry jak uratowac smoka /
film anim.usa/ 1

wojownicze zolwie ninja iii /film usa/ 3 tom i jerry magiczny Pierscien /
film anim.usa/ 1

wszystkie Psy ida do nieBa /film anim.
irlan./

2 tom i jerry misja na marsa /film 
anim. usa/ 1

wyPrawa do tajemniczej doliny /film 
fam.usa/

3 tom i jerry Piraci i kudlaci /film 
anim.usa/ 1

wyPrawa z dziadkiem /film fam.usa/ 8 tom i jerry roBin hood i jego 
ksiezna mysz /film anim.usa/ 1
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zakochany kundel ii. Przygody chaPsa 
/film anim.usa/

5 tom i jerry szyBcy i kosmaci /film 
anim.usa/

1

wicher 2 /film fam.niem./ 3

wyPrawa do tajemniczej doliny /
film fam.usa/

3

wyPrawa z dziadkiem /film fam.
usa/

2

zaczarowane Pioro /film fam.
czech./

3

tV Puls 178 tV Puls 220

7 krasnoludkow – historia jeszcze 
Prawdziwsza /film kom.niem./ 3 7 krasnoludkow – historia 

Prawdziwa /film kom.niem./ 6

7 krasnoludkow – historia Prawdziwa 
/film kom.niem./

6 agent cody Banks 2: cel londyn /
film kom.usa/ 3

7 krasnoludkow – las to za malo /
film kom. niem./

3 alicja w krainie czarow /film fant.
usa 2010/ 3

alicja w krainie czarow /film fant.usa 
2010/

6 asteriX i oBeliX kontra cezar /film 
kom. franc. wlosk. niem./ 3

alVin i wiewiorki /film kom.usa/ 2 asteriX i oBeliX misja kleoPatra /
film faB.niem.franc./ 3

dziewczynka z zaPalkami /film Basn.
niem./

2 garBi – suPer Bryka /film famil.
usa/ 6

garBi – suPer Bryka /film famil.usa/ 3 gora czarownic /film Przyg.usa/ 12

gdzie jest gwiazdka /film fam.nor./ 2 historia koPciuszka /film fam.
niem./ 2

gora czarownic /film Przyg.usa/ 12 kalosze szczescia /film Basn.niem./ 2

krolewna sniezka /film Basn.niem/ 2 krolewna sniezka /film fant.usa/ 6

krolewskie swieta /film kom.usa/ 4 ksiezniczka na ziarnku grochu /
film kom.fam.niem./ 2

ksiaze i kowal /Basn slow./ 3 legenda o gorskim olBrzymie /film 
Przyg.norw./ 3

ksiega dzungli /film usa/ 3 mali geniusze /film kom.usa/ 3

kudlaty zaPrzeg /film fam.usa/ 4 mania wielkosci /kom.franc./ 3

mania wielkosci /kom.franc./ 3 najPiekniejsze Basnie – deszczowa 
wrozka /film fant.czechy/ 3
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najPiekniejsze Basnie – Blekitny ksiaze 
i wrozka luPina /film fant.niem./

2 najPiekniejsze Basnie – kraina 
oBfitosci /film fant.niem./ 2

najPiekniejsze Basnie – deszczowa 
wrozka /film fant.czechy/

3 najPiekniejsze Basnie – Piekna 
i ksiaze /film fant.niem./ 2

najPiekniejsze Basnie – kamienne serce 
/film fant.niem./

2 najPiekniejsze Basnie Braci grimm /
ser.fam.niem./ 61

najPiekniejsze Basnie – mala syrenka /
film fant.niem./

1 najPiekniejsze Basnie czarodziej 
zytko /film fant.czech./ 3

najPiekniejsze Basnie – rumPelstiltskin 
/film fant.austria/

2 najPiekniejsze Basnie krolewskie 
dzieci /film fant.niem./ 2

najPiekniejsze Basnie Braci grimm /ser.
fam.niem./

26 najPiekniejsze Basnie ksiezniczka 
i diaBel /film fant.czech./ 3

najPiekniejsze Basnie czarodziej zytko 
/film fant.czech./

3 najPiekniejsze Basnie magiczne 
Pioro /film fant.slow.czech.dan./ 3

najPiekniejsze Basnie dziadek do 
orzechow /Basn film.niem./

2 najPiekniejsze Basnie najlePszy 
Przyjaciel /film Basn.czechy/ 3

najPiekniejsze Basnie historia 
koPciuszka /film fant.niem./

2 najPiekniejsze Basnie nastePca 
tronu /film fant.czechy/ 3

najPiekniejsze Basnie ksiezniczka 
i diaBel /film fant.czech./

3 najPiekniejsze Basnie niesforne 
diaBly /film fant.czech./ 3

najPiekniejsze Basnie ksiezniczka 
i skryBa /film fant.czech./

2 najPiekniejsze Basnie nowe szaty 
cesarza /film fant.niem./ 2

najPiekniejsze Basnie najlePszy 
Przyjaciel /film Basn.czechy/

3 najPiekniejsze Basnie swinioPas /
film fant.niem./ 2

najPiekniejsze Basnie nastePca tronu /
film fant.czechy/

3 nowe Przygody aladyna /film 
kom.Belg.fr./ 3

najPiekniejsze Basnie niesforne diaBly 
/film fant.czech./

3 Piekna i Bestia /film fant.fra.niem./ 6

najPiekniejsze Basnie sPiaca krolewna 
/film fant.niem.austria/

4 Piekna i Bestia /film fant.niem.
aust./ 2

nowe Przygody aladyna /film kom.
Belg.fr./

6 Princezna a Pul kraloVstVi /film 
fam.czech./ 3

oPowiesc wigilijna/film anim.usa/ 6 Przygody merlina /ser.fant.ang./ 32

Piekna i Bestia /film fant.fra.niem./ 6 roBosaPien /film fam.usa/ 2

Piekna i Bestia /film fant.niem.aust./ 2 skok Po marzenia /film fam.usa/ 2

Prawdziwy rycerz /film fant.czechy/ 2 w 80 dni dookola swiata /film 
Przyg.niem.irlan.w.Bryt.usa/ 6

Przygody merlina /ser.fant.ang./ 25 w Poszukiwaniu zlotego zamku /
film Przyg.norw./ 3
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Przyjaciel swietego mikolaja /film 
famil.kanada/

6 willow /film fantasy usa/ 6

PuPPy star christmas /film fam.usa/ 4 zaczarowany nos /film fam.slow.
czech./ 6

w swiecie Basni 12 miesiecy /film fam.
ros./

2

Puls 2 6183 Puls 2 6238

aladyn /film anim.usa/ 4 101 dalmatynczykow /film anim.
usa/ 4

alicja w krainie czarow /film anim.
usa/

4 alVin i wiewiorki /ser.anim.usa/ 389

alVin i wiewiorki /film kom.usa/ 3 alVin i wiewiorki 3 /film anim.usa/ 8

alVin i wiewiorki /ser.anim.usa/ 494 angry Birds film /film anim.usa/ 6

angry Birds film /film anim.usa/ 6 asteriX gal /film anim.franc./ 4

aryskotraci /film anim.usa/ 6 asteriX i kleoPatra /film anim.
franc./ 4

asteriX gal /film anim.franc./ 8 asteriX PodBija ameryke /film 
anim.franc-w.Bryt./ 4

asteriX i kleoPatra /film anim.franc./ 8 Bajeczki maszy /ser.anim.rosj./ 27

asteriX PodBija ameryke /film anim.
franc-w.Bryt./

8 Baranek shaun /film anim.fr.usa/ 4

Bajeczki maszy /ser.anim.rosj./ 14 Baranek shaun /ser. anim. ang./ 401

Bajki Bolka i lolka /ser.anim./ 13 BarBie i Podwodna tajemnica /film 
anim.usa/ 4

Baranek shaun /ser. anim. ang./ 284 BarBie i Podwodna tajemnica 2 /
film anim.usa/ 2

BarBie gwiezdna Przygoda /film anim. 
usa/

4 BarBie i siostry wielka Przygoda 
z Pieskami /film anim.usa/ 4

BarBie i Podwodna tajemnica /film 
anim.usa/

4 BarBie w swiecie gier /film anim.
usa/ 4

BarBie i Podwodna tajemnica 2 /film 
anim.usa/

4 Bing /ser.anim.w.Bryt./ 217

BarBie i siostry na troPie Pieskow /film 
anim.usa/

4 Blaze i mega maszyny /ser.anim.
usa/ 281

BarBie i siostry w krainie kucykow /
film anim.usa/

4 BoB Budowniczy /ser.anim./ 60
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BarBie i siostry wielka Przygoda 
z Pieskami /film anim.usa/

4 Bolek i lolek /ser.anim.Pol./ 13

BarBie i tajemnicze drzwi /film anim.
usa/

4 Bolek i lolek na dzikim zachodzie/
film anim./ 13

BarBie Perlowa ksiezniczka /film anim.
usa/

4 Bolek i lolek na wakacjach /ser.
anim.Pol./ 14

BarBie rockowa ksiezniczka /film anim.
usa/

4 Bolek i lolek w euroPie /ser.anim.
Pol./ 5

BarBie suPer ksiezniczki /film anim.usa/ 4 Bolek i lolek wsrod gornikow /
ser.anim.Pol/ 7

BarBie w swiecie gier /film anim.usa/ 4 Bolek i lolek wyruszaja w swiat /
ser.anim.Pol./ 18

BarBie w wigilijnej oPowiesci /film 
anim.usa/

4 Byly soBie czlowieki /film ani.Bel.
fr.wl./ 12

BarBie: idealne swieta /film anim.usa/ 4 cafe myszka cafe szwarc /film 
anim.usa/ 4

BejsBolista Buddy /film famil.usa/ 6 czarnoksieznik z oz Powrot 
dorotki /film anim.ind.usa/ 4

Ben 10 /ser.anim.usa/ 41 czerwony kaPturek Prawdziwa 
historia /film anim.usa/ 8

Bing /ser.anim.w.Bryt./ 162 dinoPociag /ser.anim.w.Bryt.kan.
usa/ 4

Bingo i rolly w akcji /ser.anim.usa/ 13 dom Przygody oha i tiP /ser anim.
usa/ 4

Blaze i mega maszyny /ser.anim.usa/ 234 dumBo /film anim.usa/ 2

BoB Budowniczy /ser.anim./ 241 dwanascie Prac asteriXa /film 
anim.fran./ 4

Bolek i lolek /ser.anim.Pol./ 13 dzieciak rzadzi /film anim.usa/ 3

Bolek i lolek na wakacjach /ser.anim.
Pol./

12 dzielny kogut maniek /film anim.
meks./ 6

Bolek i lolek wyruszaja w swiat /ser.
anim.Pol./

2 dzielny szeryf lucky luke /film 
anim.fra.usa/ 2

Bud Pies na medal /film kom.usa/ 2 dziwny swiat kota filemona /ser. 
anim/ 13

Bujdy na resorach /ser.anim.usa/ 1 fineasz i ferB /ser.anim.usa/ 253

Byly soBie czlowieki /film ani.Bel.
fr.wl./

6 fineasz i ferB- Podroz w drugim 
wymiarze /film anim.usa/ 2

cafe myszka /ser.anim.usa/ 1 gang wiewiora 2 /film anim.korea 
Pld.kan./ 4
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cafe myszka cafe szwarc /film anim.
usa/

2 goofy na wakacjach /film anim. 
usa/ 8

calkiem nowe Przygody toma 
i jerry’ego /ser.anim.usa/

76 grizzy i lemingi /ser.anim./ 140

dumBo /film anim.usa/ 2 jake i Piraci z niBylandi /ser.anim.
usa/ 128

dwanascie Prac asteriXa /film anim.
fran./

8 jej wysokosc zosia /ser.anim.usa/ 51

dzwoneczek i tajemnica Piratow /film 
anim.usa/

4 jezdzcy smokow /ser.anim.usa/ 36

fineasz i ferB /ser.anim.usa/ 298 jezdzcy smokow na koncu swiata 
/ser.anim.usa/ 149

fineasz i ferB- Podroz w drugim 
wymiarze /film anim.usa/

4 kacze oPowiesci /ser.anim.usa/ 3

garBi szyBki jak Blyskawica /film kom.
usa/

4 klinika dla Pluszakow /ser.anim.
usa/ 40

gdzie jest gwiazdka /film fam.nor./ 2 kluB Przyjaciol myszki miki /ser.
anim.usa/ 8

grizzy i lemingi /ser.anim./ 204 koPciuszek 3 co By Bylo gdyBy /
film ani.usa/ 2

gumisie /ser.anim.usa./ 175 koPciuszek sPelnione marzenia /
film anim.usa/ 2

hanni i nanni 3 /film fam.niem./ 4 kotociaki /ser.anim.ros./ 203

iniemamocni /film anim.usa/ 9 krol lew 3 hakuna matata! /film 
anim.usa austral./ 4

jak wytresowac smoka swieta w domu 
/film anim.usa/

2 krolewna sniezka i siedmiu 
krasnoludkow /film fam.usa/ 4

jake i Piraci z niBylandi /ser.anim.usa/ 174 krudowie u zarania dziejow /ser.
anim.usa/ 87

jej wysokosc zosia /ser.anim.usa/ 92 ksiega dzungli /film anim.usa/ 4

jezdzcy smokow /ser.anim.usa/ 58 ksiega dzungli ii /film anim.usa/ 4

jezdzcy smokow na koncu swiata /ser.
anim.usa/

79 ksiezniczka laBedzi: tajemnica 
zamku /film anim.usa/ 2

kacza gwiazdka swieta u mikiego /film 
anim.usa/

2 kuBus i Przyjaciele /film anim.usa/ 4

kacze oPowiesci /ser.anim.usa/ 2 kuBus i Przyjaciele odwoluja 
walentynki /film anim.usa/ 1

kluB Przyjaciol myszki miki /ser.anim.
usa/

2 kumPle z dzungli na ratunek /ser.
anim.fra./ 71
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koPciuszek /film anim.usa/ 4 kung fu Panda /film anim.usa/ 4

koPciuszek /film muz.usa/ 2 lilo i stitch – leroy i stitch /film 
anim.usa/ 4

koPciuszek 3 co By Bylo gdyBy /film 
ani.usa/

4 lis i Pies /film anim.usa/ 4

koPciuszek sPelnione marzenia /film 
anim.usa/

5 lucky luke /film anim.Belg.fr./ 2

kosmaty snowBoardzista /film kom.
kan./

2 lucky luke na dzikim zachodzie /
film anim.fra./ 4

koszykarz Buddy /film Przyg.usa/ 3 lucky luke. Ballada o daltonach /
film anim.franc./ 4

krolewna sniezka i siedmiu 
krasnoludkow /film anim.usa/

2 lucky luke. miasteczko daisy /film 
anim.franc.Belg./ 2

krudowie u zarania dziejow /ser.anim.
usa/

108 lwia straz Powrot /film anim.usa/ 3

ksiezniczka laBedzi /film anim. usa/ 4 mala syrenka /film anim.usa./ 4

ksiezniczka laBedzi: tajemnica zamku /
film anim.usa/

2 mala syrenka /ser.anim.usa/ 1

kuBus i Przyjaciele /film anim.usa/ 4 mala syrenka ii Powrot do morza 
/film anim.usa/ 4

lilo i stitch – leroy i stitch /film anim.
usa/

4 malenstwo i Przyjaciele /film 
anim.usa/ 4

lis i Pies /film anim.usa/ 4 malPy w kosmosie /film anim.usa/ 4

looney tunes: znowu w akcji /film 
anim.usa/

4 mamBo lula i Piraci /film anim.
dan./ 4

magiczna gwiazdka mikiego: zasyPani 
w cafe myszka /film anim.usa /

1 marta mowi /ser.anim.usa/ 197

mala syrenka /film anim.usa./ 2 mickey donald goofy trzej 
muszkieterowie /film anim.usa/ 8

maly houdini /film anim.fr.Bel./ 1 miraculum: Biedronka i czarny kot 
/ser anim.usa/ 253

mamBo lula i Piraci /film anim.dan./ 2
moi Przyjaciele tygrys i kuBus na 
rozsPiewanym Pikniku /film anim.
usa/

2

mania wielkosci /kom.franc./ 3 moj Brat niedzwiedz 2 /film anim.
usa/ 6

marta mowi /ser.anim.usa/ 290 moj Przyjaciel marsjanin /film 
kom.usa/ 2

miraculum: Biedronka i czarny kot /
ser anim.usa/

162 molang /ser.anim.fran./ 2
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moi Przyjaciele tygrys i kuBus 
gwiazdka suPerdetektywow /film 
anim.usa/

2 monchhichi /ser.anim.fr./ 128

moi Przyjaciele tygrys i kuBus na 
rozsPiewanym Pikniku /film anim.usa/

3 moonzy /ser.anim.ros./ 2

moj Brat niedzwiedz 2 /film anim.usa/ 10 munio straznik ksiezyca /film 
anim.fr./ 4

molang /ser.anim.fran./ 210 mustang duch wolnosci /ser.anim.
usa/ 197

monchhichi /ser.anim.fr./ 105 na drodze /film anim./ 1

monty malPia gwiazda /film fam.kan./ 4 nowe Przygody kuBusia Puchatka 
/ser.anim.usa/ 258

moonzy /ser.anim.ros./ 51 nowe szaty krola /film anim.usa / 6

munio straznik ksiezyca /film anim.fr./ 4 oBroncy Berk /ser.anim.usa/ 60

mustang duch wolnosci /ser.anim.
usa/

141 odlot /film anim usa/ 3

na drodze /film anim./ 1 oggy i karaluchy /ser.anim.franc./ 133

nowe szaty krola /film anim.usa / 2 Pan magoo /film kom.usa/ 4

oBroncy Berk /ser.anim.usa/ 30 Pidzamersi /ser.anim.fr./ 159

oggy i karaluchy /ser.anim.franc./ 34 Piekna i Bestia /film anim.usa/ 4

Pan magoo /film kom.usa/ 2 Pingwiny z madagaskaru /ser.kom.
anim.usa/ 340

Piekna i Bestia zaczarowane swieta /
film anim.usa/

4 Pinokio /film anim.usa/ 4

Pingwiny z madagaskaru /ser.kom.
anim.usa/

402 Piotrus Pan /film anim.usa/ 4

Pinokio /film anim.usa/ 4 Planeta skarBow /film anim.usa/ 3

Piotrus Pan /film anim.usa/ 4 Potwory i sPolka /film anim.usa/ 4

PiXi i diXi /ser.anim.usa/ 157 Prosiaczek i Przyjaciele /film anim.
usa/ 4

Planeta skarBow /film anim.usa/ 6 Przygody Bolka i lolka /ser.anim.
Pol./ 89

Pocahontas /film anim.usa/ 2 Przygody kota filemona /ser.anim.
Pol./ 37
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

Potwory i sPolka /film anim.usa/ 4 Przygody kuBusia Puchatka /film 
anim.usa./ 4

Prosiaczek i Przyjaciele /film anim.usa/ 4 Przytul mnie /ser.ani.Pol./ 15

Przygody Bolka i lolka /ser.anim.Pol./ 59 Psi Patrol /ser.anim.kan.usa/ 333

Przygody kuBusia Puchatka /film 
anim.usa./

2 reksio/film anim./ 170

Przygody tanczacego Psiaka /film 
fam.w.Bryt/

4 roBin hood /film anim.usa/ 4

Przytul mnie /ser.ani.Pol./ 181 roBinson crusoe /film anim.Bel.fr./ 3

Psi Patrol /ser.anim.kan.usa/ 264 rogate ranczo /film anim.usa/ 4

reksio/film anim./ 82 sezon na misia 3 /film anim.usa/ 4

renifer niko ratuje Brata /film anim.
fin.niem.irl.dan./

4 sezon na misia strach sie Bac /film 
anim.usa/ 8

roBin hood /film anim.usa/ 2 shaun the sheeP farmer’s llamas /
film anim.w.Bryt./ 1

roBinson crusoe /film anim.Bel.fr./ 4 sheeP & wolVes /film anim.ros./ 3

rogate ranczo /film anim.usa/ 4 skuBani /film anim.usa/ 4

rycerz artura /film Przyg.usa/ 4 smerfy /ser.anim.Bel.usa/ 161

rys i sPolka /film anim.hisz./ 9 straszne historie maszy /ser.anim.
ros./ 45

safari /film anim.niem./ 4 strazak sam /ser.anim.w.Bryt./ 211

sekret johanki /film Basn.slow.czechy/ 2 strazak sam i Bohaterowie Burzy /
film anim.w.Bryt./ 4

sezon na misia 3 /film anim.usa/ 7 strazak sam i wielki Pozar 
w PontyPandy /film anim.w.Bryt./ 2

sezon na misia strach sie Bac /film 
anim.usa/

4 sylwester i tweety na troPie /ser.
anim.usa/ 78

sheeP & wolVes /film anim.ros./ 4 szeregowiec dolot /film 
anim.w.Bryt./ 4

siedmiu krasnoludkow ratuje sPiaca 
krolewne /film anim.niem./

2 szerokiej drogi /ser.anim./ 1

skok Po marzenia /film fam.usa/ 4 timon i PumBa /ser.anim.usa/ 76
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

sPiaca krolewna /film anim.usa/ 4
tomek i Przyjaciele – legenda 
o zaginionym skarBie /film anim.
usa/

2

straszne historie maszy /ser.anim.ros./ 14 tomek i Przyjaciele – oPowiesc 
o odwadze /film anim.usa/ 4

strazak sam /ser.anim.w.Bryt./ 205 tomek i Przyjaciele – tajemnica 
zaginionej korony /film anim.usa/ 3

strazak sam i Bohaterowie Burzy /film 
anim.w.Bryt./

3 tomek i Przyjaciele /ser.anim./ 90

strazak sam i wielki Pozar 
w PontyPandy /film anim.w.Bryt./

5 tomek i Przyjaciele wyPrawa Poza 
wysPe sodor /film anim.w.Bryt./ 6

sylwester i tweety na troPie /ser.anim.
usa/

73 toP wing Ptasia akademia /ser.
anim.kan./ 180

szerokiej drogi /ser.anim./ 1 toy story /film anim.usa/ 4

the Boss BaBy Back in Business /ser.
anim.usa/

92 toy story 2 /film anim.usa/ 4

timon i PumBa /ser.anim.usa/ 79 toy story 3 /film anim.usa/ 12

tomek i Przyjaciele – legenda 
o zaginionym skarBie /film anim.usa/

2 tygrys i Przyjaciele /film anim.usa/ 4

tomek i Przyjaciele – tajemnica 
zaginionej korony /film anim.usa/

1 uniwersytet Potworny /film anim.
usa/ 6

tomek i Przyjaciele – wielki wyscig /
film anim.usa/

5 uwaga Pozar /ser.anim.Pol./ 7

tomek i Przyjaciele /ser.anim./ 287 wielka Bitwa asteriXa /film anim.
franc./ 4

toP wing Ptasia akademia /ser.anim.
kan./

43 wielki mysi detektyw /film anim.
usa/ 6

toy story Prehistoria /film anim.usa/ 2 wielkie zawody w Przystani elfow 
/film anim.usa/ 1

tygrys i Przyjaciele /film anim.usa/ 2 zaczarowany olowek /ser.anim.
Pol./ 20

uniwersytet Potworny /film anim.usa/ 9 zaczarowany swiat Belli /film 
anim.usa/ 4

wielka Bitwa asteriXa /film anim.
franc./

8 zakochany kundel /film anim.usa/ 2

wielka Podroz Bolka i lolka /film 
anim./

14 zakochany kundel ii. Przygody 
chaPsa /film anim.usa/ 4

wielki mysi detektyw /film anim.usa/ 2 zanim zyli dlugo i zaPlatani /film 
anim.usa/ 1

yogi lowca skarBow /ser.anim.usa/ 25 zaPlatane Przygody roszPunki /
ser.anim.usa/ 1
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

zaBawy Bolka i lolka /ser.anim.Pol./ 7 zaPlatani /ser anim.usa/ 3

zaczarowany olowek /ser.anim.Pol./ 10 zolwik sammy 2 /film anim.Belg./ 4

zakochany kundel /film anim.usa/ 2

zanim zyli dlugo i zaPlatani /film 
anim.usa/

2

tVn 249 tVn 156

casting masterchef junior 122 BaBe swinka w miescie /film faB.
austral.- usa/ 3

charlie i faBryka czekolady /film fant.
usa/

6 BaBe swinka z klasa /kom.austr./ 3

doBry dinozaur /film anim.usa/ 3 doBry dinozaur /film anim.usa/ 3

film o Pszczolach /film anim.usa/ 3 film o Pszczolach /film anim.usa/ 3

grinch – swiat nie Bedzie /film kom.
usa/

6 flicka /film Przyg.fam.usa w.Bryt./ 3

haPPy feet: tuPot malych stoP /film 
anim.australia usa/

3 haPPy feet: tuPot malych stoP /
film anim.australia usa/ 3

haPPy feet: tuPot malych stoP ii /film 
anim.australia usa/

3 haPPy feet: tuPot malych stoP ii /
film anim.australia usa/ 3

harry Potter i czara ognia /film faB.
usa/

4 hugo i jego wynalazek /film fam.
usa/ 6

harry Potter i kamien filozoficzny /
film Przyg.usa/

4 kochany urwis /kom.usa/ 2

harry Potter i komnata tajemnic /film 
faB.usa/

4 kochany urwis 2 /film kom.usa/ 3

harry Potter i wiezien azkaBanu /film 
Przyg.usa/

4 koPciuszek /film Basn.w.Bryt.usa/ 9

koPciuszek /film Basn.w.Bryt.usa/ 3 kot w Butach /film anim.usa/ 2

kot w Butach /film anim.usa/ 2 krolewna sniezka /film fant.usa/ 3

kroniki sPiderwick /film fant.usa/ 3 krudowie /film anim.usa/ 3

kung fu Panda /film anim.usa/ 2 kung fu Panda /film anim.usa/ 2

kung fu Panda 2 /film anim.usa/ 2
legendy sowiego krolestwa: 
straznicy ga’hoole /film anim.usa 
austral./

3
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

loraX /film anim.usa/ 2 lego Przygoda /film anim.austral.
dan.usa/ 3

masterchef junior /reality show Pol./ 30 masterchef junior /reality show 
Pol./ 57

merida waleczna /film anim.usa/ 3 merida waleczna /film anim.usa/ 3

minionki /film anim.usa/ 2 mis yogi /film fam.now.zel.usa/ 2

minionki rozraBiaja /film anim.usa/ 3 Piotrus wyPrawa do niBylandii /
film fant.austral.w.Bryt.usa/ 4

moj Przyjaciel delfin /film dram.kan.
usa/

3 ralf demolka /film anim.usa/ 3

odlot /film anim usa/ 3 sekretne zycie zwierzakow 
domowych /film anim.jaP.usa/ 2

Paranorman /film anim.usa/ 2 shrek /film anim. usa/ 3

Piotrus wyPrawa do niBylandii /film 
fant.austral.w.Bryt.usa/

3 shrek 2 /film anim. usa/ 3

Podroz do wnetrza ziemi /film Przyg.
usa/

3 soPhia grace i rosie krolewska 
Przygoda /film fam.usa/ 2

ralf demolka /film anim.usa/ 3 the lego ninjago moVie /film anim.
dan.austral.usa/ 3

the lego Batman moVie /film anim.dan.
usa/

3 to czary /film anim.usa/ 3

w glowie sie nie miesci /film anim.usa/ 3 uwolnic orke ii /film usa/ 3

wielka szostka /film anim.usa/ 3 uwolnic orke iii /film Przyg.usa/ 2

zaczarowana /film fam.fant.usa/ 9 w glowie sie nie miesci /film anim.
usa/

3

zaczarowana /film fam.fant.usa/ 6

tVn 7 94 tVn 7 81

aleXander: okroPny straszny 
niezByt doBry Bardzo zly dzien /
film kom.usa/

2 co roBic co roBic /film krotkom.
anim.Pol./ 2

BaBe swinka w miescie /film faB.
austral.- usa/

3 egiPskie Psiaki /film fam.usa kan./ 2

BaBe swinka z klasa /kom.austr./ 3 grinch – swiat nie Bedzie /film kom.
usa/ 3

Byl soBie chloPiec /film kom.ang.- usa/ 3 harry Potter i czara ognia /film 
faB.usa/ 4
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

dennis znow rozraBia /film kom.usa/ 2 harry Potter i kamien filozoficzny 
/film Przyg.usa/ 4

dzwoneczek i Bestia z niBylandii /film 
anim.usa/

1 harry Potter i komnata tajemnic /
film faB.usa/ 5

egiPskie Psiaki /film fam.usa kan./ 2 harry Potter i wiezien azkaBanu /
film Przyg.usa/ 4

eksPres Polarny /film anim.usa/ 6 kochany urwis /kom.usa/ 4

elf /film fam.usa/ 6 kochany urwis 2 /film kom.usa/ 6

fred claus – Brat swietego mikolaja /
film kom.usa/

3 kot w Butach /film anim.usa/ 4

hoBBit: Pustkowie smauga /film fant.
nowa zel.usa/

4 krolewna sniezka /film fant.usa/ 3

hoP /film kom.anim.usa/ 3 moj Przyjaciel delfin /film dram.
kan.usa/ 9

krolewna sniezka i lowca /film Basn.
usa/

3 moj Przyjaciel delfin 2 ocalic 
mandy /film dram.usa/ 9

kurczak maly /film anim.usa/ 2 Paranorman /film anim.usa/ 6

lego Przygoda /film anim.austr.dan.
usa/

6 Pudlaki /film anim.usa/ 6

lemur zwany rollo /film faB.w.Bryt.
usa/

8 ralf demolka /film anim.usa/ 6

loraX /film anim.usa/ 6 strachy na Psiaki /film kom.kan.
usa/ 2

minionki rozraBiaja /film anim.usa/ 3 swiateczne Psiaki /film fam.usa 
kan./ 2

Paranorman /film anim.usa/ 2

Psy i koty /film faB.usa/ 2

Psy i koty: odwet kitty /film fam.
austr.usa/

2

Pudlaki /film anim.usa/ 3

soPhia grace i rosie krolewska 
Przygoda /film fam.usa/

2

strachy na Psiaki /film kom.kan.
usa/

2

swiateczne Psiaki /film fam.usa 
kan./

2
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audycje dla dzieci
2019 ii PóŁrocze

liczBa 
emisji

audycje dla dzieci
2020 i PóŁrocze

liczBa 
emisji

to czary /film anim.usa/ 3

toy story /film anim.usa/ 2

toy story 2 /film anim.usa/ 2

wielka szostka /film anim.usa/ 6

Wykaz audyCjI W PRogRamaCh unIWERSalnyCh 
z WIdoWnIą dzIECIęCą Ponad 5%

audycje zaznaczone w tabeli kolorem były jednocześnie sklasyfikowane, jako audycje 
dla dzieci.

TaBEla 15. audyCjE ChęTnIE oglądanE PRzEz dzIECI, lIPIEC – gRudzIEŃ 2019

data 
emisji

godz. 
emisji

amr
(total)

amr
(4 – 12 

lat)

tVP1        

junior euroVision song contest gliwice-silesia 2019 /
transmisja/

24 lis 
2019 16:00 14,0% 7,9%

junior euroVision song contest gliwice-silesia 2019 /
transmisja/

24 lis 
2019

18:34 11,7% 7,0%

tVP2        

sylwester marzen z dwojka
31 gru 
2019

19:56 13,7% 8,3%

Polsat        

kraina lodu /film anim.usa/ 07 wrz 
2019 12:14 1,6% 5,5%

kraina lodu /film anim.usa/
07 wrz 
2019 13:14 1,6% 5,0%

ePoka lodowcowa 3: era dinozaurow /film anim.
usa/

15 wrz 
2019 14:38 2,7% 5,3%

auta /film anim.usa/
06 paź 
2019 11:40 2,1% 5,0%

keVin sam w domu /film usa/
06 paź 
2019 14:09 3,2% 5,7%

keVin sam w domu /film usa/
06 paź 
2019 15:08 4,0% 5,3%
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data 
emisji

godz. 
emisji

amr
(total)

amr
(4 – 12 

lat)

gdzie jest nemo /film anim.usa/
03 lis 
2019 10:07 2,2% 5,3%

coco /film anim.usa/
03 lis 
2019 14:26 2,8% 6,0%

coco /film anim.usa/
03 lis 
2019 15:27 2,8% 5,2%

nasz nowy dom /reality show.Pol./
03 lis 
2019 18:07 6,3% 5,2%

wydarzenia flesz
03 lis 
2019 18:28 6,9% 5,1%

nasz nowy dom /reality show.Pol./
03 lis 
2019 18:34 6,8% 5,4%

artur ratuje gwiazdke /film anim.usa wlk.Bryt./
01 gru 
2019 09:32 1,5% 5,0%

artur ratuje gwiazdke /film anim.usa wlk.Bryt./
01 gru 
2019 10:35 1,6% 5,1%

wydarzenia
06 gru 
2019 18:57 9,8% 6,5%

renifer niko ratuje swieta /film anim.fin.niem.irl.
dan./

22 gru 
2019 09:36 1,5% 5,7%

wydarzenia flesz
24 gru 
2019 17:31 7,0% 5,0%

keVin sam w domu /film usa/
25 gru 
2019 18:06 5,6% 6,3%

sylwestrowa moc PrzeBojow /koncert/
31 gru 
2019

19:56 5,9% 5,7%

tVn        

tVn cliP 10 lis 
2019 16:54 2,3% 5,0%

TaBEla 16. audyCjE ChęTnIE oglądanE PRzEz dzIECI, STyCzEŃ-CzERWIEC 2020

data 
emisji

godz. 
emisji

amr
(total)

amr
(4 – 12 

lat)

tVP1        

Puchar swiata w skokach narciarskich 6 sty 
2020 18:29 15,1% 5,4%

Puchar swiata w skokach narciarskich
26 sty 
2020 15:54 13,9% 5,4%
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data 
emisji

godz. 
emisji

amr
(total)

amr
(4 – 12 

lat)

teleeXPress
26 sty 
2020

16:56 15,2% 6,6%

Polsat        

smerfy 2 /film fam.usa/ 19 sty 
2020 11:25 2,1% 5,7%

shrek 2 /film anim. usa/
26 sty 
2020 09:46 1,5% 5,8%

shrek 2 /film anim. usa/
26 sty 
2020 10:27 2,3% 5,7%

ePoka lodowcowa 2 – odwilz /film anim.usa/
2 lut 
2020 11:16 2,7% 5,4%

ePoka lodowcowa 3: era dinozaurow /film anim.
usa/

9 lut 
2020 11:18 2,9% 6,0%

kraina lodu /film anim.usa/
23 lut 
2020 10:07 1,8% 5,6%

kraina lodu /film anim.usa/
23 lut 
2020 11:06 2,7% 6,6%

wydarzenia flesz
2 kwi 
2020 18:39 9,1% 5,8%

Pierwsza milosc /ser.oBycz.Pol./
2 kwi 
2020 18:39 9,9% 6,0%

wydarzenia
2 kwi 
2020 18:45 13,4% 8,3%

wydarzenia
2 kwi 
2020 19:00 12,8% 6,7%

shrek foreVer /film anim. usa/
12 kwi 
2020 13:47 2,5% 5,1%

zaPlatani /film anim.usa/
13 kwi 
2020 09:30 2,2% 5,0%

zaPlatani /film anim.usa/
13 kwi 
2020 10:05 3,7% 7,1%

zaPlatani /film anim.usa/
13 kwi 
2020 11:07 3,8% 7,1%

i zyli dlugo i zaPlatani /film anim.usa/
13 kwi 
2020 11:37 2,8% 5,3%

auta 3 /film anim.usa/
13 kwi 
2020 11:51 3,4% 6,0%

auta 3 /film anim.usa/
13 kwi 
2020 12:25 4,6% 7,6%

auta 3 /film anim.usa/
13 kwi 
2020 13:15 4,1% 6,8%
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data 
emisji

godz. 
emisji

amr
(total)

amr
(4 – 12 

lat)

toy story horror /film anim.usa/
13 kwi 
2020

19:40 3,6% 5,4%

Puls 2        

angry Birds film /film anim.usa/ 22 lut 
2020 19:16 1,3% 5,7%

marta mowi /ser.anim.usa/
16 mar 

2020 09:56 1,0% 5,0%

miraculum: Biedronka i czarny kot /ser anim.usa/
16 mar 

2020 15:32 1,0% 5,1%

alVin i wiewiorki /ser.anim.usa/
15 kwi 
2020 13:43 1,1% 5,4%

alVin i wiewiorki /ser.anim.usa/
15 kwi 
2020 13:54 1,2% 5,9%

Blaze i mega maszyny /ser.anim.usa/
20 kwi 
2020 09:38 0,7% 5,6%

marta mowi /ser.anim.usa/
20 kwi 
2020 10:02 0,7% 5,7%

marta mowi /ser.anim.usa/
24 kwi 
2020 09:54 0,9% 5,5%

alVin i wiewiorki /ser.anim.usa/
27 kwi 
2020 13:45 0,9% 5,0%

miraculum: Biedronka i czarny kot /ser anim.usa/
27 kwi 
2020 15:23 0,9% 5,2%

marta mowi /ser.anim.usa/
30 kwi 
2020 09:59 1,0% 5,1%

miraculum: Biedronka i czarny kot /ser anim.usa/
28 maj 
2020

15:31 1,0% 5,9%

tVn        

fakty 29 mar 
2020

19:00 9,5% 5,6%
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