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WPROWADZENIE

W3réd wielu zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji zestawionych w art. 6. ust. 2.
Ustawy o radiofonii i telewizji (dalej: urt) podkresle tutaj dwa, ktére w mojej opinii dobrze
koresponduja z tematyka przedstawiong w ponizszej publikacji.

W p. 12. tego art. ustawodawca zapisat zobowigzanie do ,inicjowania i wspierania
samoregulacji (...) w zakresie dostarczania ustug medialnych”. Nastepnym zapisem,
w p. 13, KRRIiT zostata zobowigzana do wypetniania zadan zwigzanych z edukacja
medialng oraz do wspétdziatania w tym zakresie z r6znymi organizacjami i instytucjami.

Efektem aktywnosci KRRiT, w pierwszym z wymienionych wyzej zakreséw, jest
wspieranie inicjatyw samoregulacyjnych, ktérych podejmujg sie dostawcy ustug
medialnych. Oni to bowiem, zgodnie z art. 3a urt, tworza i przystepuja do kodekséw
dobrych praktyk. W ust. 1. ustawodawca wymienit obszary, w ktérych takie kodeksy
dobrych praktyk sg szczegolnie oczekiwane. Jednym z nich jest ochrona matoletnich
przed szkodliwym oddziatywaniem niektérych przekazow medialnych, mogacych
mie¢ negatywny wptyw (art. 18. ust. 5. urt) albo zagrazajacych (art. 18. ust. 4 urt) ich
prawidtowemu fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi.

Rozréznienie, na ,mogace mie¢ wplyw negatywny” i ,zagrazajace”, wystepuje
w odniesieniu do przekazéw linearnych. Wéwczas - co trzeba podkresli¢c — przekazy
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medialne, scharakteryzowane opisem podanym w wust. 5 art. 18 urt, mozna
rozpowszechnia¢ wytacznie w godzinach 23:00 do 6:00; w odniesieniu za$ do przekazow
scharakteryzowanych opisem podanym w ust. 4 — ustawodawca catkowicie zabrania ich
rozpowszechniania. Jednak, w odniesieniu do przekazéw udostepnianych w ramach
audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie, nalezy uwzgledni¢ wymagania ustawowe,
opisane w art. 47e, a dotyczace specjalnych zabezpieczen przed ich odbiorem przez
matoletnich.

KRRIT z satysfakcja przyjeta zawigzanie porozumienn i wypracowanie kodekséw
dobrych praktyk w obszarach takich jak:

« ochrona matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie
(koordynatorem byt Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska),

« rozpowszechnianie reklam i wskazan sponsorskich w otoczeniu audycji dla dzieci,
odnoszacych sie do artykutdw spozywczych zawierajacych sktadniki, ktorych
obecnos¢ nie jest wskazana w codziennej diecie (koordynatorem byt Zwigzek
Pracodawcéw Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci),

+ kodeks ochrony dzieci w reklamie, wystepujacych zaréwno jako odbiorcy reklam jak
i aktorzy w reklamach (koordynatorem byt Zwigzek Stowarzyszeri Rada Reklamy).

Powyzszy zbiodr, interesujgcych KRRIT obszaréw, nie jest zamkniety. Nadal oczekiwana
jest inicjatywa tworzenia podobnych porozumien. Wspomne tu o podpisanym niedawno,
z konncem 2019 roku, Kodeksie Dobrych Praktyk Reklamy Suplementoéw Diety. Opracowany
jeszcze w 2016 r., zaczat obowigzywac dopiero od 1 stycznia 2020 r. O potrzebie jego
podpisania zdawano sobie sprawe nie tylko w KRRIiT. Jednak zanim do tego doszio,
odbyto sie wiele rozmoéw i spotkan tzw. okragtego stotu, a sygnatariuszy mobilizowaty
opublikowane przez Najwyzszg Izbe Kontroli, niepokojace dla konsumentow, wyniki badan
rynku suplementéw diety. Szczesliwie, juz od roku, porozumienie w tej sprawie dziata.

KRRIT uwaza, ze majac juz w Polsce kilkuletnie doswiadczenie we wspotpracy
z organizacjami tworzacymi porozumienia samoregulacyjne oraz dysponujac
wlasng oceng ich skutecznosci, jak w przypadku ochrony matoletnich, nalezy tym
doswiadczeniem i tg wiedzg podzieli¢ sie z odbiorcami przekazéw medialnych.
Dlatego tez, korzystamy z posrednictwa przedstawicieli medidw, co traktujemy jako
nasz wspolny udziat w realizacji zadania edukacji medialnej. Mamy nadzieje, ze dzieki
takim opracowaniom, odbiorcy przekazéw medialnych otrzymaja informacje nie tylko
o ocenie realizacji porozumien samoregulacyjnych, lecz réwniez wzbogacg sie o wiedze
wspomagajacg swiadome korzystanie z medidw.
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Swiadomi konsumenci bowiem, wspomagajac skuteczno$¢ tych porozumien,
zauwazajac w audycjach lub innych przekazach medialnych tresci szkodliwe dla swych
pociech, beda mogli kierowa¢ odpowiednie skargi do KRRIT. Dzieki takiej wspotpracy
nadawcow i reklamodawcéw oraz Swiadomych swej roli odbiorcéw, bedzie mozna
doprowadzi¢ do jeszcze lepszej skutecznosci kodeksow dobrych praktyk. A KRRiT, jako
regulator medidw, utrzymuje w tym systemie wspotdziatajacych, rowniez i dla siebie
odpowiednie miejsce.

Prof. Janusz Kawecki,

cztonek KRRIiT
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WSTEP

Standardy programowe w zakresie ochrony matoletnich przed szkodliwym
oddziatywaniem tresci zawartych w audycjach i innych przekazach (np. handlowych),
obowiazujace dostawcéw ustug medialnych, zostalty wyznaczone w ustawie z dnia
29 grudnia 1992 o radiofonii i telewizji (Dz. U. 2020.0.805, dalej jako: ,ustawa” lub
zamiennie ,ustawa o radiofonii i telewizji”) w postaci m.in. klauzul ogélnych zawartych w:

« art. 16b ust. 2-3b ustawy - w przypadku zakazanych przekazéw handlowych;
« art. 18 ust. 4-5b — w odniesieniu do ochrony matoletnich w ustugach linearnych;

« art. 47e ust. 1-3 w zwigzku z art. 18 ust. 4 — w zakresie ochrony dzieci
w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (VoD).

Regulacje przewidziane w art. 18 ust. 4-5b ustawy doprecyzowano - zgodnie
z delegacjg ustawowa - w Rozporzqdzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia
23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audydji lub innych przekazéw mogqcych miec
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdéj matoletnich oraz
audydji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi', a przepisy ujete w art. 47e
ust. 2 ustawy (dotyczace kwalifikowania i oznaczania audycji i przekazéw w ustugach
nielinearnych) — odpowiednio w Rozporzqdzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia
5 lutego 2013 r. w sprawie szczegdtowych zasad ochrony matoletnich w audiowizualnych
ustugach medialnych na zqdanie®.

Dodatkowo, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (dalej réwniez jako: ,KRRiT”), w celu
rozwiniecia i podkreslenia wagi wymienionych wyzej zapiséw ustawowych, wydata

1 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji
lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi (Dz.U.2014.311).

2 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 5 lutego 2013 r. w sprawie szczegétowych zasad
ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (Dz.U.2013.209).
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w 2018 r. stanowisko?, w ktérym wskazata, ze ochrona dzieci i mtodziezy przed tresciami,
ktére maja lub moga mie¢ negatywny wptyw na ich prawidtowy rozwoj, jest dla niej
priorytetem i zadaniem strategicznym, majagcym na celu wsparcie rodzicow i opiekundéw
w procesie ksztattowania Swiadomosci odbiorczej dziecka. W zwigzku z tym KRRiT
podkreslita, ze nie bedzie tolerowac jakichkolwiek przypadkéw naruszania przepisow
ustanowionych w celu zapewnienia petnej i skutecznej ochrony matoletnich. Zamierza
tez konsekwentnie korzysta¢ z ustawowych narzedzi prawnych (egzekucyjnych),
niezbednych do realizacji tak istotnego zadania, tj. wezwan do zaniechania naruszen,
w stosunku do dostawcoéw audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, zwanych tez
,dostawcami ustug VoD’, badz kar pienieznych, naktadanych na nadawcow telewizyjnych
czy radiowych na podstawie decyzji Przewodniczacego KRRIiT.

Oprécz powyzszych, ustawowych regulacji i narzedzi stuzacych ochronie
matoletnich, prawo polskie* i europejskie® przewidujg mozliwos¢ skorzystania z tzw.
mechanizméw i instrumentdédw uzupetniajagcych prawo stanowione, np. w postaci
aktéow samoregulacyjnych - dobrowolnych inicjatyw podmiotéw gospodarczych,
umozliwiajacych realizacje wspdlnie przyjetych wytycznych, w celu zwiekszenia poziomu
ochrony konsumentéw.

Gtowng zaletg rozwigzan samoregulacyjnych jest ich wieksza, niz w przypadku
ustawowych rozwiazan, elastyczno$¢. Daje ona szanse rynkowi na szybkie dostosowywanie
poziomu ochrony widzow i uzytkownikow do dynamiki zmian technologiczno-spotecznych
zachodzacych zaréwno w sposobach rozpowszechniania, jak tez w odbiorze mediow.

W kontekscie zapewnienia adekwatnego poziomu ochrony dzieci nie bez znaczenia
jest takze zwiekszenie odpowiedzialnosci dostawcow ustug medialnych i innych
interesariuszy (np. reklamodawcow, agencji marketingowych, producentéw zywnosci etc.)
za emitowane tresci audiowizualne, poprzez dobrowolne przyjmowanie dodatkowych -

3 Stanowisko KRRiT z 17 lipca 2018 r. w sprawie ochrony dzieci i mfodziezy, http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/

public/Portals/0/stanowiska/2018/ochrona-dzieci-i-mlodziezy.pdf.
4 W art. 6 ust. 2 pkt 12 ustawy jako jedno z zadan KRRiT wskazano inicjowanie i wspieranie samoregulacji w zakresie

dostarczania ustug medialnych.

5 W motywie 13 Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r.
zmieniajacej dyrektywe 2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych
i administracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa
o audiowizualnych ustugach medialnych) ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku podkreslono, ze srodki majace
stuzy¢ osiagnieciu celéw lezacych w ogdlnym interesie publicznym w rozwijajacym sie sektorze audiowizualnych
ustug medialnych sg skuteczniejsze, jezeli sg stosowane przy czynnym wsparciu ze strony samych ustugodawcow,
a doswiadczenie wskazuje, ze instrumenty samoregulacyjne, stosowane zgodnie z tradycjami prawnymi panstw
cztonkowskich, moga odegra¢ istotna role w zapewnianiu wysokiego poziomu ochrony konsumentéw. Z kolei
w motywie 14 Dyrektywy wskazano, ze panstwa cztonkowskie UE powinny — zgodnie z wtasnymi tradycjami
prawnymi — uznac role, jaka skuteczna samoregulacja moze odegra¢ stanowigc uzupetnienie obowigzujacych
mechanizméw prawodawczych, sgdowych i administracyjnych.
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wspolnie uzgodnionych — obowigzkdéw i ograniczen, niekiedy nie wynikajacych wprost

z brzmienia normy prawne;j.

Obowiazujagce w Polsce akty samoregulacyjne dotyczace ochrony matoletnich przed
szkodliwymi dla nich tresciami mozna zasadniczo podzieli¢ na dwie grupy®. Pierwsza z nich
tworza samoregulacje, ktére sg komplementarne wobec zapiséw ustawowych — uzupetniajag
je badz uszczegdtawiajg ich tre$¢. Dotyczy to w szczegdlnosci obszardw, w ktérych
ustawodawca positkuje sie ogélnymi klauzulami i nieostrymi terminami lub przewiduje
fakultatywne uprawnienie KRRIiT do wydania rozporzadzenia regulujgcego dany obszar
prawny. Przyktadem takiego aktu jest przyjete pod auspicjami KRRiT Porozumienie
nadawcow telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich
dotyczqcych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnosc¢
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana. Zgodnie z normg art. 16b
ust. 3a ustawy’ emisja tego rodzaju przekazéw przy audycjach dla dzieci jest zakazana.
Na mocy art. 16b ust. 3b ustawy KRRiT moze, po zasiegnieciu opinii ministra zdrowia,
okresli¢ w drodze rozporzadzenia zaréwno rodzaje artykutdw spozywczych lub napojéw
zawierajacych skfadniki, ktérych obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie
jest niewskazana, jak tez sposéb umieszczania przekazéw handlowych dotyczacych tych
artykutdbw w programach tak, by nie towarzyszyty one audycjom dla dzieci. Fakultatywny
charakter tego rozporzadzenia daje KRRIT mozliwos¢ wstrzymania sie z jego wydaniem, jesli
cel, jaki przy$wiecat ustawodawcy przy stanowieniu tego przepisu, tj. zapewnienia ochrony
dzieci i mtodziezy przed przekazami handlowymi promujacymi ww. artykuty spozywcze
lub napoje, zostanie osiagniety bez koniecznosci wprowadzenia przez regulatora rynku
odgérnych, szczegétowych wytycznych w formie aktu wykonawczego.

Dzieki takiemu rozwigzaniu podmioty dziatajagce na wielu rynkach (audiowizualnym,
reklamowym, zywnosci i napojéw, marketingowym, etc.) majg mozliwos¢ zaproponowania
witasnych mechanizmoéw i narzedzi samoregulacyjnych, konkretyzujacych dang norme
prawng, minimalizujac jednoczesnie ryzyko ustanowienia przez organ regulacyjny
nadmiernych czy zbyt obcigzajacych dostawcéw obowigzkéw, a w konsekwencji
powstania niekorzystnego zjawiska nadregulacji®.

6 Nalezy podkredli¢, ze podziat ma charakter umowny i obejmuje akty samoregulacyjne ukierunkowane wytacznie
na ochrone matoletnich. W opracowaniu nie ujeto na przyktad Porozumienia nadawcéw w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam suplementéw diety zawartego 25 listopada 2019 r. Jego postanowienia wykraczaja
bowiem nie tylko poza temat opracowania, ale takze poza materie ustawy.

7 Zgodnie z art. 16b ust. 3a ustawy audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe dotyczace
artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajacych sktadniki, ktérych obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana.

8 W art. 16b ust. 3b ustawy wskazano, ze KRRiT powinna dazy¢ do zachecenia nadawcéw do przeciwdziatania
promowaniu niezdrowego odzywiania wsréd dzieci uwzgledniajac charakter programéw, ich wptyw
na ksztattowanie opinii publicznej i oddziatywanie na interesy odbiorcow, bez naktadania nieuzasadnionych
obowigzkéw na nadawcéw.
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Nalezy przy tym podkresli¢, ze KRRIT caty czas zachowuje petnie swoich kompetencgji
do samodzielnego regulowania przedmiotowej problematyki zarobwno w postaci
wspomnianych juz srodkow dyscyplinujacych dostawcow, jak réwniez poprzez
skorzystanie z mozliwosci wydania aktu wykonawczego - w przypadku gdy dziatanie
samoregulacji okazatoby sie nieefektywne i niewystarczajace.

Podobny mechanizm dziata w przypadku Kodeksu Dobrych Praktyk w sprawie
szczegbtowych zasad ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych
na zqdanie. Zgodnie z jego zapisami, ktore stanowia doprecyzowanie art. 47e ust. 1
ustawy?, publiczne udostepnianie ustugi na Zzadanie, w ramach ktérej oferowane
w katalogu VoD tresci sg nieodpowiednie dla matoletnich odbiorcéw, moze odbywac¢
sie tylko i wytacznie przy zastosowaniu odpowiednich zabezpieczeh technicznych lub
innych $rodkéw. Kodeks konkretyzuje ogolne przestanki ustawowe i uzupetnia je o liste
wymogow jakie systemy zabezpieczajace musza spetniaé, aby uznac je za skuteczne.
Jednoczesnie KRRIT, tak jak w przypadku Porozumienia nadawcdéw telewizyjnych,
zachowuje swoje kompetencje do wydania, w porozumieniu z ministrem wtasciwym
do spraw informatyzacji, rozporzadzenia w przedmiotowym zakresie w sytuacji, gdy
regulacje opracowane przez branze nie spetniatyby celéw ustawy.

Do drugiej grupy aktéw samoregulacyjnych nalezy Karta Ochrony Dzieci w Reklamie,
ktéra nie tylko uszczegoétawia — w zgodzie z art. 16b ust. 2-3 ustawy'® - obowigzki
dostawcow wobec dzieci jako odbiorcow przekazéw handlowych, ale wprowadza jeszcze
dalej idace, pozaustawowe obostrzenia (jak np. wprowadzenie zakazu promowania
nadmiernej konsumpgji i konsumpcyjnego stylu zycia jako nadrzednej wartosci w zyciu,
ktére szerzej zostang omoéwione w dalszej czesci opracowania). Wymogi Karty powinny
by¢ spetnione nie tylko w przypadku przekazéw handlowych kierowanych bezposrednio
do dzieci, ale rowniez w sytuacjach, gdy dzieci, ze wzgledu na forme, miejsce i sposéb
prezentacji reklamy, sg jej odbiorcami. Od innych samoregulacji opisanych w raporcie

9 Zgodnie z przytoczonym artykutem zabronione jest publiczne udostepnianie audiowizualnej ustugi medialnej
na zadanie, w ramach ktérej sa dostepne w katalogu audycje lub inne przekazy, o ktérych mowa w art. 18 ust.
4, bez stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich $rodkéw, majacych na celu ochrone
matoletnich przed ich odbiorem.

10 W art. 16b ust. 2 zakazane jest nadawanie przekazéw handlowych: 1) nawotujacych bezposrednio matoletnich
do nabywania produktéw lub ustug; 2) zachecajacych matoletnich do wywierania presji na rodzicéw lub inne osoby
w celu sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug; 3) wykorzystujacych zaufanie matoletnich,
jakie pokfadaja oni w rodzicach, nauczycielach i innych osobach; 4) w nieuzasadniony sposéb ukazujacych
matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach; 5) oddziatujacych w sposéb ukryty na podswiadomosé. Art. 16b ust.
3 wskazuje, ze przekaz handlowy nie moze: 1) narusza¢ godnosci ludzkiej; 2) zawiera¢ tresci dyskryminujacych
ze wzgledu na rase, pte¢, narodowos¢, pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglad, niepetnosprawnos¢, wiek
czy orientacje seksualng; 3) rani¢ przekonan religijnych lub politycznych; 4) zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu rozwojowi matoletnich; 5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajagcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie
Srodowiska.
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odroznia Karte wyznaczenie zasad obowigzywania aktu réwniez w odniesieniu do udziatu
dzieci w reklamach w charakterze aktoréw - od etapdéw castingu po prace na planie
zdjeciowym.

Funkcje opisanych powyzej samoregulacji sa zatem jednoznacznie okre$lone, ale
dla oceny ich skutecznosci kluczowy jest regularny i niezalezny monitoring, ktéry moze
zapewni¢ tylko organ regulujacy rynek audiowizualnych ustug medialnych. Dlatego tez
KRRIT, zgodnie ze wskazaniami ustawowymi, nie tylko wspiera samoregulacje i promuje
powstawanie kodekséw dobrych praktyk', ale takze sukcesywnie analizuje i bada ich
efektywnos¢.

W tym celu, w 2020 r, Departament Monitoringu Biura KRRIiT przeprowadzit
kompleksowy monitoring programoéw telewizyjnych i serwiséw VoD, weryfikujac stopien
przestrzegania przez dostawcéw ustug medialnych postanowien trzech wymienionych
na wstepie aktéw samoregulacyjnych dotyczacych ochrony matoletnich odbiorcow.
Na kolejnych stronach niniejszego opracowania przedstawiono wyniki kontroli realizacji
tych postanowien. Nalezy przy tym zastrzec, ze kazda z opisanych w opracowaniu
analiz dotyczyta innego okresu czasu i byta prowadzona w oparciu o innag metodologie,
odpowiednio dostosowana do specyfiki danej samoregulacji. Zaprezentowanie ich
w jednym szeregu pozwala zobrazowa¢, na ile rynek, w tym dostawcy ustug medialnych,
bierze na siebie odpowiedzialno$¢ za bezpieczne korzystanie matoletnich z oferty
telewizyjnej i internetowe;j.

11 Zgodnie z art. 3a ust. 1 ustawy dostawcy ustug medialnych, majac na uwadze realizacje obowigzkéw okreslonych
w ustawie, w szczegdlnosci w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 47e i art. 479, moga tworzy¢ i przystepowac
do kodekséw dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym (Dz. U. z 2017 r. poz. 2070). W ust. 2 wskazano z kolei, ze KRRIiT, dziatajagc w zakresie
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, we wspotpracy z ministrem wiasciwym do spraw informatyzacji
inicjuje, wspiera i promuje powstawanie kodekséw dobrych praktyk, o ktérych mowa w ust. 1.

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI 13
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CZESC |

POROZUMIENIE NADAWCOW TELEWIZYJNYCH -
REKLAMY ZYWNOSCI

W pazdzierniku 2014 r. nadawcy telewizyjni'? podpisali Porozumienie nadawcéw
telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam | wskazarn sponsorskich
dotyczqcych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajqcych sktadniki, ktérych obecnos¢
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana' (dalej jako Porozumienie lub
Porozumienie nadawcéw). Jest ono owocem wspédtpracy Polskiej Federacji Producentéw
Zywnosci, Zwigzku Stowarzyszern Rada Reklamy oraz KRRiT i stanowi praktyczne
uszczegotowienie obowigzku wynikajagcego z art. 16b ust. 3a ustawy o radiofonii
i telewizji, ktéry brzmi: audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe
dotyczqce artykutdw spozywczych lub napojéw zawierajqcych sktadniki, ktérych obecnos¢
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.

Zgodnie z Porozumieniem, audycjom dla dzieci ponizej 12 roku zycia' nie moga
towarzyszy¢ reklamy artykutéw, ktére nie spetniajg Kryteriow Zywieniowych's opraco-
wanych przez Instytut Zywnosci i Zywienia w Warszawie. W ramach opracowanych
wytycznych wyodrebniono kategorie produktéw zywnosciowych, dla ktorych nie
przewidziano zadnych kryteriow pozwalajacych na reklame przy audycjach dla dzieci.
Dotyczy to nastepujacych kategorii produktéw zywnosciowych:

12 ITI Neovision S.A (obecnie CANAL+ Polska S.A.), Telewizja Polsat sp. z o. 0., Telewizja Polska S.A., Telewizja Puls
sp.z 0.0, TVN S.A,, VIMN Poland sp. z o. 0., The Walt Disney Company Limited, ATM Grupa S.A., Music TV sp. z 0. 0.,
Lemon Records sp. z 0. 0, Stavka sp. z 0 .0., Superstacja sp. z 0. 0., TVS sp. z 0. 0., Telewizja Republika S.A.

13 https://www.pfpz.pl/files/?id plik=3055

14 Porozumienie istotnie zaweza — w stosunku do definicji legalnej zawartej w ustawie o radiofonii i telewizji -
desygnat znaczeniowy pojecia ,audycja dla dzieci’, ograniczajac krag adresatéw takiej audycji do grona dzieci
w wieku do lat 12. Nalezy zatem podkresli¢, ze na gruncie ustawy o radiofonii i telewizji jako ,dziecko” nalezy

rozumiec kazda osobe, ktéra nie ukoniczyta 18 roku zycia.
15 https://www.pfpz.pl/samoregulacja_reklama_kryteria.
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1. cukier i produkty na bazie cukru, obejmujace:
- czekolade i wyroby czekoladowe,
- dzem lub marmolade,
- nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe;
2. napoje bezalkoholowe;
3. chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakoéw, w tym produkty z ciasta.

KRRIT systematycznie monitoruje stopien realizacji postanowien przyjetych
w porozumieniu. Niniejsze opracowanie podsumowuje okresy drugiego pétrocza 2019 r.
i pierwszego potrocza 2020 r.

OPIS ANALIZY

DANE

Zrédtem informacji o przekazach reklamowych i wskaznikach ogladalnosci audycji
byly dane z badania widowni telewizyjnej realizowanego przez Nielsen Audience
Measurement. Dane zawierajg informacje o wszystkich emitowanych przekazach
reklamowych wraz z opisem pozwalajagcym zidentyfikowa¢ dany przekaz i reklamowane
produkty, czasem ich emisji, dtugoscia trwania i ogladalnoscia. Kazdy przekaz reklamowy,
mozna przypisa¢ do audycji, ktérej on towarzyszy. Dane pozwalajg wyznaczy¢ wskazniki
ogladalnosci tych audycji zarowno wsérdd ogotu telewidzow, jak i dla okreslonych grup
celowych, np. dla dzieci w wieku 4-12 lat, co wykorzystano w niniejszej analizie.

BADANY OKRES

Analizie poddano przekazy reklamowe wyemitowane w ciggu dwdch potroczy:
lipiec-grudzien 2019 oraz styczen-czerwiec 2020. Zgodnie z ustaleniami przyjetymi
w porozumieniu, pod uwage wziety zostat materiat nadawany w godzinach 6:00 - 20:00.

REKLAMY PRODUKTOW ZYWNOSCIOWYCH

Wyselekcjonowano przekazy handlowe dotyczace produktow zywnosciowych:
- reklamy konkretnych produktéw,
- reklamy sklepéw zawierajgce informacje o produktach zywnosciowych,
- reklamy restauracji.

Wszystkie reklamowane produkty zywnosciowe zostaty sklasyfikowane jako nalezace
do jednej z kategorii:

16 KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI



» produktéw, dla ktérych nie ma kryteriow pozwalajagcych na reklamowanie przy
audycjach dla dzieci:

- cukier i produkty na bazie cukru:

 czekolada i wyroby czekoladowe,

e dzem, marmolada,

 nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe,
- napoje bezalkoholowe,

- chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakdédw, w tym produkty z ciasta
(dalej, dla uproszczenia okreslane jako ,chipsy i stone przekaski”);

» lub jako pozostate produkty spozywcze;
» ponadto wyodrebniono reklamy:

- fast-foododw,

- piwa / alkoholu.

Czesto jeden przekaz handlowy zawierat informacje o kilku produktach spozywczych,
z ktorych kazdy mégt byc¢ zaliczony do innej kategorii. Zazwyczaj byty to reklamy sklepéw
(Biedronka, Carrefour, Eurocash, Kaufland, Lewiatan, Lidl, Polomarket, Selgros, Stokrotka,
Top Market, Zabka). Z tego powodu liczba reklamowanych produktéw jest wieksza niz
liczba przekazéw reklamowych.

Zgodnie z Porozumieniem, pozostate produkty zywnosciowe (nieobjete catkowitym
zakazem reklamy przy audycjach dla dzieci), powinny spetnia¢ normy okreslajace
dopuszczalng wartos¢ kaloryczng oraz zawartos¢ sodu, ttuszczy nasyconych i cukréw,
a takze sktadniki, ktérych obecnos¢ nalezy promowac. Sprawdzenie emitowanych
reklam pod tym katem wymagatoby jednak bardzo zaawansowanej, specjalistycznej
analizy, ktorej niniejsze opracowanie nie zawiera. W przyjetym Porozumieniu nadawcy
zobowiazali sie wymagac¢ od reklamodawcoéw ztozenia oswiadczenia o zgodnosci tresci
reklamy ze wspomnianymi we wstepie kryteriami zywieniowymi.

AUDYCIJE

Przeanalizowano przekazy handlowe towarzyszace:
1. Programom adresowanym do dzieci:
- rozpowszechnianym przez Sygnatariuszy Porozumienia:
« TVP ABC (TVP S.A),

 Polsat JimJam (Telewizja Polsat sp. z 0.0.),
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» Disney Channel, Disney Junior, Disney XD (The Walt Disney Company Limited)
« MiniMini+, teleTOON+ (CANAL+ Polska S.A.),
 Nick Jr, Nickelodeon, Nicktoons (VIMN Poland sp. z 0.0.),
- rozpowszechnianym przez innych nadawcow
« Boomerang, Cartoon Network (Warner Media LLC),

« TOP KIDS, TOP KIDS JR (Michat Winnicki prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza
pod firma ,Michat Winnicki Entertainment”).

2. Audycjom dla dzieci nadawanym w programach uniwersalnych rozpowszechnianych
przez Sygnatariuszy Porozumienia'®:

« TVP1,TVP2 (TVP S.A),

 Polsat, TV4, TV6 (Telewizja Polsat sp. z 0.0.),
e TV PULS, Puls 2 (Telewizja Puls sp. z 0.0.),

« TVN, TVN7 (TVN S.A).

3. Audycjom chetnie ogladanym przez dzieci, cho¢ niekoniecznie do nich adresowanym
nadanym ww. programach uniwersalnych.

W przypadku audycji dla dzieci, rozpowszechnionych w programach uniwersalnych,
kluczowe byto witasciwe zaklasyfikowanie danej audycji, jako audycji dla dzieci.
Do kategorii tej przypisano adaptacje klasycznych bajek dla dzieci, filmy i seriale
animowane, audycje studyjne dla dzieci (Ziarno w TVP1), audycje typu talent show
z uczestnictwem dzieci (np. Junior Eurovision Song Contest Gliwice-Silesia 2019 w TVP 1,
Masterchef Junior w TVN), a takze tak zwane kino familijne'’. Wykaz tych audycji znajduje
sie w dodatku na koncu opracowania.

Za audycje chetnie ogladane przez dzieci, przyjeto audycje, ktorych srednia
minutowa ogladalnos¢ (AMR%'8) wsréd dzieci w wieku 4-12 lat wyniosta wiecej niz 5%.
Znalazty sie wsréd nich nie tylko audycje adresowane do dzieci, ale tez inne, takie jak

16 Uwzgledniono tylko programy, ktérych udziat w rynku byt wiekszy niz 1% i w ktérych byty nadawane audycje dla
dzieci lub audycje z wiekszym niz 5% udziatem widowni w wieku 4-12 lat.

17 Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji audycjg dla dzieci jest audycja, ktéra ze wzgledu na czas nadania i tres¢
jest skierowana gtéwnie do dzieci (art. 4., pkt 15.), tymczasem, w jezyku potocznym funkcjonuje réwniez okreslenie
filmy / kino familijne. Jest to okreslenie, ktdre wykracza poza tres¢ ww. definicji ustawowej (legalnej), i obejmuje
réwniez audycje o innych tresciach niz skierowane gtéwnie do dzieci. Na potrzeby niniejszego opracowania
wyjatkowo do kategorii audycje dla dzieci zaliczono réwniez audycje z kategorii kina / filméw familijnych.

18 AMR / AMR% - usredniona liczba / odsetek oséb z danej grupy celowej, ktére jednoczesnie w jednej minucie
ogladaty program. AMR% jest zwykle mniejszy od zasiegu (RCH%) programu, ktéry oznacza odsetek oséb, ktére
cho¢ przez chwile ogladaty dany program.
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Sylwester Marzen z Dwdjkq, czy kwietniowe wydanie serwisu informacyjnego Wydarzenia
w Polsacie, ktore zgromadzity przed telewizorem ponad 8% dzieci w wieku 4-12 lat.
Wykaz tych audycji zatagczono na koricu opracowania.

DZIECI JAKO WIDZOWIE

Dzieci w wieku 4-12 lat stanowity w analizowanych okresach 5% widowni
telewizyjnej'.

WYKRES 1. STRUKTURA WIDOWNI TELEWIZYJNEJ

4-12 lat

0
65+ lat 2%
29% 13-19 lat
2%
50-64 lata 50-29 [at
5 -291a
e 30-49 lat 6%

pA

Poswiecaty one na ogladanie telewizji niemal dwukrotnie mniej czasu niz ogot
widzow. W bardzo matym stopniu telewizje ogladaty dzieci i mtodziez w wieku 13-19 lat
oraz mtodzi dorosli (20-29 lat).

19 Dane dla okresu lipiec 2019 - czerwiec 2020, na podstawie badania Nielsen Audience Measurement.
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WYKRES 2. CZAS OGLADANIA TELEWIZJI (ATV) [G:MM:SS]

SREDNIA 4:21:11

2:16:13 1:20:25 1:55:29

4-12 lat 13-19 lat 20-29 lat 30-49 lat 50-64 lata 65+ lat

Wykorzystany na wykresie wskaznik czasu ogladania ATV, uwzglednia zaréwno
osoby, ktdére ogladaty telewizje, jak i osoby ktore jej nie ogladaty (ktorych czas ogladania
wyniost zero).

WYKRES 3. PROGRAMY DLA DZIECI, CZAS OGLADANIA PROGRAMU (ATV, DZIECI 4-12 LAT)

m 2019l pétrocze 2020 | pétrocze
TOPKIDSJR kL Om:65 .
TOPKIDS | §m-3:
Cartoon Network [ 40.2%5 ) 40
Boomerang [SEEL2 ™) 2 S5 ¢
Nick Jr 0,20 S st 8111, 10 5.
Nicktoons m 63Sin, 5s.
Nickelodeon _5m5ﬂ 45
teleTOON+ [ 1 m.Js.
MiniMini+ [T, 202 =
Disney XD [ |, m-05;
Disney Junior m4235m. 53s.
Disney Channel -1 2mm49 2:
Polsat JimJam -1 H‘H??S
TP ABC [ 2 0 s
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WYKRES 4. PROGRAMY UNWERSALNE, CZAS OGLADANIA PROGRAMU (ATV, DZIECI 4-12 LAT)

2019 Il pétrocze 2020 | potrocze

puls > T O M. 42 s.
I 2 M. 44 s,
TVPULS 2m.535.
I 2 M. 39s.
TVN7 M22%m 4m.53s.
TYN T O M. 5 S
TVe N le.528S.
I 3 .3 s,
v4 m.22's,
Polsat2 [EEG— }
Polsat 10 M. § 5.
Tvpy ' 5.6 S

13 m.48s.

Dzieci w wieku 4-12 lat, w obu analizowanych okresach najwiecej czasu poswiecity
na ogladanie programéw TVP ABC oraz Puls 2 — $rednio 12 minut dziennie. Kolejnymi,
najdtuzej ogladanymi przez dzieci w tym wieku programami byty uniwersalne Polsat
i TVN. Najmniej czasu z analizowanych programéw, dzieci poswiecity programom
TOP KIDS i TOP KIDS JR.

WYNIKI

PROGRAMY DLA DZIECI

W programach kierowanych do dzieci, podobnie jak w innych programach,
zamieszczane s3 bloki reklamowe. Reklam jest nieco mniej niz w programach
uniwersalnych, jednak zajmujg one w godz. 6:00-20:00 ok. 12% czasu nadawania
programu.

TABELA 1. PRZEKAZY REKLAMOWE W PROGRAMACH DLA DZIECI W GODZ. 6:00-20:00

taczna liczba przekazéw reklamowych

(14 programoéw dla dzieci) 842 808 529 944
Srednia dzien‘a\laj(lai;ﬁl;)lz]pgglg(?;émvivereklamowych 329 209
taczny czas reklam 4 680 godzin 3 857 godzin
Sredni, dzienny czas reklam w jednym programie 1 godz. 50 min. 1 godz. 31 min.
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UDZIAL POSZCZEGOLNYCH BRANZ W CZASIE NADAWANIA
REKLAM W PROGRAMACH DLA DZIECI.

moto-
ryzacja
transport
2%

pozostate
3%

wyposaz
enie
domui
biura
7%

telekomu
nikacja
10%

WYKRES 5.

2019 Il POLROCZE

rozrywka sprzedaz
kultura 5%
8%

zywnos¢
2%
srodki
pielegna-
¢ji ciata
13%
domowe
srodki
produkty | czystosci
zdrowot- 2%
finanse ne, leki
6% 4%

WYKRES 6.

2020 | POLROCZE

moto- rozrywka sprzedaz
ryzacja kultura 6%
transport 9%
2%
pozostate

5%

zywnos¢
4%
Srodki
. pielegna-
Wyposaz cji ciata
enie 13%
domui
biura
3% domowe
produkty SrOdk,' .
czystosci
telekomu zdrowot- 506
nikacja finanse ne, leki
10% 7% 4%

* z wytaczeniem reklam zywnosciowych produktéw dla dzieci, ktére zostaty wliczone do reklam zywnosci

Reklamy produktéw zywnosciowych oraz sklepéw spozywczych miaty niewielki

udziat w czasie nadawania reklam. Najwiecej czasu zajely reklamy niezywnosciowych

produktow dla dzieci, srodkéw pielegnacji ciata i branzy telekomunikacyjnej. Reklamy

zywnosci i sklepow spozywczych miaty w programach dla dzieci czterokrotnie mniejszy

udziat w czasie reklamowym niz ma to miejsce w programach uniwersalnych.
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W obu analizowanych okresach, w programach adresowanych do najmtodszych
widzow praktycznie nie emitowano reklam produktow spozywczych, dla ktérych,
zgodnie z Porozumieniem, nie przewidziano zadnych kryteribw pozwalajacych
na reklame. Prawidtowosc¢ ta dotyczy nie tylko programow, ktérych nadawcy przystapili
do Porozumienia (zaznaczone w tabeli kolorem niebieskim), ale tez czterech pozostatych
programow. Jedynym odstepstwem byta reklama gorzkiej czekolady Wawel w TVP ABC.

Wsréd pozostatych produktéw spozywczych reklamowanych w programach dla
dzieci, znajdowaty sie najczesciej: mleko dla niemowlat, jogurty, serki, kaszki, soki
owocowe, woda, a sporadycznie takze ryby, wedliny, mieso, owoce, warzywa, przeciery
warzywne, masto, olej, sery, lody, kawa i herbata.

Obecne w TVP ABC i w Cartoon Network reklamy McDonald’s eksponowaty przede
wszystkim zabawki dotaczane do zestawdw dla dzieci. Zestaw jedzenia pokazany byt
w krétkiej migawce na koncu reklamy.

PROGRAMY UNIWERSALNE

Reklamy w uniwersalnych w godz. 6:00-20:00 zajmuja ok. 19% czasu nadawania
programu.

TABELA 4. PRZEKAZY REKLAMOWE W PROGRAMACH UNIWERSALNYCH W GODZ. 6:00-20:00

taczna liczba przekazéw reklamowych

. . 768 460 736 477
(9 programoéw uniwersalnych)
Srednia d2|enna.I|czba przekazovy reklamowych 467 452
w jednym programie
taczny czas reklam 4 435 godzin 4 275 godzin
Sredni, dzienny czas reklam w jednym programie 2 godz. 42 min. 2 godz. 37 min.

Branza spozywcza byfa jedna z kluczowych branz promowanych w programach
uniwersalnych. Reklamy produktéw zywnosciowych oraz sklepéw spozywczych zajety
tacznie drugie miejsce pod wzgledem czasu reklamowego. Wyprzedzone zostaty jedynie
przez reklamy produktow zdrowotnych i lekow.
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UDZIAL POSZCZEGOLNYCH BRANZ W CZASIE NADAWANIA
REKLAM W PROGRAMACH UNIWERSALNYCH

WYKRES 7.

Il POLROCZE 2019

pozostate moto -
4% ryzacja
transport rozrywka

3%

kultura
WYpOs. 5%
domu i
biura sprzedaz
3% 4%
telekomu
nikacja
10%
finanse
5%
2ywnosé
16%
zywienie
produkty zbiorowe
zdrowot- 1%
ne, leki
28% Srodki
d?mowe pielegna-
srodki cji ciata
czystosci 9%

3%

WYKRES 8.

| POLROCZE 2020

pozostate moto-
5% ryzacja
transport rozrywka

2%

kultura
WYypos. 6%
domuii
bu:ra sprzedaz
2% 4%
telekomu
nikacja
15%
finanse
4%
Zywnos¢
15%
zywienie
zbiorowe
1%
produkty
zdrowot -
ne, leki Srodki
28% domowe | pielegna-
Srodki cji ciata
czystosci 8%

3%

Wsréd produktéw reklamowanych w programach uniwersalnych znajdowaty sie
rowniez takie, ktore nie powinny by¢ promowane przy audycjach dla dzieci.
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TABELA 5. LICZBA REKLAM PRODUKTOW, KTORE NIE POWINNY BYC REKLAMOWANE
PRZY AUDYCJACH DLA DZIECI WYEMITOWANYCH W GODZ. 6:00-20:00 W PROGRAMACH
UNIWERSALNNYCH

czekolady, wyroby czekoladowe

dzem, marmolada

nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe

napoje bezalkoholowe

chipsy ziemniaczane i stone przekaski

12769

371

28 656

22 026

4 499

11745

225

21 493

12974

4 944

Reklamy takich produktéw miaty duzy udziat w czasie emisji reklam zywnosci (39,9%

w Il pétroczu 2019 i 34,0% w | pétroczu 2020).

UDZIAL TYPOW PRODUKTOW W CZASIE NADAWANIA REKLAM
ZYWNOSCI W PROGRAMACH UNIWERSALNYCH.

czeko-
lady,
wyroby
czeko-
ladowe
7,4%

pozostata
zywnos¢
57,4%

WYKRES 9.

Il POLROCZE 2019

dzem, niecze-
marmo- koladowe
lada stodycze i
0,2% inne
produkty
cukrowe
16,8%

napoje
bezalko-
holowe

12,8%

chipsy
ziemnia-
czanei
stone
przekaski
2,7%
piwo,
alkohol fast-food
0,1% 2,6%
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czeko-
lady,
wyroby
czeko-
ladowe
7,8%

pozostata
zywnos¢
62,8%

WYKRES 10.
| POLROCZE 2020
. niecze-
dzem, koladowe
marmo- stodycze i
lada inne
0,1% produkty
cukrowe
14,3%
napoje
bezalko-
holowe
8,6%
chipsy
ziemnia-
czanei
stone
przekaski
3,3%
piwo, fast-food
alkohol 10
0,0% !

27



AUDYCJE DLA DZIECI NADAWANE W PROGRAMACH
UNIWERSALNYCH

Pomimo istnienia programow telewizyjnych kierowanych do dzieci i mtodziezy,
rowniez programy o profilu uniwersalnym posiadaja oferte dla najmtodszych widzéw.
Sa to filmy rysunkowe, adaptacje bajek, audycje studyjne, tzw. familijne filmy fabularne
(zob. przypis 17). Najwiecej audycji dla dzieci wsréd analizowanych programoéw
uniwersalnych byto nadanych w programie Puls 2 (79% wszystkich audycji dla dzieci
wyemitowanych w analizowanych programach), a najmniej w programie TVP 1.

Audycjom dla dzieci nadawanym w programach uniwersalnych, od czasu do czasu
towarzyszyty reklamy produktéw, dla ktérych nie przewidziano zadnych kryteriéw
pozwalajacych na reklame przy audycjach dla dzieci. Reklamy takie pojawiaty sie zaréwno
przy filmach familijnych, np. Lemony Snicket — seria niefortunnych zdarzeri w TVP2 lub
Kopciuszek w TVN, jak i przy kreskéwkach, np. 107 dalmatyriczykéw w Polsacie lub Fineasz
i Ferb w Puls 2. Najwiecej tych reklam znalazto sie w programie Puls 2, co jest zwigzane
z duzg liczba audycji dla dzieci w tym programie. Byly to gtéwnie reklamy stodyczy.
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AUDYCJE W PROGRAMACH UNIWERSALNYCH Z WIDOWNIA
DZIECIECA POWYZEJ 5%

Porozumienie i ustawa o radiofonii i telewizji nie uzalezniaja ograniczen reklam
zywnosci od poziomu ogladalnosci audycji przez dzieci. Majac jednak na uwadze,
ze niektore tresci telewizyjne, mimo, ze nie sg specyficznie adresowane do dzieci,
przyciagajg liczna widownie dziecieca, sprawdzono, czy w blokach reklamowych
towarzyszacych tym audycjom, emitowane byty reklamy produktéw zawierajacych
skfadniki, ktorych nadmierna ilos¢ w codziennej diecie jest niewskazana.

Srednia, przypadajagca na jeden program, ogladalno$¢ minutowa analizowanych
programoéw uniwersalnych w grupie dzieci w wieku 4-12 lat wynosi ok. 0,5%. Za audycje
z duza widownig dziecieca przyjeto, podobnie jak w poprzednim przegladach?®,
audycje, ktore ogladato ponad 5% dzieci w wieku 4-12 lat. Takich audycji byto niewiele,
w niektérych programach nie wystapity one w ogdle. Odpowiednio duza ogladalnos¢
miaty niektére animowane filmy dla dzieci, ale tez transmisje Pucharu Swiata w Skokach
Narciarskich w TVP1, czy reality show Nasz nowy dom w Polsacie (szczegdtowa lista
znajduje sie na koncu dokumentu).

Liczba reklamowanych produktéw zywnosciowych, ktére nie powinny towarzyszyc
audycjom dla dzieci byfa przy audycjach z AMR% dzieciecym wiekszym niz 5% niewielka
- facznie w programach uniwersalnych reklamowano 12 takich produktow w drugim
potroczu 2019 r. i 15 produktow w pierwszym pétroczu 2020 r.

20 Reklamy zywnosci w programach dla dzieci ponizej 12 Roku zycia, Departament Monitoringu KRRIiT, http://www.krrit.
gov.pl/Data/Files/ _public/Portals/0/publikacje/raporty/reklamy-zywnosci---raport-krrit-2020.pdf, Raport z emisji

przekazéw handlowych produktéw spozywczych niespetniajqcych kryteriéw Zywieniowych, zawartych w ,Kryteriach
zywieniowych do samoregulacji dotyczqcej reklamy zywnosci kierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku zycia
w Polsce” opracowanych przez Polskq Federacje Producentéw Zywnosci Zwiqzek Pracodawcéw wyemitowanych
pomiedzy 1 pazdziernika 2015 r. a 31 marca 2016 r., Ewa Predka, http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/
raporty/krrit_dzieci 2016_wersja_01.pdf
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POROWNANIE Z DANYMI Z POPRZEDNICH LAT

W okresie nastepujagcym po podpisaniu Porozumienia, KRRiT przygotowata trzy
raporty dotyczace emisji przekazéw zywnosciowych towarzyszacych audycjom dla dzieci.
Nastepne analizy zas obejmujg cztery, kolejne szesciomiesieczne okresy poczawszy
od drugiej potowy 2018 r., jak to zobrazowano w tabeli ponize;j.

TABELA 10. OKRESY, DLA KTORYCH ANALIZOWANO REKLAMY ZYWNOSCI

lip-gru  sty-cze -

Poréwnanie danych z tych raportéw wymaga uwzglednienia zmian w metodologii,

lip-gru  sty-cze lip-gru  sty-cze

ktére zostaty wprowadzone w stosunku do analiz dla pierwszych trzech badanych

okresdéw:

» Rozszerzono liste programoéw dla dzieci. Dla okreséw 4. i 5. dotagczono dodatkowo
cztery programy: Nickelodeon, Nicktoons, Cartoon Network, TOP KIDS, a w okresach
6. i 7. dodano jeszcze program TOP KIDS JR.

» Z listy programéw uniwersalnych dla okreséw 6. i 7. wylaczono program Polsat 2,
w ktorym w tychze okresach nie byto audycji dla dzieci ani audycji, w ktérych
widownia dziecieca przekroczytaby 5%.

» Dla czterech ostatnich badanych okreséw uwzgledniono wszystkie audycje dla
dzieci nadane w tym czasie w programach uniwersalnych, zas dla pierwszych trzech
okreséw przeglady ograniczono do trzech tygodni w kazdym z okreséw.

» W przeciwienstwie do pierwszych trzech raportéw, w okresach 4.-7., do kategorii
.napoje” nie wliczono: wod, sokéw, nektaréw, wody z sokiem i syropow, gdyz
wedtug norm zywnosciowych UE a takze prawa polskiego sg to osobne kategorie
produktow?'.

» W raportach 4.-7. do reklam zywnosci wliczono takze reklamy sklepéw spozywczych
i wielobranzowych, jezeli w tresci przekazu handlowego promowane byly produkty
zywnosciowe. Poprzednie opracowania nie braty takich reklam pod uwage.

21 Soki i nektary sg zdefiniowane w Rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8 lutego 2013 r.
Dz. U. 2013 r., poz. 327 oraz w Dyrektywie 2012/12/UE i podobnie jak woda, sa oddzielna kategorig niz napoje
bezalkoholowe
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PROGRAMY DLA DZIECI

Pierwsza prawidtowoscig, ktéra zwraca uwage, jest radykalne zmniejszenie sie udziatu
przekazéw reklamujacych zywnos¢ w ogodlnej liczbie reklam, ktére nastapito w efekcie
przyjecia Porozumienia (zob. tabela na nastepnej stronie). Szczegdlnie wyraznie widac
to na przyktadzie programu Disney XD, w ktorym odsetek liczby reklam zywnosci
spadt z 17,7% w drugiej potowie 2014 r. do ponizej 4% w ostatnich czterech badanych
okresach.

TABELA 11. ODSETEK LICZBY REKLAM PROMUJACYCH ZYWNOSC, PROGRAMY DLA DZIECI

VII-XII X 2015-lI VII-XI VII-XII

2014 I-VI 2015 2016 2018 I-VI 2019 2019 I-VI 2020
- 9,7% 1,4% 3,6% 2,6% 2,0% 3,5% 4,8%
- 4,6% 2,1% 2,9% 3,6% 2,9% 2,7% 2,2%
- 15,3% 11,5% 11,7% 2,7% 2,5% 2,6% 7.1%
- 13,3% 3,6% 7,3% 2,8% 1,5% 2,0% 5,1%
- 17,7% 10,3% 9,7% 2,2% 1,2% 1,7% 3,5%
- 10,5% 3,9% 7,6% 2,8% 3,3% 2,5% 3,7%
- 10,6% 8,7% 10,0% 1,6% 4,6% 2,7% 7,3%
- 1,3% 2,6% 2,6% 6,4%
- 9,9% 9,5% 9,2% 2,2% 3,1% 3,1% 8,2%
- 2,5% 4,2% 1,2% 6,5%
Boomerang 7,0% 1,3% 2,4% 4,0% 2,2% 2,8% 2,0%
Cartoon Network 6,4% 1,4% 3,6% 1,6% 2,1% 1,9%
TOP KIDS 2,4% 2,2% 1,3% 1,7%
TOP KIDS JR 0,0% 2,9%

Ponizej porownano liczbe reklam produktow, ktére nie powinny by¢ promowane przy
audycjach dla dzieci.
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TABELA 12. CUKIER | PRODUKTY NA BAZIE CUKRU - LICZBA REKLAM, PROGRAMY DLA DZIECI

\;"0'1)(‘:' 1vi 2015 X 2231156"" \;'(')'1)(;' -V 2019 \;"0'1)(9" -Vl 2020

- 333 0 0 0 3 0 48
- 2 360 0 0 0 0 0 0
- 1735 0 0 0 0 0 0
- 2994 0 0 0 0 0 0
- 0 0 0 0 0 0 0
- 0 0 0 0 0 0 0
- 18 0 0 0 0 0 0
Boomerang 0 0 - 0 0 0 0

Cartoon Network 0 0 - 0 0 0 0
TOP KIDS - - - 0 22 0 0

TOP KIDS JR - - - - - 0 0

Reklamy stodyczy sa przyktadem najwiekszej (korzystnej) zmiany, ktéra miata miejsce
po wejsciu w zycie Porozumienia. Reklamy te pojawiaty sie szczegodlnie licznie w 2014 .
programach nalezacych do The Walt Disney Company. Potem za$ nadawca zaprzestat
ich rozpowszechniania. W wyniku samoregulacji nadawcy zrezygnowali z emisji takich
reklam. Wyjatkiem jest 48 emisji przekazu reklamowego promujacego gorzka czekolade
Wawel w TVP ABC.

Podobny efekt nastapit w przypadku reklam napojéow bezalkoholowych, cho¢ ich
wygaszanie trwato nieco dtuzej niz reklam stodyczy. Pojawiaty sie one do pierwszej
potowy 2015 r. Pézniej nadawcy zaprzestali ich emisji. (Dane pochodzace z pierwszych
trzech okreséw /2014 - 2016/ zawieraja liczbe reklam napojow bezalkoholowych
z odliczeniem reklam wéd, sokéw, nektarow i syropdéw.)

w
)
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TABELA 13. NAPOJE BEZALKOHOLOWE - LICZBA REKLAM, PROGRAMY DLA DZIECI

\;'(')'ﬁ' 1vi 2015 X 22((’)1156"" \;"0'1)2' -V 2019 \;'(')'1)(9" -Vl 2020

- 378 123 0 0 1 0 0
- 597 295 0 0 0 0 0
- 461 161 0 0 0 0 0
- 571 293 0 0 0 0 0
- 609 0 0 0 0 0 0
- 303 278 0 0 0 0 0
- 354 148 0 3 0 0 0
Boomerang 298 0 0 0 0 0

Cartoon Network 175 0 0 0 0 0
TOP KIDS 0 0 0 0

TOP KIDS JR 0 0

W zadnym z prezentowanych okreséw, w zbadanych programach dla dzieci nie
wystapity reklamy chipséw ziemniaczanych i stonych przekasek.

PROGRAMY UNIWERSALNE

Ze wzgledu na bardzo zmienna liczbe audycji dla dzieci w programach uniwersalnych,
nie zestawiono poréwnawczo danych o liczbie reklam.

Mozna natomiast stwierdzi¢, ze w kazdym z badanych okreséw, przy audycjach dla
dzieci pojawiaty sie mato liczne, ale jednak obecne, reklamy produktéow na bazie cukru,
stonych przekasek i napojow bezalkoholowych. Byty to przede wszystkim reklamy
stodyczy, na drugim miejscu napojow, a najmniej wyemitowano reklam chipséw i stonych
przekasek, co jest spdjne ze strukturg reklam zywnosci w programach uniwersalnych
przedstawiong na wykresach 9.i 10.
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POLSKA FEDERACJA
PRODUCENTOW ZYWNOSCI
ZWIAZEK PRACODAWCOW

PFPZ

Porozumienie nadawcdw telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam
i wskazan sponsorskich dotyczqcych artykutdw spozywczych lub napojow zawierajqcych
sktadniki, ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana,
czyli tzw. Porozumienie nadawcow, jest pierwszym w Polsce porozumieniem
samoregulacyjnym dotyczacym reklam zywnosci, przyjetym dzieki scistej wspodtpracy
nadawcow telewizyjnych, Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Polskiej Federacji
Producentéw Zywnosci oraz Zwigzku Stowarzyszeri Rada Reklamy, wiasciciela Kodeksu
Etyki Reklamy.

Waznym elementem porozumienia sg cykliczne badania skutecznosci tej samo-
regulacji. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako urzad gwarantujacy obiektywizm
i niezaleznos¢ badan juz trzykrotnie od czasu obowigzywania tzw. Porozumienia
nadawcow przeprowadzata monitoring skutecznosci tej samoregulacji. Wyniki wszystkich
monitoringdw KRRIiT potwierdzajg bardzo wysoka, ponad 90% skutecznos¢, tego
dobrowolnego porozumienia.

— Skutecznosc¢ tej samoregulacji zaprezentowana w publikacji Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji stanowi dowdd na to, ze zobowiqgzanie o niereklamowaniu niektdrych typow
produktéw do dzieci ponizej 12 roku zycia stato sie rynkowq praktykq, a scista wspdtpraca
wszystkich uczestnikdw rynku reklamowego - nadawcdw, reklamodawcéw, organizacji
sektorowych oraz regulatora - przynosi wymierne efekty — moéwi dr Andrzej Gantner,
Wiceprezes Zarzadu i Dyrektor Generalny Polskiej Federacji Producentéw Zywnosci
Zwiazku Pracodawcow.
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CZESC I

KODEKS DOBRYCH PRAKTYK - OCHRONA
MALOLETNICH W VOD

W czerwcu 2014 r. Zarzad Zwigzku Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska,
zrzeszajacy m.in. wiodacych polskich dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych
na zadanie (VoD)%, przyjat Kodeks Dobrych Praktyk w sprawie szczegétowych zasad ochrony
matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zqgdanie. Nastepnie Kodeks
zostat zaprezentowany w lipcu 2014 r. na posiedzeniu KRRiT i przez nig zaakceptowany.
Dokument jest efektem wielomiesiecznych konsultacji prawnikéw IAB Polska, ekspertow
KRRIiT oraz Ministerstwa Cyfryzacji i powstat — jak juz wspomniano we wstepie -
w zwigzku z wejsciem w zycie 28 lutego 2013 r. art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii
i telewizji, ktory nakfada na nadawcéw VoD obowigzek stosowania zabezpieczen
technicznych lub innych odpowiednich srodkéw majacych na celu ochrone matoletnich
przed tresciami dla nich szkodliwymi, tj. publicznie udostepnianymi w katalogach VoD
audycjami lub innymi przekazami, o ktérych mowa w art. 18 ust. 4 ustawy, a wiec
audycjami lub innymi przekazami zagrazajagcymi fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu rozwojowi matoletnich, w szczegdélnosci zawierajacymi tresci pornograficzne
lub w sposéb nieuzasadniony eksponujacymi przemoc.

Zgodnie z Kodeksem udostepnianie ww. tresci moze sie odbywac wytacznie przy
zastosowaniu nastepujacych zabezpieczen technicznych:

» systemu, w ramach ktérego tres¢ nieodpowiednia moze zosta¢ udostepniona
ustugobiorcom dopiero po weryfikacji ich petnoletnosci poprzez:

» podanie przez ustugobiorce danych karty kredytowej w celu np. sprawdzenia jej

22 Do tego grona nalezag m.in.: cineman.pl, Cyfrowy Polsat S.A. (dostawca ustugi Ipla.tv) Ringier Axel Springer Polska
Sp. z 0.0. (whasciciel portalu Onet pl., w ramach, ktérego dostepny jest serwis Vod.pl), TVP S.A. (dostawca ustugi
TVP VoD), TVN Grupa Discovery (dostawca ustugi Player.pl), Wirtualna Polska Holding S.A. (wtasciciel ustugi WP
Pilot oraz portalu wp.pl, w ramach ktérego dostepny jest m.in. serwis wp.film).
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waznosci, preautoryzacji lub tymczasowego zablokowania symbolicznej kwoty
srodkdéw (np. jednorazowo na etapie rejestracji ustugobiorcy lub kazdorazowo
na etapie logowania sie lub zapoznawania sie przez ustugobiorce z dang trescia

i/lub

 uiszczenie ptatnosci (np. jednorazowych, abonamentowych, przy pierwszej
prébie dostepu do tresci nieodpowiednich przez danego ustugobiorce za dostep
do tresci nieodpowiednich (za pomocg karty kredytowej, bankowego przelewu
elektronicznego lub innego réwnowaznego rozwigzania np. PayPal).

» innego systemu, ktory uzaleznia uzyskanie przez ustugobiorce dostepu do tresci
nieodpowiednich od skutecznej weryfikacji petnoletnosci ustugobiorcy. W przypadku
stosowania przez dostawce systemu innego niz opisany powyzej, Dostawca
powiadomi o tym zamiarze/fakcie IAB Polska.

W przypadku stosowania jednego z ww. systemow zabezpieczajacych, w miare
istnienia mozliwosci technicznych, sygnatariusze Kodeksu moga réwniez dobrowolnie
ustawi¢, w ramach swoich serwiséw VoD, tzw. tryb bezpieczny (dezaktywowany
kodem PIN). Tryb ten polega na filtrowaniu danego katalogu VoD przez system w celu
wyswietlenia w profilu uzytkownika wyfacznie tresci bezpiecznych dla matoletnich
odbiorcéw.

OPIS ANALIZY

DANE

Departament Monitoringu Biura KRRIT objat analizg nastepujgce polskie serwisy VoD:
Cineman.pl, Ipla.tv, Player.pl, TVP VOD, VOD.pl, WPpl - serwisy VoD (w tym m.in. WP
Film), a takze serwis CDA Premium oferowany przez CDA.pl, ktéry nie jest sygnatariuszem
Kodeksu. Analizujagc zasoby ww. serwisdw szczegdlng uwage zwracano na filmy
sensacyjne (thrillery i tzw. kino akcji) oraz horrory, jako te gatunki filmowe, w ktérych
konwencje wpisane sg sceny przemocy, nagosci czy seksu. Ponadto, jak zauwazyta
KRRIiT w przytoczonym we wstepie stanowisku z 2018 r., wspoétczesna produkcja kinowa
i telewizyjna coraz czesciej siega po drastyczne czy szokujace w tresci i obrazie srodki
wyrazu, a niektére gatunki filmowe (np. wspomniane horrory typu gore, survival lub
slasher) charakteryzuja sie duza liczbg scen naturalistycznie ukazanej przemocy czy
taczacych przemoc z seksualnoscia i agresja.

Nalezy réwniez podkresli¢, ze skutecznosci stosowanych zabezpieczen technicznych
w serwisach VoD majacych chroni¢ matoletnich przed tresciami dla nich nieodpowiednimi

40 KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI



nie mozna weryfikowa¢ w oderwaniu od zgodnosci przyjetej przed dostawcéw ustug
medialnych kwalifikacji wiekowej audycji z Rozporzqdzeniem Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dnia 5 lutego 2013 r, w sprawie szczegdtowych zasad ochrony matoletnich
w audiowizualnych ustugach medialnych na zqdanie. Zaliczenie przez dostawce ustugi
medialnej danej audycji do okreslonej kategorii wiekowej i oznaczenie jej odpowiednim
piktogramem (w przypadku ww. rozporzadzenia - w przeciwienstwie do audycji
rozpowszechnianych w telewizji — piktogramy sg obowigzkowe jedynie dla audycji od lat
12, 16 i 18) warunkuje bowiem zastosowanie systemu zabezpieczajgcego. Dlatego tez
Departament Monitoringu Biura KRRiT sprawdzat nie tylko sposéb zabezpieczenia
technicznego opisanych powyzej tresci, ale w przypadku kazdej audycji analizowat
jej zawartos¢, badajac czy okredlona przez dostawce kategoria wiekowa jest zgodna

z kryteriami wskazanymi w Zataczniku nr 1 do wspomnianego rozporzadzenia.

BADANY OKRES

Analizie poddano audycje i przekazy udostepniane w ww. serwisach VoD w okresie
styczen-pazdziernik 2020.

WYNIKI

tacznie monitoringowi poddano 352 audycje i zwiastuny udostepnione w serwisach
VoD.

Liczba przeanalizowanych audycji i przekazéw w serwisach poszczegélnych dostawcow
przedstawiata sie nastepujaco:

TABELA 14. ANALIZOWANE KATALOGI VOD - LICZBA ZWIASTUNOW | AUDYCJI

CDA
DOSTAWCA S

W kazdym z serwisébw monitoringiem objeto poréwnywalng liczbe audycji
i zwiastunéw - $rednia dla serwisu wynosita bowiem ok. 50 audycji. Przebadane serwisy
oferowaty uzytkownikom rézne metody ptatnosci za dostep do ww. audycji, przy czym
nalezy zastrzec, ze nie kazdy z serwiséw zapewniat petng game srodkéw ptatniczych:
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TABELA 15. RODZAJE PLATNOSCI ZA DOSTEP DO TRESCI SERWISOW VOD

Ptatnos¢ karta kredytowa lub ptatnicza.
Wymagane podanie numeru karty oraz imienia
i nazwiska.

Przelew za posrednictwem stron
internetowych bankéw.

Potwierdzenie ptatnosci w aplikacji mobilnej
bankéw.

Dostep do ustugi po wystaniu wiadomosci
SMS.

Ptatnos¢ za ustuge doliczana do rachunku
telefonicznego (abonament) lub pobierana
z konta (PrePaid).

Kody do nabycia w wielu punktach sprzedazy
(np. Zabka, saloniki prasowe).

Kody do zakupienia w Internecie. Dodawane
réwniez do zakupionych ustug lub towaréw.

Zgodnie z Kodeksem ustugobiorca, ktérego wiek zostat zweryfikowany w jeden
ze sposobdéw opisanych w dokumencie, moze mie¢ dostep do tresci nieodpowiednich
w dowolnych modelach ptatnosci oferowanych w ramach serwisu VoD. W zwigzku
z tym nalezy podkresli¢, ze metody optaty za dostep do tresci nieodpowiednich dla
matoletnich, ktére sg niezalezne od konta bankowego uzytkownika lub innej formy
autoryzacji jego tozsamosci oraz potwierdzenia petnoletnosci, moga budzi¢ watpliwosci
w kontekscie brzemienia art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji. Nie zapewniaja
bowiem skutecznej ochrony dzieci przed dostepem do zagrazajacych im tresci
i w zwigzku z tym powinny by¢ powigzane z dodatkowymi formami weryfikacji wieku
uzytkownika danego serwisu.

O tym, ze takie sposoby ptatnosci — same w sobie - nie sg wystarczajace jako
skuteczne zabezpieczenia techniczne chronigce dzieci przed nieodpowiednimi
tre$ciami, Swiadczy eksperyment przeprowadzony na potrzeby niniejszej analizy przez
Departament Monitoringu Biura KRRiT. Pracownik Departamentu Monitoringu nabyt
w jednym z punktéw sprzedazy (sklep/salonik prasowy) tzw. karte przedptacona, stuzaca
do ptatnosci online. Zawiera ona kupon z 16-cyfrowym kodem PIN, po wprowadzeniu
ktérego mozna w sklepach i serwisach internetowych autoryzowa¢ transakcje
do wysokosci kwoty uiszczonej w punkcie sprzedazy. Karty tego rodzaju sg niezalezne
od konta bankowego, karty kredytowej lub innych danych osobowych i pozwalajg
na zanonimizowanie danych kupujacego ustuge. W przypadku jednego z badanych
serwisbw VoD uzycie karty przedptaconej wymagato jedynie zatozenia profilu
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uzytkownika bez skutecznej weryfikacji wieku — pracownik Departamentu Monitoringu
zalogowat sie do serwisu jako osoba niepetnoletnia, uzyskujac dzieki karcie przedptaconej
dostep do audycji przeznaczonej dla uzytkownikéw od lat 18.

W  wyniku monitoringu odnotowano réwniez przypadki udostepniania tresci
zagrazajacych moralnemu, fizycznemu i psychicznemu rozwojowi dzieci i miodziezy
nieodptatnie, bez stosowania jakichkolwiek zabezpieczern technicznych, mimo
zakwalifikowania danej audycji do kategorii wiekowej ,od lat 18" Praktyka ta dotyczyta
pojedynczych, niszowych horroréw, zaréwno wspoétczesnych, jak tez sprzed dekad.
Uzytkownik mogt je obejrze¢ bez koniecznosci zarejestrowania sie w danym serwisie,
po potwierdzeniu petnoletnosci przez klikniecie pola z napisem ,tak” i obejrzeniu bloku
reklamowego poprzedzajacego projekcje.

Na skutecznos¢ stosowanych przez dostawcow zabezpieczen wptyw miata takze
niezgodna z rozporzadzeniem KRRIT kwalifikacja audycji lub brak tej kwalifikacji. Tego
rodzaju przypadki, np. zwigzane z zanizeniem kategorii wiekowej poprzez oznaczenie
audycji jako przeznaczonej dla widzéw od lat 16 a nie 18 i niezastosowaniem w zwigzku
z tym odpowiednich zabezpieczenn technicznych, dotyczyly najczesciej filmow
sensacyjnych, zawierajgcych sceny brutalnych porachunkéw gangsterskich, aktéw
przemocy, w tym tortur.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze ww. naruszenia w zakresie zapewnienia skutecznego
zabezpieczenia technicznego przed dostepem dzieci do nieodpowiednich dla nich
tresci byly incydentalne. Na 352 audycje objete monitoringiem tylko w siedmiu
przypadkach stwierdzono niezgodnos¢ zabezpieczenia technicznego audycji z art. 47e
ust. 1 ustawy oraz doprecyzowujacymi jego tre$¢ postanowieniami Kodeksu. Oznacza
to, ze skutecznos¢ samoregulacji w odniesieniu do zbadanej préby wyniosta 98%, co
obrazuje ponizszy wykres.
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WYKRES 10. UDZIAL NARUSZEN W OGOLNEJ LICZBIE ANALIZOWANYCH AUDYCJI

1 Liczba analizowanych audycji

W Liczba audycji, w przypadku
ktérych stwierdzono naruszenia

7 SKUTECZNOSC
Kodeksu Dobrych Praktyk
w sprawie szczegotowych zasad ochrony
matoletnich w audiowizualnych
ustugach medialnych na zqdanie

WYNIOSLA W BADANEJ PROBIE:

98%
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Samoregulacja jest sprawdzonym narzedziem stosowanym od wielu lat przez branze
mediowg i w ocenie IAB Polska dziataniem efektywnym i najlepiej odpowiadajacym jej
potrzebom. Wsparcie branzowych organizacji w procesie samoregulacji przynosi duze
korzysci dla whasciwego rozwoju rynku. Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB
Polska nie tylko aktywnie wtacza sie w inicjatywy dotyczace samoregulacji i angazuje
w ich koordynacje, ale réwniez przeprowadza cykliczne analizy, ktére s drogowskazami
rozwoju rynku mediowego w Polsce. W 2020 roku juz po raz czwarty IAB Polska
przeprowadzito projekt badawczy pod nazwa TV+WWW = Razem Lepiej, ktdrego
wyniki pokazaty dynamicznie zmieniajaca sie synergie miedzy internetem a mediami
tradycyjnymi.

Z najnowszego raportu TV + WWW = Razem Lepiej** wynika, ze wsérdd polskich
internautéw jest coraz mniej uzytkownikéw tradycyjnej telewizji, szczegolnie w grupie
ponizej 54 roku zycia, gdzie odsetek telewidzow spadt do poziomu ponizej 70%.
Jednoczesnie rosnie rynek ustug mobilnych i konsumpcja tresci audiowizualnych za ich
posrednictwem. Coraz czesciej dochodzi takze do wspétkonsumpcji tresci pomiedzy
ekranami cyfrowymi, nie tylko w kontekscie synergii TV+WWW.

- W ciggu ostatnich dwdch lat (2018 r. — 2020 r.) nie zmienit sie co prawda istotnie ogdlny
odsetek internautow, ktorzy jednoczesnie korzystajq z kilku ekrandw, natomiast widoczne
sg zmiany w formie multiscreeningu. Rosnie grono uzytkownikdw sieci, ktdrzy nie korzystajq
z tradycyjnej telewizji, dlatego definicja multiscreeningu nie zamyka sie juz w jednoczesnym
korzystaniu z telewizji i internetu, jak to miato miejsce przez ostatnich kilkanascie lat. Zjawisku
odchodzenia od tradycyjnej telewizji towarzyszy wzrost wspoétkonsumpcji ekrandw cyfrowych,
co jest wynikiem dynamicznie rosnqcej popularnosci smartfonéw. Zasadniczo wptyneto
to na zmiane intensywnosci zachowan kosumenckich w odniesieniu wytqcznie do internetu,
ale na kilku urzqdzeniach jednoczesnie. Coraz czesciej mozemy mowic¢ o multiscreeningu

23 Na potrzeby niniejszego raportu zrealizowano badanie CAWI uzytkownikéw internetu w wieku 15 i wiecej
lat. Badana préba jest reprezentatywna ze wzgledu na pte¢, wiek i czestotliwos¢ korzystania z sieci. Badanie
zrealizowano w sierpniu i wrzesniu 2020 roku (dobér préby: RTS/ROS, wielkos¢ préby: N=952). Badanie zostato
przygotowane we wspotpracy Grup Roboczych IAB Polska: AudioVideo oraz Badania. Raport jest czescig badania
IAB Polska U&A 2020.

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI 45



w modelu ,www+www’, nawet jesli odbywa sie na duzym ekranie telewizora. O ile wiec
z ogolnej perspektywy widoczny jest pozorny brak zmiany w odniesieniu do wspdtkonsumpcji
ekrandw (z 93% do 94% w skali ostatnich 2 lat), to przyjrzenie sie szczegétowym wynikom
badania wskazuje na dynamiczng zmiane zachowarn uzytkownikéw w tym obszarze. Odsetek
multiscreeners w modelu ,www+www” wzrdst na przestrzeni ostatnich 2 lat az o 6 p.p. i ten
trend bedzie sie pogtebiat — ttumaczy Wiodzimierz Schmidt, Prezes Zarzadu IAB Polska.

Prawidtowe zrozumienie mechanizmoéw i ewolucji zjawiska multiscreeningu jest
kluczowe do prowadzania efektywnych wielokanatowych dziatan reklamowych.
Tradycyjna telewizja w walce o uwage odbiorcéw powoli jest zastepowana przez media
cyfrowe, dlatego dziatania marketingowe podazajac za konsumentem musza te zmiany
bra¢ pod uwage. Adaptacji musi ulec caty wachlarz narzedzi marketingowych, co
naturalnie przetozy sie na zmiane podziatu tortu reklamowego pomiedzy rézne kanaty.

Eksperci rynkowi uwazaja, ze reklamodawcy nie powinni uznawac¢ multiscreeningu
za zagrozenie. Uwzglednienie tego zjawiska w planowaniu dziatan, targetowaniu
i dostosowaniu do ekranéw moze wrecz korzystnie wptynac na efektywnos¢ kampanii.

Z dotychczas zrealizowanych badan IAB Polska wynika, ze w 2020 r. penetracja
smartfonéw wsréd internautéw w wieku 15 i wiecej lat przekroczyta poziom 90%.
Jednoczesnie obserwowana jest stagnacja rynku tabletow, ktorych zasieg zatrzymat
sie ponizej 30% oraz stopniowy wzrost popularnosci SmartTV, ktore posiada juz co
trzeci polski internauta w badanej grupie wiekowej (z 25% w 2018 r do 35% w 2020 r.).
W przypadku wszystkich mediéw tradycyjnych obserwowane sg dalsze spadki penetracji.
Tradycyjnej telewizji nie oglada juz ponad jedna czwarta internautéw, zas tradycyjna
prasa odnotowata spadek o potowe (z 79% w 2018 r. na 39% w 2020 r.). Réwniez radio
w tradycyjnym odbiorniku zaliczyto znaczng utrate udziatu (z 78% w 2018 r. na 51%
w 2020 r.).
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WYKRES 11. WYKORZYSTANIE MEDIOW TRADYCYJNYCH | CYFROWYCH
(DANE Z RAPORTU IAB POLSKA TV+WWW=RAZEM LEPIEJ, IV EDYCJA, 2020 R.)

internet w smartfonie

90%
90%
tradycyjna TV 82%
87%
tradycyjne radio
88%
prasa drukowana
internet w smartTV
internet w tablecie
0% 25% 50% 75% 100%

W badaniu IAB Polska z Il kwartatu 2020 r. zaobserwowano lawinowy wzrost
aktywnosci online. Najczesciej wymieniane przez respondentéw aktywnosci to:
korzystanie z e-mail (wzrost z 64% w 2018 r. do 93% w 2020 r ), czytanie artykutow
na portalach i serwisach (wzrost z 54% w 2018 r. do 89% w 2020 r.), robienie zakupdéw
przez internet (wzrost z 59% w 2018 r. do 87% w 2020 r.).
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WYKRES 12. KLUCZOWE AKTYWNOSCI W INTERNECIE
(DANE Z RAPORTU IAB POLSKA TV+WWW=RAZEM LEPIEJ, IV EDYCJA, 2020 R.)

0% 20% 40% 60% 80%  100%

korzystanie z e-mail 93%
czytanie artykutéw na portalach, serwisach
robienie zakupéw przez internet
ogladanie krotkich filmikéw wideo*
czytanie o produktach, ustugach

obstuga bankowosci internetowej, konta

korzystanie z komunikatorow

ogladanie petnometrazowych filméw i programow
wideo*

stuchanie muzyki online

korzystanie z poréwnywarek cen
korzystanie z serwisow spotecznosciowych
odwiedzanie for, grup dyskusyjnych

granie w gry

zamawianie jedzenia przez internet

m 2018 m 2020
czytanie blogéw

Bioragc pod uwage dwa typy aktywnosci online zwigzanych z ogladaniem tresci
audiowizualnych (ogladanie krétkich filmikéw wideo oraz formatéw petnometrazowych)
zaobserwowano ogromny wzrost konsumpcji wideo online. Odsetek o0séb, ktore
w ostatniej fali badania wskazywaty wsrdéd najczestszych aktywnosci online ogladanie
wspomnianych formatéw audiowizualnych wzrést w ciggu ostatnich 2 lat z 69%
do 90%. Jesli chodzi o dtuzsze materialy audiowizualne w internecie ich ogladalnos¢
w smartfonach i tabletach nie zmienita sie w ciggu ostatnich 2 lat. Jednoczesnie wyraznie
zwiekszyt sie odsetek oséb, ktére ogladajg takie materiaty w komputerach (z 55%
w 2018 r. do 65% w 2020 r.). Do bardziej kompleksowych zmian doszto w przypadku
krétkich form wideo online. Zwiekszyt sie odsetek internautéw, ktérzy ogladaja je
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na komputerach (z 46% w 2018 r. do 50% w 2020 r.) oraz w smartfonach (z 49% w 2018 r.
do 68% w 2020 r.), a jednoczesnie spadt w przypadku tabletow (z 17% w 2018 r. do 12%
w 2020 r.).

Przytoczone wyniki badan pokazuja nie tylko jak dynamicznie zmienia sie konsumpcja
mediéw w Polsce, ale réwniez s3 waznym sygnatem, ze branza musi szybko reagowac
na te zmiany, aby dostosowac zakres i jakos¢ dziatan do preferencji konsumentéw.
Dotychczasowa ocena funkcjonowania rozwigzan samoregulacyjnych wyraznie wskazuje,
ze samoregulacja ma te przewage nad innymi rozwigzaniami, w tym wspétregulacji,
ze szczegolnie w kryzysie umozliwia uwzglednianie specyfiki funkcjonowania podmiotéw
nig objetych, w tym szybkie reagowanie na biezace potrzeby w danej branzy.
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CZESC I

KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

We wrzes$niu 2019 r. cztonkowie Zwigzku Stowarzyszeh Rada Reklamy, w tym gtéwni
nadawcy telewizyjni i dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie (VoD),
przyjeli powstata we wspoétpracy z KRRIT Karte Ochrony Dzieci w Reklamie. Dokument,
jako zafacznik do Kodeksu Etyki Reklamy, stanowi rozwiniecie regulacji zawartych
w ustawie o radiofonii i telewizji, ustanowionych w zakresie przekazéw handlowych,
w szczegdlnosci w art. 16b ust. 2-5 ustawy. Sygnatariusze Karty deklarujg dotozenie
najwyzszej starannosci, aby w reklamach adresowanych do dzieci oraz w tych, ktore
nie sg bezposrednio skierowane do nich, jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposob
ich prezentowania dzieci sg ich odbiorcami, nie pojawiaty sie tresci mogace wptywac
negatywnie na ich rozwdj. Karta, jak juz zaznaczono we wstepie, wychodzi poza materie
ustawowaq i reguluje takze udziat dzieci w reklamach jako matoletnich aktoréw - od etapu
castingéw po prace na planie produkgji.

Zgodnie z zapisami Karty jej sygnatariusze zadeklarowali, ze reklamy, ktérych
odbiorcami ze wzgledu na tres¢, forme, kanat komunikacji i sposéb ich prezentowania,
sq dzieci nie bedg zawiera¢ w szczegdlnosci:

- tresci mogacych prowadzi¢ do zagrozenia ich zdrowia lub bezpieczenstwa;
« scen przemocy fizycznej i psychicznej;

« scen zawierajacych problematyczne relacje rodzinne (m.in. zaniedbywanie dziecka,
wystepowanie dziecka w roli dorostego, negatywny stosunek dziecka do dorostych,
w tym rodzicow);

« przekazu, ktory posrednio lub bezposrednio podwaza autorytet rodzicéw lub
opiekunéw prawnych i ich wysitek wktadany w wykonywanie wiadzy rodzicielskiej
lub sprawowanie opieki a w szczegdlnosci przedstawia wykonywanie tej wiadzy lub
sprawowanie opieki jako zjawisko negatywne, sprzeczne z dobrem dziecka;
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« scen zachecajacych do konfliktéw w kazdej postaci (dziecko — réwiesnicy, dziecko -
rodzice oraz dziecko - instytucje);

« scen zagrozenia (np. niebezpieczne zabawy czy wypadki), chyba ze ich prezentacja
ma na celu promowanie ochronnej roli produktu;

« motywu nadmiernej konsumpcji i konsumpcyjnego stylu zycia jako nadrzednej
wartosci w zyciu przy uwzglednieniu charakteru przekazu jakim jest reklama
telewizyjna;

« przekazu, ktéry bezposrednio lub posrednio sugeruje, ze zabawa i rozrywka nie taczy
sie z jakakolwiek odpowiedzialnoscia i ograniczeniami lub wyklucza istnienie takiej
odpowiedzialnosci lub ograniczen;

« tredci dyskryminujacych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, pte¢, narodowos¢,
przekonania religijne lub niepetnosprawnos¢;

» przekazu, ktéry posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym,
w tym z uzyciem zartow o charakterze seksualnym i ukrytego w tym aspekcie
znaczenia poszczegdlnych stéw, lub przedstawia fatszywy obraz seksu i relagji

seksualnej wytacznie jako elementu zabawy i rozrywki;
« obrazu dziecka uporczywie wymuszajacego zakupy i inne decyzje na dorostych;
« promowania negatywnych wzorcéw zachowan powszechnie nieakceptowalnych;

« promowania produktow niespetniajacych kryteriéw innych samoregulacji nadawcéw
(w szczegolnosci opisanego w Czesci | Porozumienia nadawcow telewizyjnych).

W przypadku wystepowania aktorow dzieciecych w reklamach sygnatariusze Karty zobowiazali sie do:

« ograniczenia, poprzez wnikliwg analize zasadnosci, uzycia wizerunku dziecka

w przekazach reklamujgcych produkty lub ustugi pozostajace bez zwiazku z zyciem
codziennym i aktywnosciami dzieci;

» ukazywania dzieci biorgcych udziat w reklamie w przyjaznym dla nich srodowisku
spotecznym, zwtaszcza rodzinnym i réwiesniczym;

 nie uzywania wizerunku dziecka w reklamie w sposoéb instrumentalny, do zachwalania
produktow i sugerowania innym dzieciom badz rodzicom ich zakupu.

Warto podkresli¢, ze dla KRRIT szczegdlne znaczenie miato wypracowanie propozyc;ji
zapiséw, ktore pozwolityby skutecznie wyeliminowa¢ z rynku przekazy handlowe
podwazajace w swojej tresci autorytet rodzicdw, w tym ich wysitek w wychowanie dziecka
i w samaq prace rodzica, np. wykonang bezposrednio dla dziecka w postaci posprzatania
jego pokoju, etc. Tego rodzaju reklamy, przed wejsciem Karty w zycie, niejednokrotnie
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bazowaty na ukazywaniu destrukcyjnych wzorcéw zachowan dzieci i mtodziezy
w pozytywnym Swietle, np. jako postaw buntowniczych w obronie witasnej wolnosci
i tozsamosci. Ponadto, ze wzgledu na zauwazalng seksualizacje obszaru reklamowego,
m.in. poprzez korzystanie ze stereotypdw o zabarwieniu seksualnym na temat atrybutéw
atrakcyjnosci seksualnej i wykorzystaniu ukrytych, seksualnych znaczen poszczegolnych
stow w reklamach, KRRiT zabiegata o wprowadzenie postanowien, ktére zapobiegtyby
przedstawianiu w przekazach skierowanych do dzieci i mtodziezy relacji towarzyskich lub
uczuciowych wytacznie jako elementu zabawy i rozrywki, a zwtaszcza uniemozliwityby
taczenie seksu z dobrg zabawa bez konsekwencji. KRRIT z zadowoleniem przyjefa takze
wprowadzenie do samoregulacji zakazoéw posredniego lub bezposredniego postugiwania
sie w przekazach handlowych adresowanych do matoletnich podtekstem seksualnym,
a takze budowania lub przedstawiania fatszywego obraz seksu i relacji seksualnych.

OPIS ANALIZY

DANE

Departament Monitoringu Biura KRRiT, weryfikujgc stosowanie sie przez dostawcéw
ustug medialnych do postanowien Karty, objat monitoringiem zaréwno programy
telewizyjne, jak tez serwisy VoD. W przypadku programoéw telewizyjnych Zrédtem
informacji o przekazach reklamowych byly dane z badania widowni telewizyjnej
realizowanego przez Nielsen Audience Measurement. Dane zawieraly informacje
o wszystkich emitowanych przekazach reklamowych wraz z opisem pozwalajacym
zidentyfikowac¢ dany przekaz i reklamowane produkty, czasem ich emisji i dtugosciag
trwania. tacznie przeanalizowano reklamy rozpowszechniane w 46 programach
telewizyjnych - od uniwersalnych (np. TVN, Polsat, TV Puls) po wyspecjalizowane (m.in.
Mimi Mini +)

W odniesieniu do serwiséw VoD weryfikowano przekazy handlowe rozpowszechniane
w ramach blokéw reklamowych poprzedzajacych emisje wybranych audycji. tacznie
monitoringiem objeto przekazy handlowe udostepnione w 16 serwisach VoD, w tym
m.in. Player.pl, TVP VOD, ipla.tv, gazeta.pl, gazeta.tv.

BADANY OKRES

Analizie poddano przekazy handlowe rozpowszechnione w programach telewizyjnych
w okresie lipiec-sierpien 2020. W przypadku serwiséw VoD badanie objeto | pétrocze
2020 r,, tj. okres styczen-czerwiec.
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WYNIKI

tacznie przeanalizowano 1 730 807 reklam rozpowszechnianych w ww. programach
telewizyjnych. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze w tej liczbie zawarta jest kazda emisja
przekazu handlowego zawierajagcego dany produkt lub promujgcego dang marke.
W  wyniku monitoringu stwierdzono, ze w zdecydowanej wiekszosci przekazéw
handlowych adresowanych do dzieci lub z ich udziatem nie doszto do naruszenia
postanowien  Karty. Watpliwosci Departamentu  Monitoringu, w  kontekscie
pozaustawowych postanowien zawartych w Karcie, wzbudzity jedynie dwie reklamy.

W pierwszej reklamowano nowa kolekcje butéw jednej z wiodacych w Polsce
firm obuwniczych. W reklamie pokazano rozesmiane dzieci chodzace w butach po
siedzeniach autobusu. Powyzsze sceny moga by¢ odebrane jako promowanie zachowan
niekulturalnych, powszechnie nieakceptowanych. tacznie w analizowanym okresie
wyemitowano 4441 przekazow tej marki.

Druga reklama zawierata oferte pozyczek gotéwkowych udzielanych przez podmiot,
ktérego znakiem rozpoznawczym jest bocian. W reklamie zaprezentowano ojca
trzymajacego na rekach dwoje matych dzieci i odpowiadajacego na pytania ankieterki.
Watpliwosci moze w tym przypadku budzi¢ fakt uzycia wizerunku matego dziecka
(bez bezposredniego i oczywistego zwigzku z reklamowanym produktem czy ustuga)
do wytworzenia przyjaznej atmosfery wokét udzielania pozyczek i wzmocnienie tego
wydzwieku poprzez wykorzystanie gry stow i skojarzen: bocian (symbol dzietnosci
i zarazem firmy pozyczkowej) — mate dzieci (koszty wychowania) - siano (w znaczeniu:
pienigdze). tacznie zidentyfikowano 1793 przekazy dotyczace tej oferty.

W przypadku monitoringu audiowizualnych ustug medialnych na zadanie analiza
objeto 480 przekazéow handlowych. Nie stwierdzono naruszen Karty. Oznacza, to,
ze skuteczno$¢ samoregulacji w odniesieniu do zbadanej préby (zaréwno programéw
telewizyjnych, jak tez serwiséw VoD) wyniosta ponad 99%, co obrazuje ponizszy wykres.
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WYKRES 13. UDZIAL NARUSZEN W OGOLNEJ LICZBIE ANALIZOWANYCH PRZEKAZOW
HANDLOWYCH

1 Liczba analizowanych przekazéw
handlowych

W Liczba przekazéw handlowych, w ktérych
mogto dojs¢ do naruszenia

6234

SKUTECZNOSC
— Karty Ochrony Dzieci w Reklamie
WYNIOStA W BADANEJ PROBIE:

ponad 99%
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KOMENTARZ BRANZOWY

RADA REKLAMY

Z wielka satysfakcja przyjmujemy wyniki monitoringu skutecznosci stosowania
Karty Ochrony Dzieci w Reklamie, przeprowadzonego w 2020 roku przez Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji. Przyjete jako zatacznik do Kodeksu Etyki Reklamy zapisy Karty sa
efektem dwoch lat prac uczestnikéw rynku reklamowego, zrzeszonych w Radzie Reklamy.
W ich efekcie udato sie wypracowac zbidr najwyzszych standardéw etycznych w reklamie
skierowanej do i z udziatem dzieci. Aktywny udziat w wypracowaniu zapiséw Karty brata
tez Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ktéra poparta wzmocnienie polskiego systemu
samoregulacji w obszarze ochrony intereséw dzieci w reklamie.

Karta Ochrony Dzieci w Reklamie jest rowniez dokumentem wyjatkowym w skali
europejskiej, adresujgcym i regulujagcym ochrone najmtodszych odbiorcéw reklam,
w duchu najnowszych wymagan i zalecen prawnych Unii Europejskiej. Jako akt
samoregulacyjny Karta, obok obowigzujacych przepiséw prawnych, dodatkowo wspiera
ochrone konsumentow. Aby wspiera¢ praktyczne stosowanie i szerokie rozumienie
Karty, Rada Reklamy zapewnita swoim arbitrom szereg szkolen, przeprowadzajac
szeroka promocje przyjetych jednogtosnie zapisow samoregulacyjnych chronigcych
najmtodszych uczestnikéw i odbioréw reklam.

- Z wielkq dumq i satysfakcjq zapoznalismy sie z wynikami monitoringu Karty
przeprowadzonego przez Krajowq Rade Radiofonii i Telewizji. Jest to wspaniate zwiericzenie
wspolnych wysitkéw szerokiej reprezentacji rynku reklamowego, skupionej w Radzie
Reklamy i naszego partnera Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w celu skutecznej ochrony
najmtodszych odbiorcéw reklam. Jednogtosnie opowiadamy sie za tym, Ze przekazy
reklamowe do i z udziatem dzieci muszq spetnia¢ najwyzsze normy etyczne dlatego
tym bardziej sie cieszymy, ze wyniki monitoringu potwierdzajq skutecznos¢ naszych
samoregulacyjnych zobowiqzan w zakresie ochrony najmfodszych — powiedziata Agnieszka
Kepinska-Sadowska, Prezes Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklamy.
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PODSUMOWANIE

Przeprowadzone przez Departament Monitoringu Biura KRRiT analizy ponownie
potwierdzity, ze wypracowany przez dostawcéw ustug medialnych, zwigzki branzowe
(Rade Reklamy oraz IAB Polska) i KRRiT system samoregulacji dotyczacy ochrony
matoletnich w telewizji i Internecie jest efektywny, a poziom przestrzegania postanowien
zawartych w aktach dotyczacych poszczegdlnych obszaréw ochrony dzieci wynosi
ponad 90%.

Nadawcy programéw dla dzieci, zgodnie z przyjetym przez siebie Porozumieniem
nadawcow telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazari sponsorskich
dotyczqcych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajqcych sktadniki, ktérych obecnos¢
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana zrezygnowali z emisji reklam
stodyczy, napojéw i stonych przekasek. Te dobra praktyke zastosowali réwniez nadawcy,
ktérzy nie podpisali Porozumienia: Warner Media (programy Boomerang i Cartoon
Network) oraz Michat Winnicki (programy TOP KIDS i TOP KIDS JR), co wydaje sie byc
duzg zaletg funkcjonowania systemu samoregulacji. Kolejnym plusem jest przystapienie
do Porozumienia spétki The Walt Disney Company Limited — nadawcy, ktérego programy,
cho¢ funkcjonuja na polskim rynku telewizyjnym, nie posiadaja polskiej koncesji (Disney
Channel, Disney Junior, Disney XD).

Wciagz problematyczng pozostaje kwestia reklam towarzyszacych audycjom dla dzieci
nadawanym w programach uniwersalnych. Cho¢ sg to programy kierowane do wszystkich
widzéw, nie tylko do dzieci, to niektére audycje, w tym filmy animowane, potrafig
przyciagna¢ catkiem pokazng widownie dzieciecy, ktéra jest przy tej okazji eksponowana
na reklamy produktéw objetych restrykcjami Porozumienia, w szczegolnosci stodyczy
i napojow bezalkoholowych.

Podobnie, jak to zauwazono w poprzednim raporcie*, wsréd reklam obecnych
w programach dla dzieci pojawiaty sie przekazy handlowe reklamujace lokale typy fast-
food. Pomimo, ze nie sa to bezposrednie reklamy produktéw zywnosciowych, to promuja
one marki kojarzone z tego typu produktami.

Oba, wspomniane wyzej, mankamenty nie rzutuja jednak na pozytywng ocene
realizacji przyjetego Porozumienia i skutkow dziatania systemu samoregulacji w zakresie
reklam zywnosci w programach dla dzieci.

Wysoko nalezy oceni¢ réwniez stopien realizacji postanowien Kodeksu Dobry

24 Reklamy Zzywnosci w programach dla dzieci ponizej 12 Roku Zzycia, Departament Monitoringu KRRiT,
http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/publikacje/raporty/reklamy-zywnosci---raport-krrit-2020.pdf
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Praktyk w sprawie szczegétowych zasad ochrony maftoletnich w audiowizualnych ustugach
medialnych na zgdanie tym bardziej, ze od czasu jego przyjecia przez branze w 2014 r.
sektor audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie (VoD) znaczaco sie w Polsce
rozwinat i coraz mocniej przykuwa uwage odbiorcdw, a mimo to skala naruszen
w zakresie skutecznosci zabezpieczania dostepu matoletnich do tresci dla nich
nieodpowiednich jest praktycznie znikoma.

KRRIT pragnie jednak zwrdcic¢ szczegblng uwage branzy na rozwdj réznych rodzajéw
ptatnosci za oferowane przez serwisy VoD ustugi, ktéry powinien is¢ w parze z dalszym
rozwijaniem systemow skutecznego chronienia dzieci przed kontaktem z tresciami
im zagrazajacymi. Pewnym novum w tym wzgledzie s3 bowiem, nieobecne jeszcze
kilka lat temu na rynku, karty przedptacone pozwalajagce matoletnim, w przypadku
braku powigzanego z tym s$rodkiem pfatniczym odpowiedniego systemu autoryzacji
petnoletnosci uzytkownika, na dostep do filmoéw i innych przekazéw zagrazajacych ich
fizycznemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi.

Ponadto KRRIiT, zgodnie z przytaczanym wielokrotnie w niniejszym opracowaniu
stanowiskiem z 2018 r, pragnie podkresli¢ role wnikliwej analizy programowej
oferty, ktérag dostawcy VoD - podobnie jak nadawcy telewizyjni — powinni prowadzi¢
w zakresie kwalifikowania tresci do odpowiedniej kategorii wiekowej i oznaczenia ich
stosownym piktogramem tak, aby przyjeta kwalifikacja uwzgledniata wszelkie zawarte
w rozporzadzeniu KRRIT wskazania dotyczace dopuszczalnosci udostepnienia ze wzgledu
na cechy rozwojowe dzieci i mtodziezy charakterystyczne dla danego okresu ich zycia.
Bez tego rodzaju wysitku system ochrony matoletnich traci swoja praktyczng wartos¢,
m.in. w zakresie pomocy rodzicom matoletnich w wyborze tresci stosownych dla dzieci.

Jako sukces nalezy rowniez potraktowad wdrozenie zapiséw Karty Ochrony Dzieci
w Reklamie. Efekty relatywnie krétkiego czasu obowigzywania (zostata przyjeta zaledwie
nieco ponad rok temu) tego aktu sg widoczne nie tylko w postaci imponujacego
wskaznika skutecznosci realizacji jego zapisdw (99%), ale takze w postaci wyeliminowania
szkodliwych wzorcow, zwtaszcza w odniesieniu do seksualnosci i relacji uczuciowych,
z reklam telewizyjnych adresowanych posrednio do dzieci i mtodziezy (tego rodzaju
przekazéw handlowych nie odnotowano w badanej prébie).
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DODATKI

WYKAZ AUDYCJI DLA DZIECI W PROGRAMACH
UNIWERSALNYCH

TABELA 14.

AUDYCJE DLA DZIECI
2019 Il POLROCZE

AGENT CODY BANKS 2: CEL LONDYN /
FILM KOM.USA/

ARKA NOEGO SWIATECZNIE /KONCERT/

ARKTYCZNA PRZYGODA /FILM FAM.WLO.
KAN./

FLICKA 2 /FILM PRZYG.FAM.USA W.BRYT./

INDIANIN W KREDENSIE /FILM PRZYGOD.
USA/

JAK URATOWAC MAME /FILM ANIM.POL./

JUNIOR EUROVISION SONG CONTEST
GLIWICE-SILESIA 2019 /TRANSMISJA/

K-9 PIES KTORY URATOWAL SWIETA /FILM
FAM.USA/

KANGUREK JOEY /FILM PRZYGOD.AUSTR./

KLUB WLOCZYKIJOW | TAJEMNICA DZIADKA
HIERONIMA /FILM PRZYG.POL./

LESNY WOJOWNIK /FILM PRZYG.USA/

MALA DAMA /FILM FAMIL.NIEM.AUSTR./

MALPA W HOTELU /FILM KOM.USA/

MIKOLAJ | SPOLKA /FILM FAM.BEL.FR./

MLODZI RAJDOWCY /FILM FAMIL.NIEM.
KAN./

MOJE WAKACJE Z RUDYM /FILM FAM.
AUSTRAL./

PCHLA SZACHRAJKA /TEATR TV/
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LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI

EMISJI

1

2020 | POLROCZE

AGENT CODY BANKS /FILM KOM.USA/

FELIX NET | NIKA ORAZ TEORETYCZNIE
MOZLIWA KATASTROFA /FILM FAM.POL./

FLICKA 3 /FILM FAM.USA/

MISTER TWISTER /SER.MLODZ.NIEM.
HOL./

MLODZI RAJDOWCY /FILM FAMIL.NIEM.
KAN./

MOJE WAKACJE Z RUDYM /FILM FAM.
AUSTRAL./

SHELBY PIES KTORY POKOCHAL SWIETA
/FILM KOM.KAN./

STUDIO RABAN /MAG.DLA MLODZ.POL./

SYZYFOWE PRACE /SER.MLODZ.POL./

ZIARNO /PROG.RELIG.DLA DZIECI/

LICZBA
EMISJI

1
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI

RIN TIN TIN /FILM FAM.BLUG.USA/ 1
STUDIO RABAN /MAG.DLA MLODZ.POL./ 26

ZIARNO /PROG.RELIG.DLA DZIECI/

ALVIN | WIEWIORKI 2 /FILM KOM.USA/

ASTERIX | OBELIX KONTRA CEZAR /FILM

ALVIN | WIEWIORKI 2 /FILM KOM.USA/

GNOMEQO [ JULIA TAJEMNICA

ZAGINIONYCH KRASNALI /FILM 2
KOM. FRANC. WLOSK. NIEM./ ANIMW.BRYT.USA/
ASTERIX | OBELIX MISJA KLEOPATRA /FILM INDIANIN W KREDENSIE /FILM 1
FAB.NIEM.FRANC./ PRZYGOD.USA/
JUNIOR EUROVISION SONG CONTEST KLAN URWISOW POWRACA /FILM KOM. 1
GLIWICE-SILESIA 2019 /TRANSMISJA/ USA/
LEMONY SNICKET-SERIA NIEFORTUNNYCH E;l,iBRI\?IEggKI.(rII(\;\I/_a\VYFIIIl(l\I/-IAFTAVl\\//IANIEM 1
ZDARZEN /FILM FAMIL.NIEM.USA/ WL/ ’ ’
SZANSA NA SUKCES EUROWIZJA JUNIOR / KSIEGA CZAROW ARKANDIASA /FILM 1
PROG.ROZR.POL./ PRZYG.FR.BEL./
SZANSA NA SUKCES EUROWIZJA JUNIOR
FINAL /PROG.ROZR.POL./ LESNY WOJOWNIK /FILM PRZYG.USA/ 1
UWIERZ W SWIETA /FILM OBYCZ.USA/ MALPA W HOTELU /FILM KOM.USA/ 1
MIKOLAJ NIESWIETY /FILM KOM.USA/ 1
MLODZI RAJDOWCY /FILM FAMIL.NIEM. 1
KAN./
STRAZACKI PIES /FILM KOM.KAN.USA/ 1
SWIAT WEDLUG T.S. SPIVETA /FILM 5
PRZYG.FR.AUSTRAL.KAN./
SZANSA NA SUKCES EUROWIZJA )
JUNIOR /PROG.ROZR.POL./
SZANSA NA SUKCES EUROWIZJA 5
JUNIOR FINAL /PROG.ROZR.POL./
THE VOICE KIDS /PROG.ROZR./ 3
THE VOICE KIDS BITWY /PROG.ROZR./ 13
THE VOICE KIDS FINAL /PROG.ROZR./ 4
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
THE VOICE KIDS PRZESLUCHANIA 28
W CIEMNO /PROG.ROZ./
THE VOICE KIDS THE SING OFF /PROG. 4
ROZR./
TWOJE MOJE | NASZE /FILM FAM.USA/ 2
WESOLA NAUKA /PROG.EDU.POL./ 60

WIELKIE DZIELA MALYCH RAK /PROG.
EDU.POL./

101 DALMATYNCZYKOW /FILM KOM.
USA/

102 DALMATYNCZYKI /FILM KOM.FAM.USA/

ALEXANDER: OKROPNY STRASZNY NIEZBYT
DOBRY BARDZO ZLY DZIEN /FILM KOM.USA/

ALOHA SCOOBY- DOO /FILM ANIM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI WIELKA WYPRAWA /FILM
FAM.USA/

ARTUR | MINIMKI /FILM ANIM. FRA./
ARTUR | MINIMKI 3 DWA SWIATY /FILM

ANIM. FRA./

ARTUR | ZEMSTA MALTAZARA /FILM ANIM.
FRA./

ARTUR RATUJE GWIAZDKE /FILM ANIM.USA
WLK.BRYT./

ASTERIX CONTRA CESAR /FILM ANIM.
FRANC./

ASTERIX | OBELIX OSIEDLE BOGOW /FILM
ANIM.FR.BELG./

ASTERIX | OBELIX W SLUZBIE JEJ
KROLEWSKIEJ MOSCI /FILM KOM.FRA.HISZP.
WLOCH.WEG./

ASTERIX | WIKINGOWIE /FILM ANIM.FRA.
DAN./

ASTERIX NA OLIMPIADZIE /FILM KOM.FRA.
NIEM.WLO.HISZP.BELG./

ASTERIX W BRYTANII /FILM ANIM.FRANC./

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI

N

ALICJA PO DRUGIEJ STRONIE LUSTRA /
FILM FAB. ANG./

ALICJA W KRAINIE CZAROW /FILM FANT.
USA 2010/

ALOHA SCOOBY- DOO /FILM ANIM.USA/

ARTUR | MINIMKI /FILM ANIM. FRA./

ARTUR I MINIMKI 3 DWA SWIATY /FILM
ANIM. FRA./

ARTUR | ZEMSTA MALTAZARA /FILM
ANIM.FRA./

AUTA 3 /FILM ANIM.USA/

BRZDAC W OPALACH /FILM KOM.USA/

DAWNO DAWNO TEMU W IDOLU /FILM
ANIM.USA/

DOKTOR DOLITTLE | PIES PREZYDENTA /
FILM KOM.KAN.USA/

DOKTOR DOLITTLE HI /FILM KOM.USA/

DOKTOR DOLITTLE W POGONI ZA
BLAHOSTKAMI /FILM KOM.KAN.USA/

DZIECIAK RZADZI /FILM ANIM.USA/

DZIENNIK CWANIACZKA /FILM KOM.
USA/

DZIENNIK CWANIACZKA 2 /FILM FAMIL.
KOM.USA/
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
AUTA /FILM ANIM.USA/ 3 DZIENNIK CWANIACZKA 3 /FILM KOM. 3
USA/
DZIENNIK CWANIACZKA: DROGA PRZEZ
AUTA 2 /FILM ANIM.USA/ 3 MEKE /FILM KOM.USA/ 2
DZWONECZEK | BESTIA Z NIBYLANDII /
BARANEK SHAUN /FILM ANIM.FR.USA/ 2 FILM ANIM.USA/ 2
CIAGNIE SWINKI DO WILKOLAKA /FILM 1 EPOKA LODOWCOWA 2 - ODWILZ / 4
ANIM.USA/ FILM ANIM.USA/
EPOKA LODOWCOWA 3: ERA
COCO /FILM ANIMUSA/ 3 DINOZAUROW /FILM ANIM.USA/ 3
EPOKA LODOWCOWA WIELKANOCNE
DOBRA WROZKA /FILM FAM.KAN.USA/ 3 NIESPODZIANKI /FILM ANIM.USA/ 1
FINN SAM W DOMU SWIATECZNY SKOK
DOBRA WROZKA 2 /FILM FAM.KAN.USA/ 2 JEILM KOM.USA KAND./ 2
DOKTOR DOLITTLE I PIES PREZYDENTA /FILM 5 GANG WIEWIORA /FILM ANIM.KOREA 4
KOM.KAN.USA/ PLD.KAN.USA/
DOKTOR DOLITTLE Il /FILM KOM.USA/ 3 GRUBY ALBERT /FILM KOM.USA/ 2
DOKTOR DOLITTLE W POGONI ZA 2 HOTEL TRANSYLWANIA /FILM ANIM. 4
BLAHOSTKAMI /FILM KOM.KAN.USA/ USA/
DZIENNIK CWANIACZKA /FILM KOM.USA/ 2 U?;/EL TRANSYLWANIA 2 /FILM ANIM. 4
DZIENNIK CWANIACZKA 2 /FILM FAMIL.KOM. 3 | ZYLI DLUGO | ZAPLATANI /FILM ANIM. 1
USA/ USA/
DZIENNIK CWANIACZKA 3 /FILM KOM.USA/ 3 iJASKAYVYTRESOWAC SMOKA /FILM ANIM. 3
DZWONNIK Z NOTRE DAME /FILM ANIM. 2 JAK WYTRESOWAC SMOKA 2 /FILM 3
USA/ ANIM.USA/
DZWONNIK Z NOTRE DAME I /FILM ANIM. 5 JEZDZCY SMOKOW NA KONCU SWIATA 5
USA/ /SER.ANIM.USA/
EPOKA LODOWCOWA /FILM ANIM.USA/ 8 KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ 3
EPOKA LODOWCOWA 2 - ODWILZ /FILM 5 KEVIN SAM W NOWYM JORKU /FILM 3
ANIM.USA/ USA/
EPOKA LODOWCOWA 3: ERA DINOZAUROW 3 KLOPSIKI I INNE ZJAWISKA POGODOWE 5
/FILM ANIM.USA/ /FILM ANIM.USA/
EPOKA LODOWCOWA MOCNE UDERZENIE /
FILM ANIMLUSA/ 3 KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/ 3
EPOKA LODOWCOWA WEDROWKA 5 KROWY NA WYPASIE /FILM ANIM.NIEM. 8
KONTYNENTOW /FILM ANIM.USA/ USA/
GDZIE JEST NEMO /FILM ANIM.USA/ 3 KSIEGA DZUNGLI /FILM PRZYG.W.BRYT. 6
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2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI

GRUBY ALBERT /FILM KOM.USA/ 2 KSIEGA SMOKOW /FILM ANIM.USA/ 1

HAMMY | PRZYGODNY BUMERANG /FILM 1 KSIEZNICZKA | ZABA /FILM ANIM.USA/ 3

ANIM.USA/

HOTEL TRANSYLWANIA /FILM ANIM.USA/ 2 KUNG FU PANDA 2 /FILM ANIM.USA/ 2

HOTEL TRANSYLWANIA 2 /FILM ANIM.USA/ 2 KUNG FU PANDA 3 /FILM ANIM.USA/ 3
KUNG FU PANDA SEKRETY MISTRZOW /

JAK WYTRESOWAC SMOKA /FILM ANIM.USA/ 3 FILM ANIM.USA/ 1

JAK ZOSTAC CZARODZIEJEM /FILM 3 KUNG FU PANDA SEKRETY POTEZNEJ 1

ANIM.W.BRYT.MEKS.USA/ PIATKI /FILM ANIM.USA/

JEZDZCY SMOKOW NA KONCU SWIATA /SER. 19 LEGENDA O SMOKU GNATOCHRUPIE / 1

ANIM.USA/ FILM ANIM.USA/

KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ 6 MADAGASKAR /FILM ANIM.USA/ 2

KEVIN SAM W NOWYM JORKU /FILM USA/ 6 MADAGASKAR 3 /FILM ANIM.USA/ 2

KLOPSIKI KONTRATAKUJA /FILM ANIM.USA/ 3 MADAGASKAR Il /FILM ANIM.USA/ 2

KON WODNY LEGENDA GLEBIN /FILM FANT. 3 MEGAMOCNY | GUZIK ZAGLADY /FILM 2

USA W.BRYT./ ANIM.USA/

KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/ 3 MIKOLAJEK /FILM KOM.BEL.FRA./ 2

KRAINA LODU PRZYGODA OLAFA /FILM

ANIMLUSA/ 2 MUPPETY /FILM KOM.MUZ.USA/ 3
NOC W MUZEUM: TAJEMNICA

KROWY NA WYPASIE /FILM ANIM.NIEM.USA/ 2 GROBOWCA /FILM PRZYG.W.BRYT.USA/ 3
OPOWIESCI Z NARNII: PODROZ

KSIEGA SMOKOW /FILM ANIM.USA/ 1 WEDROWCA DO SWITU /FILM FANT. 3
USA/

KUNG FU PANDA - SWIETA SWIETA | PO /

FILM ANIM.USA/ 1 PADDINGTON /FILM FAM.FRAN.W.BRYT./ 3

KUNG FU PANDA SEKRETY MISTRZOW /FILM 1 PAN PEABODY | SHERMAN /FILM ANIM. 5

ANIM.USA/ USA/

MADAGWIAZDKA /FILM KROTKOM.ANIM. 2 PAN POPPER I JEGO PINGWINY /KOM. 3

USA/ USA/

MIKI BARDZIEJ BASNIOWE SWIETA /FILM

ANIMLUSA/ 2 PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.USA/ 3

NA FALI /FILM ANIM.USA/ 2 PIERWSZY LOT /FILM ANIM.USA/ 1

NOC W MUZEUM /FILM PRZYG.W.BRYT.USA/ 3 PINGWINY Z MADAGASKARU: MISJA 2

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI

SWIATECZNA /FILM KOM.ANIM.USA/
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
NOC W MUZEUM: BITWA O INSTYTUT 6 PIOTRUS KROLIK /FILM FAM. 3
SMITHSONA /FILM PRZYG.KAN.USA/ AUSTRAL.W.BRYT.USA/
NOC W MUZEUM: TAJEMNICA GROBOWCA / 3 POTWORY KONTRA OBCY /FILM ANIM. 9
FILM PRZYG.W.BRYT.USA/ USA/
OPOWIESCI Z NARNII LEW CZAROWNICA 3 POTWORY KONTRA OBCY: WIELKA >
| STARA SZAFA /FILM FANT.USA/ UCIECZKA BOBA /FILM ANIM.USA/
OPOWIESCI Z NARNII: KSIAZE KASPIAN /FILM 4 PRZYGODY KOTA W BUTACH /SER.ANIM. 11
FANT.ANG.USA/ USA/
OPOWIESCI Z NARNII: PODROZ WEDROWCA
DO SWITU /FILM FANT.USA/ 3 RATATUJ /FILM ANIM.USA/ 3
OSOBLIWY DOM PANI PEREGRINE /FILM FAN.
BEL.W.BRYT.USA/ 3 RIO /FILM ANIM.USA/ 6
OVER THE HEDGE /FILM ANIM.USA/ 2 RIO 2 /FILM ANIM.USA/ 6
PADA SHREK /FILM ANIM.USA/ 2 RYBKI Z FERAJNY /FILM ANIM.USA/ 4
SAM W DOMU - PO RAZ TRZECI /FILM
PAN POPPER | JEGO PINGWINY /KOM.USA/ 3 KOM.USA/ 3
PINGWINY Z MADAGASKARU: MISJA 1 SAM W DOMU PO RAZ CZWARTY /FILM 2
SWIATECZNA /FILM KOM.ANIM.USA/ KOM.USA/
SCOOBY-DOO ABRACADABRA-DOO /
PIOTRUS PAN /FILM PRZYG.USA/ 6 FILM ANIM.USA/ 2
SCOOBY-DOO EPOKA PANTOZAURA /
POCAHONTAS Il /FILM ANIM.USA/ 2 FILM ANIM.USA/ 2
PODROZE GULIWERA /FILM PRZYG.FANT. 5 SCOOBY-DOO | BRACIA BOO /FILM 5
USA/ ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | KROL GOBLINOW /FILM
POTWORY KONTRA OBCY /FILM ANIM.USA/ 9 ANIM.USA/ 2
SCOOBY-DOO | MEKSYKANSKI POTWOR
PREZENT NOCNEJ FURII /FILM ANIM.USA/ 1 JEILM ANIM.USA/ 2
SCOOBY-DOO | MIECZ SAMURAJA /FILM
RAMONA | BEEZUS /FILM FAM.USA/ 3 ANIM.USA/ 2
SCOOBY-DOO | PLAZOWY POTWOR /
RATATUJ /FILM ANIM.USA/ 3 FILM ANIM.USA/ 1
RENIFER NIKO RATUJE SWIETA /FILM ANIM. 5 SCOOBY-DOO | POTWOR Z LOCH NESS / 2
FIN.NIEM.IRL.DAN./ FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO | SZKOLA UPIOROW /FILM
RIO /FILM ANIM.USA/ 3 ANIM.USA/ 2
SCOOBY-DOO | UPIORNY STRACH NA
RIO 2 /FILM ANIM.USA/ 3 WROBLE /FILM ANIM.USA/ 1
SAM W DOMU - PO RAZ TRZECI /FILM KOM. 3 SCOOBY-DOO KOSZMARNE BRAMKI / 1

USA/
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SCOOBY-DOO ABRACADABRA-DOO /FILM 5 SCOOBY-DOO NA TROPIE MUMII /FILM 5

ANIM.USA/ ANIM.USA/

SCOOBY-DOO NA WYSPIE ZOMBI /FILM

SCOOBY-DOO AHOJ PIRACI /FILM ANIM.USA/ 2 ANIM.USA/ 2

SCOOBY-DOO EPOKA PANTOZAURA /FILM 5 SCOOBY-DOO WAKACJE Z DUCHAMI / 5

ANIM.USA/ FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | BRACIA BOO /FILM ANIM. 2 SCOOBY-DOO WRESTLEMANIA 4

USA/ TAJEMNICA RINGU /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | CYBER POSCIG /FILM ANIM. 5 SCOOBY-DOO! | WWE POTWORNY 4

USA/ WYSCIG /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | DUCH CZAROWNICY /FILM 5 SCOOBY-DOO! MECHANICZNY PIES / 1

ANIM.USA./ FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | KROL GOBLINOW /FILM 5 SCOOBY-DOO! POGROMCY WAMPIROW 5

ANIM.USA/ /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | LEGENDA WAMPIRA /FILM 2 SCOOBY-DOO! PORA KSIEZYCOWEGO 4

ANIM.USA/ POTWORA /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | MEKSYKANSKI POTWOR / 5 SCOOBY-DOO! ROCKOWE STRASZENIE 4

FILM ANIM.USA/ NA SCENIE /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | MIECZ SAMURAJA /FILM 2 SCOOBY-DOO! UPIOR W OPERZE /FILM ’

ANIM.USA/ ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | NAJEDZCY KOSMOSU /FILM 5 SCOOBY-DOO: KLATWA POTWORA 4

ANIM.USA/ Z GLEBIN JEZIORA /FILM KOM.USA/

SCOOBY-DOO | OPORNY WILKOLAK /FILM 3 SCOOBY-DOO: MASKA BLEKITNEGO 2

ANIM.USA/ SOKOLA /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | POTWOR Z LOCH NESS /FILM 5 SCOOBY-DOO: SWIATOWE IGRZYSKA / 1

ANIM.USA/ FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | SNIEZNY STWOR /FILM 2 SCOOBY-DOO: WIELKA DRAKA 5

ANIM.USA/ WILKOLAKA /FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO | SZKOLA UPIOROW /FILM

ANIMLUSA/ 2 SHREK 2 /FILM ANIM. USA/ 8

SCOOBY-DOO NA TROPIE MUMII /FILM

ANIMLUSA/ 2 SHREK 3-D /FILM ANIM.USA/ 1

SCOOBY-DOO NA WYSPIE ZOMBI /FILM

ANIMLUSA/ 2 SHREK FOREVER /FILM ANIM. USA/ 2

SCOOBY-DOO WAKACIJE Z DUCHAMI /FILM

ANIMLUSA/ 2 SHREK TRZECI /FILM ANIM.USA/ 2

SCOOBY-DOO WRESTLEMANIA TAJEMNICA

RINGU /FILM ANIM.USA/ 2 SKUBANI /FILM ANIM.USA/ 4

SCOOBY-DOO! | WWE POTWORNY WYSCIG /

FILM ANIM.USA/ 2 SMERFY /FILM FAM.USA/ 3

SCOOBY-DOO! PORA KSIEZYCOWEGO

POTWORA /FILM ANIM.USA/ 2 SMERFY 2 /FILM FAM.USA/ 6
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2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
SCOOBY-DOO! ROCKOWE STRASZENIE NA 5 SMERFY. LEGENDA SMERFNEJ DOLINY / 1
SCENIE /FILM ANIM.USA/ FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO: STRACHY | PATALACHY /FILM 5 SPONGEBOB KANCIASTOPORTY /FILM 2
KOM.KAN.USA/ ANIM. USA/
SCOOBY-DOO: WIELKA DRAKA WILKOLAKA / 5 SPONGEBOB: NA SUCHYM LADZIE /FILM 4
FILM ANIM.USA/ ANIM.USA/
SHREK MA WIELKIE OCZY /FILM ANIM.USA/ 1 STRAZNICY MARZEN /FILM ANIL.USA/ 3
SKUBANI /FILM ANIM.USA/ 2 STUART MALUTKI /FILM FAB. USA/ 2
SMERFY /FILM FAMLUSA/ 3 SWIT JEZDZCOW SMOKOW /FILM ANIM. 1
USA/
EAS/‘:?FY OPOWIESC WIGILIJNA /FILM ANIM. 5 TARAPATY /FILM PRZYG.POL./ 5
SMERFY. LEGENDA SMERFNEJ DOLINY /FILM 1 TARZAN KROL DZUNGLI /FILM ANIM. 3
ANIM.USA/ NIEM./
STRAZNICY MARZEN /FILM ANLUSA/ 3 TOY STORY HORROR /FILM ANIM.USA/ 1
SWIATECZNA GORACZKA /FILM KOM USA/ 2 x’glﬁ/NA: SKARB OCEANU /FILM ANIM. 3
SWIETASTYCZNE KOLEDOWANIE /FILM 5 W 80 DNI DOOKOLA SWIATA /FILM 3
ANIM.USA/ PRZYG.NIEM.IRLAN.W.BRYT.USA/
TAJEMNICA ZIELONEGO KROLESTWA /FILM 6 WIELKA SZOSTKA /FILM ANIM.USA/ 3
ANIM.USA/
ZAKOCHANY MADAGASKAR /FILM
TARAPATY /FILM PRZYG.POL./ 2 ANIM.USA/ 3
TURBO /FILM ANIM.USA/ 6 ZAMBEZIA /FILM ANIM.RPA/ 2
W 80 DNI DOOKOLA SWIATA /FILM PRZYG.
NIEMLIRLAN.W.BRYT.USA/ 3 ZAPLATANI /FILM ANIM.USA/ 3
WEDROWKI Z DINOZAURAMI /FILM ANIM 4

WLK.BRYT.IND.USA/

WOJOWNICZE ZOLWIE NINJA /FILM
PRZYG.USA/

WOJOWNICZE ZOLWIE NINJA WYJSCIE
Z CIENIA /FILM PRZYG.USA/

ZOLWIK SAMMY 2 /FILM ANIM.BELG./

ZWIERZOGROD /FILM ANIM.USA/
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AUDYCJE DLA DZIECI
2019 Il POLROCZE

LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI

EMISJI

2020 | POLROCZE

LICZBA
EMISJI

101 DALMATYNCZYKOW /SER.ANIM.
USA/

ALVIN | WIEWIORKI /FILM KOM.USA/

ASTERIX | OBELIX OSIEDLE BOGOW /FILM
ANIM.FR.BELG./

ATLANTYDA Il POWROT MILO /FILM ANIM.
USA/

BAMBI /FILM ANIM.USA/

BASN O SZESCIU LABEDZIACH /FILM OBYCZ.
NIEM./

BUDDY - PIES NA GOLE /FILM USA/

CASPER /FILM KOM. USA/

CIEKAWSKI GEORGE /FILM ANIM.USA/

DANGER MOUSE /SER.ANIM.USA./

DIABEL Z TRZEMA ZLOTYMI WLOSAMI /FILM
PRZYG.AUSTRIA NIEM./

DRAGON BALL SUPER /SER.ANIM.JAP./

DRAGON NEST WOJOWNICY SWITU /FILM
ANIM.CHIN./

DROGA DO ELDORADO /FILM ANIM.USA/

DZIELNY DESPERO /FILM ANIM.ANG.USA/

FLINTSTONOWIE /SER.ANIM.USA/

GDZIE JEST MIKOLAJ /FILM FAM.HOL.
SZWEC./

JEZDZCY SMOKOW NA KONCU SWIATA /SER.
ANIM.USA/

KACZE OPOWIESCI /SER.ANIM.USA/

KARZEL DLUGONOS /FILM PRZYG.NIEM./

KOSMATY ZAWODNIK /FILM FAB.KANAD.
USA/
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39

13

27

101 DALMATYNCZYKOW /SER.ANIM.
USA/

ALVIN | WIEWIORKI /FILM KOM.USA/

ASTERIX | OBELIX OSIEDLE BOGOW /
FILM ANIM.FR.BELG./

AUTA 2 /FILM ANIM.USA/

DANGER MOUSE /SER.ANIM.USA./

DIABEL Z TRZEMA ZLOTYMI WLOSAMI /
FILM PRZYG.AUSTRIA NIEM./

DINOZAUR /FILM ANIM.USA/

DOMOWIK /FILM FAM.ROS./

DZUNGLA /FILM ANIM.USA/

JAS | MALGOSIA /FILM FANT.NIEM./

KACZE OPOWIESCI /SER.ANIM.USA/

KARZEL DLUGONOS /FILM PRZYG.NIEM./

KOSMICZNY MECZ /FILM ANIM.FABUL.
USA/

KROL LEW /FILM ANIM.USA/

KURCZAK MALY /FILM ANIM.USA/

MALI AGENCI /FILM PRZYG.USA/

MALI AGENCI 2 /FILM PRZYG.USA/

MALI AGENCI 3D TROJWYMIAROWY
ODJAZD /FILM PRZYG.USA/

MARMADUKE /FILM FAMIL.USA/

MROWKA Z /FILM ANIM.USA/

MUSTANG Z DZIKIEJ DOLINY /FILM
ANIM.USA/

126

34

53
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
NIEKONCZACA SIE OPOWIESC Il -
KOSMICZNY MECZ /FILM ANIM.FABUL.USA/ 2 NASTEPNY ROZDZIAL /FILM FAB.NIEM./ 2
PAN PEABODY | SHERMAN SHOW /SER.
KROL LEW /FILM ANIM.USA/ 4 ANIM.USA/ 21
KROLOWA SNIEGU /FILM FAM.NIEM./ 2 EI;E;/NA WAGE DIAMENTOW /FILM KOM. 3
KUDLATY | SCOOBY-DOO NA TROPIE /FILM 2% PIOTRUS PAN | WENDY /FILM 3
ANIM.USA/ PRZYG.W.BRYT./
PROGRAM OCHRONY KSIEZNICZEK /
KURCZAK MALY /FILM ANIM.USA/ 4 FILM FAM.KOM.USA/ 12
MALI AGENCI /FILM PRZYG.USA/ 5 PRZYGODY KOTA W BUTACH /SER.ANIM. 31
USA/
PRZYGODY MAKSA POWERSA /FILM
MALI AGENCI 2 /FILM PRZYG.USA/ 3 ANIM. USA/ 4
MALI AGENCI 3D TROJWYMIAROWY ODJAZD
JFILM PRZYG.USA/ 2 SKRZATY /FILM ANIM.KAN./ 2
MARMADUKE /FILM FAMIL.USA/ 2 SUPER MIS /FILM ANIM.CHIN.USA/ 4
NIEKONCZACA SIE OPOWIESC Il - NASTEPNY 5 SZCZENIECE LATA TOMA | JERRYEGO / 5
ROZDZIAL /FILM FAB.NIEM./ SER.ANIM.USA/
PAN PEABODY | SHERMAN SHOW /SER.ANIM. 34 W 80 DNI DOOKOLA SWIATA /FILM 6
USA/ PRZYG.NIEM.IRLAN.W.BRYT.USA/
SI;E;/NA WAGE DIAMENTOW /FILM KOM. 3 WALECZNE RYBKI /FILM ANIM.USA/ 2
PIOTRUS PAN | WENDY /FILM 3
PRZYG.W.BRYT./
PLANETA 51 /FILM ANIM.WKL.BRYT. 4
HISZP.USA/
PRADAWNY LAD. PIERWSZA WIELKA 5
PRZYGODA /FILM ANIM.IRL.USA/
PRAWIE JAK GLADIATOR /FILM ANIM. 6
WLOS./
PROGRAM OCHRONY KSIEZNICZEK / 4
FILM FAM.KOM.USA/
PRZYGODY KOTA W BUTACH /SER.ANIM.
52
USA/
PRZYGODY MAKSA POWERSA /FILM 6
ANIM. USA/
PUP STAR /FILM KOM.USA/ 4

RAINY SUPERPIES /FILM FAMIL.USA/

68
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AUDYCJE DLA DZIECI
2019 Il POLROCZE

LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI
EMISJI 2020 | POLROCZE

LICZBA
EMISJI

SCOOBY-DOO | FRANKENSTRACHY /
FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO NA DZIKIM ZACHODZIE /
FILM ANIM.USA/

SCOOBY-DOO PODBIJA HOLLYWOOD/
FILM ANIM. USA/

SCOOBY-DOO WYPRAWA PO MAPE
SKARBOW /FILM ANIM.USA/

SINDBAD LEGENDA SIEDMIU MORZ /
FILM ANIM. USA/

SUPERPSIAKI /FILM PRZYG.USA/

SZCZENIAK ZWANY SCOOBY-DOO /SER.
ANIM.USA/

SZCZENIECE LATA TOMA | JERRYEGO /
SER.ANIM.USA/

TOM | JERRY CZARNOKSIEZNIK
Z KRAINY OZ /FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY | MAGICZNA FASOLA /FILM
ANIM.USA/

TOM | JERRY | SHERLOCK HOLMES /FILM
ANIM.USA/

TOM | JERRY JAK URATOWAC SMOKA /
FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY MAGICZNY PIERSCIEN /
FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY PIRACI | KUDLACI /FILM
ANIM.USA/

TOM | JERRY SZYBCY | KOSMACI /FILM
ANIM.USA/

WIGILIJNA OPOWIESC O 12 PIESKACH /
FILM FAM.USA/

12

21

42

AMERYKANSKA OPOWIESC /FILM ANIM.
USA /

AMERYKANSKA OPOWIESC Il /FILM ANIM.
USA/

ANTBOY /FILM PRZYG.DAN.NIEM./

BALTO /FILM ANIM.USA/

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI

ANTBOY /FILM PRZYG.DAN.NIEM./

ATLANTYDA 1l POWROT MILO /FILM

ANIM.USA/

5 ATLANTYDA: ZAGINIONY LAD /FILM
ANIM.USA/

) BASN O SZESCIU LABEDZIACH /FILM
OBYCZ.NIEM./
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIEC] LICZBA

2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI

EI/I-\ES’\:]/O SZESCIU LABEDZIACH /FILM OBYCZ. 2 BUDDY - PIES NA GOLE /FILM USA/ 4

BUDDY — PIES NA GOLE /FILM USA/ 2 CYNAMON /FILM FAM.USA/ 2

CIEKAWSKI GEORGE /FILM ANIM.USA/ 6 DANGER MOUSE /SER.ANIM.USA./ 13
DIABEL Z TRZEMA ZLOTYMI WLOSAMI /

CYNAMON /FILM FAM.USA/ 4 FILM PRZYG.AUSTRIA NIEM./ 2

DANGER MOUSE /SER.ANIM.USA./ 8 KARZEL DLUGONOS /FILM PRZYG.NIEM./ 2

DIABEL Z TRZEMA ZLOTYMI WLOSAMI /FILM , | KIEDY SMOKA BOLI GLOWA /FILM FAM, 5

PRZYG.AUSTRIA NIEM./ CZECH.SLOWAC./

DRAGON NEST WOJOWNICY SWITU /FILM 2 KOSMATY ZAWODNIK /FILM FAB. 4

ANIM.CHIN./ KANAD.USA/

DUSZEK /FILM PRZYG.NIEM.SZW./ 2 KROLOWA SNIEGU /FILM FAM.NIEM./ 2

DZIELNY DESPERO /FILM ANIMANG.USA/ 4 KSIAZE EGIPTU /FILM ANIM.USA/ 6

ET. /FILM USA/ 6 MALE DZIKUSY /FILM PRZYG.USA/ 6
MALPY W KOSMOSIE 2 ZARTOG

GANG SZKLANYCH KULEK /FILM PRZY.HISZP./ 2 KONTRATAKUJE /FILM ANIM.USA/ 2
MASZYNY PAROWE Z KRAINY OZ /FILM

KARZEL DLUGONOS /FILM PRZYG.NIEM./ 2 ANIMLKAN./ 2

KLAN URWISOW /FILM KOM.USA/ 2 MROWKA Z /FILM ANIM.USA/ 4
NAJSILNIEJSZA DRUZYNA SWIATA /FILM

MALE DZIKUSY /FILM PRZYG.USA/ 9 FAM.USA/ 2
NIEKONCZACA SIE OPOWIESC Il -

MALI AGENCI /FILM PRZYG.USA/ 2| NASTEPNY ROZDZIAL /FILM FAB.NIEM./ 2

VAL AGENC! 2 JFILM PREYG.USA/ , | PIESNAWAGE DIAMENTOW /FILM KOM.
USA/

MALI AGENCI 3D TROMWYMIAROWY ODIAZD | PIOTRUS PAN | WENDY /FILM 5

JFILM PRZYG.USA/ PRZYG.W.BRYT/
PLANETA 51 /FILM ANIM.WKL.BRYT.

MALI ZOLNIERZE /FILM KOM.USA/ 3 HISZPUSA/ 2

MALPY W KOSMOSIE 2 ZARTOG

pevifatipipiniiniiod 2 POP STAR PUPPY /FILM FAM.KAN./ 2

MASZYNY PAROWE Z KRAINY OZ /FILM > PRAWIE JAK GLADIATOR /FILM ANIM. 3

ANIM.KAN./ WLOS./

NAJSILNIEJSZA DRUZYNA SWIATA /FILM 2 PUP STAR /FILM KOM.USA/ 4

FAM.USA/

70
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
NIEKONCZACA SIE OPOWIESC Il - NASTEPNY 5 PUP STAR RAZEM RAZNIEJ /FILM FAM. 6
ROZDZIAL /FILM FAB.NIEM./ KAN./
SE(AD/WlESC O DINOZAURACH /FILM ANIM. 2 RAINY SUPERPIES /FILM FAMIL.USA/ 4
PAN PEABODY | SHERMAN SHOW /SER.ANIM. 15 SCOOBY-DOO | FRANKENSTRACHY / 1
USA/ FILM ANIM.USA/
SCOOBY-DOO NA DZIKIM ZACHODZIE /
PIESKA GWIAZDKA /FILM FAM.USA/ 2 FILM ANIM.USA/ 1
SCOOBY-DOO PODBIJA HOLLYWOOD/
POP STAR PUPPY /FILM FAM.KAN./ 2 FILM ANIM. USA/ 1
SCOOBY-DOO WYPRAWA PO MAPE
POTYCZKI Z TATA /FILM KOM.USA/ 6 SKARBOW /FILM ANIM.USA/ 1
PRZYJACIEL SWIETEGO MIKOLAJA 2 6 SMIECHOLANDIA ZWARIOWANE 3
SWIATECZNE SZCZENIAKI /FILM FAMIL.USA/ KROLESTWO /FILM BASN.CZECH./
PUP STAR /FILM KOM.USA/ 2 SPRYTNE KOCISKO /FILM PRZYG.USA/ 2
STRAZNICY FANTAZJI JULIUSZA VERNE /
PUP STAR RAZEM RAZNIEJ /FILM FAM.KAN./ 3 FILM ANIM.USA PER/ 2
SZCZENIECE LATA TOMA | JERRYEGO /
RAINY SUPERPIES /FILM FAMIL.USA/ 2 SERANIM.USA/ 14
THE GAMES MAKER /FILM PRZYG.KAN.
SKRZATY /FILM ANIM.KAN./ 2 ARG.WLO./ 3
SPRYTNE KOCISKO /FILM PRZYG.USA/ 4 TOM | JERRY /SER.ANIM USA/ 1
STRAZNICY FANTAZJI JULIUSZA VERNE /FILM 2 TOM | JERRY CZARNOKSIEZNIK 1
ANIM.USA PER./ Z KRAINY OZ /FILM ANIM.USA/
TOM | JERRY DZIADEK DO ORZECHOW /
SUPER PIES /FILM KOM.USA/ 2 FILM ANIM.USA/ 1
TOM | JERRY | MAGICZNA FASOLA /FILM
SUPERPSIAKI /FILM PRZYG.USA/ 6 ANIM.USA/ 1
TAJEMNICZA WYSPA JULIUSZA VERNE'A / 3 TOM | JERRY | SHERLOCK HOLMES /FILM 1
FILM PRZYG.USA/ ANIM.USA/
TOM | JERRY JAK URATOWAC SMOKA /
WICHER 2 /FILM FAM.NIEM./ 3 FILM ANIM.USA/ 1
TOM | JERRY MAGICZNY PIERSCIEN /
WOJOWNICZE ZOLWIE NINJA IIl /FILM USA/ 3 FILM ANIM.USA/ 1
WSZYSTKIE PSY IDA DO NIEBA /FILM ANIM. > TOM | JERRY MISJA NA MARSA /FILM 1
IRLAN./ ANIM. USA/
WYPRAWA DO TAJEMNICZEJ DOLINY /FILM 3 TOM | JERRY PIRACI | KUDLACI /FILM 1
FAM.USA/ ANIM.USA/
TOM | JERRY ROBIN HOOD | JEGO
WYPRAWA Z DZIADKIEM /FILM FAM.USA/ 8 KSIEZNA MYSZ /FILM ANIM.USA/ 1
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AUDYCJE DLA DZIECI
2019 Il POLROCZE

LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI

EMISJI

2020 | POLROCZE

LICZBA
EMISJI

ZAKOCHANY KUNDEL IIl. PRZYGODY CHAPSA
/FILM ANIM.USA/

TOM | JERRY SZYBCY | KOSMACI /FILM
ANIM.USA/

WICHER 2 /FILM FAM.NIEM./

WYPRAWA DO TAJEMNICZEJ DOLINY /
FILM FAM.USA/

WYPRAWA Z DZIADKIEM /FILM FAM.
USA/

ZACZAROWANE PIORO /FILM FAM.
CZECH./

7 KRASNOLUDKOW - HISTORIA JESZCZE
PRAWDZIWSZA /FILM KOM.NIEM./

7 KRASNOLUDKOW - HISTORIA PRAWDZIWA
/FILM KOM.NIEM./

7 KRASNOLUDKOW - LAS TO ZA MALO /
FILM KOM. NIEM./

ALICJA W KRAINIE CZAROW /FILM FANT.USA
2010/

ALVIN | WIEWIORKI /FILM KOM.USA/

DZIEWCZYNKA Z ZAPALKAMI /FILM BASN.
NIEM./

GARBI - SUPER BRYKA /FILM FAMIL.USA/
GDZIE JEST GWIAZDKA /FILM FAM.NOR./

GORA CZAROWNIC /FILM PRZYG.USA/

KROLEWNA SNIEZKA /FILM BASN.NIEM/

KROLEWSKIE SWIETA /FILM KOM.USA/

KSIAZE | KOWAL /BASN SLOW./

KSIEGA DZUNGLI /FILM USA/

KUDLATY ZAPRZEG /FILM FAM.USA/

MANIA WIELKOSCI /KOM.FRANC./

72

12

7 KRASNOLUDKOW - HISTORIA
PRAWDZIWA /FILM KOM.NIEM./

AGENT CODY BANKS 2: CEL LONDYN /
FILM KOM.USA/

ALICJA W KRAINIE CZAROW /FILM FANT.
USA 2010/

ASTERIX | OBELIX KONTRA CEZAR /FILM
KOM. FRANC. WLOSK. NIEM./

ASTERIX | OBELIX MISJA KLEOPATRA /
FILM FAB.NIEM.FRANC./

GARBI -
USA/

SUPER BRYKA /FILM FAMIL.

GORA CZAROWNIC /FILM PRZYG.USA/

HISTORIA KOPCIUSZKA /FILM FAM.
NIEM./

KALOSZE SZCZESCIA /FILM BASN.NIEM./

KROLEWNA SNIEZKA /FILM FANT.USA/

KSIEZNICZKA NA ZIARNKU GROCHU /
FILM KOM.FAM.NIEM./

LEGENDA O GORSKIM OLBRZYMIE /FILM
PRZYG.NORW./

MALI GENIUSZE /FILM KOM.USA/

MANIA WIELKOSCI /KOM.FRANC./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE - DESZCZOWA
WROZKA /FILM FANT.CZECHY/

12
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA

2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE - BLEKITNY KSIAZE 5 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE — KRAINA 5

| WROZKA LUPINA /FILM FANT.NIEM./ OBFITOSCI /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE - DESZCZOWA 3 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE - PIEKNA 5

WROZKA /FILM FANT.CZECHY/ | KSIAZE /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE - KAMIENNE SERCE 5 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE BRACI GRIMM / 61

/FILM FANT.NIEM./ SER.FAM.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE - MALA SYRENKA / 1 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE CZARODZIEJ 3

FILM FANT.NIEM./ ZYTKO /FILM FANT.CZECH./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE — RUMPELSTILTSKIN 5 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KROLEWSKIE 5

/FILM FANT.AUSTRIA/ DZIECI /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE BRACI GRIMM /SER. 2% NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KSIEZNICZKA 3

FAM.NIEM./ | DIABEL /FILM FANT.CZECH./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE CZARODZIEJ ZYTKO 3 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE MAGICZNE 3

/FILM FANT.CZECH./ PIORO /FILM FANT.SLOW.CZECH.DAN./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE DZIADEK DO ) NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NAJLEPSZY 3

ORZECHOW /BASN FILM.NIEM./ PRZYJACIEL /FILM BASN.CZECHY/

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE HISTORIA 5 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NASTEPCA 3

KOPCIUSZKA /FILM FANT.NIEM./ TRONU /FILM FANT.CZECHY/

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KSIEZNICZKA 3 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NIESFORNE 3

| DIABEL /FILM FANT.CZECH./ DIABLY /FILM FANT.CZECH./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE KSIEZNICZKA 5 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NOWE SZATY 5

| SKRYBA /FILM FANT.CZECH./ CESARZA /FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NAJLEPSZY 3 NAJPIEKNIEJSZE BASNIE SWINIOPAS / 5

PRZYJACIEL /FILM BASN.CZECHY/ FILM FANT.NIEM./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NASTEPCA TRONU / 3 NOWE PRZYGODY ALADYNA /FILM 3

FILM FANT.CZECHY/ KOM.BELG.FR./

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE NIESFORNE DIABLY

JFILM FANT.CZECH./ 3 PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.FRA.NIEM./ 6

NAJPIEKNIEJSZE BASNIE SPIACA KROLEWNA 4 PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.NIEM. 5

/FILM FANT.NIEM.AUSTRIA/ AUST./

NOWE PRZYGODY ALADYNA /FILM KOM. 6 PRINCEZNA A PUL KRALOVSTVI /FILM 3

BELG.FR./ FAM.CZECH./

OPOWIESC WIGILIJNA/FILM ANIM.USA/ 6 PRZYGODY MERLINA /SER.FANT.ANG./ 32

PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.FRA.NIEM./ 6 ROBOSAPIEN /FILM FAM.USA/ 2

PIEKNA | BESTIA /FILM FANT.NIEM.AUST./ 2 SKOK PO MARZENIA /FILM FAM.USA/ 2
W 80 DNI DOOKOLA SWIATA /FILM

PRAWDZIWY RYCERZ /FILM FANT.CZECHY/ 2 PRZYG.NIEMIRLAN.W.BRYT.USA/ 6
W POSZUKIWANIU ZLOTEGO ZAMKU /

PRZYGODY MERLINA /SER.FANT.ANG./ 25 FILM PRZYG.NORW./ 3
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
PRZYJACIEL SWIETEGO MIKOLAJA /FILM

FAMILKANADA/ 6 WILLOW /FILM FANTASY USA/ 6
PUPPY STAR CHRISTMAS /FILM FAM.USA/ 4 ZACZAROWANY NOS /FILM FAM.SLOW. 6

W SWIECIE BASNI 12 MIESIECY /FILM FAM.
ROS./

CZECH./

ALADYN /FILM ANIM.USA/

ALICJA W KRAINIE CZAROW /FILM ANIM.
USA/

ALVIN | WIEWIORKI /FILM KOM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI /SER.ANIM.USA/

ANGRY BIRDS FILM /FILM ANIM.USA/

ARYSKOTRACI /FILM ANIM.USA/

ASTERIX GAL /FILM ANIM.FRANC./

ASTERIX | KLEOPATRA /FILM ANIM.FRANC./

ASTERIX PODBIJA AMERYKE /FILM ANIM.
FRANC-W.BRYT./

BAJECZKI MASZY /SER.ANIM.ROSJ./

BAJKI BOLKA | LOLKA /SER.ANIM./

BARANEK SHAUN /SER. ANIM. ANG./
BARBIE GWIEZDNA PRZYGODA /FILM ANIM.
USA/

BARBIE | PODWODNA TAJEMNICA /FILM
ANIM.USA/

BARBIE | PODWODNA TAJEMNICA 2 /FILM
ANIM.USA/

BARBIE | SIOSTRY NA TROPIE PIESKOW /FILM
ANIM.USA/

BARBIE | SIOSTRY W KRAINIE KUCYKOW /
FILM ANIM.USA/

74

14

13

284

101 DALMATYNCZYKOW /FILM ANIM.
USA/

ALVIN | WIEWIORKI /SER.ANIM.USA/

ALVIN [ WIEWIORKI 3 /FILM ANIM.USA/

ANGRY BIRDS FILM /FILM ANIM.USA/

ASTERIX GAL /FILM ANIM.FRANC./

ASTERIX | KLEOPATRA /FILM ANIM.
FRANC./

ASTERIX PODBIJA AMERYKE /FILM
ANIM.FRANC-W.BRYT./

BAJECZKI MASZY /SER.ANIM.ROSJ./

BARANEK SHAUN /FILM ANIM.FR.USA/

BARANEK SHAUN /SER. ANIM. ANG./

BARBIE | PODWODNA TAJEMNICA /FILM
ANIM.USA/

BARBIE | PODWODNA TAJEMNICA 2/
FILM ANIM.USA/

BARBIE | SIOSTRY WIELKA PRZYGODA
Z PIESKAMI /FILM ANIM.USA/

BARBIE W SWIECIE GIER /FILM ANIM.
USA/

BING /SER.ANIM.W.BRYT./

BLAZE | MEGA MASZYNY /SER.ANIM.
USA/

BOB BUDOWNICZY /SER.ANIM./

389

27

401

217

281

60
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
BARBIE | SIOSTRY WIELKA PRZYGODA
et T s 4 BOLEK | LOLEK /SER ANIM.POL./ 13
BARBIE | TAJEMNICZE DRZWI /FILM ANIM. 4 BOLEK | LOLEK NA DZIKIM ZACHODZIE/ 13
USA/ FILM ANIM./
BARBIE PERLOWA KSIEZNICZKA /FILM ANIM. 4 BOLEK | LOLEK NA WAKACJACH /SER. 14
USA/ ANIM.POL/
BARBIE ROCKOWA KSIEZNICZKA /FILM ANIM. 4 BOLEK | LOLEK W EUROPIE /SER.ANIM. 5
USA/ POL./
BOLEK | LOLEK WSROD GORNIKOW /
BARBIE SUPER KSIEZNICZKI /FILM ANIM.USA/ 4 SERANIM.POL/ 7
BOLEK | LOLEK WYRUSZAJA W SWIAT /
BARBIE W SWIECIE GIER /FILM ANIM.USA/ 4 SERANIM.POL./ 18
BARBIE W WIGILIJNEJ OPOWIESCI /FILM 4 BYLY SOBIE CZLOWIEKI /FILM ANI.BEL. 12
ANIM.USA/ FR.WL./
CAFE MYSZKA CAFE SZWARC /FILM
BARBIE: IDEALNE SWIETA /FILM ANIM.USA/ 4 ANIM.USA/ 4
CZARNOKSIEZNIK Z OZ POWROT
BEJSBOLISTA BUDDY /FILM FAMIL.USA/ 6 DOROTKI /FILM ANIM.IND.USA/ 4
CZERWONY KAPTUREK PRAWDZIWA
BEN 10 /SERANIM.USA/ 1 HISTORIA /FILM ANIM.USA/ 8
SING /SERANIMLERY T 16y | DINOPOCIAG /SERANIMWBRYTKAN. .
USA/
BINGO | ROLLY W AKCJI /SER.ANIM.USA/ 13 B?A\? PRZYGODY OHA I TIP /SER ANIM. 4
BLAZE | MEGA MASZYNY /SER.ANIM.USA/ 234 DUMBO /FILM ANIM.USA/ 2
DWANASCIE PRAC ASTERIXA /FILM
BOB BUDOWNICZY /SER.ANIM./ 241 ANIM.FRAN./ 4
BOLEK | LOLEK /SERANIM.POL/ 13 | DZIECIAK RZADZI /FILM ANIM.USA/ 3
BOLEK | LOLEK NA WAKACJACH /SERANIM. ., | DZIELNY KOGUT MANIEK /FILM ANIM. ]
POL./ MEKS./
BOLEK | LOLEK WYRUSZAJA W SWIAT /SER. , | DZIELNY SZERYF LUCKY LUKE /FILM ,
ANIM.POL/ ANIM.ERA.USA/
BUD PIES NA MEDAL /FILM KOM.USA/ 2 DZIWNY SWIAT KOTA FILEMONA /SER. 13
ANIM/
BUJDY NA RESORACH /SER.ANIM.USA/ 1 FINEASZ | FERB /SER.ANIM.USA/ 253
BYLY SOBIE CZLOWIEKI /FILM ANI.BEL. ;| FINEASZ | FERB- PODROZ W DRUGIM ,
FRWL/ WYMIARZE /FILM ANIM.USA/
GANG WIEWIORA 2 /FILM ANIM.KOREA
CAFE MYSZKA /SER.ANIM.USA/ 1 PLD.KAN./ 4
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIEC] LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
CAFE MYSZKA CAFE SZWARC /FILM ANIM. , | GOOFY NAWAKACJACH /FILM ANIM. .
USA/ USA/
CALKIEM NOWE PRZYGODY TOMA
e an A oy 76 | GRIZZY | LEMINGI /SERANIM./ 140
UMBO /FILM ANIMLUSAY , | JAKE1PIRACI Z NIBYLANDI /SER ANIM. s
USA/
EF\:X‘I\\IN/ASC'E PRAC ASTERIXA /FILM ANIM. 8 JEJWYSOKOSC ZOSIA /SERANIM.USA/ 51
DZWONECZEK | TAJEMNICA PIRATOW /FILM 4 JEZDZCY SMOKOW /SER.ANIM.USA/ 36
ANIM.USA/
JEZDZCY SMOKOW NA KONCU SWIATA
FINEASZ | FERB /SER.ANIM.USA/ 298 /SERANIM.USA/ 149
FINEASZ | FERB- PODROZ W DRUGIM
e 4 KACZE OPOWIESCI /SER ANIM.USA/ 3
GARBI SZYBKI JAK BLYSKAWICA /FILM KOM. KLINIKA DLA PLUSZAKOW /SER.ANIM.
4 40
USA/ USA/
KLUB PRZYJACIOL MYSZKI MIKI /SER.
GDZIE JEST GWIAZDKA /FILM FAM.NOR./ 2 ANIM.USA/ 8
KOPCIUSZEK 3 CO BY BYLO GDYBY /
GRIZZY | LEMINGI /SER.ANIM./ 204 FILM ANLUSA/ 2
KOPCIUSZEK SPELNIONE MARZENIA /
GUMISIE /SER.ANIM.USA./ 175 FILM ANIM.USA/ 2
HANNI | NANNI 3 /FILM FAM.NIEM./ 4 KOTOCIAKI /SER.ANIM.ROS./ 203
KROL LEW 3 HAKUNA MATATA! /FILM
INIEMAMOCNI /FILM ANIM.USA/ 9 ANIM.USA AUSTRAL./ 4
JAK WYTRESOWAC SMOKA SWIETA W DOMU 5 KROLEWNA SNIEZKA | SIEDMIU 4
JFILM ANIM.USA/ KRASNOLUDKOW /FILM FAM.USA/
KRUDOWIE U ZARANIA DZIEJOW /SER.
JAKE | PIRACI Z NIBYLANDI /SER.ANIM.USA/ 174 ANIM.USA/ 87
JEJ WYSOKOSC ZOSIA /SERANIM.USA/ 92 KSIEGA DZUNGLI /FILM ANIM.USA/ 4
JEZDZCY SMOKOW /SER ANIM.USA/ 58 KSIEGA DZUNGLI Il /FILM ANIM.USA/ 4
JEZDZCY SMOKOW NA KONCU SWIATA /SER. 79 KSIEZNICZKA LABEDZI: TAJEMNICA 2
ANIM.USA/ ZAMKU /FILM ANIM.USA/
KACZA GWIAZDKA SWIETA UMIKIEGO /FILM {1515 | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/ 4
ANIM.USA/
KUBUS | PRZYJACIELE ODWOLUJA
KACZE OPOWIESCI /SER.ANIM.USA/ 2 WALENTYNKI /FILM ANIM.USA/ 1
KLUB PRZYJACIOL MYSZKI MIKI /SERANIM. , | KUMPLE Z DZUNGLI NA RATUNEK /SER. .

USA/
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AUDYCJE DLA DZIEC! LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISI 2020 | POLROCZE EMISJI
KOPCIUSZEK /FILM ANIM.USA/ 4 KUNG FU PANDA /FILM ANIM.USA/ 4
LILO I STITCH - LEROY | STITCH /FILM
KOPCIUSZEK /FILM MUZ.USA/ 2 ANIMLUSA/ 4
KOPCIUSZEK 3 CO BY BYLO GDYBY /FILM 4 LIS | PIES /FILM ANIMLUSA/ 4
ANLUSA/
KOPCIUSZEK SPELNIONE MARZENIA /FILM
preivry 5 LUCKY LUKE /FILM ANIM.BELG.FR/ 2
KOSMATY SNOWBOARDZISTA /FILM KOM. 2 LUCKY LUKE NA DZIKIM ZACHODZIE / 4
KAN./ FILM ANIM.FRA/
LUCKY LUKE. BALLADA O DALTONACH /
KOSZYKARZ BUDDY /FILM PRZYG.USA/ 3 FILM ANIM.FRANC./ 4
KROLEWNA SNIEZKA | SIEDMIU , | LUCKY LUKE. MIASTECZKO DAISY /FILM
KRASNOLUDKOW /FILM ANIM.USA/ ANIM.FRANC.BELG./
e OIE U ZARANIA DZEJOW/SERANIVL 108 | LWiA STRAZ POWROT /FILM ANIMUSA/ 3
KSIEZNICZKA LABEDZI /FILM ANIM. USA/ 4 MALA SYRENKA /FILM ANIM.USA./ 4
KSIEZNICZKA LABEDZI: TAJEMNICA ZAMKU /
i by 2 MALA SYRENKA /SERANIM.USA/ i
MALA SYRENKA Il POWROT DO MORZA
KUBUS | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/ 4 JFILM ANIM.USA/ 4
LILO I STITCH - LEROY I STITCH /LM ANIM. | MALENSTWO | PRZYJACIELE /FILM .
USA/ ANIM.USA/
LIS | PIES /FILM ANIMLUSA/ 4 | MALPY W KOSMOSIE /FILM ANIM.USA/ 4
LOONEY TUNES: ZNOWU W AKCJI /FILM 4 MAMBO LULA | PIRACI /FILM ANIM. 4
ANIM.USA/ DAN./
MAGICZNA GWIAZDKA MIKIEGO: ZASYPANI
e e 1| MARTA MOWI /SERANIM.USA/ 197
MICKEY DONALD GOOFY TRZE)
MALA SYRENKA /FILM ANIM-USA/ 2| MUSZKIETEROWIE /FILM ANIM.USA/ 8
MIRACULUM: BIEDRONKA | CZARNY KOT
MALY HOUDINI /FILM ANIM.FR.BEL./ 1 /SER ANIM.USA/ 253
MOI PRZYJACIELE TYGRYS | KUBUS NA
MAMBO LULA | PIRACI /FILM ANIM.DAN./ 2 ROZSPIEWANYM PIKNIKU /FILM ANIM. 2
USA/
MANIAWIELKOSC! /KOMLERANC./ , | MOJ BRAT NIEDZWIEDZ 2 /FILM ANIM. .
USA/
MOJ PRZYJACIEL MARSJANIN /FILM
MARTA MOWI /SER.ANIM.USA/ 290 KOM.USA/ 2
MIRACULUM: BIEDRONKA | CZARNY KOT /
jigsriiig 162 | MOLANG /SERANIMFRAN./ 2
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA

2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI

MOI PRZYJACIELE TYGRYS | KUBUS

GWIAZDKA SUPERDETEKTYWOW /FILM 2 MONCHHICHI /SER.ANIM.FR./ 128

ANIM.USA/

MOI PRZYJACIELE TYGRYS | KUBUS NA

ROZSPIEWANYM PIKNIKU /FILM ANIM.USA/ 3 MOONZY /SER-ANIM.ROS./ 2

MOJ BRAT NIEDZWIEDZ 2 /FILM ANIM.USA/ 10 MUNIO STRAZNIK KSIEZYCA /FILM 4
ANIM.FR./

MOLANG /SERANIM.FRAN./ 210 MUSTANG DUCH WOLNOSCI /SER.ANIM. 197
USA/

MONCHHICHI /SER.ANIM.FR./ 105 NA DRODZE /FILM ANIM./ 1
NOWE PRZYGODY KUBUSIA PUCHATKA

MONTY MALPIA GWIAZDA /FILM FAM.KAN./ 4 /SERANIM.USA/ 258

MOONZY /SER.ANIM.ROS./ 51 NOWE SZATY KROLA /FILM ANIM.USA / 6

MUNIO STRAZNIK KSIEZYCA /FILM ANIM.FR./ 4 OBRONCY BERK /SER.ANIM.USA/ 60

MUSTANG DUCH WOLNOSCI /SER.ANIM. 141 ODLOT /FILM ANIM USA/ 3

USA/

NA DRODZE /FILM ANIM./ 1 OGGY | KARALUCHY /SER.ANIM.FRANC./ 133

NOWE SZATY KROLA /FILM ANIM.USA / 2 PAN MAGOO /FILM KOM.USA/ 4

OBRONCY BERK /SER.ANIM.USA/ 30 PIDZAMERSI /SER.ANIM.FR./ 159

OGGY | KARALUCHY /SER.ANIM.FRANC./ 34 PIEKNA | BESTIA /FILM ANIM.USA/ 4
PINGWINY Z MADAGASKARU /SER.KOM.

PAN MAGOO /FILM KOM.USA/ 2 ANIM.USA/ 340

PIEKNA | BESTIA ZACZAROWANE SWIETA /

FILM ANIMLUSA/ 4 PINOKIO /FILM ANIM.USA/ 4

PINGWINY Z MADAGASKARU /SER.KOM.

ANIMLUSA/ 402 PIOTRUS PAN /FILM ANIM.USA/ 4

PINOKIO /FILM ANIM.USA/ 4 PLANETA SKARBOW /FILM ANIM.USA/ 3

PIOTRUS PAN /FILM ANIM.USA/ 4 POTWORY | SPOLKA /FILM ANIM.USA/ 4

PIXI | DIXI /SERANIM.USA/ 157 PROSIACZEK | PRZYJACIELE /FILM ANIM. 4
USA/

PLANETA SKARBOW /FILM ANIM.USA/ 6 gg{Y/GODY BOLKA I LOLKA /SERANIM. 89

POCAHONTAS /FILM ANIM.USA/ 5 PRZYGODY KOTA FILEMONA /SER.ANIM. 37
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
PRZYGODY KUBUSIA PUCHATKA /FILM
POTWORY | SPOLKA /FILM ANIM.USA/ 4 ANIMLUSA./ 4
PROSIACZEK | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/ 4 PRZYTUL MNIE /SER.ANI.POL./ 15
PRZYGODY BOLKA | LOLKA /SER.ANIM.POL./ 59 PSI PATROL /SER.ANIM.KAN.USA/ 333
PRZYGODY KUBUSIA PUCHATKA /FILM
A 2 REKSIO/FILM ANIM/ 170
PRZYGODY TANCZACEGO PSIAKA /FILM
Al 4 ROBIN HOOD /FILM ANIM.USA/ 4
PRZYTUL MNIE /SERANL.POL./ 181 ROBINSON CRUSOE /FILM ANIMBELFR/ 3
PSI PATROL /SER ANIM.KAN.USA/ 264 | ROGATE RANCZO /FILM ANIM.USA/ 4
REKSIO/FILM ANIM./ 82 SEZON NA MISIA 3 /FILM ANIM.USA/ 4
RENIFER NIKO RATUJE BRATA /FILM ANIM. 4 SEZON NA MISIA STRACH SIE BAC /FILM 8
FIN.NIEM.IRL.DAN./ ANIM.USA/
SHAUN THE SHEEP FARMER'S LLAMAS /
ROBIN HOOD /FILM ANIM.USA/ 2 FILM ANIM.W.BRYT./ 1
ROBINSON CRUSOE /FILM ANIM.BELFR/ 4 SHEEP & WOLVES /FILM ANIMROS./ 3
ROGATE RANCZO /FILM ANIM.USA/ 4 SKUBANI /FILM ANIM.USA/ 4
RYCERZ ARTURA /FILM PRZYG.USA/ 4 SMERFY /SER.ANIM.BEL.USA/ 161
S | SPOLKA JFILM ANIVLHISZ/ o | STRASZNE HISTOREE MASZY /SERANIM. .
ROS./
SAFARI /FILM ANIM.NIEM./ 4 STRAZAK SAM /SER.ANIM.W.BRYT./ 211
STRAZAK SAM | BOHATEROWIE BURZY /
SEKRET JOHANKI /FILM BASN.SLOW.CZECHY/ 2 FILM ANIM.W.BRYT, 4
STRAZAK SAM | WIELKI POZAR
SEZON NA MISIA 3 /FILM ANIM.USA/ 7 W PONTYPANDY /FILM ANIM.W.BRYT/ 2
SEZON NA MISIA STRACH SIE BAC /FILM 4 SYLWESTER | TWEETY NA TROPIE /SER. 78
ANIM.USA/ ANIM.USA/
SZEREGOWIEC DOLOT /FILM
SHEEP & WOLVES /FILM ANIM.ROS./ 4 ANIM.W.BRYT./ 4
SIEDMIU KRASNOLUDKOW RATUJE SPIACA
oA 2 SZEROKIEJ DROGI /SERANIM./ 1
SKOK PO MARZENIA /FILM FAM.USA/ 4 TIMON | PUMBA /SER.ANIM.USA/ 76
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
TOMEK | PRZYJACIELE — LEGENDA
SPIACA KROLEWNA /FILM ANIM.USA/ 4 O ZAGINIONYM SKARBIE /FILM ANIM. 2
USA/
TOMEK | PRZYJACIELE — OPOWIESC
STRASZNE HISTORIE MASZY /SER.ANIM.ROS./ 14 O ODWADZE /FILM ANIM.USA/ 4
TOMEK | PRZYJACIELE — TAJEMNICA
STRAZAK SAM /SER.ANIM.W.BRYT./ 205 ZAGINIONEJ KORONY /FILM ANIM.USA/ 3
STRAZAK SAM | BOHATEROWIE BURZY /FILM
ANIMW.BRYT/ 3 TOMEK | PRZYJACIELE /SER.ANIM./ 90
STRAZAK SAM | WIELKI POZAR 5 TOMEK | PRZYJACIELE WYPRAWA POZA 6
W PONTYPANDY /FILM ANIM.W.BRYT./ WYSPE SODOR /FILM ANIM.W.BRYT./
SYLWESTER | TWEETY NA TROPIE /SER.ANIM. 73 TOP WING PTASIA AKADEMIA /SER. 180
USA/ ANIM.KAN./
SZEROKIEJ DROGI /SER.ANIM./ 1 TOY STORY /FILM ANIM.USA/ 4
THE BOSS BABY BACK IN BUSINESS /SER.
ANIMLUSA/ 92 TOY STORY 2 /FILM ANIM.USA/ 4
TIMON | PUMBA /SER.ANIM.USA/ 79 TOY STORY 3 /FILM ANIM.USA/ 12
TOMEK | PRZYJACIELE — LEGENDA
0O ZAGINIONYM SKARBIE /FILM ANIM.USA/ 2 TYGRYS | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/ 4
TOMEK | PRZYJACIELE - TAJEMNICA 1 UNIWERSYTET POTWORNY /FILM ANIM. 6
ZAGINIONEJ KORONY /FILM ANIM.USA/ USA/
TOMEK | PRZYJACIELE — WIELKI WYSCIG /
FILM ANIM.USA/ 5 UWAGA POZAR /SER.ANIM.POL./ 7
TOMEK | PRZYJACIELE /SER.ANIM./ 287 WIELKA BITWA ASTERIXA /FILM ANIM. 4
FRANC./
TOP WING PTASIA AKADEMIA /SER.ANIM. 43 WIELKI MYSI DETEKTYW /FILM ANIM. 6
KAN./ USA/
WIELKIE ZAWODY W PRZYSTANI ELFOW
TOY STORY PREHISTORIA /FILM ANIM.USA/ 2 JEILM ANIM.USA/ 1
TYGRYS | PRZYJACIELE /FILM ANIM.USA/ 2 ﬁgiiAROWANY OLOWEK /SER-ANIM. 20
ZACZAROWANY SWIAT BELLI /FILM
UNIWERSYTET POTWORNY /FILM ANIM.USA/ 9 ANIM.USA/ 4
WIELKA BITWA ASTERIXA /FILM ANIM. 8 ZAKOCHANY KUNDEL /FILM ANIM.USA/ 2
FRANC./
WIELKA PODROZ BOLKA | LOLKA /FILM 14 ZAKOCHANY KUNDEL II. PRZYGODY 4
ANIM./ CHAPSA /FILM ANIM.USA/
ZANIM ZYLI DLUGO | ZAPLATANI /FILM
WIELKI MYSI DETEKTYW /FILM ANIM.USA/ 2 ANIM.USA/ 1
YOGI LOWCA SKARBOW /SER.ANIM.USA/ 25 ZAPLATANE PRZYGODY ROSZPUNKI / 1

80

SER.ANIM.USA/

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI



AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
ZABAWY BOLKA | LOLKA /SER.ANIM.POL./ 7 ZAPLATANI /SER ANIM.USA/ 3
ZACZAROWANY OLOWEK /SER.ANIM.POL./ 10 ZOLWIK SAMMY 2 /FILM ANIM.BELG./ 4
ZAKOCHANY KUNDEL /FILM ANIM.USA/ 2

ZANIM ZYLI DLUGO | ZAPLATANI /FILM
ANIM.USA/

CASTING MASTERCHEF JUNIOR

CHARLIE | FABRYKA CZEKOLADY /FILM FANT.
USA/

DOBRY DINOZAUR /FILM ANIM.USA/

FILM O PSZCZOLACH /FILM ANIM.USA/

GRINCH - SWIAT NIE BEDZIE /FILM KOM.
USA/

HAPPY FEET: TUPOT MALYCH STOP /FILM
ANIM.AUSTRALIA USA/

HAPPY FEET: TUPOT MALYCH STOP Il /FILM
ANIM.AUSTRALIA USA/

HARRY POTTER | CZARA OGNIA /FILM FAB.
USA/

HARRY POTTER | KAMIEN FILOZOFICZNY /
FILM PRZYG.USA/

HARRY POTTER | KOMNATA TAJEMNIC /FILM
FAB.USA/

HARRY POTTER | WIEZIEN AZKABANU /FILM
PRZYG.USA/

KOPCIUSZEK /FILM BASN.W.BRYT.USA/

KOT W BUTACH /FILM ANIM.USA/

KRONIKI SPIDERWICK /FILM FANT.USA/

KUNG FU PANDA /FILM ANIM.USA/

KUNG FU PANDA 2 /FILM ANIM.USA/

KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI

BABE SWINKA W MIESCIE /FILM FAB.
AUSTRAL.- USA/

BABE SWINKA Z KLASA /KOM.AUSTR./

DOBRY DINOZAUR /FILM ANIM.USA/

FILM O PSZCZOLACH /FILM ANIM.USA/

FLICKA /FILM PRZYG.FAM.USA W.BRYT./

HAPPY FEET: TUPOT MALYCH STOP /
FILM ANIM.AUSTRALIA USA/

HAPPY FEET: TUPOT MALYCH STOP Il /
FILM ANIM.AUSTRALIA USA/

HUGO | JEGO WYNALAZEK /FILM FAM.
USA/

KOCHANY URWIS /KOM.USA/

KOCHANY URWIS 2 /FILM KOM.USA/

KOPCIUSZEK /FILM BASN.W.BRYT.USA/

KOT W BUTACH /FILM ANIM.USA/

KROLEWNA SNIEZKA /FILM FANT.USA/

KRUDOWIE /FILM ANIM.USA/

KUNG FU PANDA /FILM ANIM.USA/

LEGENDY SOWIEGO KROLESTWA:
STRAZNICY GA'HOOLE /FILM ANIM.USA
AUSTRAL./
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
LEGO PRZYGODA /FILM ANIM.AUSTRAL.
LORAX /FILM ANIM.USA/ 2 DAN.USA/ 3
MASTERCHEF JUNIOR /REALITY SHOW POL./ 30 :;ASLS-/I-ERCHEF JUNIOR /REALITY SHOW 57
MERIDA WALECZNA /FILM ANIM.USA/ 3 MERIDA WALECZNA /FILM ANIM.USA/ 3
MINIONKI /FILM ANIM.USA/ 2 MIS YOGI /FILM FAM.NOW.ZEL.USA/ 2
PIOTRUS WYPRAWA DO NIBYLANDII /
MINIONKI ROZRABIAJA /FILM ANIM.USA/ 3 FILM FANT.AUSTRALW.BRYT.USA/ 4
fl\J/ISOAJ/PRZYJACIEL DELFIN /FILM DRAM.KAN. 3 RALF DEMOLKA /FILM ANIM.USA/ 3
SEKRETNE ZYCIE ZWIERZAKOW
ODLOT /FILM ANIM USA/ 3 DOMOWYCH /FILM ANIM.JAP.USA/ 2
PARANORMAN /FILM ANIM.USA/ 2 SHREK /FILM ANIM. USA/ 3
PIOTRUS WYPRAWA DO NIBYLANDII /FILM
FANT.AUSTRAL.W.BRYT.USA/ 3 SHREK 2 /FILM ANIM. USA/ 3
PODROZ DO WNETRZA ZIEMI /FILM PRZYG. 3 SOPHIA GRACE | ROSIE KROLEWSKA 2
USA/ PRZYGODA /FILM FAM.USA/
THE LEGO NINJAGO MOVIE /FILM ANIM.
RALF DEMOLKA /FILM ANIM.USA/ 3 DAN.AUSTRAL.USA/ 3
'lI'JI;Ii/LEGO BATMAN MOVIE /FILM ANIM.DAN. 3 TO CZARY /FILM ANIM.USA/ 3
W GLOWIE SIE NIE MIESCI /FILM ANIM.USA/ 3 UWOLNIC ORKE Il /FILM USA/ 3
WIELKA SZOSTKA /FILM ANIM.USA/ 3 UWOLNIC ORKE Il /FILM PRZYG.USA/ 2
ZACZAROWANA /FILM FAM.FANT.USA/ 9 W GLOWIE SIE NIE MIESCI /FILM ANIM. 3

USA/

ZACZAROWANA /FILM FAM.FANT.USA/

ALEXANDER: OKROPNY STRASZNY
NIEZBYT DOBRY BARDZO ZLY DZIEN /
FILM KOM.USA/

BABE SWINKA W MIESCIE /FILM FAB.
AUSTRAL.- USA/

BABE SWINKA Z KLASA /KOM.AUSTR./

BYL SOBIE CHLOPIEC /FILM KOM.ANG.- USA/

82

CO ROBIC CO ROBIC /FILM KROTKOM.
ANIM.POL./

EGIPSKIE PSIAKI /FILM FAM.USA KAN./

GRINCH - SWIAT NIE BEDZIE /FILM KOM.

USA/

HARRY POTTER | CZARA OGNIA /FILM
FAB.USA/
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AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
HARRY POTTER | KAMIEN FILOZOFICZNY
DENNIS ZNOW ROZRABIA /FILM KOM.USA/ 2 JFILM PRZYG.USA/ 4
DZWONECZEK | BESTIA Z NIBYLANDII /FILM 1 HARRY POTTER | KOMNATA TAJEMNIC / 5
ANIM.USA/ FILM FAB.USA/
HARRY POTTER | WIEZIEN AZKABANU /
EGIPSKIE PSIAKI /FILM FAM.USA KAN./ 2 FILM PRZYG.USA/ 4
EKSPRES POLARNY /FILM ANIM.USA/ 6 KOCHANY URWIS /KOM.USA/ 4
ELF /FILM FAM.USA/ 6 KOCHANY URWIS 2 /FILM KOM.USA/ 6
FRED CLAUS - BRAT SWIETEGO MIKOLAJA /
FILM KOM.USA/ 3 KOT W BUTACH /FILM ANIM.USA/ 4
HOBBIT: PUSTKOWIE SMAUGA /FILM FANT.
NOWA ZEL.USA/ 4 KROLEWNA SNIEZKA /FILM FANT.USA/ 3
MOJ PRZYJACIEL DELFIN /FILM DRAM.
HOP /FILM KOM.ANIM.USA/ 3 KAN.USA/ 9
KROLEWNA SNIEZKA | LOWCA /FILM BASN. 3 MOJ PRZYJACIEL DELFIN 2 OCALIC 9
USA/ MANDY /FILM DRAM.USA/
KURCZAK MALY /FILM ANIM.USA/ 2 PARANORMAN /FILM ANIM.USA/ 6
bESGA? PRZYGODA /FILM ANIM.AUSTR.DAN. 6 PUDLAKI /FILM ANIM.USA/ 6
IL_JES!\:;JR ZWANY ROLLO /FILM FAB.W.BRYT. 8 RALF DEMOLKA /FILM ANIM.USA/ 6
LORAX /FILM ANIM.USA/ 6 STRACHY NA PSIAKI /FILM KOM.KAN. 2
USA/
MINIONKI ROZRABIAJA /FILM ANIM.USA/ 3 ;\;‘V’I\IA;I'ECZNE PSIAKI /FILM FAM.USA 2
PARANORMAN /FILM ANIM.USA/ 2
PSY | KOTY /FILM FAB.USA/ 2
PSY | KOTY: ODWET KITTY /FILM FAM. 5
AUSTR.USA/
PUDLAKI /FILM ANIM.USA/ 3
SOPHIA GRACE | ROSIE KROLEWSKA 5
PRZYGODA /FILM FAM.USA/
STRACHY NA PSIAKI /FILM KOM.KAN. 5
USA/
SWIATECZNE PSIAKI /FILM FAM.USA 5
KAN./
KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI 83



AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA AUDYCJE DLA DZIECI LICZBA
2019 Il POLROCZE EMISJI 2020 | POLROCZE EMISJI
TO CZARY /FILM ANIM.USA/ 3
TOY STORY /FILM ANIM.USA/ 2
TOY STORY 2 /FILM ANIM.USA/ 2
WIELKA SZOSTKA /FILM ANIM.USA/ 6

WYKAZ AUDYCJI W PROGRAMACH UNIWERSALNYCH
Z WIDOWNIA DZIECIECA PONAD 5%

Audycje zaznaczone w tabeli kolorem byty jednoczesnie sklasyfikowane, jako audycje

dla dzieci.

TABELA 15. AUDYCJE CHETNIE OGLADANE PRZEZ DZIECI, LIPIEC - GRUDZIEN 2019

data
emisji

godz.
emisji

AMR
(total)

4-12
lat)

JUNIOR EUROVISION SONG CONTEST GLIWICE-SILESIA 2019 /
TRANSMISJA/

JUNIOR EUROVISION SONG CONTEST GLIWICE-SILESIA 2019 /
TRANSMISJA/

24 lis
2019

24 lis
2019

16:00

18:34

14,0%

11,7%

7,9%

7,0%

SYLWESTER MARZEN Z DWOJKA

31 gru
2019

19:56

13,7%

8,3%

KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/

KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/

EPOKA LODOWCOWA 3: ERA DINOZAUROW /FILM ANIM.
USA/

AUTA /FILM ANIM.USA/

KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/

KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/

07 wrz
2019

07 wrz
2019

15 wrz
2019

06 paz
2019

06 paz
2019

06 paz
2019

12:14

13:14

14:38

11:40

14:09

15:08

1,6%

1,6%

2,7%

2,1%

3,2%

4,0%

5,5%

5,0%

5,3%

5,0%

5,7%

5,3%
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data godz. AMR 4-12
emisji emisji (total) lat)
03 lis

GDZIE JEST NEMO /FILM ANIM.USA/ 2015 10:07 2,2% 5,3%
03 lis

COCO /FILM ANIM.USA/ 010 14:26 2,8% 6,0%
03 lis

COCO /FILM ANIM.USA/ 2016 15:27 2,8% 5,2%

NASZ NOWY DOM /REALITY SHOW.POL./ (2)3 1"95 18:07 6,3% 5,2%
03 lis

WYDARZENIA FLESZ 01 18:28 6,9% 51%

NASZ NOWY DOM /REALITY SHOW.POL./ (2)(3) 1"95 18:34 6,8% 5,4%

ARTUR RATUJE GWIAZDKE /FILM ANIM.USA WLK.BRYT./ 0210?;” 09:32 1,5% 5,0%

ARTUR RATUJE GWIAZDKE /FILM ANIM.USA WLK.BRYT./ 021091’;” 10:35 1,6% 5,1%

WYDARZENIA 0260?;“ 18:57 9,8% 6,5%

RENIFER NIKO RATUJE SWIETA /FILM ANIM.FIN.NIEM.IRL. 22 gru _ . .

DANL/ 5019 09:36 1,5% 5,7%
24 gru

WYDARZENIA FLESZ 5015 17:31 7,0% 5,0%
25 gru

KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ 019 18:06 5,6% 6,3%
31 gru

SYLWESTROWA MOC PRZEBOJOW /KONCERT/ o1 19:56 5,9% 5,7%

TVN CLIP

10 lis
2019

16:54

2,3%

5,0%

TABELA 16. AUDYCJE CHETNIE OGLADANE PRZEZ DZIECI, STYCZEN-CZERWIEC 2020

data
emisji

godz.
emisji

AMR
(total)

AMR
4-12
lat)

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH

PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH
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6 sty
2020

26 sty
2020

18:29

15:54

15,1%

13,9%

5,4%

5,4%
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AMR

data godz. AMR 4-12

emisji emisji (total) lat)

26 sty . 0 0
TELEEXPRESS 2020 16:56 15,2% 6,6%

SMERFY 2 /FILM FAM.USA/

SHREK 2 /FILM ANIM. USA/

SHREK 2 /FILM ANIM. USA/

EPOKA LODOWCOWA 2 — ODWILZ /FILM ANIM.USA/

EPOKA LODOWCOWA 3: ERA DINOZAUROW /FILM ANIM.
USA/

KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/

KRAINA LODU /FILM ANIM.USA/

WYDARZENIA FLESZ

PIERWSZA MILOSC /SER.OBYCZ.POL./

WYDARZENIA

WYDARZENIA

SHREK FOREVER /FILM ANIM. USA/

ZAPLATANI /FILM ANIM.USA/

ZAPLATANI /FILM ANIM.USA/

ZAPLATANI /FILM ANIM.USA/

| ZYLI DLUGO | ZAPLATANI /FILM ANIM.USA/

AUTA 3 /FILM ANIM.USA/

AUTA 3 /FILM ANIM.USA/

AUTA 3 /FILM ANIM.USA/

86

19 sty
2020

26 sty
2020

26 sty
2020

2 lut
2020

9 lut
2020

23 lut
2020

23 lut
2020

2 kwi
2020

2 kwi
2020

2 kwi
2020

2 kwi
2020

12 kwi
2020

13 kwi
2020

13 kwi
2020

13 kwi
2020

13 kwi
2020

13 kwi
2020

13 kwi
2020

13 kwi
2020
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11:25

09:46

10:27

11:16

11:18

10:07

11:06

18:39

18:39

18:45

19:00

13:47

09:30

10:05

11:07

11:37

11:51

12:25

13:15

2,1%

1,5%

2,3%

2,7%

2,9%

1,8%

2,7%

9,1%

9,9%

13,4%

12,8%

2,5%

2,2%

3,7%

3,8%

2,8%

3,4%

4,6%

4,1%

5,7%

5,8%

5,7%

5,4%

6,0%

5,6%

6,6%

5,8%

6,0%

8,3%

6,7%

5,1%

5,0%

7,1%

7,1%

5,3%

6,0%

7,6%

6,8%



AMR

data godz. AMR “4-12
emisji emisji (total) lat)
13 kwi
TOY STORY HORROR /FILM ANIM.USA/ 2020 19:40 3,6% 5,4%

ANGRY BIRDS FILM /FILM ANIM.USA/

MARTA MOWI /SER.ANIM.USA/

MIRACULUM: BIEDRONKA | CZARNY KOT /SER ANIM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI /SER.ANIM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI /SER.ANIM.USA/

BLAZE | MEGA MASZYNY /SER.ANIM.USA/

MARTA MOWI /SER.ANIM.USA/

MARTA MOWI /SER.ANIM.USA/

ALVIN | WIEWIORKI /SER.ANIM.USA/

MIRACULUM: BIEDRONKA | CZARNY KOT /SER ANIM.USA/

MARTA MOWI /SER.ANIM.USA/

MIRACULUM: BIEDRONKA | CZARNY KOT /SER ANIM.USA/

22 lut
2020

16 mar
2020

16 mar
2020

15 kwi
2020

15 kwi
2020

20 kwi
2020

20 kwi
2020

24 kwi
2020

27 kwi
2020

27 kwi
2020

30 kwi
2020

28 maj
2020

19:16

09:56

15:32

13:43

13:54

09:38

10:02

09:54

13:45

15:23

09:59

15:31

1,3%

1,0%

1,0%

1,1%

1,2%

0,7%

0,7%

0,9%

0,9%

0,9%

1,0%

1,0%

5,7%

5,0%

5,1%

5,4%

5,9%

5,6%

5,7%

5,5%

5,0%

5,2%

5,1%

5,9%

FAKTY
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29 mar
2020

19:00

9,5%

5,6%
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