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TYTUL ZADANIA

Oris

Kampania promocyjna
pakowanego miesa
drobiowego i Idei
Segmentacji Rynku

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania kampanii: 01.04.2016 do 15.12.2016, zadanie
dwuetapowe

Zasieg kampanii: ogélnopolski

Cel kampanii: przefamanie barier i zbudowanie zaufania do miesa
drobiowego pakowanego, zwiekszenie popytu na mieso pakowane i
stworzenie potencjatu osiggania marzy przez producentéw. Zadanie
miato takze na celu dopracowanie segmentacji rynku kurczat i —
poprzez dziatania skierowane do producentdw i opinii publicznej -
stworzenie podstawy pod jej wprowadzenie na rynek.
Zaprezentowanie branzy idei segmentacji oraz systemu znakowania
pozwoli  zapewni¢ podaz certyfikowanego i odpowiednio
oznakowanego produktu.

Grupa docelowa: producenci odpowiedzialni z zapewnienie podazy
migsa pakowanego oraz znakowanego zgodnie z systemem
segmentacji. Konsumenci odpowiedzialni za zakupy w GD, z
wyksztatceniem $rednim plus, reprezentujacy $rednig i wyzszg site
nabywczg gospodarstwa domowego:

* kobiety 25-59 lat, odpowiedzialne za zakupy

e 7z wyksztafceniem $rednim i wyzszym

* gospodarstwa domowe o dochodach S$rednich i wyzszych
(miesigczny dochdd gosp. dom. 2 000 PLN+),

e miasta.

W ramach realizacji kampanii:

W | etapie zrealizowane zostaty zadania:

- 1. Kampania w telewizji

Kampanie telewizyjng zrealizowano w okresie: 11 kwietnia — 22 maja
w nastepujacych stacjach tv: TVP, TVP kanaty tematyczne, POLSAT,
POLSAT kanaty tematyczne, TVN, TVN kanaty tematyczne.

Kampania zostata zrealizowana zgodnie z planem przy wykorzystaniu
spotow w formacie 30” i 15”. Uzyskano 784 GRP vs planowane 718.
Wartos¢ dodatkowych 66 GRP wynosi 85.994 PLN brutto.

2. Kampania prasowa wraz z opracowaniem tresci dla redakcji
Realizacja kampanii prasowej objefa spotkania z 2 wiodacymi
redakcjami prasy kobiecej: EDIPRESSE oraz BAUER; opracowanie
tekstow redakcyjnych wraz z redakcjami poszczegdinych tytutéw
prasowych wykorzystanych w kampanii oraz publikacje reklamy w
formacie % strony wraz z towarzyszacym materiatem reda kcyjnym.,
Kampania prasowa w tym etapie objeta szereg tytutéw: Tele Tydzien,
Twoje Imperium, Swiat Wiedzy, M4j Piekny Ogrod, Pani Domu, Twdj
Styl, Claudia, Viva, Cztery Katy, Chwila Dla Ciebie, Naj, Przyjacidtka,
Olivia, Party Zycie Gwiazd, Poradnik Domowy.

W ramach tego etapu rozliczono tylko cze$¢ tytutéw: Olivia, Claudia
(edycja: maj i czerwiec), Naj, Viva, Cztery Katy, Twdj Styl, Pani Domu,
Tele Tydzien.

3. Kampania w Internecie

| etap kampanii internetowej objat przygotowanie artykutéw
kontekstowych oraz dziatania Content Marketing i Adwords na




nastepujgcych  portalach:  mniammniam.pl, wirtualna polska,
interia/adstyle network, ostra-na-slodko.pl (Business Ad Network),
eksperymentalnie.com, (business ad network), ala-
piecze.blogspot.com (busiiness ad network), smakolykialergika.pl
(busiiness ad network), wypiekizpasja.blox.pl (busiiness ad network).

W ramach realizacji Il _etapu zostaty zrealizowane nastepujgce
zadania:

Przeprowadzono kampanie telewizyjng

Zrealizowano |l fale kampanii telewizyjnej w okresie: 26 czerwca — 28
sierpnia w nastepujgcych stacjach tv: TVP, TVP kanaty tematyczne,
POLSAT, POLSAT kanaty tematyczne, TVN, TVN kanaty tematyczne.
Kampania zostata zrealizowana zgodnie z planem przy wykorzystaniu
spotow w formacie 30” i 15" w proporcji 50%/50%. W ii etapie
uzyskano 954 GRP. W catosci kampanii uzyskano 1.739 GRP vs.
planowane 1.608 GRP. Warto$¢ dodatkowych 131 GRP wynosi
130.161 PLN brutto. Kampania osiggneta zasieg netto (1+) na
poziomie 95,3% grupy docelowej vs. Planowane 91% (daje to
dodatkowe 1.200.000 konsumentow) oraz zasieg 4+ (min 4 —krotny
w czasie trwania kampanii) na poziomie 83,3% vs. Planowane 78%
(daje to dodatkowe niemal 1,5 min konsumentéw). Kazdy z widzow
miat srednio 16,9-krotny kontakt ze spotem tv.

Powyzsze wyniki mozliwe byty do uzyskania m.in. Dzieki biezagcemu
monitoringowi i statym zarzadzaniem zasobami czasu antenowego.
Zrealizowano Il etap kampanii prasowej

Kontynuacja kampanii reklamowej przeprowadzonej w i etapie
kampanii byta kampania oparta na wykorzystaniu formatu % strony z
wystajgcym elementem sgsiadujgcego z artykutami kontekstowymi.
Kampania miata charakter obiektywnych artykutéw/informacji
prasowych zawierajacych tresci nawigzujgce do problematyki
projektu. Kampanii prasowe] towarzyszyly takze bezptatne notki PR,
ktore zostaty wynegocjowane w pakiecie z ptatnymi emisjami, a ich
gtowng zaletg w komunikacji jest postrzegany obiektywizm.
Jednoczesnie autorytet tytutu prasowego przenoszony jest na
produkt. W kampanii w ii etapie layout prasowy (reklama)
zamieszczony byt w nastepujgcych tytutach: Tele Tydzien, Twoje
Imperium, Swiat Wiedzy, Méj Piekny Ogréd, Pani Domu (plus w Pani
Domu Grill - jedna emisja gratis), Viva, Chwila Dla Ciebie,
Przyjaciétka, Party Zycie Gwiazd, Poradnik Domowy. W kampanii
wygenerowano 27 notek pr.

Kampania PR dostarczyta zgodnie z planem 150 GRP, co w pofaczeniu
z uzyskanymi w i etapie 129 GRP dostarczonymi przez publikacje
platne dafo zasieg netto 61% grupy docelowej, a zasieg 2+ na
poziomie 52%. Srednio kazda z oséb miata 4,6-krotny kontakt z
komunikatem prasowym.

Zrealizowano Il czes¢ kampanii w Internecie

Il etap kampanii internetowej objat dziatania Content Marketing i
adwords na nastepujgcych portalach: kobieta.onet.pl, ugotujto.pl,
zajadam.pl (busiiness ad network), jakpomasle.pl (busiiness ad
network), food2.pl (busiiness ad network), smakujmy.pl (busiiness ad
network), niebonatalerzu.blogspot.com (busiiness ad network).
Dzieki publikaciom w ww. Portalach uzyskalismy blisko 4,7 min
kontaktéw. Jednoczesnie przez caty okres prowadzone byty dziatania
SEO w wyszukiwarce google.
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Przeprowadzono dziatania promocyjne w sieciach handlowych
Kampania zostata zrealizowana w najwiekszej sieci detalicznej w
Polsce — Tesco. Objeta 159 lokalizacji, gdzie wyeksponowano
specjalnie przygotowany format ,skrzydta” podwieszonego przy
pétkach z miesem pakowanym (format obejmujacy 3 poziomy pétek,
po 1 szt. na lokalizacje) oraz wobblery (po 5 szt. na lokalizacje).
Projektowanie i produkcja materiatéw takze weszta w zakres
opisywanego dziatania.

Kampania miata charakter akcji pro-spotecznej uzyskany poprzez
zastosowanie zabiegu co-brandingu KRD-IG oraz sieci Tesco.
Ekspozycja materiatéw byta stale nadzorowana, a uszkodzone i
zniszczone elementy byty na biezgco wymieniane na nowe.

Przygotowano materiaty promocyjno-edukacyjne

Przygotowane  materiaty  promocyjnyo-edukacyjne  dotyczace
segmentacji rynku wykorzystane byly podczas konferencji
skierowanej do przedstawicieli catego fancucha produkcji i dostaw.
Przygotowano nastgpujagce materiaty promocyno — edukacyjne:
torby z zadrukiem 150 szt, 1 roll-up 200x300 cm, 2 roll-upy 200x85
cm (uproszczone), 4 roll-upy 200x85 cm (petne), folder PL 180 szt.,
folder GB 30 szt., identyfikatory, wizytowki, logowanie opakowan
upominkowych Kopernik 150 szt. PL, logowanie opakowan
upominkowych Kopernik 30 szt. GB, fiszki z finansowaniem,
zaproszenia elektroniczne PL, zaproszenia elektroniczne GB,
prezentacje na telebim wraz z obrébka logotypdw. Wszystkie w/w
materiaty dostarczone zostaty na miejsce konferencji.

Zorganizowano konferencje oraz uroczystg gale dotyczgeg
popularyzacji Idei Segmentacji Rynku

Konferencja pod przewodnim tytutem: ,Polski sektor drobiarski w
odpowiedzi na wyzwania wspotczesnego rynku” odbyta sie w dniach
26-27 pazdziernika 2016 r. w Toruniu. Skierowana byta do wszystkich
przedstawicieli uczestnikow tancucha dostaw zwigzanych z produkcja
drobiarska. Celem konferencji byta popularyzacja idei segmentacji
rynku, witgczenie maksymalnej liczby producentdw do systemu
segmentacji oraz zapewnienie oznakowania jak najwiekszej liczhy
produktéw dostepnych w sprzedazy detalicznej. W konferencji udziat
wzieli takze m.in. Przedstawiciele wtadz chinskich, sieci handlowych,
przedstawiciele wtadz samorzadowych oraz instytucji krajowych, np.
ARR, MRIRW.

Przygotowano strone www — stworzono na nowo strukture portalu
ogdlnoinformacyjnego dotyczgcego drobiu pod patronatem KRD-IG.
Portal skupia i porzadkuje wiedze na temat polskiego drobiu i branzy
drobiarskiej, zawiera tresci przygotowane zaréwno pod katem
profesjonalistéw funkcjonujacych w branzy (producentéw drobiu
oraz innych uczestnikéw tarnicucha produkcji i dystrybucii), jak i osab
trzecich poszukujgcych wiedzy nt. Polskiego drobiarstwa oraz
charakterystyki drobiu, w tym nt. Segmentacji rynku kurczat. Modut
segmentacji jest rozszerzony pod katem informacji dla
konsumentow, dziennikarzy i liderdw opinii (0s6b niezwigzanych z
branza drobiarskg, ale poszukujgcych profesjonalnej informacji).
Portal zostat zoptymalizowany pod katem pozycjonowania w
wyszukiwarkach internetowych i rozpoczete zostaty dziatania SEO.
Serwis ma takze petnic role platformy komunikacyjnej dla
przedsiebiorcow, mediow i konsumentow, czesc tresci udostepniajgc




w trybie bez zabezpieczen, a cze$¢ — przede wszystkim
specjalistycznych raportéw i analiz rynkowych - w trybie logowania.

W ramach wyzej opisanej konferencji niezbednym byto zapewnienie
ttumaczenia z jezyka polskiego na jezyk angielki i jezyk chinski,
dlatego tez pokryto koszty wynagrodzenia ttumaczy za ustugi
podczas konferencji, w tym koszty ttumaczenia materiatow (PL-ENG),
ttumaczenia symultaniczne podczas konferencji oraz konsekutywne
podczas rozmow dwustronnych z ekspertami podczas trwania catego
wydarzenia.

Dziatania podjete w trakcie realizacji programu promocji
pakowanego miesa drobiowego w petni odpowiadaty wymogom
rynku — postepujgcego rozwoju sieci dyskontowych oraz wzrostu
sprzedazy miesa poprzez handel nowoczesny.

Podjete dziatania, bedgce kontynuacja rozpoczetej w 2015 roku
promocji miesa pakowanego, promowaty zalety pakowanego drobiu
z wykorzystaniem wielokanatowej komunikacji: prasy (z wigczeniem
budujgcej zaufanie kampanii PR), tv (budujgcej nam 96% zasieg
komunikacji w grupie docelowej oraz powtarzalno$¢ przekazu),
kampanii POS w sieci sprzedazy Tesco.

W chwili obecnej zauwazalny jest wzrost zainteresowania
konsumentéw miesem pakowanym, co powigza( moina ze
wzrostem zaufania do tej formy produktu, wynikajacego z coraz
wiekszej swiadomosci zalet pakowania komunikowanych w czasie
trwania programu promocyjnego: ,Mieso pakowane to gwarancja
jakosci, Swiezosci i bezpieczedstwa”. Dodatkowo doprowadzono do
zwiekszenia ceny potkowej drobiu pakowanego, stwarzajac
producentom szanse na osiggniecie dodatkowej marzy zwigzanej z
wartoscig dodang i mozliwoscia brandingu.

Jednoczeénie prowadzono dziatania uswiadamiajace producentow i
pozostatych uczestnikow taicucha produkcji drobiarskiej dotyczgce
charakterystyki, zalet i koniecznosci wdrozenia systemu segmentacji
rynku kurczecego. Przekonanie branzy do idei segmentacji oraz
systemu znakowania pozwoli zapewni¢ podaz certyfikowanego i
odpowiednio oznakowanego produktu. Warunkiem powodzenia jest
aktywne wigczenie sie w program wiekszosci producentow drobiu i
zaadaptowanie systemu segmentacji i znakowania miesa
drobiowego do swoich opakowan.

Swieto gesi

Organizator: lfawskie Stowarzyszenie Producentow Gesi

Czas trwania zadania: 12.01.2016 do 31.08.2016

Miejsce realizacji zadania: Targi HoReCa festiwal smakéw 13.05.2016
Ostréda woj. warminisko-mazurskie (Expo Arena), ,Swieto Gesi”
odbyto sie 17.07.2016r.w Biskupcu Pomorskim pow. Nowe Miasto
Lubawskie woj. warminsko -mazurskie

Cel zadania: organizacja imprezy masowej powszechnie dostepnej
dla ludnosci, promujgcej gesine oraz nagtosnienie tego wydarzenia w
mediach. Informowanie konsumentdéw o rozpoczeciu sezonu gesiego
w kraju oraz umozliwienie i zachecanie konsumentéw do zakupu
tego towaru. Impreza ,Swieto Gesi” odbylo sie 17.07.2016r. w
Biskupcu Pomorskim pow. Nowe Miasto Lubawskie woj. warminsko
—mazurskie.

Grupa docelowa: konsumenci gesiny, autoryteci kulinarni, show-
biznes

W ramach realizacji zadania:




Dnia 17.07.2016r roku zostatlo zorganizowane doroczne ,Swieto
Gesi”, ktore jest informacjg dla konsumentéw o rozpoczeciu sezonu
gesiego w kraju oraz mozliwoscig i zacheceniem konsumentow do
zakupu tego towaru. Impreza ta organizowana byla przez
stowarzyszenie juz po raz trzynasty, wzieto w niej udziat ok. 6000
0s06b z catej Polski.

Poprzez organizacje imprezy masowej dotarlismy do szerokiej grupy
konsumentow. Stworzono mozliwos¢ udziatu w degustacjach,
konkursach  kulinarnych i przekonywalismy  potencjalnych
konsumentéw o wyjgtkowych walorach kulinarnych i wartosciach
odzywczych  gesiny. Zorganizowanie atrakcyjnego programu
artystycznego przyciggneto duzg grupe uczestnikdw tej imprezy.
Program  artystyczny oprocz wystepu znanych  zespotéw
artystycznych zaktadat réwniez organizacje wielu konkursdw i zabaw
dla publicznosci nt. gesi, czego efektem bedzie progres
zainteresowania gesing. Uczestnicy sSwieta otrzymali gadzety
promujgce gesine. Zaangazowane firmy cateringowe do obstugi tej
imprezy oferowaty na swoich stoiskach dania z gesiny. Natomiast
inne stoiska pozwolg na dokonanie zakupdw tuszek gesich i wyrobdéw
gotowych.

Integralng czescig tej imprezy byt konkurs kulinarny kierowany do
gospodyn domowych.

Ideg konkurséw byto zachecenie zardéwno oséb prywatnych jak i
restauracji do spozywania gesi i wigczenia ich do swojego menu. W
Jury konkursowym wzieli udziat wylonieni sposrod publicznosci
uczestnicy. Impreza ta zostata nagtosniona w mediach (prasa
regionalna - gazeta nowomiejska, Internet, TVP - Smaki Polskie),
poprzez co dotarlismy do szerokiej masy spoteczeristwa w catym
kraju. Zrealizowane programy telewizyjne ,Smaki Polskie" osiggnat
ogladalnosc srednio okoto 500 tys. widzdw z jednokrotnej emisji i byt
wielokrotnie powtarzany w programach TVP 1 oraz TVP Polonia.

Ponadto gesina promowana byta podczas Targéw Mazury HoReCa
festiwal smakdw, gdzie zorganizowany zostat konkurs kulinarny dla
restauratoréw.

Przy okazji ,Swieta Gesi” (w przeddzien 16.07.2016) zostata
zorganizowana konferencja walory miesa gesiego, potaczona z
warsztatami kulinarnymi. W konferencji udziat wzieto 70 osdb.

Dzieki zrealizowanym odcinkom dotarto kazdorazowo do ok 500 tys.
oséb, Swieto Gesi odwiedzito ok. 6 tys. oséb z catej Polski, a w
konferencji wzieto udziat 70 oséb. W targach HoReCa Mazury wzieto
udziat 120 wystawcoéw i 3,5 tysigca odwiedzajgcych. Prowadzone
dziatania przyczynity sie zmiany postrzegania gesiny, umoiliwity
sprébowanie specjatow z niej wykonanych, a tym samym zachecity
do kupna i samodzielnego przygotowywania jej w domu.

Piknik drobiowy

Organizator: Krajowa Rada Izb Rolniczych

Czas trwania zadania: 02.03.2016 do 01.08.2016

Miejsce realizacji zadania: caty kraj. Caty kraj. W pierwszym etapie
zadania pikniki zorganizowano w nastepujgcych miejscach:

e 14.05.16 r. w Swierklaricu (woj. $laskie)

¢ 05.06.16 r. w Zarzeczu (woj. podkarpackie)

¢ 09.06.16 r. w Opolu (woj. opolskie)

° 21.06.16 r. w Kudypach (woj. warminsko-mazurskie)

¢ 17.07.2016 r. w Sedziszowie (woj. swietokrzyskie)




W ramach realizacji zadania: zgodnie z zatozeniami projektu w |
etapie zorganizowano 5 Piknikow Drobiowych promujgcych spoiycie
miesa drobiowego. Pikniki przeprowadzono w wojewodztwach:
$laskim, podkarpackim, opolskim, warminsko-mazurskim oraz
Swietokrzyskim.

Pikniki zostaty zorganizowane we wspotpracy z Wojewddzkimi [zbami
Rolniczymi, przy okazji duzych imprez - festyndw rodzinnych, gdzie
byta bardzo duza frekwencja zwiedzajgcych.

Impreza byta reklamowana za pomocg plakatow, ulotek oraz poprzez
strony internetowe wojewaodzkich izb rolniczych.

Na wszystkich materiatach, w tym przekazach audiowizualnych
umieszczano informacje, ze zadanie zostato zrealizowane ze srodkdw
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

W trakcie pikniku konferansjer przedstawiat program i cel
odbywajacej sie imprezy, prezentowal wystawcow biorgcych w niej
udziat, ich osiggniecia produkcyjne oraz przygotowane produkty.

Jedng z form promocji spozycia miesa drobiowego i niewatpliwg
atrakcja piknikow byta bezptatna degustacja potraw przygotowanych
z miesa drobiowego. Wszystkie potrawy oceniane byly przez
degustujgcych jako smaczne.

Hostessy zachecaty réwniez do udziatu w pikniku, zapraszaty na
bezptatng degustacje produktdéw drobiowych i rozdawaty materiaty
promocyjne.

Przybyli na pikniki konsumenci dowiedzieli sie o wyjgtkowych
walorach zywieniowych miesa drobiowego. Mieli takie okazje
porozmawial o sposobach przyrzadzania produktéw drobiowych
produktow. Rozdawane byly rowniez materiaty informacyjne i
promocyjne dotyczace miesa drobiowego. Na materiatach widniata
informacja, ze pikniki zostaty sfinansowane ze srodkéw Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego.

Duzym zainteresowaniem cieszyty sie konkursy z nagrodami dla
dorostych i dzieci, ktorych tematyka zwigzana byta z drobiem.

Na wszystkich nagrodach znajdowata sie informacja o sfinansowaniu
przez Fundusz Promocji Miesa Drobiowego.

Wszystkie dziatania zatozone we wniosku dotyczgcym zadania Piknik
Drobiowy zostaty wykonane. Licznie biorgcy udziat w imprezach
uczestnicy zapoznali sie z unikalnymi walorami odzywczymi miesa
drobiowego oraz poznali znakomite smaki potraw przyrzadzonych z
miesa drobiowego. Poprzez reklame w mediach oraz relacje z
imprez, materiaty reklamowe, a takze przez bezposredni przekaz od
uczestnikow imprez informacja promujgca dotarta do szerokiego
kregu odbiorcow.

Biorac powyzsze pod uwage nalezy stwierdzi¢, ze zatozone cele
zadania zostaty osiagniete.

Kurczak w domu i w szkole
nie tylko w rosole

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentdw Jaj
Czas trwania zadania: 01.01.2016 do 30.06.2016, zadanie
dwuetapowe

Miejsce realizacji zadania: Zespot Szkot Zawodowych nr 4 im.
Bronistawa Koraszewskiego w Opolu, Zespdt Szkét Centrum
Ksztatcenia Rolniczego w Gtubczycach, Zespdt Szkét Zawodowych nr




4 im. Bronistawa Koraszewskiego w Opolu, Park Miejski w Prudniku,
Opolski Osrodek Doradztwa Rolniczego w tosiowie, Lotnisko w
Kamieniu Slgskim.

W ramach realizacji zadania:

W I etapie zrealizowano dziafania:

16 marca 2016 r. w Zespole Szkdt Centrum Ksztatcenia Rolniczego w
Gtubczycach odbyta sie pierwsza edycja warsztatow kulinarnych,
ktére w nawigzaniu do zblizajgcych sie Swiat Wielkanocnych miaty
wtaénie taki charakter. Zaangazowano do tego przedsiewziecia nie
tylko mtodziez ze szkoty w Gtubczycach, ale réwniez 20 oséb z
Zespotu Szkot Rolniczych w Prudniku. Zajecia odbywaty sie w
podziale na dwie grupy, pierwsza z nich przez 1,5 godziny z
przygotowanych sktadnikow pomocniczych oraz z gtownego
»bohatera" surowego kurczaka musiata przygotowac 2 dania gtéwne
i zupe. Warsztaty rozpoczety sie od krotkiego wyktadu praktycznego,
ktéry poprowadzit Jacek Hajzyk, szef kuchni i tym samym wtasciciel
restauracji ,Niebo w Gebie" w Opolu. Wyktadowca wyjasnit zasady
rozbioru kurczaka na poszczegolne czesci, zaprezentowat swojg
propozycje przygotowania jednego z dan gltownych, ktére miodziez
miata powtorzy¢ natomiast pozostate dania miaty zosta¢ wykonane
bez Zadnych wskazéwek pomocniczych. Miodziez miata do
wykorzystania bardzo duzg ilos¢ sktadnikéw dlatego przygotowane
potrawy byly naprawde rdznorodne. Druga grupa natomiast w
oczekiwaniu na sale gastronomiczna miata za zadanie udekorowanie
stotu pokazowego oraz zastawienie go tak zwang zimng ptyta oraz
wypiekami wielkanocnymi. Zajecia z zakresu dekoracji oraz
przygotowania wielkanocnych przystawek przeprowadzit Grzegorz
Karnydat - kucharz z Restauracji Niebo w Gebie.

Przygotowane przez mtodziez z Gtubczyckiej i Prudnickiej szkoty,
potrawy byty bardzo smaczne i wykonane naprawde na wysokim
poziomie o czym mozna bylo sie przekona¢ podczas degustacji.
Wyktadowca Jacek Hajzyk bacznie obserwowat miodziez podczas
przygotowywania potraw i wylonit po pie¢ osob z kazdej szkoty.
Nagrodg byly noze szefa kuchni. Nagrody otrzymaty osoby
najbardziej aktywne i potrafigce wykazac¢ sie wiedzg i umiejetnoscig
taczenia smakéw, oprocz tego kazdy z uczestnikdow otrzymat
zaswiadczenie, gadzety reklamowe, swieczki, stodycze.

16.03.2016r. w Zespole Szkot Centrum Ksztatcenia Rolniczego w
Gtubczycach odbyt sie ,, Konkurs na wielkanocng potrawe z kurczaka",
ktérego organizatorem byta Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i
Producentdw Jaj przy wspdtpracy z Opolskim Osrodkiem Doradztwa
Rolniczego w tosiowie. Tematem przewodnim byta potrawa z miesa
z kurczaka z elementem wielkanocnym. Uczestnikami konkursu byto
po trzech ucznidow ze szkoty w Prudniku oraz w Gtubczycach i trzy
Panie z KGW z powiatu gtubczyckiego.

Kolejna edycja warsztatow kulinarnych w nieco innej odstonie odbyta
sie juz 21.03.2016 r. podczas Dni Otwartej Szkoty w Zespole Szkoét
Zawodowych nr 4 w Opolu. Warsztaty kulinarne odbywaty sie na
pigciu stanowiskach w dwoch turach podzielonych na dwu i trzy
osobowe grupy robocze.

Po krotkim wprowadzeniu miodziezy w szczegdty, wyjasnieniu regut
zadania, szef kuchni Jacek Hajzyk przeszkolit mtodziez z zasad
rozbioru kurczaka na czesci po czym zapoznajgc sie z
przygotowanymi sktadnikami zabrali sie za gotowanie zupy oraz




dwdch dan gtéwnych. Czas mijat nieubtaganie, a na stworzenie
wszystkich potraw ich prezentacje oraz posprzatanie stanowiska
pracy mtodziez miata 1,5 godziny. Potrawy byty réznorodne, chociaz
wiekszo$¢ przygotowanych zup to byty kremy pomidorowe, pojawita
sie réwniez godna uwagi zupa serowa oraz krem z bazylii, drugie
dania natomiast byly rdinorodne gtéwng role grata tutaj piers z
kurczaka, udko i ¢wiartka w réinych marynatach i panierkach.
Komisja miata przed sobg nie lada wyzwanie poniewaz musiata
wytoni¢ szes¢ najlepiej pracujacych zespotow sposrdd dziesieciu.
Ocenie niestety nie podlegat tylko smak potraw, ale bardzo waznym
aspektem podczas wytaniania najlepszych byta ocena organizacji
pracy na stanowisku, umiejetnos¢ wykorzystania wiekszosci z
przygotowanych sktadnikdéw oraz umiejetnosc pracy w zespole.

Zrealizowane dziatania w ramach | etapu to: promocja zdrowej
zywnosci, propagowanie produktdw wysokiej jakosci, udostepnianie
informacji z zakresu technologii produkcji migsa drobiowego,
rozbudzenie zainteresowania migsem drobiowym, wzrost wiedzy z
zakresu sposobdéw i mozliwosci przetwarzania miesa drobiowego,
popularyzacja polskiego produktu wysokiej jakosci.

W Il etapie zrealizowano dziatania:

W dniu 15.04.2016 r. w Zespole Szkét Zawodowych nr 4 im.
Bronistawa Koraszewskiego w Opolu odbyt sie konkurs pod hastem:.
"Regionalne smaki". Rywalizowato ze sobg 19 par uczniowskich ze
szkot z catego wojewddztwa opolskiego. Fachowe jury w sktadzie:
Marek Starzynski -Szef Kuchni w hotelu Best Western w Opolu,
wiasciciel Szkoty Gotowania w Opolu, Tomasz Karon Szef Kuchni w
Centrum Rozrywki Kubatura oraz Daniel Sielicki - przedstawiciel firmy
RATIONAL sp. z o.0. oceniato przygotowane potrawy min. pod
wzgledem smaku, sposobu podania czy wykorzystanych produktow
regionalnych w tym miesa drobiowego.

Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj jako partner
konkursu ufundowata nagrody specjalne dla uczestnikow, ktorzy
przyrzadzili potrawy z wykorzystaniem migsa drobiowego w roli
gtéwnej. Denis Fiedler i Rafat Choinski z Zespotu Szkét Rolniczych w
Prudniku zostali nagrodzeni za potrawe pn. ,Kwaszone udka”.
Nagrody w postaci grilla elektrycznego i kombiwaru oraz upominkow
reklamowych osobiscie wreczyt Pan Jerzy Chtodnicki - Skarbnik
Krajowe] Federacji Hodowcdw Drobiu i Producentow Jaj.

e w dniu 28.05.2016 r. Krajowa Federacja Hodowcdéw Drobiu i
Producentéw Jaj wigczyta sie do organizacji fantastycznego
przedsiewziecia XXXVIl Rajdu Malucha. Impreza ta jest uczczeniem
dnia dziecka i pozwala naszym najmtodszym uczestniczy¢ w
catodniowym szeregu atrakcji.

W przygotowanych namiotach zachecano wszystkie odwiedzajgce
dzieci do zdrowego odzywiania oraz petnowartosciowych positkdw z
migsa z kurczaka. Obdarowywano gadzetami promocyjnymi,
czestowano przekgskami z kurczaka, a takze zapraszano do naszego
»przedszkola”, gdzie pod okiem opiekundéw dzieci wykonywaty prace
plastyczne oraz przygladaty sie bacznie pokazowi kulinarnemu, uczac
sie przy tym jak szybko i samodzielnie przygotowac positek, gdzie
glownym sktadnikiem byto mieso z kurczaka. W trakcie trwania
imprezy, byta rowniez atrakcja dla rodzicéw, ktérzy mogli zaczerpnac
porady dietetyka z dziedziny jak odpowiednio zbilansowac diete, aby
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cata rodzina odzywiata sie zdrowo i smacznie. Przedsiewziecie to
odbywato sie na terenie powiatu prudnickiego, dzieki czemu
goscilismy u siebie polskie i czeskie rodziny. Oprocz tych wszystkich
atrakcji sam prezes KFHDIPJ Andrzej Sieradzki wreczyt najmtodszym
uczestnikom Rajdu Malucha nagrody w postaci olbrzymich maskotek.
° w dniu 26.06.2015 r. na terenie Opolskiego Osrodka Doradztwa
Rolniczego w  tosiowie odbyt sie Festyn plenerowy oraz Xl
Wojewodzki Przeglad Piosenki Kresowej, podczas ktdérego trwata
promocja miesa drobiowego.

Festyn plenerowy podczas, ktdrego co roku odbywa sie Wojewodzki
Przeglad Piosenki Kresowej integruje srodowiska wiejsko - miejskie,
wzmaga w ludziach kultywowanie tradycji Polakow przesiedlonych z
Kresow Wschodnich, a takie pozwala zwiekszy¢ zainteresowanie
kulturg kresowg zwtaszcza ludzi mtodych i przekazania tej tradycji.
Rokrocznie konkurs cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem oraz
zaangazowaniem roznych p wiekowych. W trakcie trwania wystepdow
artystycznych na placu przez caty czas odbywat sie pokaz kulinarny
potrawy kresowej, w ktorej gtdwna role odgrywato mieso z kurczaka,
a powstawata ona na ogromnej patelni plenerowej. Podczas festynu
nastgpita promocja migsa drobiowego poprzez stoisko informacyjno
- degustacyjne, gdzie wszyscy zainteresowani czestowali sie potrawa
z miesa drobiowego, a takie otrzymali broszury z przepisami
kulinarnymi oraz gadzety reklamowe.

¢ w dniu 10-12.06.2016 r odbyta sie promocja miesa drobiowego
podczas trzydniowych miedzynarodowych targdéw rolniczych
Opolagra.

W przygotowanym namiocie przez trzy dni kolejno mozina byto
skorzystac z fachowej porady dietetyka, zaczerpna¢ wiedzy na temat
waloréow odzywczych i zdrowotnych miesa z kurczaka. Wszyscy
odwiedzajgcy nas ludzie otrzymywali gadzety promocyjne oraz
ksigzeczki ze sprawdzonymi przepisami kulinarnymi na potrawy z
miesa drobiowego. Podczas targow odbyt sie ‘fantastyczny pokaz
kulinarny Remigiusza Raczki, ktory na oczach widzéw na biezgco
gotowat i wydawat Swiezo przygotowane degustacyjne porcje.
Oprécz potraw podawanych przez kucharza przez trzy dni wydawane
byty wszystkim odwiedzajgcym przekagski z miesa kurczaka. W sobote
dodatkowo trwat koncert zespotu Dwa Feniki, ktéry przyciggat
jeszcze wiekszg rzesze odwiedzajgcych. Natomiast w niedziele pokaz
$laskich szlagieréw dawata Wesota Ekipa Beniego.

Podczas organizacji wszystkich zaplanowanych imprez 1l etapu
odbyta sie promocja miesa drobiowego poprzez stoiska
informacyjno-degustacyjne. W ocenie przeprowadzenia
zaplanowanych dziatan w tym etapie réwniez odbylo sie
usystematyzowanie wsrdd zgromadzonych ludzi wiedzy na temat
polskiego produktu, jego wysokiej jakosci i o jego walorach
smakowych i zdrowotnych. Potencjalni konsumenci mieli okazje
zdegustowa¢  przygotowane wyroby z miesa drobiowego,
rozpropagowane zostaty materiaty promocyjno-informacyjne, mozna
byto zaznajomic sie z przepisami kulinarnymi, nowosciami z zakresu
popularyzacji tego rodzaju miesa oraz uwypuklenie jego waloréw
zdrowotnych.

Zadania te mialy na celu prezentacje i realizacje dziatan
informacyjnych, edukacyjnych, skierowanych do mieszkancow
terenu Opolszczyzny oraz naszych sgsiadéw z pogranicza polsko




czeskiego, Przedsiewziecie to moéwito o formach prawidiowego
odzywiania, a co za tym idzie siegania po produkty dietetyczne,
polskiego produktu oraz zdobycie nowych umiejetnosci kulinarnych.
Przedstawienie witasciwosci odzywczych miesa drobiowego jako
gtéwnego sktadnika w codziennej zbilansowanej diecie.

Promocja dorobku
polskiego drobiarstwa —
podsumowanie rozwoju
braniy i perspektywy na
kolejne lata

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania kampanii: 05.05.2016 do 17.06.2016

Zasieg kampanii: ogdlnopolski

Cel kampanii: zorganizowanie miedzynarodowej konferencji pt.
»Polskie drobiarstwo - wczoraj, dzi$ i jutro”, ktdra dotyczyta
podsumowania problematyki strategicznego rozwoju branzy
drobiarskiej w ostatnim ¢wiercwieczu Polsce, w Unii Europejskiej i
na swiecie, odnoszac sie do drogi, jaka przeszta polska branza
drobiarska, a takie obecnej sytuacji i rozwoju tego sektora w
przysztosci. Konferencja skierowana bedzie do  wszystkich
interesariuszy w Polsce, unii europejskiej i na Swiecie.

Dynamiczny przyrost produkcji drobiarskiej w Polsce, plasujacy
sektor drobiarski na pozycji lidera w UE w tym zakresie, jest dobrg
okazjg do zaprezentowania tego faktu zardwno przedstawicielom
branzy, liderom opinii oraz mediom, jak rowniez potencjalnym
odhiorcom polskiego miesa i przetworédw drobiowych. Planowane
wydarzenie umozliwi takie przedstawienie oferty towarowej i
mozliwosci produkcyjnych polskiego sektora drobiarskiego.

Grupa docelowa: producenci, unijne organizacje branzowe,
potencjalni odbiorcy polskiego miesa i przetworéw drobiowych,
przetworcy i dystrybutorzy miesa drobiowego na rynku polskim i
zagranicznym, liderzy opinii, media, instytucje krajowe.

W ramach realizacji kampanii:

Zatozeniem byta konferencja, podczas ktdrej zaprezentowano
dorobek polskiego sektora drobiarskiego oraz jego droge do sukcesu,
a takze przedstawiono obecng pozycje, jako lidera tej branzy w Unii
Europejskiej i omdwiono prognozy dalszego rozwoju, w ujeciu
regionalnym i globalnym, na najblizsze dziesieciolecie.

W ramach tego dziatania zrealizowano nastepujgce dziatania:

1. Przygotowano zaproszenia i materiaty promocyjne na konferencje.
2. Zorganizowano konferencje pt. ,polskie drobiarstwo — wczoraj,
dzis i jutro”.

3. Zapewniono udziatu prelegentéw podczas konferencji (4 osoby z
zagranicy).

4. Zapewnieniono ttumacza wraz z ttumaczeniem materiatow,
ttumaczeniem symultanicznym podczas konferencji oraz rozmow
dwustronnych z ekspertami podczas trwania catego wydarzenia.

5. Zorganizowano uroczysty bankiet, ktory towarzyszyt konferencji
pt. ,Polskie drobiarstwo — wczoraj, dzis i jutro”.

6. Wynajeto petne wyposazenie do przeprowadzenia ttumaczenia
symultanicznego podczas konferencji wraz z koordynacjg i
przygotowaniem logistycznym oraz organizacyjnym.

7. Zakupiono bilety lotnicze dla czesci prelegentow konferencji (2
osoby).

8. Zapewniono noclegi dla wszystkich prelegentéw konferencji (4
osoby).

9. Zapewniono ftransfer dla prelegentdow konferencji na trasie
lotnisko- miejsce konferencji-lotnisko.

W_konferencji udziat wzieli, takie jako prelegenci, najwazniejsi
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przedstawiciele administracji panstwowej oraz unijni i Swiatowi
eksperci sektora drobiarskiego, w tym m.in.:

1. James H. Sumner, przewodniczqgcy swiatowej organizacji
drobiarskiej (International Poultry Council) oraz prezes zarzqdu
amerykanskiego zwigzku drobiarskiego (USA Poultry & Egg Export
Council)

2. Paul Lopez, prezes zarzqgdu unijnej organizacji drobiarskiej a.v.e.c.
3. Robert Volut, prezes zarzqdu europejskiej organizacji sektora
przetworstwa miesa CLITRAVI

4. Cees \Vermeeren, sekretarz generalny unijnej organizacji
drobiarskief a.v.e.c. i europejskiego stowarzyszenia Zywca
drobiowego i jaj wylegowych ELPHA.

Patronat instytucjonalny nad konferencjg objeli: Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Agencja Rynku Rolnego, Gtowny
Inspektorat Weterynarii, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki
Zywnosciowej, Padstwowy Instytut Weterynaryjny, Instytut
Zootechniki-Panstwowy Instytut Badawczy.

Patronat naukowy objat polski oddziat swiatowego stowarzyszenia
wiedzy drobiarskiej PB WPSA,

Patronat medialny nad konferencjg objeli: Rzeczypospolita, wp.pl,
TVP1, Rynek Spozywczy, portalspozywczy.pl, Handel, Gospodarz.pl,
Wiadomosci Drobiarskie oraz Nowa Wie$ Europejska.

Podjete podczas konferencji dziatania daty mozliwo$¢ podsumowania
najwazniejszych faktow i wydarzen zwigzanych z branig drobiarska,
podjeto problematyke strategicznego rozwoju tej branzy w Polsce, w
Unii Europejskiej i na swiecie, odnoszac sie do drogi, jakg przeszia
polska branza drobiarska.

Podczas spotkania prelegenci omdwili najwazniejsze wydarzenia
zwigzane z sektorem. Dyskutowali m.in. o rozwoju branzy na swiecie,
a takze jakosci i bezpieczenstwie miesa oraz produktow drobiowych.

W konferencji udziat wzieli przedstawiciele branzy drobiarskiej
zaréwno z Polski, UE, jak i ze Swiata oraz liderzy opinii i
przedstawiciele organizacji rzgdowych.

W ciggu zaledwie 2 dni po konferencji pojawito sie ponad 39
publikacji {m.in. Rzeczpospolita, Parkiet, strefaagro.pl,
portalspozywczy.pl, isbhandel.pl, agropolska.pl). taczny ekwiwalent
szacunkowy wyniést 148 081,00 PLN, a zweryfikowany 70 097,00
PLN.

Wartos¢ dodana podczas tego wydarzenia to takie wywiady
indywidualne podczas spotkania, ktére zostaty przeprowadzone
m.in. Przez dziennikarzy TVP 1 oraz polskiego radia PR 1.

Szkolenia dla producentow
drobiu

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow
Drobiu

Czas trwania zadania: 04.02.2016 do 04.05.2016 oraz 04.02.2016 -
30.11.2016

Cel zadania: organizacja szkolen dla producentéw drobiu

Miejsce realizacji zadania: Moscibrody k/ Siedlec, woj. mazowieckie
(04.02.-04.05.2016), Daniszew - wojewodztwo wielkopolskie oraz
Debica — wojewddztwo podkarpacie (04.02.-30.11.2016)

W ramach realizacji zadania w dwodch wyzej okreslonych przedziatach
czasowych:
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- w terminie 04.02.-04.05.2016 zrealizowano jedno szkolenie w woj.
mazowieckim, w Moscibrodach zgodnie z zamierzeniem, podczas
ktorego przyblizono aktualne problemy drobiarstwa, przekazano
wiedze niezbedng dla wzmocnienia umiejetnosci ochrony interesow
oraz przeciwdziatania sytuacjom kryzysowym.

- w terminie 04.02.-30.11.2016 zrealizowano:

w dniach 3 i 4 listopada w Daniszewie k/Kota odbyto sie szkolenie dla
55 uczestnikow, a 18 i 19 listopada w Debicy woj. podkarpackie dla
51 os6h. Zadanie zostato zrealizowane zgodnie z planem.

Podczas spotkan z producentami drobiu przeprowadzono wywiady
bezposrednie, dyskusje i rozmowy, dzieki czemu tematyka szkolen
jest modyfikowana i dopasowana do biezgcych potrzeb naszej
organizacji. Daje to tez mozliwos¢ ustalania komplementarnych do
wynikow programow szkoleniowych, ktére realizujg postawione cele.
Ponadto spotkania podczas szkoleri integruja producentéow, co nie
jest bez znaczenia i pozytywnego wptywu na branze drobiarska.

Tematy omawiane podczas szkolen pozwolity na przekazanie
hodowcom i przetwdrcom miesa drobiowego wiedzy o aktualnych
problemach w branzy drobiarstwa. Zdobyta wiedza i przekazane
informacje stuzy¢ beda dla wzmocnienia ich umiejetnosci, ochrony
intereséw, ale takie pomogg w przeciwdziataniu sytuacjom
kryzysowym.

Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcoéw i Producentéw Drobiu jest
zobowigzany doskonali¢ wiedze producentdw, jak rowniez udzielac
pomocy w trudnych sytuacjach.

Dziatalnosé na forum
europejskim

Organizator: Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych
Czas trwania zadania: 18.01.2016 do 30.06.2016

Miejsce  realizacji zadania: Komitet Rolniczych Organizacji
Zawodowych w UE — Copa, instytucje UE, biuro Federacji ( Brukseli i
Warszawie)

W ramach realizacji zadania:

Udziat ekspertéw w posiedzeniach organizowanych przez Copa:
18.04.2016 - Grupa Robocza Copa , Nasiona”

29.04.2016 - Grupa Robocza Copa ,tancuch zywnosciowy"
13.05.2016 - Warsztaty Copa pt.: ,Najwazniejsze wyzwania stojace
przez przysztosciag WPR"

01.06.2016 - Grupa Robocza Copa ,Badania i innowacje" oraz
spotkanie w PE 07.0.2016 - Grupa Robocza Copa , Srodowisko”

W  biurze Federacji w Brukseli zaangazowano statego
przedstawiciele, ktorego zadaniem byto koordynowanie pracy
ekspertow, udziat w posiedzeniach organizowanych przez Copa oraz
inne instytucje UE, wspodtpraca z europejskimi organizacjami
rolniczymi,  udziat w  konsultacjach  spofecznych  oraz
przygotowywanie materiatow.

Dofinansowanie z funduszy promocji dziatalnosci na forum
europejskim pozwolito na czynny i aktywny udziat ekspertdw
Federacji w pracach Copa i innych instytucji UE oraz przedstawienie
opinii i stanowiska polskich producentéw rolnych.

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetwordw na targach
Polagra Food 2016 oraz

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza
Czas trwania zadania: 14.09.2016 do 07.10.2016.

Zasieg zadania: ogdlnopolski
Miejsce realizacji zadania: Poznan, targi Polagra Food 26-29.09.2016
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podczas konferencji
informacyjnej

Cel zadania: poszerzenie perspektyw dla producentdw, ktdre miaty
na celu zintensyfikowaé¢ dialog i wzajemng kooperacje pomiedzy
wystawcami, a ich klientami. Podjeta formuta data szanse sprzyjac
dalszemu rozwojowi sektora drobiarskiego. Celem zadanie byto
wspieranie go w poszukiwaniu nowych rynkéw, a takze we
wprowadzaniu innowacji, ktore spetnig oczekiwania konsumentdéw.
Rosngca podaz miesa drobiowego i jego przetworow pochodzgcych
od krajowych producentdw powoduje, iz konieczna jest jego
intensywna promocja, majgca na celu bezposrednie dotarcie z oferta
polskich producentéw do potencjalnych odbiorcow w kraju i za
granicg. Stad idea wsparcia polskiego miesa drobiowego i jego
przetworow wsrdd  polskich, europejskich oraz $wiatowych
odbiorcéw w czasie targdw POLAGRA FOOD 2016 w Poznaniu.

Na targach POLAGRA FOOD obecne sg wiodgce firmy dziatajace w
branzy spozywczej, producenci, dystrybutorzy, hurtownicy i
sprzedawcy detaliczni. Udziat w tragach daje mozliwo$¢ nawigzania
kontaktéw z nowymi partnerami biznesowymi i jest okazjg do
otwarcia nowych kierunkéw eksportowych. Targi oferujg
najnowoczesniejszg w Polsce infrastrukture wystawiennicza.

Ideg projektu promocji produktdw i przetworéw drobiowych byto
przedstawienie catego tancucha produkcji drobiarskiej w Polsce z
uwzglednieniem roli hodowcdédw i producentow, jak rdéwniez
przetworcow. Poprzez stoisko branzy drobiarskiej oraz odpowiednio
przygotowane dziatania podkreslono znaczenie integracji pionowej
sektora drobiowego w kraju, co stanowi o jego sile, gwarantujac
jednoczesnie wysoka jakos¢ i bezpieczeristwo oraz walory smakowe
oferowanego migsa drobiowego i jego przetworow.

Stoisko stuzyto producentom drobiu — cztonkom KRD-IG - jako
miejsce spotkan i dziatan biznesowych przez caty okres targéw.

Grupa docelowa: odbiorcy krajowi (hurt, detal dystrybucja);
importerzy (przetworcy i dystrybutorzy miesa drobiowego na
rynkach zagranicznych: detal + HORECA); konsumenci zwiedzajacy
targi Polagra Food; uczestnicy konferencji informacyjnej
(przedstawiciele sektora, lideréw opinii, medidw oraz potencjalnych
kontrahentéw).

W ramach realizacji zadania:

poprzez przygotowane stoisko podczas targéw Polagra Food oraz
odpowiednio przygotowane dziatania, miata mozliwosé
zintensyfikowa¢ promocje miesa drobiowego i jego przetwordw
docierajgc z ofertg polskiego sektora drobiarskiego do potencjalnych
odbiorcéw w kraju i zagranicg (uczestnikow targow), zaprezentowad
wysoky jakosé, bezpieczenstwo oraz walory smakowe polskiego
migsa, jak rowniez podkresli¢ znaczenie integracji pionowej sektora
drobiowego w kraju, co stanowi o jego sile.

W ramach stoiska odbyty sie pokazy kulinarne, ktdre daty mozliwosc
zaprezentowania potencjatu produkcyjnego w kontekscie jakosci i
roznorodnosci asortymentu. Kucharze zaprezentowali mozliwosci
wykorzystania tradycyjnych polskich produktéw, przygotowujac
specjalne dania dla zaproszonych gosci oraz os6b odwiedzajgcych
stoisko KRD-IG.

Dziatania w zakresie organizacji stoiska podczas targow Polagra
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Food dotyczyty:
1. Wynajmu powierzchni wystawienniczej na stoisko o powierzchni

50 m? wraz z wyposazeniem stoiska w meble i rekwizyty
(wynajem), a takze z wykonaniem instalacji elektrycznej, instalacji
wodno-kanalizacyjnej wraz z optatg eksploatacyjng podczas
targow.

2. Wykonania prac graficznych stoiska, celem przygotowania
komunikatywnej grafiki stoiska, odzwierciedlajgcej site i potencjat
branzy.

3. Zabudowy i konstrukcji stoiska.

4. Optaty rejestracyjnej dla KRD-IG.

5. Przygotowania i druku materiatow promocyjnych na targi
(folderéw w jezyku polskim i angielskim, roll-up ‘éw w jezyku
polskim i angielskim, fiszek na stoty).

6. Przeprowadzenie pokazow kulinarnych podczas trwania targow

7. Wynajmu 2 hostess, celem obstugi recepcji oraz stoiska,
informowania zwiedzajacych o dziatalnosci KRD-IG oraz o
produktach branzy, pomocy w zakresie obstugi pokazéw
kulinarnych oraz kierowanie do odpowiednich oséb zgodnie z
oczekiwaniami zwiedzajgcych.

W zwigzku ze zmiang poczatkowo zatozonej koncepcji udziatu
Wspotwystawcow na  stoisku  KRD-IG  oraz zorganizowaniu
konferencji informacyjnej podczas trwania targdw, jak rowniez z racji
zaproszenia KRD-IG do wziecia czynnego udziatu w sekcji Agencji
Rynku Rolnego pt. ,Strefa Inspiracji Agencji Rynku Rolnego”,
nastgpita zmiana wstepnych zatozen. Przeksztatcenia nie wptynety na
jakos¢ realizowanego zadnia: stoisko KRD-IG stuzyto odwiedzajgcym
targi przedstawicielom zaktadéw — cztonkom KRD-IG - jako miejsce
spotkan i dziatan bhiznesowych przez caty okres targow, udziat w
panelach Agencji Rynku Rolnego pozwolity podzieli¢ sie wiedzg w
zakresie prowadzenia dziatalnosci handlowej oraz przekazania
informacji na temat strategii na osiggniecie sukcesu biznesowego, jak
rowniez zaprezentowania funkcjonalnosci systemow  jakosci
zywnosci na przyktadzie QAFP.

W dniu 27.09.2016 w sekcji #PROMOCIA ZAGRANICZNA, w panelu
»Azja — jak wykorzysta¢ potencjat” udziat wzigt Dyrektor Generalny, a
w trakcie przerwy odbyt sie pokaz kulinarny w wykonaniu kucharzy
KRD-IG.

W dniu 28.09.2016 w sekcji #JAKOSC, w panelu ,Funkcjonowanie
systemow jakosci zywnosci na przyktadzie QAFP” udziat wzigt
Przedstawiciel KRD-IG, a w trakcie sekcji #JAKOSC odbyt sie
poczestunek fingerfooddw, przygotowany przez kucharzy KRD-IG.

Dziatania w zakresie Sekcji ARR pt. ,Strefa Inspiracji Agencji Rynku
Rolnego” dotyczyty:

1.Przygotowania i druku materiatéw promocyjnych (folderow w
jezyku polskim i angielskim, roll-up ‘Ow w jezyku polskim i
angielskim, fiszek na stoty)

2.Przeprowadzenia pokazu kulinarnego podczas sekcji #PROMOCIA
ZAGRANICZNA, w panelu ,Azja - jak wykorzystac potencjat”.

Realizacja dzigtari w ramach przedmiotowego zadania data
nastepujgce korzysci:
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- poprzez budowanie relacji biznesowych z potencjalnymi odbiorcami
i tym samym promowanie oferty polskich producentow i
przetworcow drobiu, zwiekszyta sie Swiadomos¢ pozycji polskiego
drobiu i oferty producentéw wsrdd odbiorcow na rynku nie tylko
wewngtrzwspolnotowym, ale takze wsérdéd odwiedzajgcych z catego
Swiata,

- poprzez zapewnienie optymalnych warunkéw do rozmoéw
biznesowych kazdy z przedstawicieli zaktadéw obecnych na targach
miat szanse podtrzymania istniejgcych relacji handlowych i
nawigzania nowych kontaktow,

- poprzez pokazy kulinarne towarzyszace targom i Strefie Inspiracji
ARR, podczas ktdorych szefowie kuchni KRD-IG specjalnie dla
odwiedzajacych targi, uczestnikdw Sekcji ARR, zaproszonych gosci
etc., zaprezentowali dania przygotowane z wysokiej jakosci migsa
drobiowego, ktore zachwycaty konsumujgcych jakoscig i smakiem,
przekonaty potencjalnych nabywcéw o walorach smakowych,
bezpieczenstwie i jakosci polskiego drobiu, ktéry jest konkurencyjny
na swiatowym rynku.

Obecnos$¢ na targach Polagra Food pozwolita na pogtebienie
zainteresowania polskim miesem drobiowym i jego przetworami na
terenie Europy i $wiata, czego efektem bedzie potencjalny wzrost
mozliwosci eksportu polskiego drobiu.

Oceniajgc zadanie pod katem efektywnosci zrealizowanych dziatan
zgodnie z regutg SMART nadmieniono, iz:

Udziat w targach o dtugoletniej tradycji, aktywnie podqgzajgcych za
zmianami w branzy spoZywczej i nieustannie otwierajgcych sie na jej
potrzeby wynikajgce z sytuacji spotfeczno-gospodarczej, stanowigce
miedzynarodowe forum nawiqzywania i podtrzymywania relacji
handlowych, ktore sq istotnym elementem rozszerzania eksportu
przez polskich producentéw data mozliwos¢ wspierania sektora
miesa drobiowego w poszukiwaniu nowych rynkdw zbytu poprzez
promocje miesa drobiowego i jego przetwordw na targach, majgcg
na celu bezposrednie dotarcie do potencjalnych odbiorcow w kraju i
za granicq (uczestnikow targow).

W przypadku realizowanego projektu nie byto konieczne
przeznaczenie dodatkowych srodkéw na ocene efektywnosci
zadania, a metody oceny efektywnosci dostosowane byly do
zatozonych celdw i charakteru dziatan. Ocena efektywnosci zadania
realizowana byfa bezposrednio przez KRD-1G.

Promocja migsa
drobiowego i jego
przetwordow podczas
targéw SIAL 2016 w Paryzu

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 25.01.2016 do 28.10.2016

Zasieg zadania: kraje UE, Francja

Miejsce realizacji zadania: Francja, Targi SIAL w Paryzu w dniach
16.-20.10.2016

Cel zadania:
Promocja polskiego miesa drobiowego i jego przetwordw, zaréwno
wsrod  polskich, europejskich, jak i $wiatowych odbiorcéw,

przeprowadzona zostanie podczas trwania miedzynarodowych
targdw spozywczych Sial 2016, odbywajacych sie Paryzu.

Targi Sial to jedne z dwdch najwiekszych edycji targowych zywnosci i
napojéow na Swiecie, skierowane przede wszystkim do
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profesjonalistéw zwigzanych z sektorem spozywczym. Sial to takze
istotne wydarzenie stuzace pozyskaniu ‘nowych rynkoéw’ poza
europejskimi oraz miejsce, gdzie zaobserwowaé mozna najnowsze
trendy w produkcji i dystrybucji produktéw zywnosciowych. W
ostatnich targach Sial w 2014 roku wzieto udziat ponad 6 tysiecy
wystawcow z blisko 100 krajow. Targi goscity ponad 150.000
odwiedzajacych.

Ideg projektu byto udostepnienie przestrzeni do rozmow
handlowych i spotkan biznesowych  przedstawicielom branzy
drobiarskiej, w otoczeniu promujgcym przewagi konkurencyjne
polskiego drobiu. Poprzez stoisko polskiej branzy drobiarskiej oraz
odpowiednio przygotowane dziatania podkreslono znaczenie
integracji pionowej sektora drobiowego w kraju, co stanowi o jego
sile, gwarantujgc jednoczesnie wysokg jakos¢ i bezpieczedstwo oraz
walory smakowe oferowanego miesa drobiowego i jego przetwordw.

Przy okazji realizacji zadania celem byto takie podjecie dziatan
zwracajacych uwage opinii publicznej na realizowane dziatania oraz,
podkreslajgc site i znaczenie polskiego drobiu, budowania prestizu
branzy na rynku krajowym i miedzynarodowym.

Grupa docelowa:

importerzy: przetwdrcy i dystrybutorzy miesa drobiowego na
rynkach  zagranicznych: hurt, detal, HORECA; przetworcy;
konsumenci odwiedzajgcy targi SIAL 2016

W _ramach realizacji zadania: podjeto dziatania zwracajgce uwage
opinii publicznej na realizowane dziatania oraz podkreslajac site i
znaczenie polskiego drobiu, budowaé prestiz branzy na rynku
krajowym i miedzynarodowym:

1. Wykonano projekt i opracowano koncepcje kreatywna stoiska o
powierzchni 170,5 m kw. Realizacja objeta prace graficzne, nadzor
autorski nad budowa, projekt dekoracji stoiska wraz z zakupem praw
autorskich, w tym:

- projekt graficzny stoiska obejmujgcy przestrzen kulinarng, wspoélng
oraz przestrzeri indywidualng do rozmdw biznesowych dla
Wspotwystawcow, wraz z nadzorem autorskim,

- projekt techniczny wraz z mediami,

2. Wykonano zabudowe stosika wraz z montazem przed targami i
demontazem po zakonczeniu targédw. W ramach zabudowy
wykonano takze instalacje wodno-kanalizacyjng, elektryczng oraz
zamontowano oswietlenie stoiska.

Zabudowa stoiska zostafa wykonana z ptyty MDF i pleksi w
aluminiowych ramach. Czes¢ barowa zostata zbudowana z litego
drewna. Na stoisku dostepne byfy ekspozycyjne lady chfodnicze do
wystawienia produktow Wspotwystawcow.

3. Wykonano wydruki wielkoformatowe stuzgce do dekoracji stoiska
oraz pozostate przestrzenne elementy dekoracji stoiska: elementy
baru, napisy przestrzenne itp.

Zaprojektowano i wydrukowano folder promocyjny polskiego
drobiarstwa, oraz teczke na materiaty promocyjne firm.
Zaprojektowano takze zaproszenie na bankiet (tylko w formie
elektronicznej).

4. Dokonano najmu powierzchni stoiska o wielkosci 170,5 m kw oraz

16




dodatkowej  powierzchni  magazynowej.  Uiszczono  opfate
rejestracyjng, obowigzkowe ubezpieczenie stoiska, obowigzkowg
optate za sprzatanie stoiska oraz oplaty za prad i wode (wariant
umozliwiajacy petne oswietlenie stosika oraz sprawng prace kuchni).

5. Zorganizowano transport ciezarowy, w tym czes¢ transportu w
warunkach chtodniczych, z Polski na targi Sial i z powrotem.
Uiszczono opfaty za parking na terenie targéw Sial.

6. Zaptacono wynagrodzenie za obstuge stoiska — montaz . Demontaz
i serwis podczas targow: 10 osdb, w tym: 3 osoby — ekipa kulinarna, 2
hostessy, 4 osoby do budowy i organizacji stosika, obstugi
technicznej i logistyki, 1 osoba — koordynator.

7. Zakupiono produkty do pokazéw kulinarnych i degustacji na
stoisku.

8. Zorganizowano bankiet promocyjny na stoisku Polish Poultry w dn.
17 10 2016 r., po godzinach otwarcia targéw dla zwiedzajgcych — w
rozliczeniu budzetu znajduje sie jedynie czes¢ kosztéw organizacji
bankietu).

W bankiecie promocyjnym uczestniczyto ok. 100 gosci, w tym m.in.
Szef Swiatowej organizacji drobiarskiej Jim Sumners, szef
europejskiego stowarzyszenia producentdéw drobiu a.v.e.c. — Paul
Lopez, przedstawiciel zarzadu potudniowoafrykanskiego
stowarzyszenia importerdw miesa — Anton Van Renshurg.

9. Wynajeto meble i sprzety: stoliki, krzesta, fotele i kanapy,
ekspozycyjne lady chfodnicze, elementy wyposazenia kuchni, w tym
sprzet gastronomiczny i cateringowy.

Wynajety sprzet zapewnit komfort przy rozmowach handlowych i
kurtuazyjnych spotkaniach.

10. Zakupiono bilety lotnicze na trasie warszawa — Paryz —-Warszawa,
w tym bilety dla czedci obstugi stoiska (5 osdb) oraz dla
organizatorow (2 osoby)

11. Zapewniono zakwaterowanie ekipy montujgcej i obstugujacej
stoisko (10 osoéb x 6 dni), organizatorow (2 osoby x 5 dni) oraz
przedstawicieli branzy i ekspertéw branzowych (7 oséb x 2 dni).

12. Poniesiono koszty pobytu ekipy montujgcej i obstugujacej stoisko
(60 osobodni), organizatoréow (10 osobodni) oraz przedstawicieli
branzy i ekspertdw branzowych (14 osobodni).

Obecnosé na najwiekszych miedzynarodowych targach spozywczych
Sial Paryz 2016, na stoisku stanowigcym  powierzchnie
wystawienniczo-targowg dla trzynastu Wspotywstawcow branzy
drobiarskiej, oceniana jest jako przynoszaca wymierne korzysci
biznesowe. Wspdlne stoisko umozliwito 13 firmom, z ktérych czesc
indywidualnie nie zdecydowalyby sie na wykupienie wifasnej
powierzchni, aktywna obecnos¢ na targach i nawigzanie cennych
kontaktow biznesowych. Dzieki doskonatej lokalizacji i wielkosci,
stoisko Polish Poultry, sgsiadujgce z blizniaczo zaprojektowanym
stoiskiem Polish Meat, przyciggaty uwage i jasno komunikowaty site
polskiej branzy miesnej. Koncepcja zabudowy nawigzywata do
roznorodnosci oferty polskiego drobiu (ryciny ptakéw na Sciankach
dziatowych i konstrukcyjnych) jasno zakomunikowany byt charakter
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dziatalnosci wystawcow. Idea serwowania na stoisku potraw na bazie
polskiego drobiu i miesa, podkreslajgcych polska tradycje kulinarng,
byta zarowno elementem zachecajgcym gosci do odwiedzenia
stoiska, jak rowniez cenionym przez rozmdwcow elementem wizyty,
umozliwiajgcym zwiekszenie efektywnosci rozmaow.

Przygotowane na targi Sial 2016 r. Stoisko KRD-IG byto funkcjonalnie
zaprojektowanym (dzieki wyznaczeniu indywidualnych stref rozmow
dla wystawcdw oraz wspolnej przestrzeni VIP) i sprawnie
funkcjonujgcym (dzieki sprawnej obstudze) miejscem
umozliwiajgcym  Wspotwystawcom  prowadzenie  efektywnych
spotkal oraz rozmdw z partnerami zainteresowanymi polskimi
produktami drobiowymi. Wyspowy charakter stoiska umozliwiat
odwiedzajgcym dostep do przestrzeni kazdego z wystawcow, co
wptyneto na zwiekszenie ruchu na stoisku. Dzieki zatrudnieniu i
odpowiednim przeszkoleniu hostess w zakresie oferty polskiej branzy
drobiarskiej oraz przygotowaniu foldera informacyjnego (folder +
obwoluta pozwalajaca skompletowal¢ materiaty promocyjne
wspotwystawcdw) stoisko Polish Poultry stanowito takze dobrze
zorganizowany punkt informacyjny dla zwiedzajacych. Na stoisku
odtwarzany byt film promocyjny polskiej branzy drobiarskiej.

Organizacja stoiska Polish Poultry na targach Sial 2016 oceniona
zostata przez Wspotwystawcow jako najlepsza z dotychczas
realizowanych stoisk na targach europejskich (Sial/Anuga/IFE).

Wakacje z drobiowym
smakiem

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow
Drobiu

Czas trwania zadania: 02.05.2016 do 15.08.2016

Miejsce realizacji zadania: Ustka, Polska — Promenada Ustecka

W ramach realizacji zadania:

Zrealizowano dziatanie pn.: ,Wakacje z drobiowym smakiem” w
okresie wakacyjnym, jako festyn rodzinny na promenadzie w Ustce.
Degustacja potraw drobiowych dla okoto 5000 osob na nabrzezu w
trakcie festynu, a takie podczas rejsu ,Dragonem”, konkursy
tematycznie zwigzane z potrawami drobiowymi, dla dzieci i rodzicow
budzity duze zainteresowanie uczestnikow festynu.

Festynowi towarzyszyty imprezy dla dzieci i mtodziezy oraz konkursy.
Nagrody rzeczowe a takze uczestnictwo w rejsie o zachodzie storica
statkiem ,Dragon” pozytywnie wplyneta na przekaz informacji
promocyjnej.

Udzielone liczne porady dietetyczne potwierdzaja, ze modny trend
zdrowego odzywiania opartego na miesie drobiowym wzbudza duze
zainteresowanie podczas imprezy promocyjnej, co potwierdza
osiggniecie zaktadanego celu przeprowadzonej promaocji.

Impreze promocyjng podsumowaty wystepy artystyczne oraz
wygtoszony wyktad pt: , Historia Swiata poprzez kurczaka”.

Gtowny cel kampanii informacyjnej tj.: spowodowanie zwiekszenia
spozycia miesa i przetworéw drobiowych oraz utrwalenie
przekonania o wysokich wartosciach prozdrowotnych i smakowych
miesa drobiowego zostat w petni zrealizowany.
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Organizacja i udziat w 2016
roku w Il Ogélnopolskiej
wystawie Drobiu
Hodowlanego i uzytkowego,
w szesciu wystawach
Regionalnych oraz w
konferencji drobiarskiej

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 25.02.2016 do 31.07.2016, zadanie
dwuetapowe, ponizsza realizacja dotyczy | etapu

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: Konferencja drobiarska w Poznaniu, 06-
07.04.2016, woj. wielkopolskie; XVII Regionalna Kujawsko-Pomorska
Wystawa Zwierzat Hodowlanych W Minikowie, 07-08.05.2016, woj.
kujawsko-pomorskie; XXII Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych W Sielinku, 04-05.06.2016, woj. wielkopolskie; XXIII
Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych i Dni z Doradztwem
Rolniczym wraz z Il Ogdlnopolska Wystawa Drobiu Hodowlanego i
Uzytkowego im. Adama Medykiewicza w Szepietowie, 25-
26.06.2016, woj. podlaskie; XXX Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych, Maszyn i Urzadzen Rolniczych w Sitnie, 02-
03.07.2016, woj. lubelskie.

W ramach realizacji zadania:

W ramach | etapu zadania zrealizowano pie¢ spotkan targowo-
wystawowo-konferencyjnych. Konferencja drobiarska, ktora odbytfa
sie w dniach od 06 do 07 kwietnia 2016 roku w Poznaniu otworzyta
sezon targowy. Konferencja zgromadzita duze grono stuchaczy, oraz
prelegentéw z polskich firm zwigzanych z drobiarstwem, swiata
naukowego, jak réwniez przedstawicieli z miedzynarodowych
organizacji drobiarskich. Organizacja noclegéw oraz wynajem sali i
pakiety konferencyjne umozliwity sprawne przeprowadzenie
konferencji drobiarskiej w poznaniu, promocje waloréw miesa
drobiowego oraz szczeg6towg analize rynku migsa drobiowego w
Polsce i na calym $wiecie. Stata si¢ rowniez miejscem wymiany
doswiadczen pomiedzy wszystkimi sektorami branzy drobiarskiej:
hodowcami, instytucjami naukowymi, firmami drobiarskimi, jak i
instytucjami zrzeszajgcymi producentéw drobiu. Na konferencji
nagrodzono grawertonami wyréznionych hodowcéw drobiu oraz
dziataczy branzy drobiarskiej.

Pozostate wystawy: w Minikowie, Sielinku i Sitnie miaty charakter
wystaw regionalnych, zas w Szepietowie zorganizowano wystawe
ogolnopolskg. Oprécz przygotowania stoiska KRD-IG priorytetem
byto sprawne przygotowanie ekspozycji drobiarskich przeznaczonych
dla stadek drobiu (stad rodzicielskich i towarowych) oraz
uczestniczacych w wystawach hodowcow drobiu z catej polski.
Dziatania podjete w ramach w/w wystaw obejmowaly wytypowanie
wystawcdw, opracowanie katalogdw drobiu z danymi o uzytkowosci
prezentowanych stadek, ocene stadek przez komisje sedziowskg oraz
przyznanie wyrdznien dla wyrdznionych hodowcdw i stadek. W
ramach dziatania zorganizowano pobyt dla  wystawcow,
pracownikow KRD-IG oraz komisji sedziowskich, jak réwniez
przygotowano ekspozycje oraz wyzywienie dla uczestnikéw.
Wystawy umozliwity podkreslenie roli hodowcdw drobiu stad
rodzicielskich, ktérych wyniki oceny wartosci uzytkowe] zostaty
zauwazone i docenione. Stada rodzicielskie decydujg o wysokiej
jakosci materiatu towarowego, przeznaczonego do efektywnego
odchowu i uzyskania dobrej jakosci produktu kornicowego, ktorym
jest mieso drobiowe. Wystawy cieszyty sie duzym zainteresowaniem
0s0b zwiedzajgcych z catej polski, umozliwity wymiane doswiadczen,
jak rowniez udzielenie informacji o hodowli i produkcji drobiu
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wszystkim zainteresowanym osobom.

Dziatania zostaty zrealizowane planowo, sprawnie i przyniosty
oczekiwane efekty: wypromowanie migsa drobiowego oraz polskich
hodowcdw i wyrdznienie ich pracy, jak réwniez umozliwity wymiane
doswiadczen miedzy przedstawicielami réznych szczebli branzy
drobiarskiej.

Europejski dréb — w jakosci
sita

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 09.02.2016 do 08.05.2016, 09.05.2016 do
08.08.2016 oraz 09.08.2016 do 08.11.2016

Realizacja programu dotyczacego drobiu  wysokiej jakosci
produkowanego w systemie jakosci QAFP na rynkach krajow
trzecich. Program finansowany ze srodkow UE, RP i FPMD.

Realizacja dziatan w ramach | kwartatu:

Dziatanie 1

Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

* opracowanie strategii pozycjonowania promowanego produktu na
podstawie danych rynkowych, trendéw i potencjatu rynkowego

e przygotowanie strategii kreatywnej obejmujgcej logo, hasto,
szablony pionowe i poziome oraz zasady ich wuzycia dla
poszczegolnych wersji jezykowych (jezyk arabski, chifnski (w wariacie
uproszczonym i tradycyjnym), wietnamski i angielski) wraz z
przekazaniem petnych praw autorskich

» opracowanie belki w 4 wersjach jezykowych (jezyk arabski, chifski
(w wariancie tradycyjnym i uproszczonym), wietnamski oraz
angielski)

e realizacja dwoch sesji zdjeciowych — produktowej (mieso i potrawy,
60 zdjec) oraz korporacyjnej (zaktad produkcyjny, ferma kurczat i
ferma indykéw, w sumie wykonano 60 zdjec¢) wraz z przekazaniem
praw autorskich do zdjec. Sesja produktowa zrealizowana byta w
Warszawie w dn.15 — 18 marca 2016 r., sesja korporacyjna odbyta sie
w zaktadzie Superdrob w Karczewie w dn. 17 marca 2016 r. oraz na
fermie indyczej w miejscowosci Lewatd WIk. k/Dgbréwna oraz na
fermie kur w Narzymie w dn. 18 marca 2016 r. Ze wzgledu na
lokalizacje sesja korporacyjna wigzata sie z dodatkowymi kosztami w
postaci: noclegu fotografa (1 noc), diet fotografa (1 osoba - 2 dni),
dojazdow (593,92 km)

e stata obstuga kreatywna projektéw w okresie od 9 lutego do 8
maja 2016 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam obejmujaca
konsultacje oraz copywriting

Dziatanie 2

Wspdlne — Eksperci

e wspotpraca ciggta w okresie od 9 lutego do 8 maja 2016 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkgji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds.
tematyki eksportowej. Wspodtpraca obejmowata doradztwo,
konsultacje, opracowywanie tekstéw.

Dziatanie 3

Wspdlne — Strona WWW

¢ opracowanie projektu graficznego strony www.european-quality-
poultry.eu z przekazaniem praw autorskich,

e przygotowanie projektéow funkcjonalnych dla rdéznych wers;ji
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jezykowych (polski, angielski, chinski uproszczony, chinski klasyczny,
wietnamski, arabski) i produkcja strony www

e przygotowanie i ttumaczenia tekstow na strone www.
Przygotowano i przettumaczono (na jezyki: chifnski uproszczony,
chinski tradycyjny, arabski, wietnamski i angielski)

Dziatanie 4

Wspolne — Materiaty informacyjne i promocyjne

Przygotowanie projektéw i produkcja:

* notesow z wklejkg o rozmiarze 130 x 210 mm; oktadka Velvet;
elastyczna gumka 7 mm; wktadka 150 gram; kartki $rodka 70 gram
chamois FSC papier; liczba stron — ok 160 stron, rogi zaokraglone,
rozktadana kieszonka (250 sztuk wersji angielskiej, 250 sztuk wersji
chinskiej, 250 sztuk wersji wietnamskiej)

¢ pendrive’dw 8 GB (600 sztuk wersji angielskiej)

» zestawow: wizytownik + USB 8 GB (250 sztuk wersji angielskiej)
 teczek A4 (250 sztuk wersji angielskiej, 150 sztuk wersji chifskiej,
200 sztuk wersji wiethamskiej)

» dtugopisow plastikowych (6000 sztuk wersji angielskiej)

e smyczy o szerokosci 2,5 cm (2000 sztuk wersji chifiskiej, 2000 sztuk
wersji wietnamskiej, 2400 sztuk wersji angielskiej)

e toreb (3000 sztuk wersji angielskiej)

Dziatanie 5

Wspdlne — Broszura

Opracowanie projektow graficznych i koncepcji kreatywnej broszury,
przygotowanie i ttumaczenie tekstéw do broszury na jezyk chinski
uproszczony, angielski, arabski oraz wietnamski. Wersje jezykowe
broszury roznity sie tekstem dot. danych rynkowych. DTP,
opracowanie plikéw produkcyjnych i ich adaptacja na poszczegodlne
rynki docelowe kampanii oraz druk broszury

Broszure wydrukowano w nakfadzie:

¢ 1500 egzemplarzy wersji angielskiej — na wszystkie rynki

e 1800 egzemplarzy wersji chinskiej — na rynek chiriski

¢ 1000 egzemplarzy wersji arabskiej — na rynek ZEA

e 2000 egzemplarzy wersji wietnamskiej — na rynek wietnamski
Dziatanie 6

Chiny — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

e Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 84m2 na targach
Sial China 2016 w Szanghaju odbywajgcych sie w dn. 5 —7 maja 2016
e Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata
kuchnia (na zapleczu), magazynek, strefa VIP (kanapa i dwa fotele),
strefa biznesowa (5 stolikdw do rozmoéw biznesowych) oraz dwie
lady recepcyjne dla hostess. Stoisko hyto odpowiednio obrendowane
(nadrukowane zostaty m.in.: informacja o wkfadzie finansowym UE,
logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP
oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu)

¢ Podczas targdw na stoisku dystrybuowane byty materiaty: pendrive
— 50 egzemplarzy, notes (j. chinski) — 200 egzemplarzy, ekskluzywny
zestaw — 30 egzemplarzy, teczka A4 (j. chinski) — 50 egzemplarzy,
dtugopisy plastikowe— 1400 egzemplarzy, smycze reklamowe = 1300
egzemplarzy, torby — 500 egzemplarzy, broszury (w j. chinskim) —
1100 egzemplarzy, broszury (j. angielski) — 500 egzemplarzy

» Przez caly czas trwania targdw (3 dni) na stanowisku obecni byli:
-Ttumacz polsko — chinski

- Ttumacz angielsko — chirski
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- 3 hostessy

e Organizacja pobytu 6 uczestnikow delegacji.

Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci
brali czynny udziat w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach
prowadzonych na stoisku targowym. Udzielali odwiedzajgcym
wyczerpujgcych informacji na temat produkcji wysokiej jakosci
drobiu w UE i kampanii ,Europejski dréb — w jakosci sita” oraz
odpowiadali na pytania.

e Organizacja 5 spotkan informacyjnych podczas targéw Sial China w
dn. 5 — 7 maja 2016 roku w Szanghaju. W spotkaniach
informacyjnych wzieli udziat przedstawiciele firm:

- China Import Food Mall Limited (5 maja 2016 r.)

- Shanghai Waigaoqiao Direct Imported Goods Co., Ltd. (5 maja 2016)
- Sichuan Xinhe Imp Export Co. (5 maja 2016 r.)

- JIANGSU OVERSEAS GROUP CO., Ltd (6 maja 2016 r.)

- Ningbo Imported Commodity Trade Center (6 maja 2016 r.)

Podczas spotkan serwowano gosciom poczestunek. Spotkania byty
umawiane przez lokalng agencje, ktora kontaktowata sie z gosémi
telefonicznie.

Gosciom zapewniono transport na spotkania z miejsca ich pobytu do
miejsca organizacji spotkania.

s Zaproszenie na targi przedstawicieli grup docelowych — dziatanie
realizowane przez lokalng agencje majgce na celu dotarcie do grup
docelowych kampanii i zapewnienie ich obecnosci na stoisku
kampanii ,Europejski dréb — w jakosci sita”. Lokalna agencja
kontaktowata sie z potencjalnymi gos¢mi telefonicznie.
Zainteresowanym gosciom wysytano wejscidwki na targi.

Dziatanie 7

Chiny — Dziatania PR

e opracowanie i wysytka informacji prasowej ,Europejski drob zawita
do Chin”. Informacja zostata wystana do 81 rekordéw: mediow
branzowych, spozywczych i ogoélnoinformacyjnych.

e organizacja indywidualnych spotkan / wywiadow z 8
dziennikarzami podczas targow Sial China w dn. 5 — 7 maja 2016 roku
w Szanghaju. Spotkania byty umawiane przez lokalng agencje PR.
Agencja skontaktowata sie z 8 dziennikarzami (mailowo i
telefonicznie). W ramach tego dziatania odbyty sie spotkania z
przedstawicielami nastepujacych medidw:

- China Business News (5 maja)

- FMCG (5 maja)

- Shanghai Food Magazine (5 maja)

- Shanghai Business Magazine (5 maja)

- Shanghai Morning News (5 maja)

- Shanghai Oriental News (5 maja)

- Shanghai Weekly (6 maja)

- China International Broadcasting Network (6 maja)

Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym.

* Ttumaczenie na jezyk chinski uproszczony informacji prasowej
»Europejski drob zawita do Chin” (2 strony tekstu).

Dziatanie 8

Chiny — Promocja w mediach - projekty

e Przygotowanie layoutu prasowego i 2 plikéw produkcyjnych do
mediéw
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¢ Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczenie na jezyk chinski
uproszczony i produkcja dwdch bannerdow do emisji w mediach
online: dla http://www.foodsl.com/ (banner o wymiarach 778x100
pikseli) oraz http://www.foodmate.net/ (banner o wymiarach
316x50 pikseli)

* Przygotowanie projektu zaproszenia na stoisko targowe w wersji
elektronicznej

Dziatanie 9

Promocja w mediach - emisja

¢ Emisja zaproszenia — mailing z bazy organizatora targéw Sial China
do 200 000 odbiorcéw. Mailing zostat wystany trzy razy: 22.04.2016,
29.04.2016, 4.05.2016.

Dziatanie 10

Wspdlne — Mierzenie wynikdw dziatan

¢ Przeprowadzenie badania efektywnosci kampanii, badanie zostato
zrealizowane metodg CATI na prébie 150 oséb, w podziale na 3
lokalizacje: Wietham (n = 50), Chiny i Hongkong (n = 50), ZEA (n = 50)
* Przygotowanie raportu z badan

Wszystkie wyzej wymienione dziatania byty zgodne z zatozeniami i
harmonogramem programu i byly niezbedne do prawidtowej
realizacji kampanii.

Realizacja dziatari w ramach Il kwartatu:

Dziatanie 1

Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

e Stata obstuga kreatywna projektéw, w okresie od 9 maja do 8
sierpnia 2016 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga
kreatywna zgodnie z programem jest rozliczana ryczattowo. W
ramach tej obstugi utrzymywana jest wspotpraca o charakterze
cigglym z agencjg kreatywng, ktéra konsultuje przygotowane w
ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie przede
wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie tresci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np.
pod katem tego jakie elementy drobiu s3 na danym rynku
szczegblnie lubiane), a jakie obrazy mogtyby zostac¢ Zle odebrane.
Efektem tej obstugi sg powstate w danym kwartale elementy
wizualne: zrealizowany projekt graficzny reklamy prasowej w
Chinach, dwa projekty graficzne reklam prasowych w Wietnamie,
przygotowanie  trzech  projektow  graficznych  bannerdw
wietnamskich, dwdéch projektow graficznych reklam prasowych i
dwach projektéw graficznych bannerow w ZEA.

Dziatanie 2

Wspélne — Eksperci

e Wspdtpraca ciggta w okresie od 9 maja do 8 sierpnia 2016 r. z 3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkcji,
weterynarii i bezpieczenstwa zywieniowego oraz ekspertem ds.
tematyki eksportowej. Wspotpraca obejmowata doradztwo,
konsultacje, opracowywanie tekstow.

Dziatanie 3

Wspolne — Strona WWW

e State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 maja do 8
sierpnia 2016 r

e Ttumaczenie aktualnosci (tekstow opracowanych przez ekspertow)
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na j. chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski
oraz arabski.

Dziatanie 4

Wspdlne — Broszura

* Magazynowanie broszury i materiatow promocyjnych w okresie od
9 maja do 8 sierpnia 2016 r.

Dziatanie 5

Chiny — Dziatania PR

* Ttumaczenie na jezyk chinski uproszczony tekstu drugiego layoutu
reklamy prasowej (1 standardowa strona tekstu) oraz stow
kluczowych kampanii pod katem pozycjonowania w przegladarkach
chiniskich (stowa kluczowe: drob, europejski dréb, smaczny drob,
import drobiu, kurczak, europejski kurczak, import kurczaka).
Dziatanie 6

Chiny — Promocja w mediach - projekty

e Przygotowanie drugiego layoutu prasowego i 6 plikow
produkcyjnych do mediéw
Dziatanie 7

Chiny - Promocja w mediach - emisja

e Trzy emisje reklamy w magazynie Grocery Trade Magazine
(miesiecznik) w numerach: maj-czerwiec 2016, czerwiec-lipiec 2016,
lipiec-sierpien 2016

¢ Emisja reklamy w magazynie Meat China (miesiecznik) w numerze
lipiec-sierpien 2016

e Dwie emisje w magazynie FMCG magazine (miesiecznik) w
numerach: maj — czerwiec 2016,i lipie 2016.

¢ Emisja w magazynie Meat Research (miesiecznik) w numerze lipiec
2016

¢ Emisja bannera o wymiarach 316x50 pikseli na portalu
foodmate.cn. Emisja w dniach 9 maja — 8 sierpnia 2016 roku

e Emisja bannera o wymiarach 778x100 pikseli na portalu
foodsl.com. Emisja w dniach 9 maja — 8 sierpnia 2016 roku

s Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony
internetowej kampanii na terenie Chin w okresie od 9 maja do 8
sierpnia 2016 roku

* Pozycjonowanie (obejmujace prace przygotowawcze) strony
internetowej kampanii na terenie Hongkongu w okresie od 9 maja do
8 sierpnia 2016 roku

Dziatanie 8

ZEA — Dziatania PR

e Ttumaczenie na jezyk angielski tekstéw dwdch layoutdow reklamy
prasowej (2 standardowe strony tekstu oraz stéw kluczowych
kampanii pod katem pozycjonowania)w przegladarkach arabskich
(stowa kluczowe: drdéb, europejski dréb, smaczny dréb, import
drobiu, kurczak, europejski kurczak, import kurczaka).

Dziatanie 9

ZEA — Promocja w mediach - projekty

* Przygotowanie dwodch layoutow prasowych i 10 plikow
produkcyjnych do medidw

* Przygotowanie projektow graficznych, ttumaczenie na jezyk
angielski, opracowanie graficzne i produkcja dwdch bannerow:

- 0 wymiarach 468x60 pikseli dla portalu hozpitality.com

- 0 wymiarach 728x90 pikseli dla portalu hoteliermiddleeast.com
Dziatanie 10
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ZEA - Promocja w mediach - emisja

e Emisja w magazynie Food Business Gulf & Middle East (kwartalnik)
w numerze lipiec-wrzesien 2016

e Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesiecznik) w
numerze lipiec 2016

* Emisja reklamy w magazynie Hotelier Middle East (miesiecznik) w
numerze czerwiec 2016

¢ Emisja reklamy w magazynie Asia & Middle East Food Trade
(kwartalnik) w numerze lipiec - wrzesien 2016 + informacja na
stronie WWW

e Emisja bannera o wymiarach 468x60 pikseli na portalu
hozpitality.com. Emisja w dniach 9 lipca — 8 sierpnia 2016 roku

e Emisja bannera o wymiarach 728x90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja w dniach 9 czerwca — 8 sierpnia 2016
roku

e Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony
internetowej kampanii na terenie ZEA w okresie od 9 maja do 8
sierpnia 2016 roku

Dziatanie 11

Wietnam — Dziatania PR

e Ttumaczenie na jezyk wietnamski tekstéw dwadch layoutdw
reklamy prasowej (2 standardowe strony tekstu, stéw kluczowych
kampanii pod katem pozycjonowania w  przegladarkach
wietnamskich (stowa kluczowe: drdb, europejski dréb, smaczny dréb,
import drobiu, kurczak, europejski kurczak, import kurczaka) oraz
tekstoéw mailingu.)

Dziatanie 12
Wietnam — Promocja w mediach - projekty
e Przygotowanie dwoch layoutéw prasowych i 6 plikow

produkcyjnych do medidéw

¢ Przygotowanie dwdch projektéw direct mailingu (zaproszenie na
stoisko targowe i podziekowanie za udziat w targach)

e Przygotowanie projektdw graficznych, tlumaczenie na jezyk
wietnamski, opracowanie graficzne i produkcja trzech bannerow:

- 0 wymiarach 980x90 pikseli dla portalu nhipcaudautu.vn

- 0 wymiarach 600x75 pikseli dla portalu doanhnhansaigon.vn

- 0 wymiarach 300x250 pikseli dla portalu vneconomy.vn

Dziatanie 13

Wietnam - Promocja w mediach - emisja

¢ Dwie emisje reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w
numerach: czerwiec 2016 i lipiec 2016

* Dwie emisje reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine
(tygodnik) w numerach z 11 iz 18 lipca 2016

e Dwie emisje reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine
(tygodnik) w numerach z 13 iz 20 lipca 2016

e Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu
nhipcaudautu.vn. Emisja w dniach 31 lipca — 8 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu
doanhnhansaigon.vn. Emisja w dniach 17 lipca — 8 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu
vneconomy.vn. Emisja w dniach 17 lipca — 8 sierpnia 2016 r.

¢ Pozycjonowanie (obejmujgce prace przygotowawcze) strony
internetowej kampanii na terenie Wietnamu w okresie od 9 maja do
8 sierpnia 2016 roku
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e Wysytka mailingu (zaproszenie na targi). Wysytka zostata
zrealizowana w dn. 8 sierpnia 2016 roku do bazy 30 015 rekordéow.

Wszystkie wyzej wymienione dziatania byty zgodne z zatozeniami i
harmonogramem programu i byly niezhedne do prawidtowej
realizacji kampanii.

Realizacja dziatan w ramach Ili kwartatu:

Dziatanie 1

Wspdlne — Kreacja i sesja zdjeciowa

» Stata obstuga kreatywna projektow, w okresie od 9 sierpnia do 8
listopada 2016 r. na rynkach: Chiny, ZEA oraz Wietnam. Obstuga
kreatywna zgodnie z programem jest rozliczana ryczattowo. W
ramach tej obstugi utrzymywana jest wspodtpraca o charakterze
ciggtym z agencjg kreatywna, ktora konsultuje przygotowane w
ramach kampanii projekty na lokalnych rynkach, w zakresie przede
wszystkim uwarunkowan kulturowych. Chodzi o konsultacje w
zakresie treséci wizualnych: jakie zdjecia pasujg na dany rynek (np.
pod katem tego jakie elementy drobiu sg na danym rynku
szczegolnie lubiane), a jakie obrazy mogtyby zostac zle odebrane oraz
w Il kwartale | roku kampanii konsultacje tresci powstatych
materiatéw pod katem ich poprawnosci w zakresie prawa, religii i
obyczajow oraz wspotprace z ttumaczami w celu zapewnienia nie
tylko gramatycznie poprawnego ttumaczenia, ale takze zapewnienia
poprawnego uzycia wszelkich niuanséw jezykowych oraz
proofreading wszystkich materiatéw pod katem ich poprawnosci i
interpunkcji. Byty to m. in.: raporty dot. europejskiego drobiu,
zaproszenia na poszczegdlne eventy (misja gospodarcza z Chin i
seminarium przy okazji targéw Vietfood&Beverage w Wietnamie),
newsy i informacje prasowe (Chiny i Wietnam).

Dziatanie 2

Wspdlne — Eksperci

* \Wspodtpraca ciggta w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 r.z3
ekspertami: ekspertem ds. jakosci, ekspertem ds. hodowli, produkgji,
weterynarii i bezpieczenstwa Zzywieniowego oraz ekspertem ds.
tematyki eksportowej. Wspotpraca obejmowata doradztwo,
konsultacje, opracowywanie tekstéw.

Dziatanie 3

Wspdlne = Strona WWW

» State wsparcie techniczne administratora w okresie od 9 sierpnia
do 8 listopada 2016 r

* Ttumaczenie aktualnosci (tekstdw opracowanych przez ekspertéow)
na j. chinski tradycyjny, chinski uproszczony, wietnamski, angielski
oraz arabski.

Dziatanie 4

WSspolne — Broszura

¢ Magazynowanie broszury i materiatdw promocyjnych w okresie od
9 sierpnia do 8 listopada 2016 r.

Dziatanie 5

Chiny — Misje gospodarcze

Misja gospodarcza z Chin do Polski w dniach 24-30.10.2016 r.

e QOpracowanie tresci zaproszenia pisemnego wraz z ramowym
programem

e Mailowa wysytka zaproszeri na misje w dniu 20.10.2016 r. do 11
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e Wynajecie opiekuna grupy, Macieja tojka na czas misji
gospodarczej

¢ Wynajecie sal na spotkania B2B podczas misji gospodarczej — w
terminie 28.10 w siedzibie firmy Drobex w Solcu Kujawskim oraz w
terminie 29.10 w siedzibie firmy Animex w Suwatkach. W
spotkaniach B2B brali udziat cztonkowie delegacji oraz
przedstawiciele ww. firm.

e Zapewnienie poczestunku podczas spotkan B2B

e Zapewnienie dojazdu na lotniska w Chinach dla cztonkéw delegacji
w terminie 24 oraz 25 pazdziernika 2016

¢ Organizacja pobytu 5 uczestnikdw delegacji.

e Zapewnienie transferow uczestnikom delegacji z lotniska Chopina
w Warszawie do hotelu Radisson Blu przy ul. Grzybowskiej w
Warszawie oraz z hotelu Radisson Blue przy ul. Grzybowskiej w
Warszawie na lotnisko Chopina w Warszawie.

e Zapewnienie transportu uczestnikom delegacji na terenie Polski
(dojazdy na spotkania z przedstawicielami administracji publicznej tj.
Agencjg Rynku Rolnego(dnia 25.10, godz.12:00), Ministerstwem
Rozwoju (dnia 25.10, godz. 15:00), Marszatkiem Wojewodztwa
Kujawsko — Pomorskiego ( dnia 26.10, godz. 15:00),
przedstawicielami Krajowe] Rady Drobiarstwa — lzby Gospodarczej
(dnia 24.10, godz. 14:30), przedstawicielami firm z branzy
drobiarskiej — Drobex (28.10, godz. 14:00) i Animex (29.10, godz.
11:30), przedstawicielami hodowcéw - Instytut Zootechniki — PIB
Zaktad Doswiadczalny w Kotudzie Wielkiej (28.10, godz. 10:00}).

* Obstuga fotograficzna misji gospodarczej

e Organizacja 3 wizyt w zaktadach (w Instytucie Zootechniki — PIB
Zaktad Doswiadczalny w Kotudzie Wielkiej (28.10.2016 r.), w
zaktadzie produkcyjnym firmy Drobex w Solcu Kujawskim
(28.10.2016 r.) oraz w zakfadzie produkcyjnym firmy Animex w
Suwatkach (29.10.2016 r.)).

e Organizacja 3 pokazow kulinarnych pofaczonych z degustacja,
podczas ktorych prezentowano jakos¢ europejskiego drobiu
produkowanego w systemie QAFP. Pokazy przeprowadzono podczas
kolacji w restauracji N31 w Warszawie (25.10.2016 r.), podczas
uroczystego bankietu zorganizowanego w ramach jubileuszu 25lecia
KRD-IG w centrum konferencyjnym Jordanki w Toruniu (26.10.2016
r.) oraz podczas lunchu po seminarium zorganizowanym w ramach
jubileuszu 25lecia KRD w hotelu Bulwar w Toruniu(27.10.2016 r.).
Dziatanie 6

Chiny — Dziatania PR

e Wspdtpraca w okresie:

- od 17 paidziernika do 8 listopada 2016 z ekspertem ds. formalnych
- od 14 pazdziernika do 8 listopada 2016 z ekspertem ds. marketingu
- od 20 pazdziernika do 8 listopada 2016 z ekspertem ds. rynkowych
e Wspdtpraca obejmowata doradztwo, konsultacje, opracowanie
tekstu. pt. ‘Misja gospodarcza przedstawicieli chifiskiej branzy
drobiarskiej do Polski’ (informacji prasowej), ktora zostata wystana
do 102 rekorddw, wysytke mailingu (newsa nr 1 oraz newsa nr 2)
oraz opracowanie Raportu dot. europejskiego drobiu.

e Zapewnienie kosztow przejazdu ekspertow w Chinach

e Organizacja spotkan ekspertow w Chinach z przedstawicielami grup
docelowych:
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- W dniu 24 paZdziernika 2016 z przedstawicielami firmy Yum!
Brands, Inc. China Division w siedzibie ww. firmy.

e Druk materiatdw na spotkania ekspertéow w Chinach z
przedstawicielami grup docelowych (informacji nt. uwarunkowan
prawnych i gospodarczych pomiedzy UE a Chinami, danych
eksportowych, informacji o kampanii).

e Ttumaczenie na jezyk chinski uproszczony oraz chinski tradycyjny
tekstow: Informacji prasowe]j

Dziatanie 7

Chiny — Promocja w mediach - projekty

* Przygotowanie projektu, ttumaczenia na jezyk chinski uproszczony,
opracowania graficznego, a finalnie pliku produkcyjnego i produkcja
banera internetowego na strone internetowa foodsgs.cn o
wymiarach 600x80 px.

Dziatanie 8

Chiny - Promocja w mediach - emisja

e Dwie emisje reklamy w magazynie Meat China (miesiecznik) w
numerach: sierpien 2016 oraz wrzesien 2016

e Jedna emisja reklamy w magazynie FMCG magazine (miesiecznik)
W numerze sierpien- wrzesien 2016

e Dwie emisje reklam w magazynie Meat Research (miesiecznik) w
numerze sierpien 2016 oraz wrzesien 2016

e Emisja banera internetowego (316x50) na stronie internetowej
foodmate.net w okresie 9 sierpnia — 8 wrzesnia 2016

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie Chin w
okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku

¢ Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie
Hongkongu w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku
Dziatanie 9

ZEA - Dziatania PR

» Opracowanie raportu dot. europejskiego drobiu ,

s Tlumaczenie na jezyk angielski tekstow: Raportu dot.
europejskiego drobiu

Dziatanie 10

ZEA - Promocja w mediach - emisja

e Emisja reklamy w magazynie Food Business Gulf & Middle East
(kwartalnik) w numerze pazdziernik — grudzien 2016

* Emisja reklamy w magazynie Caterer Middle East (miesigcznik) w
numerze pazdziernik 2016

» Emisja reklamy w magazynie Food Service Europe and Middle East
(dwumiesiecznik) w numerze wrzesien — pazdziernik 2016

e Emisja reklamy w magazynie Asia & Middle East Food Trade
(kwartalnik) w numerze pazdziernik - grudzie 2016 + informacja na
stronie WWW

e Emisja bannera o wymiarach 468x60 pikseli na portalu
hozpitality.com. Emisja w dniach 9 sierpnia — 8 listopada 2016 roku

e Emisja bannera o wymiarach 728x90 pikseli na portalu
hoteliermiddleeast.com. Emisja w dniach 9 sierpnia — 8 wrzesnia
2016 roku

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie ZEA w
okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku

Dziatanie 11

Wietnam — Targi wraz z wydarzeniami towarzyszacymi

¢ Wynajem powierzchni targowej o powierzchni 60m2 na targach

28




Vietfood&Beverage 2016 w Ho Chi Minh City odbywajgcych sie w dn.
10— 13 sierpnia 2016

¢ Wykonanie zabudowy targowej. Na stoisku wydzielona zostata
kuchnia (na zapleczu), magazynek, przestrzern przeznaczong do
spotkan dla gosci odwiedzajacych stoisko (4 stoliki do rozmow
biznesowych), lada recepcyjna dla hostess, lada przeznaczona do
pokazéw kulinarnych. Stoisko byto odpowiednio obrendowane
(nadrukowane zostaty m.in.: informacja o wkfadzie finansowym UE,
logo i hasto kampanii, adres www kampanii, logo Enjoy, logo QAFP
oraz grafiki zwigzane z produkcjg drobiu)

¢ Wynajecie sprzetu kuchennego niezbednego do wyposazenia
zaplecza kuchennego i przeprowadzenia pokazow kulinarnych
(lodéwki, piece, kuchenki indukcyjne etc.)

¢ Podczas targdw na stoisku dystrybuowane byty materiaty: pendrive
— 100 egzemplarzy, notes (j. wietnamski) — 200 egzemplarzy,
ekskluzywny zestaw — 30 egzemplarzy, teczka A4 (j. wietnamski) —
100 egzemplarzy, dtugopisy metalowe — 2000 egzemplarzy, smycze
reklamowe — 1350 egzemplarzy, torby — 500 egzemplarzy, broszury
(w j. wietnamski) — 1900 egzemplarzy, broszury (j. angielski) — 500
egzemplarzy

¢ Przez caty czas trwania targow (3 dni) na stanowisku obecni byli:

- 2 ttumacze (angielsko — wietnamscy))

- 3 hostessy

e Organizacja pobytu 6 uczestnikéw delegacji (zakup biletéw oraz
zakwaterowanie).

* Wszyscy uczestnicy delegacji byli ekspertami ds. unijnego miesa
drobiowego, jego waloréw oraz mozliwosci eksportu z UE. Eksperci
brali czynny udziat w spotkaniach informacyjnych i w rozmowach
prowadzonych na stoisku targowym. Udzielali odwiedzajgcym
wyczerpujgcych informacji na temat produkcji wysokiej jakosci
drobiu w UE. i kampanii ,Europejski dréb — w jakosci sita” oraz
odpowiadali na pytania.

eQOrganizacja pobytu dla 2 kucharzy

Organizacja w dniu 9 sierpnia 2016 r. seminarium w hotelu Caravelle
w ramach wyjazdu na targi Vietfood&Beverage 2016 podczas
ktérego zaprezentowane zostaly kluczowe informacje dotyczace
europejskiego drobiu.

e Wynajecie sali na seminarium w dniu 9.08.2016 r, w serminarium
wzieto udziat 66 0sob (zaproszenia zostaty wystane do 82 oséb).

° Zapewnienie udziatu MC na seminarium;

o Zapewnienie obstugi fotograficznej seminarium;

. Zapewnienie obstugi technicznej seminarium;

. Zapewnienie cateringu na bankiet po seminarium

° Zapewnienie obstugi ttumaczenia symultanicznego

o Produkcja $cianki prasowej na seminarium oraz 4 roll-up’éw
o Przygotowanie oraz druk materiatbw na seminarium

(prezentacji prelegentéow, backgrouder, program seminarium)

e Podczas seminarium gtos zabrali nastepujacy prelegenci:

- Pan Jarostaw Otowski (prezentacja nt. sektora rolno-spozywczego w
Polsce i wymiany towarowej Polski z Wietnamem).

- Pan tukasz Dominiak (prezentacja nt. rynku drobiu w Europie (z
uwzglednieniem Polski) i potencjatu eksportowego UE na rynki
krajow trzecich).

- Pan Mariusz Boguszewski (prezentacja na temat rynku rolno-
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spozywczego UE, potencjatu eksportowego i wymiany handlowej
miedzy UE a Wietnamem)

- Pani Matgorzata Leszczyniska (prezentacja nt. standardow
produkcji, przepisdw weterynaryjnych oraz certyfikacji QAFP).

Organizacja 7 spotkan informacyjnych  podczas  targow
Vietfood&Beverage 2016 w dn. 10 — 13 sierpnia 2016 roku w Ho Chi
Minh  City. W spotkaniach informacyjnych wzigli udziat
przedstawiciele firm:

- Céng ty CPTP Vinh Thanh Dat (spotkanie 10 sierpnia 2016 r).

- SanHa food (spotkanie 10 sierpnia 2016 r.)

- Bach Son Trading Company (spotkanie 10 sierpnia 2016 r.)

- Euro Eco food (spotkanie 11 sierpnia 2016 r.)

- METRO Cash and carry Vietnam (spotkanie 11 sierpnia 2016 r.)

- SA GIANG IMPORT EXPORT CORPORATION (spotkanie 12 sierpnia
2016r.)

- En Restaurant/ Cuisineworld (spotkanie 13 sierpnia 2016 r.)

Spotkania odbywaty sie na stoisku targowym w dniach 10-13 sierpnia
2016 r. podczas targdéw Vietfood&Beverage 2016 w Ho Chi Minh
City. Podczas spotkan serwowano gosciom poczestunek. Spotkania
byty umawiane przez lokalng agencje, ktdra kontaktowata sie z
gos¢mi mailowo i telefonicznie.

Gosciom zapewniono transport na spotkania z miejsca ich pobytu do
miejsca organizacji spotkania.

Pokazy kulinarne podczas seminarium w Hanoi i Ho Chi Minh City

¢ Realizacja pokazéw kulinarnych wraz z tastingiem z
wykorzystaniem europejskiego drobiu  wyprodukowanego w
systemie QAFP podczas seminaridw organizowanych w ramach misji
komisarza Komisji Europejskiej ds. rolnictwa i rozwoju wsi w Hanoi w
dn. 3 listopada 2016 w hotelu Melia oraz w Ho Chi Minh City w dn. 4
listopada 2016 w hotelu Sofitel Sajgon Plaza.

s Zapewnienie przejazddw i transportu lokalnego (z lotniska do
hoteli oraz w ramach Wietnamu w zwigzku z potrzebg przewiezienia
niezbednych sktadnikow)

e Zapewnienie udziatu kucharza - Artura Moroza (w tym,
zakwaterowania oraz przelotdw do/z Polski do/z Wietnamu oraz
miedzy Hanoi a Ho Chi Minh City).

e Zakup europejskiego drobiu produkowanego systemie QAFP oraz
przypraw i innych sktadnikow koniecznych do samplingu oraz
pokazow kulinarnych w Hanoi i HCM - pokazy i degustacje dla 100
0s6b w kazdym miescie.

¢ \Wynajem sprzetu do pokazu kulinarnego w tym stoty, tace, talerze
i sztucce.

* Wynajem kuchni do przygotowania pokazéw w hotelach w Hanoi
oraz HCM w tym koszty wynajmu w godzinach nocnych.

* Przygotowanie projektu graficznego oraz produkcja 4 roll-up’ow w
Hanoi i 4 w Ho Chi Minh City.

Dziatanie 12

Wietnam - Dziatania PR

e Opracowanie i wysytka 2 informacji prasowych: ,Europejski drob w
Wietnamie” oraz , Europejski drob w systemie QAFP — dzielimy sie
tym, co mamy dobre”.

* Informacja prasowa ,Europejski dréb w Wietnamie” zostata
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wystana do 106 rekordow (wysytka na dodatkowe adresy byfa
dziataniem na korzy$é kampanii, program z tego tytutu nie poniost
zadnych dodatkowych kosztow).

¢ Informacja prasowa ,Europejski dréb w systemie QAFP — dzielimy
sie tym, co mamy dobre” zostata wystana do 112 rekordéw (wysytka
na dodatkowe adresy byta dziataniem na korzy$¢ kampanii, program
z tego tytutu nie ponidst zadnych dodatkowych kosztow).

» Opracowania raportu dot. europejskiego drobiu

e Organizacja indywidualnych spotkan / wywiadow z 14
dziennikarzami podczas targow Vietfood&Beverage 2016 w dn. 10 -
13 sierpnia 2016 roku w Ho Chi Minh City. Spotkania byty umawiane
przez lokalng agencje PR. Agencja skontaktowata si¢ z 14
dziennikarzami (mailowo i telefonicznie). W ramach tego dziatania
odbyty sie spotkania z przedstawicielami nastepujacych mediow:

- Thanh Nién (Young People) — spotkanie 10 sierpnia 2016 r.

- Théng tdn x3 Viét Nam (Vietnam News Agency) — spotkanie 10
sierpnia 2016 r.

- Céng thuong (Industry & Trade) — spotkanie 10 sierpnia 2016 r.

- Pau tu ( Investment) — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

- VIR (Vietnam Investment Review) — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

- Vietnam News — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

- Thé Gidi Phu Nir (Women World) — spotkanie 12 sierpnia 2016 r.

- Phu n{r TPHCM — spotkanie 13 sierpnia 2016 r.

Spotkania odbywaly sie na stoisku targowym.

» Ttumaczenie na jezyk wietnamski tekstow:

- Raportu dot. europejskiego drobiu

- Informacji prasowej ,,Europejski dréb w Wietnamie”

- Informacji prasowej ,Europejski dréb w systemie QAFP — dzielimy
sie tym, co mamy dobre”

- Backgroudera

- Zaproszenia na seminarium

- Programu seminarium

- Haset na rollupy oraz scianki prasowej

Dziatanie 13

Wietnam - Promocja w mediach - emisja

e Jedna emisja reklamy w magazynie Mon Ngon (miesiecznik) w
numerze: sierpien 2016 r.

* Jedna emisja reklamy w magazynie Nhip Cau Dau Tu Magazine
(tygodnik) w numerze z dnia 15 sierpnia 2016r.

¢ Jedna emisja reklamy w magazynie Doanh nhan Saigon Magazine
(tygodnik) w numerze z dnia 10 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 980x90 pikseli ma portalu
nhipcaudautu.vn. Emisja w dniach 9 sierpnia — 16 sierpnia 2016 r.

e Emisja bannera o wymiarach 600x75 pikseli na portalu
doanhnhansaigon.vn. Emisja w dniach 9 sierpnia — 16 sierpnia 2016

e Emisja bannera o wymiarach 300x250 pikseli na portalu
vneconomy.vn, Emisja w dniach 9 sierpnia — 16 sierpnia 2016

e Pozycjonowanie strony internetowej kampanii na terenie
Wietnamu w okresie od 9 sierpnia do 8 listopada 2016 roku

e Wysytka mailingu (podziekowane za udziat w targach). Wysytka
zostata zrealizowana w dn. 15 sierpnia 2016 roku do bazy 30 015
rekorddéw.

Wszystkie wyzej wymienione dziatania byly zgodne z zatozeniami i
harmonogramem programu i byty niezbedne do prawidtowe]
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realizacji kampanii. Na kolejny kwartat planowana jest dalsza
realizacja dziatan o charakterze ciggtym (wspdtpraca z ekspertami,
utrzymanie i aktualizacja strony www, obstuga kreatywna) oraz
emisja reklam (Chiny, ZEA), dziatania PR (ZEA, Wietnam, Chiny),
udziat w targach w ZEA wraz z wydarzeniami towarzyszacymi oraz
organizacja misji gospodarczej (ZEA). Wszystkie planowane dziatania
sg zgodne z zatoZzeniami programu.

Sktadki cztonkowskie do
unijnych organizacji
branzowych a.v.e.c. i
CLITRAVI i ELPHA

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 08.08.2016 do 07.09.2016

Zasieg zadania: kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Cel zadania: kontynuacja cztonkostwa w europejskiej organizacji
drobiarskiej a.v.e.c. (Association of Poultry Processors and Poultry
Trade in the EU countries), udziat w organizacji sektora przetworstwa
miesa CLITRAVI (Liaison Center for the Meat Processing Industry in
the European Union) oraz udziat od 2015 roku w unijnej organizacji
branzowej Europejskiego Stowarzyszenia Zywca Drobiowego i Jaj
Wylegowych (ELPHA).

Grupa docelowa: Zarzad a.v.e.c. oraz zarzad CLITRAVI i ELPHA

W ramach realizacji zadania: dzieki cztonkostwu/przynaleznosci do
unijnych organizacjach branzowych cztonkowie wyzej wymienionych
organizacji otrzymujg na biezaco informacje dotyczace branzy, a
takze przepisow prawa UE. Czlonkowie KRD-IG biorg udziat w
opiniowaniu aktéw prawnych dotyczacych branzy, a takie majg
dostep do analiz rynkowych zwigzanych z branza. Cztonkowie
organizacji z poszczegdlnych panstw UE wymieniajg sie pogladami

i doswiadczeniami zwigzanymi z problemami i perspektywami, jakie
niesie branza.

Przywilejem obecnosci w organizacjach miedzynarodowych jest
mozliwo$¢ uczestnictwa w posiedzeniach grup roboczych oraz grup
prognozujgcych Komisji Europejskiej m.in. ds. drobiu i jaj oraz
promocji, a co sie z tym wigze mozliwos¢ podejmowania dziatai na
rzecz polskiej i unijnej branzy drobiarskiej, a takie mozliwosc¢
wymiany poglagdéw i doswiadczen zwigzanych z problemami oraz
perspektywami, jakie niesie branza. Uczestnictwo w organizacjach
miedzynarodowych zwigzane jest $cisle z mozliwoscig podejmowania
dziatan propagujgcych na rzecz polskiej i unijnej branzy drobiarskiej.

Oceniajac zadanie pod katem efektywnosci zrealizowanych dziatan
zgodnie z regutg SMART nadmieniono, iz:

1. Uwzglednienie postulatow polskiego sektora drobiarskiego w
stanowisku unii europejskiej w ramach negocjacji handlowych TTIP
w chwili podejmowania kluczowych decyzji odnosnie warunkéw
wymiany handlowej na rynku drobiu miedzy UE a USA (dziatanie
defensywne)

Panstwa cztonkowskie zgtosity do Komisji Europejskiej szereg
postulatéw dotyczgcych produktéw rolno-spozywczych, ktére
powinny zosta¢ uwzglednione w kolejnych rundach negocjacji TTIP.
KRD, dzieki aktywnemu uczestnictwu w posiedzeniach m.in. a.v.e.c. i
zaangazowaniu w przeciwdziatanie petnej liberalizacji handlu ze
Stanami Zjednoczonymi, miata znaczacy udziat w opracowaniu
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wspodlnego stanowiska europejskiej branzy drobiarskiej, dotyczacego
m.in. ustanowienia listy produktow wrazliwych z sektora rolno-
spozywczego, na ktérej musza znaleié sie elementy drobiowe.
Postulaty zostaly przyjete przez Komisje Europejskg, co jest
rownoznaczne realizacji celu projektu.

2.Uwzglednienie postulatow polskiego sektora drobiarskiego w
stanowisku Unii Europejskiej w ramach negocjacji handlowych z
panstwami Mercosur w chwili podejmowania kluczowych decyzji
odnoénie ewentualnej zmiany warunkdw wymiany handlowej na
rynku drobiu miedzy UE a panstwami Mercosur (dziatanie
defensywne).

Po wznowieniu rozméw o wolnym handlu z krajami Mercosur (m.in.
Argentyna i Brazylia) europejska branza drobiarska, poprzez
miedzynarodowg organizacje a.v.e.c., przedstawita zdecydowane
stanowisko opowiadajac sie przeciw otwarciu rynku europejskiego
na wrazliwe produkty rolno-spozywcze, w tym dréb. W efekcie 13
pafnstw UE, w tym Polska, zgtosito oficjalny protest przeciw petnej
liberalizacji handlu z krajami Mercosur. Negocjacje nie zostaty
zakonczone, ale postulaty polskiej branzy drobiarskiej zostaty
zgtoszone do komisji europejskiej, co jest réwnoznaczne z realizacja
celu projektu na chwilg obecna.

3.Uwzglednienie stanowiska polskiego sektora drobiarskiego w
ramach dziatan prawnych i informacyjnych organizacji a.v.ec.
Majacych na celu przeciwdziatanie agresywnym akcjom ochrony
rynku RPA przed importem miesa drobiowego z UE realizowanych
przez tamtejszg branze drobiarska (dziafanie ofensywne)

KRD-IG, wspétdziatajgc  z  miedzynarodowymi  organizacjami
branzowymi, w tym min. a.v.e.c. podjeta wspdtprace z organizacjg
zrzeszajgcg importerow i eksporterow drobiu w Republice
Potudniowej Afryki - AMIESA. KRD-IG wraz z partnerami czynnie
sprzeciwito sie podniesieniu przez rzad RPA w celu ochrony wiasnego
rynku  cet  importowych, ktére istotnie  zmniejszytyby
konkurencyjnos¢ polskiego drobiu na dopiero co otwartym dla nas
rynku eksportowym. Na chwile obecna, mimo konkretnych planéw,
cta nie zostaty wprowadzone, tak wigc cel zostat osiggniety.

4.Wzrost znaczenia polski — wsparcie dla dziatad majacych na celu
udziat przedstawiciela(i) KRD-IG (a takie ewentualne wiaczenie
akcji promocyjnych KRD dotyczacych polskiego i unijnego drobiu)
w ramach oficjalnej wizyty komisarza UE ds. Rolnictwa i rozwoju
wsi Phila Hogana w Wietnamie i Indonezji na przetomie wrzesnia i
pazdziernika 2016 r.

Dyrektor generalny KRD-IG - tukasz Dominiak otrzymat oficjalne
potwierdzenie udzialu w misji gospodarczej Phila Hogana do
Wietnamu, Indonezji i Singapuru, ktéra odhedzie sie w dniach 4-9
listopada 2016 r. Podczas wizyty w Wietnamie - w Hanoi oraz w Ho
Chi Minh- dyrektor wygtosi prelekcje dotyczace jakosci europejskiego
drobiu. Podczas oficjalnych lunch'y odbyta sie degustacja dan z
drobiu przygotowana przez polskiego szefa kuchni - Artura Moroza.
Tym samym cel zostat osiggniety.

W przypadku realizowanego projektu nie bylo konieczne
przeznaczenie dodatkowych $rodkéw na ocene efektywnosci
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zadania, a metody oceny efektywnosci dostosowane byly do
zatozonych celdw i charakteru dziatan. Ocena efektywnosci zadania
realizowana byta bezposrednio przez KRD-IG.

Dréb na polskim stole

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentow Rolnych — Izba
Gospodarcza

Czas trwania zadania; 10.05.2016 do 20.05.2016

Miejsce realizacji zadania: Ostréda, woj. warminsko-mazurskie

W _ramach realizacji zadania: po przeprowadzonym naborze i
kampanii informacyjnej w Internecie w dniu 14.05.2016 r. zostat
przeprowadzony konkurs kulinarny dla szkét gastronomicznych z
catej Polski. Do udziatu przystgpito 10 uczestnikow. Kaidy z
uczestnikow gotowat w specjalnie do tego wypozyczonym i
wyposazonym w niezbedny sprzet gastronomiczny boksie (mini
kuchnia) dostepnym dla odwiedzajgcych targi. W jury konkursowym
udziat brali najznakomitsi szefowie kuchni z catej Polski pod
przewodnictwem Pana Strucinskiego, szefa kuchni hotelu Anders w
Starych Jabtonkach. Konkurs poprowadzit réwniez Karol Okrasa,
znany z programoéw telewizyjnych. Mtodzi przyszli szefowie kuchni
przygotowywali potrawe z piersi kurczaka. Znane twarze, jak i
mozliwos$¢ degustacji potraw przygotowanych przez ucznidw szkot
gastronomicznych przyciggneta spora rzesze zainteresowanych.
Uczestnicy konkursu chetnie udzielali porad, jak i opowiadali o
walorach zdrowotnych mies drobiowych, zachecajgc tym samym do
zwiekszenia spozycia go w naszych gospodarstwach domowych.
Targi odwiedzito wg szacunkdw organizatorow okoto 2000 osdéb, w
gtowne] mierze byli to restauratorzy, uczniowie szkdt
gastronomicznych, a takie rodziny z dzie¢mi. Za udziat w konkursie
otrzymali nagrody rzeczowe w postaci nozy (za pierwsze miejsce
rowniez skérzany pokrowiec na noze i urzadzenie sous-vide), a za
trzy pierwsze miejsca réwniez puchary.

Dzieki konkursowi kulinarnemu udato nam sie dotrze¢ do sporej
ilosci szkot gastronomicznych, jak i gospodarstw domowych. Targi
odwiedzita rowniez ekipa TVP zainteresowana zez nas dziataniami. W
programie telewizyjnym Smaki Polskie wzigt udziat zwycigezca )b na
polskim stole. Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity sie
do zmiany i miesa drobiowego przez polskich konsumentow.
Przeprowadzone dziatania pozwolity dotrze¢ do kilku tysiecy osob,
ktore miaty bezposrednig mozliwos¢ sprobowania dan z miesa jak i
obserwowania jak je przygotowac samodzielnie w domu.
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Promocja gesiny

Organizator: ltawskie Stowarzyszenie Producentow Gesi

Czas trwania zadania: 15.04.2016 do 30.04.2016

Miejsce realizacji _zadania: Targi Produktow Tradycyjnych i
Ekologicznych 22-24.04.2016 - Centrum Targowo - Konferencyjne ul.
Marsa 56¢c Warszawa

W ramach realizacji zadania:

Dzieki uczestnictwu w targach dotarto do szerokiej grupy
konsumentdw, z degustacji gesiny skorzystato ok 4000 osob.
Dietetyk przez caty czas trwania targow udzielat porad, a pokazy
kucharskie cieszyty ogromnym zainteresowaniem. W trakcie trwania
targéw rozdawane byty ulotki informujace o naszych dziataniach oraz
broszury z przepisami na potrawy z gesiny. Ankietowani beneficjenci
degustacji, pokazéw i broszur, wypowiadali sie pozytywnie o
przeprowadzonych przez nas zadaniach, 90% z nich deklarowato
che¢ zakupu w najblizszym czasie, zwiekszenia jej spozycia w
gospodarstwie domowym.

Dziatania promocyjne przyczynity sie do zmiany postrzegania migsa
gesiego przez polskich konsumentdw, dziatania pozwolity dotrze¢ do
kilku tysiecy oséb, ktére miaty bezposrednia mozliwosé sprébowania
dan z kowanych podczas imprez.

Promocja migsa
drobiowego i jego
przetworow w zwigzku z
oficjalnym otwarciem
Przedstawicielstwa
Polskiego Sektora
Drobiarskiego w Chinach

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — |zba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 19.09.2016 do 14.10.2016

Zasieg zadania: kraje trzecie, Chiny

Miejsce realizacji zadania: Chiny, Szanghaj

Cel zadania: zorganizowanie seminarium pt. ,Praktyczne aspekty
obecnosci na rynku chiriskim produktéw drobiowych” wraz z
towarzyszagcym mu  uroczystym obiadem oraz bankietem
promujagcym mieso drobiowe i jego przetwory. Seminarium i
dziatania mu towarzyszgce skierowane do: Przedstawicieli instytucji
administracji paristwowe] wspomagajacych polska aktywnosé
eksportowg oraz nadzorujacg branze (Ministerstwo Rolnictwa,
Ministerstwo Rozwoju, Gtowny Inspektorat Weterynarii, Agencja
Rynku Rolnego, Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych
itp.), Przedstawicieli producentéw branzy drobiarskiej,
Przedstawicieli instytucji administracji panstwowej strony chinskiej
zwigzanych z procedura importu i dystrybucji produktéw sektora
miesa biatego (AQSIQ, CNCA, CIQA, CIQ itp.), Przedstawicieli biznesu
chinskiego uczestniczacego aktywnie w imporcie i dystrybucji
produktow drobiowych (Przedsiebiorcy).

Grupa docelowa: importerzy: przetwdrcy i dystrybutorzy miesa
drobiowego na rynku chinskim; eksporterzy miesa drobiowego z
rynku polskiego.

W ramach realizacji zadania:

zorganizowano w Szanghaju w Chinach seminarium pt. ,Praktyczne
aspekty obecnosci na rynku chifiskim produktéw drobiowych” wraz z
towarzyszagcym mu  uroczystym obiadem oraz bankietem
promujgcym mieso drobiowe i jego przetwory. Seminarium i
dziatania mu towarzyszace skierowane byty do: Przedstawicieli
instytucji administracji panstwowej wspomagajacych polska
aktywno$¢ eksportowg oraz nadzorujgcg branze (w tym mu.in.
Ministerstwo Rozwoju, Polska Ambasada RP w Pekinie, Konsulat
Generalny RP w Szanghaju, Polska Agencja Informacji i Inwestycji
Zagranicznych itp.), Przedstawicieli producentéw branizy
drobiarskiej, Przedstawicieli instytucji administracji panstwowej
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strony chinskiej zwigzanych z procedurg importu i dystrybucji
produktéw sektora miesa biatego (AQSIQ, CNCA, CIQA, CIQ itp.),
Przedstawicieli biznesu chinskiego uczestniczacego aktywnie w
imporcie i dystrybucji produktéw drobiowych (Przedsiebiorcy).

Dziatania w zakresie realizacji niniejszeqo zadania dotyczyfy:

1. Przygotowania materiatdw promocyjnych na seminarium, w tym:
folder/katalog w jezyku chirskim w ilosci 3000 szt.,, 3 wzory
plakatéw w ilosci 10 szt., roll-up w ilosci 4 sztuk, fiszki na stofy w
ilosci 20 szt.

2. Organizacji seminarium pt. ,Praktyczne aspekty obecnosci na
rynku chinskim produktéw drobiowych”. W seminarium udziat
wzieto ponad 50 oséb — m.in. przedstawicieli w/w podmiotéw. Na
organizacje seminarium zfozyty sie koszty zwigzane z wynajmem
sali, wynajmem wyposazenia sali, wypoZyczeniem sprzetu
nagtasniajgcego, wynajmem projektora, wydrukiem broszury
przedstawiajgcej plan seminarium, kosztem napojow i przekgsek dla
uczestnikéw, obstugi technicznej i fotografa.

3. Zapewnienia ttumacza wraz z ttumaczeniem materiatow podczas
seminarium oraz rozmdéw dwustronnych podczas trwania catego
wydarzenia. Dziatanie to zawierafo koszty tfumaczenia 3 prezentacji
z j. chiriskiego na j. polski, koszty ttumaczenia 3 prezentacji z j.
polskiego na j. chiiski, tfumaczenie symultaniczne podczas
seminarium — 3 osoby, ttumaczenie symultaniczne podczas rozmow
biznesowych pomiedzy cztonkami KRD - IG a chiriskimi
przedstawicielami instytucji rzqgdowych i partnerami biznesowymi- 3
osoby, tlumaczenie katalogéw KRD- IG na j. chinski, ttumaczenie
roll- up na j. chiriski, fumaczenie plakatow na j. chiriski.

4. Organizacji uroczystego obiadu i bankietu dla 60 osob
towarzyszacego seminarium pt. ,Praktyczne aspekty obecnosci na
rynku chinskim produktéw drobiowych”. Koszty zwigzane z tym
dziataniem zwigzane byty z kosztem wynajecia sali na uroczysty
obiad, koszty cateringu na uroczysty obiad, koszty wynajecia sali na
uroczysty bankiet, koszty cateringu na uroczysty bankiet (bufet),
koszty wyposazenia sali, koszty zwigzane z obsfugq.

5. Konsultacji w zakresie aspektéw prawnych zwigzanych z
obecnoscig polskich produktéw drobiowych na rynku chinskim, na
ktore sktadata sie organizacja 5 spotkanri z przedstawicielami firm
doradczych, kancelarii prawniczych funkcjonujgcych na  rynku
chidskim (réwniez sieciowych, globalnych), przedstawieniem
specyfiki branzy, struktury polskich firm produkujgcych migso
drobiowe, przedstawieniem struktury produktowej, uwarunkowar
dopuszczeniowych zwigzanych z obecnoscig na rynku chifiskim,
przedstawieniem aspektéow dokumentacyjnych zwigzanych z
obrotem handlowym, przestawieniem dotychczasowej historii
obecnosci biznesowej polskiej branzy drobiarskiej w Chinach,
potwierdzeniem dotychczasowych procedur w kontekscie analizy
prawnej schematu dostawy i dystrybucji produktéw drobiowych.

6. Konsultacji w zakresie funkcjonowania polskich produktéw
drobiowych w kontekscie relacji z instytucjami nadzoru
weterynaryjnego na rynku chinskim, ktore zawieraty organizacje
spotkari  z takimi instytucjami, jak: CIQA, AQSIQ, CNCA,
Laboratorium gtéwne nadzorujgce catoksztaft analiz sanitarno-
epidemiologicznych;, omowienie procedur zwigzanych z zasadami
nadzoru nad produkcjg drobiarskg w Polsce; omowienie
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dotychczasowych, obowigzujgcych aktéw prawnych zwiqzanych z
relacjami Polska — Chiny w aspekcie dystrybucji miesa drobiowego,
potwierdzenie poprawnosci w/w proceséw, omdwienie zasad
dopuszczenia kolejnych zaktadow do obrotu z PRC.

7. Weryfikacji branzowych oczekiwan zwigzanych z dystrybucja
polskich produktow drobiowych na rynek chifnski wyrazonej
bezpos$rednimi  rozmowami z  Przedstawicielami  Partnerow
chinskich, w tym organizacja kilkunastu spotkart w przedmiotowym
zakresie (firmy dystrybucyjne, posrednicy, Przetworcy), omowienie
struktury produkcji miesa drobiowego w Polsce oraz mozliwosci
eksportowych, przez dopuszczone do obrotu migsem drobiowym
polskie zaktady, ptatnosci, zabezpieczenia kursowe orz ocena
praktycznych aspektow wysytki towaréw do PRC (transport,
dokumenty transportowe, odbiér w porcie — relacje z nadzorem
weterynaryjnym etc.)

8. Wynajmu sprzetu konferencyjnego wraz z systemem do
prezentacji audio podczas seminarium pt. ,Praktyczne aspekty
obecnosci na rynku chiriskim produktow drobiowych”.

9. Zakupu biletéw lotniczych dla 4 Przedstawicieli branzy na trasie
Warszawa-Szanghaj-Warszawa.

10. Zapewnienia noclegdw dla Przedstawicieli branzy (3 doby x 4
osoby).

11. Pokrycia kosztéw pobytu na miejscu wraz z transferem na trasie
lotnisko-hotel- lotnisko (4 osoby).

Dziatania zrealizowane w ramach przedmiotowego zadania, jak i
zadanie samo w sobie, nalezy uzna¢ za celowe i efektywne, gdyz
przedsiewziecie to pozwolito nawigza¢ bezposrednie relacje w
kontekscie promocji polskich produktdw drobiowych.

Przygladajac sie oczekiwaniom oraz obecnej sytuacji w zakresie
rynkdw zbytu, KRD-IG, jako organizacja branzowa, miata mozliwos¢
zdobycia najlepszej, bezposredniej i najgtebszej wiedzy dotyczacej
zasad funkcjonowania chinskiego rynku obrotu produktami
drobiowymi, a polscy przedsiebiorcy mieli jeszcze wigkszg szanse na
skuteczne zaistnienie na tym rynku, budowanie pozytywnych relacji
biznesowych i dfugoterminowg oraz skuteczng wymiang handlowa.

Oceniajac zadanie pod katem efektywnosci zrealizowanych dziatan
zgodnie z regutg SMART nadmieniono, iz:

1. W ramach dziatari majgcych na celu pozycjonowanie polskich
produktow drobiowych na tle produktéw drobiowych obecnych
na rynku chiskim rozpoczete zostafy czynnosci zmierzajgce do
obecnosci na konkretnej pozycji w narzedziach
odzwierciedlajgcych strukture produktowg na ryku chiriskim.
Dziatania te odegraty istotng role w procesie budowania pozycji
oraz wizerunku polskiego drobiu na tamtejszym rynku, a takze
uplasowania sie polskich produktéw drobiowych na konkretnej
pozycji, w szczegdlnosci wobec faktu, iz Polska, jako jedyny kraj w
UE, a takze zaledwie jedno parnstwo z czterech na swiecie, ma
mozliwos¢ bezposredniej sprzedazy produktéow drobiowych na
rynek Chin.

2. W ramach rozszerzenia kontaktow biznesowych z chifnskimi
przedsiebiorcami przez polskich producentow odnotowane
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zostato jeszcze wieksze zainteresowanie importem polskiego
drobiu do Chin. Oczekuje sie, iz w najblizszym czasie kolejne
polskie zaktady drobiarskie otrzymajg uprawnienia eksportowe na
ten rynek, co jest efektem skoordynowanych dziatan na rzecz
otwarcia tego rynku, podjetych przez administracje polskq oraz
Krajowq Rade Drobiarstwa — lzbe Gospodarczg, zrealizowanych
miedzy innymi podczas otwarcia Przedstawicielstwa KRD-IG w
Chinach.

W przypadku realizowanego projektu nie byto konieczne
przeznaczenie dodatkowych s$rodkéw na ocene efektywnosci
zadania, a metody oceny efektywnosci dostosowane byly do
zatozonych celdéw i charakteru dziatan. Ocena efektywnosci zadania
realizowana byta bezposrednio przez KRD-IG.

Wakacyjna kuchnia z
drobiem

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj
Czas trwania zadania: 01.06.2016 do 01.09.2016

Miejsce realizacji zadania: Dtugi Targ, okolice zielonej bramy,
Gdansk, PODR Luban

W ramach realizacji zadania:

W dniach 4 i 5 czerwca 2016 r. odbyty sie XXV Targi Rolno-
Przemystowe W Lubaniu koto Koscierzyny. Sa to jedne z najwiekszych
tego typu targédw w wojewddztwie pomorskim. Odbyta sie na nich 1
impreza z zadania ,,Wakacyjna kuchnia z drobiem”.

Ogromng popularnoscia zaréwno wsréd dorostych jak i dzieci
cieszyly sie pokazy kuchni molekularnej wykonywane przez firme
SmartLab. Tylko na targach w Lubaniu dzigki KFHDiPJ oraz
Pomorskiemu Zrzeszeniu Hodowcow Drobiu i Producentdéw Jaj
mozna byto sprébowac lodow o smaku kurczaka. Pokazy odbywaty
sie przez dwa dni zaréwno pod gtéwng sceng jak i na stoisku.
Dodatkowo dla wszystkich dzieci przygotowane byty stanowiska z
klockami lego, oraz klockami drewnianymi.

Oprocz firmy Smartlab w namiocie, urzedowat szef kuchni, Pan
Kazimierz Zotnowski. Jest on autorem Rekordu Guinessa za
usmazenie najwieksze] jajecznicy na Swiecie. W namiocie byt
odpowiedzialny za przygotowywanie dla wszystkich odwiedzajgcych
stoisko, przepysznych i réznorodnych przekasek z kurczaka. Zaréwno
pod sceng jak i na stoisku organizowane byty konkursy dla dzieci.
Finatem drugiego dnia byt koncert coverowego zespotu Cocktail,
ktdry przyciggnat liczng publicznosé.

Druga impreza odbyta sie 7 sierpnia 2016 na Dfugim Targu w
Gdansku. W ramach tej imprezy odbyty sie:

-degustacje i poczestunek potraw przygotowanych z migsa
drobiowego,

-konsultacje i porady specjalistow dotyczace bilansowania zdrowej
diety z wykorzystaniem miesa drobiowego

-animacje dla dzieci i dorostych - odbyta sie ogromna ,drobiowa
parada"

-wystepy artystyczne zespotéw muzycznych grajacych miedzy innymi
najstynniejsze szanty

-konkursy z nagrodami dla dzieci i dorostych.

Na przeprowadzonych imprezach odbyla sie promocja migsa
drobiowego poprzez stoiska informacyjno-degustacyjne. Ich celem
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byto usystematyzowanie wsrdod zgromadzonych ludzi wiedzy na
temat polskiego miesa drobiowego, jego wysokiej jakosci i
uswiadomienie o jego walorach smakowych i zdrowotnych.
Potencjalni konsumenci mieli okazje zdegustowac wyroby z migsa
drobiowego, rozpropagowane zostaty materialy promocyjno-
informacyjne mozna byto z roznorodnymi przepisami kulinarnymi,
oraz walorami zdrowotnymi miesa drobiowego. Imprezy te miaty na
celu zwiekszenie poziomu wiedzy oraz promocje produktow z migsa
drobiowego wsérdéd mieszkancow wojewodztwa pomorskiego oraz
turystow odwiedzajacych to wojewddztwo. Przedsigwzigcie to
mowito o formach prawidtowego odzywiania, a co za lania po
produkty dietetyczne. Popularyzacje polskiego produktu oraz
zdobycie  nowych umiejetnosci  przedstawienie  wtasciwosci
odzywczych oraz promocje miesa drobiowego jako gtéwnego
sktadnika w zbilansowanej diecie.

Kurczak w domu i w szkole
nie tylko w rosole - lato
kwiatow

Organizator: krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentow Jaj
Czas trwania zadania: 01.06.2016 do 01.08.2016

Miejsce realizacji zadania: rynek w Otmuchowie, restauracja ,Pod
zamkiem” ul. Zamkowa 2, 48-385 Otmuchdw

W ramach realizacji zadania:

W dniach 1-3 lipca odbyta sie 44 edycja imprezy ,Lato Kwiatow” w
Otmuchowie w wojewddztwie opolskim. W ramach zadania
przeprowadzono nastepujace dziatania:

e Pokaz kulinarny na Zzywo - przygotowywanie potraw z kurczaka
przez wykwalifikowanego kucharza, degustacja przyrzadzonych dan
przez zgromadzong publicznosé,

e Stoisko informacyjno promocyjne pofaczone z degustacjg
przekgsek bankietowych z kurczaka rozdysponowanych przez
hostessy,

e Zajecia edukacyjne dla najmtodszych, gry, zabawy, konkursy z
nagrodami - przygotowane przez zatrudnionych animatoréw,

¢ Konsultacje z wykwalifikowanym dietetykiem, pomiar masy ciata,
indywidualne rozmowy z zasad prawidtowego odzywiania z ujeciem
w diecie miesa drobiowego jako gtdwnego sktadnika.

e Panel dyskusyjny z uczestnictwem ekspertdw: m.in. Zofii Batorczyk-
przedstawiciela Wojewddzkiego Inspektoratu Weterynarii, Rajmunda
Paczkowskiego - prezesa Krajowej Rady Drobiarstwa- Izby
Gospodarczej, Jerzego Wierzhickiego- przewodniczacego Rady
Dialogu Spotecznego.

Poprzez realizacje dziatan promocyjnych- stoisko informacyjno-
degustacyjne, a takie konkursy, dokonano usystematyzowania
wsrod zgromadzonych ludzi wiedzy na temat polskiego drobiu. Jego
wysokiej jakosci oraz o walorach smakowych i zdrowotnych.
Potencjalni konsumenci mieli okazje zdegustowac przygotowane
wyroby z miesa drobiowego, rozpropagowane zostaly materiaty
promocyjno-informacyjne mozna byto zaznajomic sie z roznorodnymi
przepisami kulinarnymi, w ktérych uwypuklono jego walory
zdrowotne. Zadania te miaty na celu prezentacje i realizacje dziatan
informacyjnych, edukacyjnych, promocyjnych skierowanych do
mieszkaricéw terenu Opolszczyzny. Przedstawiono wtasciwosci
odzywcze migsa drobiowego, oraz jego role jako gtéwnego sktadnika
w codziennej zbilansowanej diecie. Przeprowadzona konferencja
uswiadomita hodowcow, jak wazng role petnig badania dobrostanu
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drobiu na podstawie poubojowej oceny tapek, przyblizyta
gigantyczny rozwoj branzy od wejscia Polski do UE, oraz pokazata
jakie nowe narzedzia wykorzystywane s3 do promocji polskich
produktéw. Pokazano réwniez najnowszg technologie stosowang w
wyposazeniu kurnikow.

Organizacja wyjazdu
przedstawicieli polskiej
branzy drobiarskiej na
Zgromadzenie Ogdlne
a.v.e.c. i ELPHA

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 07.06.2016 do 07.10.2016

Zasieg zadania: kraje UE, Wegry, Portugalia, Polska

Miejsce realizacji zadania: Wegry, Budapeszt; Portugalia, Lizbona;
Polska, Warszawa

Cel zadania: zaprezentowanie petnego stanowiska krajowego sektora
w wielu istotnych obszarach poruszanych na forum brukselskim i
przedstawienie jednolitego stanowiska uczestnikow catego tancucha
produkcji podczas najwazniejszej imprezy unijnej branzy drobiarskiej
odbywajgcej sie co roku. Obecnos¢ podczas konferencji
tematycznych, na ktérych poruszane s3 najistotniejsze dla unijnego
sektora drobiarskiego kwestie przy udziale przedstawicieli wtadz
unijnych najwyzszego szczebla. Przekazanie informacji przez wspdlng
reprezentacje sektora produkcji i uboju drobiu (przedstawienie
wyczerpujgcego obrazu krajowej sytuacji), a takze zapewnienie
ciggtego ttumaczenia na jezyk polski otrzymywanych materiatéw z
sekretariatu a.v.e.c. (w jezyku angielskim), celem przeprowadzenia
biezgcej konsultacji poruszanych tematéw z przedstawicielami
taricucha produkcji drobiarskiej w Polsce oraz kazdorazowy przekiad
odpowiedzi i stanowisk na jezyk angielski. Ttumaczenie materiatow
miato na wzgledzie skuteczne przedstawienie stanowiska krajowego
sektora drobiarskiego na  szerokorozumianym forum  Unii
Europejskiej, w tym w szczegdlnosci podczas statych konsultacji i
spotkan unijnej organizacji a.v.e.c.

Drugim bardzo istotnym dla branzy wydarzeniem zwigzanym z
poruszaniem kwestii unijnego sektora drobiarskiego byt wyjazd na
Zgromadzenie Ogdlne  Europejskiego Stowarzyszenia Zywca
Drobiowego iJaj Wylegowych — ELPHA.

Grupa docelowa: sektor branzy miesa drobiowego w kraju i UE

W _ramach realizacji zadania dwdch zgromadzen ogélnych: podjeto

dziatania zwigzane z organizacjg wyjazdu i uczestnictwem
przedstawicieli polskiej branzy drobiarskiej w Zgromadzeniu
Ogblnym unijnej organizacji a.v.e.c. i ELPHA. W ramach

Zgromadzenia Ogdlnego a.v.e.c. polska branza drobiarska
reprezentowana byta przez przedstawicieli Krajowej Rady
Drobiarstwa — lzby Gospodarczej oraz przedstawicieli Komisji
Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

Podczas obu wyjazdéw zapewniono ttumaczenia symultaniczne oraz
konsekutywne na jezyk polski, jak rowniez ustugi ttumaczenia
podczas wszystkich spotkan oficjalnych przez caty okres pobytu

Zrealizowane dziatania w ramach przedmiotowego zadania ocenione
zostaty korzystnie, gdyz przyczyniajg sie one w sposob znaczacy do
pogtebienia integracji pionowej rodzimych hodowcow, producentéow
i przetwoércow  drobiu, dajg  mozliwo$¢ nawigzania @z
przedstawicielami sektora oraz administracji praktycznie z catej Unii
Europejskiej bezposrednich kontaktow, prowadzenia nieoficjalnych
rozméw z reprezentantami, jak réwniez mozliwos¢ promocji i
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popularyzowania krajowego sektora branzowego.

Obecno$é  polskich  przedstawicieli branzy drobiarskiej na
Zgromadzeniach Ogolnych wspomnianych organizacji
miedzynarodowych dato  szanse zaprezentowania  petnego
stanowisko krajowego sektora miesa biatego, jak rowniez mozliwosé
pogtebienia integracji pionowej petnego cyklu produkcji drobiarskiej
,0d pola do stotu”.

Oceniajac zadanie pod katem efektywnosci zrealizowanych dziatan
zgodnie z reguta SMART nadmieniono, iz:

1. W ramach prowadzonych rozmow z negocjatorami unijnymi
(dziatanie defensywne) uwzglednione zostaly postulaty
polskiego sektora drobiarskiego w stanowisku UE w ramach
neqgocjacji _handlowych TTIP w chwili podejmowania
kluczowych decyzji odnosnie warunkéw wymiany handlowej
na rynku drobiu miedzy UE a USA. Jest to istotny krok w
przeciwdziataniu mozliwym negatywnym skutkom
liberalizacji handlu miedzy UE a USA w ramach TTIP dla
rozwoju polskiego sektora drobiarskiego.

2. W ramach prowadzonych rozmdw z negocjatorami unijnymi
(dziatanie defensywne) uwzgledniono postulaty polskiego
sektora drobiarskiego w stanowisku Unii Europejskiej w
ramach neqocjacji_handlowych z panstwami Mercosur w

chwili  podejmowania  kluczowych  decyzji  odnosnie
ewentualnej zmiany warunkow wymiany handlowej na rynku
drobiu miedzy UE a paristwami Mercosur. Poddajqc ocenie to
dziatanie jest istotny krok w przeciwdziataniu mozliwym
negatywnym skutkom liberalizacji handlu  miedzy UE a
paristwami  Mercosur dla  rozwoju polskiego sektora
drobiarskiego.

3. W ramach prowadzonych rozmoéw z uczestnikami dziatar
reprezentujgcymi  a.v.e.c.  oraz  AMIE - organizacja
importeréw  drobiu  RPA - (dziatanie  ofensywne)
uwzglednione  zostato stanowiska  polskiego  sektora
drobiarskiego w ramach dziatari prawnych i informacyjnych
organizacji a.v.e.c. majgcych na celu przeciwdziatanie
agresywnym akcjom ochrony rynku RPA przed importem
miesa _drobiowego z UE realizowanych przez tamtejszq
branze drobiarskg. Jest to istotny krok w przeciwdziataniu
mozliwym negatywnym skutkom czesciowego (istotny wzrost
stawek celnych pry imporcie miesa drobiowego do RPA —
nawet do 37%) lub catkowitego zablokowania dostepu do
rynku RPA dla paristw cztonkowskich UE, w tym takZe Polski
(ewentualna decyzja wtadz RPA o zamknieciu swojego rynku
dla drobiu z panstw UE)

4. Nastgpit wzrost znaczenia Polski — udziaf w dniach 2-
9.11.2016 przedstawiciela KRD-IG (tukasza Dominiaka) w
misji gospodarczej komisarza UE ds. Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Phila Hogana w Wietnamie, Singapurze i Indonezji. KRD-IG,
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jako jedyny przedstawiciel polskiej, a zarazem jeden z
nielicznych reprezentantow europejskiej branzy drobiarskiej,
zaproszona zostata do elitarnego grona organizacji i firm
europejskich uczestniczqcych w przedmiotowej misji. Jest to
duze wyrdznienie, gdyi nie kazdy sektor ma szanse by¢ w
petni zaprezentowany, chociazby ze wzgledu na ograniczenia
czasowe takiego wyjazdu. Jako gfowny promotor unijnej
branzy drobiarskiej obecnos¢ podczas misji gospodarczef
pozwolita  na nawigzanie  bezposrednich  relacji  z
najistotniejszymi przedstawicielami administracji rzqdowe;j i
stuzb weterynaryjnych odwiedzanych krajow, a takie
pozwolita na kontynuacje dziafai majgcych na celu
zaciesnianie relacji pomiedzy tymi krajami. Obecnosc w misji
otworzyta perspektywe bezposredniego zaprezentowania
stanowiska Polski w dyskutowanych kwestiach, umacniajgc
przewage konkurencyjnosci oferty polskiego drobiu, jak
rowniez data mozliwos¢ zaprezentowania wysokiej jakosci,
bezpieczeristwa | waloréw europejskiego/polskiego drobiu
podczas seminariow oraz pokazow kulinarnych. Spotkania
miafy na celu wymiane doswiadczert z zakresu produkcji
rolno-spozywczej i budowanie dtugofalowej relacji miedzy
Unig Europejskq a m.in. Wietnamem, np. w kontekscie
Umowy o Wolnym Handlu, ktérej wejscie w Zycie
zapowiadane jest na przetom 2017 i 2018 roku.

W przypadku realizowanego projektu nie byto konieczne
przeznaczenie dodatkowych srodkéw na ocene efektywnosci
zadania, a metody oceny efektywnosci dostosowane byly do
zatozonych celéw i charakteru dziatan. Ocena efektywnosci zadania
realizowana byta bezposrednio przez KRD-IG.

Dozynki prezydenckie w
Spale 2016

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow
Drobiu

Czas trwania zadania:15.06.2016 do 30.09.2016

Miejsce realizacji zadania: Spata, woj. todzkie

W ramach realizacji zadania:

Zgodnie z tradycjg organizowania Dozynek Prezydenckich w Spale, w
2016 roku w dniach 10 i 11 wrzesnia odbyty coroczne dozynki.
Uczestnikami dozynek byli rolnicy z rodzinami i zaproszeni goscie.
PZZHiPD w ramach realizacji zadania przygotowat poczestunek w
formie grilla z miesa drobiowego dla 4 tys. os6b odwiedzajgcych
dozynki oraz przygotowano na Bankiecie Prezydenckim stot z
potrawami, z miesa drobiowego.

Celem zadania byto promowanie waloréow smakowych i
prozdrowotnych miesa drobiowego.

Cel zrealizowano w formie poczestunku - degustacji, podczas ktdrego
przekazano Informacje o walorach smakowych i prozdrowotnych
miesa drobiowego. Zamierzony cel zostat w petni osiggniety.

Promocja polskiego drobiu
podczas targéw SIAL 2016 w
Paryzu

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 29.04.2016 do 25.10.2016

Zasieg zadania: kraje UE, Francja

Miejsce realizacji zadania: Francja, Targi SIAL w Paryzu w dniach
16.-20.10.2016
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Cel zadania:

Promocja polskiego drobiu i jego przetwordw, zardwno wsrdd
polskich, europejskich, jak i $wiatowych odbiorcéw, przeprowadzona
zostanie podczas trwania miedzynarodowych targdw spozywczych
Sial 2016, odbywajacych sie Paryzu.

Targi Sial to jedne z dwdch najwiekszych edycji targowych zywnosci i
napojéow na $wiecie, skierowane przede wszystkim do
profesjonalistéw zwigzanych z sektorem spozywczym. Sial to takze
istotne wydarzenie stuzace pozyskaniu ‘nowych rynkéw’ poza
europejskimi oraz miejsce, gdzie zaobserwowa¢ mozna najnowsze
trendy w produkcji i dystrybucji produktéw Zzywnosciowych. W
ostatnich targach sial w 2014 roku wzieto udziat ponad 6 tysiecy
wystawcow z blisko 100 krajow. Targi goscily ponad 150.000
odwiedzajgcych.

Ideg projektu bylo udostepnienie przestrzeni do rozmoéw
handlowych i spotkan biznesowych  przedstawicielom branzy
drobiarskiej, w otoczeniu promujgcym przewagi konkurencyjne
polskiego drobiu. Poprzez stoisko polskiej branzy drobiarskiej oraz
odpowiednio przygotowane dziatania podkreSlono znaczenie
integracji pionowej sektora drobiowego w kraju, co stanowi o jego
sile, gwarantujac jednocze$nie wysoka jakosc¢ i bezpieczenstwo oraz
walory smakowe oferowanego miesa drobiowego i jego przetworow.

Przy okazji realizacji zadania celem byto takze podjecie dziatan
zwracajgcych uwage opinii publicznej na realizowane dziatania oraz,
podkresélajac site i znaczenie polskiego drobiu, budowania prestizu
branzy na rynku krajowym i miedzynarodowym.

Grupa docelowa:

importerzy: przetwdrcy i dystrybutorzy miesa drobiowego na
rynkach  zagranicznych: hurt, detal, HORECA; przetworcy;
konsumenci odwiedzajacy targi SIAL 2016

W ramach realizacji zadania podjeto dziatania:

1. Wykonano projekt i opracowano koncepcje kreatywna stoiska o
powierzchni 62 m kw. Realizacja objeta prace graficzne, nadzér
autorski nad budowa, projekt dekoracji stoiska wraz z zakupem praw
autorskich, w tym: - projekt graficzny stoiska o wielkosci 62 m?;

- projekt techniczny;

2. Wykonano zabudowe stoiska obejmujgca takze wykonanie
wydrukow wielkoformatowych, wraz z montazem przed targami i
demontazem po zakoriczeniu targow. W ramach zabudowy
wykonano takze instalacje wodno-kanalizacyjng, elektryczng oraz
zamontowano oswietlenie stoiska.

3. Dokonano najmu i optacono powierzchnie stoiska o wielkoéci 62 m
kw oraz uiszczono optate za obowigzkowe ubezpieczenie stoiska oraz
obowigzkowg optate za sprzatanie stoiska.

4. Zorganizowano transport ciezarowy z Polski na targi Sial i z
powrotem oraz transporty osobowe czesci ekipy z polski na targi Sial
i z powrotem.

Organizacja stoiska wymagata transportu materiatéw do zabudowy,
produktéw kulinarnych (specjalistycznym transportem chtodniczym)
i produktow ekspozycyjnych Wspotwystawcoéw. Optacono transporty
ciezarowe z polski na targi sial i z powrotem oraz transporty
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osobowe czesci ekipy;

5. Zaptacono wynagrodzenie za obstuge stoiska — montaz, demontaz
i serwis podczas targow: 3 osoby, w tym: 1 osoba — ekipa kulinarna, 1
hostessa, 1 osoba do budowy i organizacji stosika, obstugi
technicznej i logistyki;

6. Pokryto czes¢ kosztéw zorganizowanego na stoisku Polish Poultry
w dn. 17 10 2016 r. Bankietu promocyjnego, ktéry odbyt sie po
godzinach otwarcia targdw dla zwiedzajgcych — w rozliczeniu
budzetu znajduje sie cze$¢ kosztow organizacji bankietu).

W bankiecie promocyjnym uczestniczyto ok. 100 gosci, w tym m.in.
Szef Swiatowej organizacji drobiarskiej Jim Sumners, szef
europejskiego stowarzyszenia producentdéw drobiu a.v.e.c. — Paul
Lopez, przedstawiciel zarzadu potudniowoafrykanskiego
stowarzyszenia importeréw miesa —Aanton van Rensburg.

7. Wynajeto meble i sprzety do wyposazenia stosika w meble i
rekwizyty: byt to sprzet konieczny do zabudowy powierzchni 62,5 m
kw, stanowigcy czesé kosztdw wyposazenia cafosci stoiska. Wynajety
sprzet umozliwit prawidtowe funkcjonowanie stosika wraz ze strefg
kulinarna.

8. Zakupiono hilety lotnicze na trasie Warszawa — Paryz —Warszawa,
dla delegacji przedstawicieli branzy i mediow (7 osob)

9. Zapewniono zakwaterowanie ekipy montujgcej i obstugujacej
stoisko (1 osoba*10 dni, 2 osoby*5 dni).

10. Poniesiono koszty pobytu ekipy montujgcej i obstugujacej stoisko
(20 osobodni).

Obecnosé¢ na najwiekszych miedzynarodowych targach spozywczych
Sial Paryz 2016, na stoisku stanowigcym  powierzchnie
wystawienniczo-targowg dla trzynastu Wspdtywstawcow branzy
drobiarskiej, oceniana jest jako przynoszgca wymierne korzysci
biznesowe. Wspédlne stoisko umozliwito 13 firmom, z ktdrych czedé
indywidualnie nie zdecydowatyby sie na wykupienie wtasnej
powierzchni, aktywng obecno$¢ na targach i nawigzanie cennych
kontaktow biznesowych. Dzieki doskonatej lokalizacji i wielkodci,
stoisko Polish Poultry, sasiadujgce z blizniaczo zaprojektowanym
stoiskiem Polish Meat, przyciggaty uwage i jasno komunikowaty site
polskiej branzy miesnej. Koncepcja zabudowy nawigzywata do
réznorodnosci oferty polskiego drobiu (ryciny ptakow na sciankach
dziatowych i konstrukcyjnych) jasno zakomunikowany byt charakter
dziatalnosci wystawcow. Idea serwowania na stoisku potraw na bazie
polskiego drobiu i miesa, podkreslajacych polska tradycjg kulinarna,
byta zardowno elementem zachecajgcym gosci do odwiedzenia
stoiska, jak réwniez cenionym przez rozméwcow elementem wizyty,
umozliwiajgcym zwiekszenie efektywnosci rozmdw.

Przygotowane na targi sial 2016 r. Stoisko KRD-IG byto funkcjonalnie
zaprojektowanym (dzieki wyznaczeniu indywidualnych stref rozméw
dla wystawcdéw oraz wspolnej przestrzeni VIP) i sprawnie
funkcjonujgcym (dzieki sprawnej obstudze) miejscem
umozliwiajgcym  Wspdtwystawcom  prowadzenie  efektywnych
spotkan oraz rozmdéw z partnerami zainteresowanymi polskimi
produktami drobiowymi. Wyspowy charakter stoiska umozliwiat
odwiedzajgcym dostep do przestrzeni kazdego z wystawcow, co
wptyneto na zwiekszenie ruchu na stoisku. Dzigki zatrudnieniu i
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odpowiednim przeszkoleniu hostess w zakresie oferty polskiej branzy
drobiarskiej oraz przygotowaniu foldera informacyjnego (folder +
obwoluta pozwalajgca skompletowa¢ materiaty promocyjne
Wspdtwystawcow) stoisko Polish Poultry stanowito takie dobrze
zorganizowany punkt informacyjny dla zwiedzajacych. Na stoisku
odtwarzany byt film promocyjny polskiej branzy drobiarskiej.

Organizacja stoiska Polish Poultry na targach Sial 2016 oceniona
zostata przez Wspotwystawcow jako najlepsza z dotychczas
realizowanych stoisk na targach europejskich (Sial/Anuga/IFE).

Badania rynkowe dotyczgce
spozycia migsa drobiowego

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszert Hodowcéw i Producentéw
Drobiu

Czas trwania zadania: 20.05.2016 do 21.08.2016

Miejsce realizacji zadania: Warszawa, Polska

W ramach realizacji zadania:

Dziatanie realizowane jest w dwdch etapach.

W ramach | etapu realizacji, dziatania polegalty na nawigzaniu
kontaktéw i wspotpracy z organizacjami drobiarskimi krajow, z
ktorych nastepuje zbieranie danych.

Prowadzone jest gromadzenie danych dot. badan rynkowych
spozycia miesa drobiowego i jego przetwordw przez konsumentow
we Francji, Holandii, Anglii i Niemczech, a takze produkcji miesa
drobiowego w w/w krajach.

Nawigzana zostata wspodtpraca z organizacjami drobiarskimi w
wybranych krajach UE oraz trwa zbieranie danych dot. badan
rynkowych spozycia miesa drobiowego i jego przetworéw przez
konsumentéow tych krajow.

Promocja polskiego miesa
drobiowego podczas targéw
Food Taipei na Tajwanie
oraz podczas seminarium
International Import
&Export Food Policy, Laws
and Regulation Summit w
Szanghaju

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 20.05.2016 do 15.07.2016

Zasieg zadania: kraje trzecie- Azja

Miejsce realizacji zadania: Azja (Tajwan i Chiny)

Cel zadania:

Polska aktualnie, przy blokadzie chinskiego importu z Francji ze
wzgledu na ptasig grype, jest glownym europejskim eksporterem
miesa drobiowego do Chin i ma szanse sta¢ sie jednym z wiodgcych
eksporterdw na terytoria zalezne — m.in. Tajwan. Rozwdj eksportu na
tamtejsze rynki jest trudne bez obecnosci i osobistego nawigzania
kontaktow biznesowych. Jednoczesnie konieczne sg spotkania z
przedstawicielami administracji publicznej, przede wszystkich
instytucji odpowiedzialnych za certyfikacje zaktadow i biezgce
dopuszczenie polskich produktéw na rynek chinski.

Na Tajwanie najlepszg okazja do spotkan biznesowych i z
administracjg publiczna sa najwigksze regionalne targi spozywcze
Food Taipei, ktore odbyty sie w terminie 22-25 czerwca. Bedzie to
okazja do pierwszej szeroko zakrojonej promocji polskiego migsa
drobiowego wsérdd tajwanskich i ogdlnie azjatyckich odbiorcéw. W
ubiegfym roku uczestniczyto w nich ponad tysigc wystawcow i 66 tys.
odwiedzajgcych. Stoisko KRD-IG obejmowato 27 m kw. i usytuowane
byto obok stoiska narodowego ARR w nowej hali targowej o
podwyiszonym standardzie przy Nangang Rd. w centrum Taipei.

W Chinach konieczne dla dalszego, zapoczatkowanego podczas
targow Sial China w maju, pomyélnego budowania relacji z
administracjg, byfo uczestnictwo przedstawicieli polskiej branzy

45




drobiarskiej w ,2" International Import & Export Food Policy Laws
and Regulations Summit” — jest to szczyt poswiecony regulacjom
prawnym dot. Importu i eksportu zywnosci, ktory odbedzie sie
podczas China International Food, Meat & Aquatic Products
Exhibition, Fma China 2016, w dniach 13-14 czerwca 2016 r. W
Szanghaju.

Udziat polskiej branzy drobiarskiej podczas ww. wydarzen jako
sponsora bankietu promocyjnego umozliwi stronie polskiej
nawigzanie blizszych kontaktéw z przedstawicielami chifskich
instytucji rzadowych: AQSIQ, CIQA, CNCA. Wynegocjowany pakiet
sponsorski upowaznit KRD-IG do powitania w gronie sponsorow
podczas seminarium, spotkania w cztery oczy z przedstawicielami
instytucji rzadowych CIQ, brak dodatkowych optat rejestracyjnych
dla 4 wskazanych oséb, wygtoszenia mowy powitalnej na bankiecie,
wyswietlenia filmu reklamowego podczas bankietu i dotozenie do
toreb promocyjnych wtasnych broszur i gadzetow.

W przysztosci na pewno taka relacja pomoze przy zatwierdzaniu
nowych zaktadéw drobiarskich przez CNCA | AQSIQ, jak i usprawni
negocjacje i proces podpisywania protokotow bilateralnych na nowe
produkty rolno-spozywcze eksportowane z Polski do Chin.

Grupa docelowa:

przetworcy miesa drobiowego; przedstawiciele taricucha dystrybucji
produktow spozywczych, w tym sieci handlowych i posrednikow;
administracja publiczna Chin i Tajwanu, w tym przede wszystkim
AQSIQ, CIQA, CNCA.

W ramach realizacji zadania:

podczas targdw Food Taipei na Tajwanie podjeto dziatania:
1.Zabudowy wynajetej powierzchni wystawienniczej o wielkosci 27
m? wraz z podigczeniami medidw, optatami rejestracyjnymi,
ubezpieczeniem stoiska, a takze wyposazenie stoiska: przygotowanie
projektu stoiska, wydruk dekoracji, montaz, demontaz stoiska,
wyposazenie w meble i niezbedne sprzety, w tym kulinarne, serwis
podczas trwania targow, zakup i transport produktow oraz
przygotowanie i transport materiatéw promocyjnych.

Wynajeta powierzchnia umoizliwita ekspozycje oferty polskiego
drobiu podczas targéw Food Taipei i stuzyta za miejsce spotkan
biznesowych.

Przygotowane stoisko byfo spdjne z sgsiadujgcym stoiskiem ARR
tworzqc wspdlng przestrzen wystawienniczq.

2.Przygotowania i produkcji materiatdw promocyjnych na stoisko i
spotkania informacyjne podczas targéw wraz z kosztami wysytki.
3.Wynajmu personelu pomocniczego — hostessa oraz ttumacz.
Hostessa umozliwita sprawng obstuge gosci a zatrudnienie ttumacza
umozliwito przeprowadzenie rozmoéw biznesowych z osobami nie
znajgcymi jezyka angielskiego, ktdre stanowity wiekszosc klientow
stoiska.

4.0rganizacji pokazéw kulinarnych na stoisku.

Pokazy kulinarne stanowity atrakcje podczas targow i przyciggafy
odwiedzajgcych do stoiska polskiego drobiu o ogdinie polskiego
stoiska narodowego.

5.0rganizacji bankietu promocyjnego w Taipei dla przedstawicieli
dystrybucji i administracji.
Bankiet promocyjny byt okazjg do odbycia rozmow biznesowych z
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tajwariskimi  dystrybutorami, a takie daf szanse nawigzania
pozytywnych relacji z administracjq — BAPHIQ (stuzby weterynaryjne)
i tajwariskim rzqgdem.

6.Pokrycia kosztow przelotu na trasie Warszawa-Taipei —Warszawa
dla 2 organizatorow, 1 kucharza, 4 przedstawicieli branzy.

7.Pokrycia kosztéw zakwaterowania dla 2 organizatorow, 1 kucharza,
4 przedstawicieli branzy zgodnie z przyjetymi zatozeniami pobytu.

8.0rganizacji pobytu 2 osdb (organizatorzy) na targach: transfer na
trasie warszawa — Taipei — Warszawa, transfery lokalne i wyzywienie
(1 osoba 6 ddb, 1 osoba — 3 doby).

9.0rganizacji pobytu 1 osoby (kucharza) na targach: transfer na
trasie warszawa — Taipei — Warszawa, transfery lokalne ii wyzywienie
(5 ddh).

10. Organizacji pobytu 4 osob — (przedstawicieli branzy): transfer na
trasie Warszawa — Taipei — Warszawa, transfery lokalne i wyzywienie
(1 osoba —5 dob; 1 osoba — 2 doby; 2 osoby — 4 doby).

W _ramach realizacji zadania seminarium International Import
&Export Food Policy, Laws and Regulation Summit W Szanghaju
podjeto nastepujgce dziatania:

1.Wykupiono pakiet sponsorski (banquet sponsor) podczas
seminarium.

Rola sponsora zwrdcita uwage na polskg branie drobiarskg,
pozwolita zaprezentowad zalety polskiego drobiu przed szeroka
publicznoscia i z przedstawicielami chinskich instytucji kontrolnych, a
co najwazniejsze pozwolita na nawigzanie bezposrednich kontaktéw
podczas spotkania z liczacymi sie przedstawicielami chinskiej
administracji.

2.Przygotowano materialy promujace polskie drobiarstwo oraz
handouty dla uczestnikéw seminarium.

Przygotowane materiaty pozwolity zapoznac sie uczestnikom
seminarium ze specyfikq polskiej oferty drobiarskiej | poznac
podstawy jej wysokiej jakosci i bezpieczeristwa zdrowotnego.

3.Pokryto koszty przelotu na trasie Warszawa-Szanghaj —Warszawa
dla 3 przedstawicieli branzy.

4.Pokryto koszty zakwaterowania i pobytu dla 2 przedstawicieli
branzy (3 osoby — 2 doby)

5.Pokryto koszty pobytu dla 2 przedstawicieli branzy (3 osoby — 2
doby)

Obecnosé polskiej delegacji na obu wydarzeniach nalezy uznaé za
bardzo celows i efektywna.

Podczas wizyty KRD-IG podpisata porozumienie o wspodtpracy z
chinskim stowarzyszeniem kontroli i kwarantanny towardw
importowanych oraz eksportowanych (CIQA), otwierajac tym samym
nowe mozliwosci wspotpracy w zakresie eksportu polskiego miesa
drobiowego na tamtejszy rynek. Po wizycie w Chinach
doprowadzono do anulowania przez strone chinskg natozonych
restrykcyjnych wymogoéw badan wysytanego miesa pod katem
dioksyn i zmniejszono dystans dzielacy nas od rozszerzenia
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uprawnien eksportowych o nowe asortymenty i nowe zakfady.
Jednoczesnie nawigzane relacje umozliwia organizacje misji
gospodarczej chinskiej delegacji do polski, ktdra zrealizowana
zostanie w ramach programu ,,europejski dréb — w jakosci sita”.

Podczas wizyty w Tajpej nawigzano istotne relacje biznesowe (m.in. z
najwiekszym tajwanskim importerem europejskiej zywnosci -
JOHNNYM HO), a takie doprowadzono do przetamania impasu w
rozmowach nt. przyznania uprawnien eksportowych polskim
zaktadom. Obecno$¢ na zorganizowanym  bankiecie m.in.
wiceministra rolnictwa Tajwanu — Chin-Cheng Huang oraz
przedstawiciela lokalnej weterynarii = dr Kevin Chyi spowodowata
szybkg reakcje tajwanskich stuzb weterynaryjnych i zaproponowanie
elastycznych rozwiazan.

Promocja miesa
drobiowego na targach w
Nadarzynie w 2016 roku

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow
Drobiu

Czas trwania zadania: 21.08.2016 do 02.12.2016

Miejsce realizacji zadania: Nadarzyn, Centralne Targi Rolnicze

W ramach zadania:

podjeto dziatania organizacyjno-promocyjne zmierzajgce do
pozyskania wystawcow na targi a takze inne niezbedne dziatania do
osiggniecia zamierzonego celu zadania.

Udziat w promocji na targach w Nadarzynie ma na celu
zintegrowanie przetwdrcow miesa drobiowego oraz prezentacje
wyrobéw z polskiego surowca dla szerokiej rzeszy handlowcow i
konsumentow.

Realizacja zadan przebiegta zgodnie z planem.

Legendarny smak polskiego
drobiu

Organizator: Zwigzek Zawodowy Centrum Naukowe Mtodych
Rolnikéw

Czas trwania zadania: 27.06.2016 do 31.07.2016

Miejsce realizacji zadania: Zadanie zostato zrealizowane w migjscach
i punktach wczeséniej wskazanych we wniosku w Warszawie.

W ramach zadania:

w dniach od 20 do 24 lipca hostessy rozdawaty informatory , Polska i
jej legendarne smaki drobiowe”, udzielajgc turystom i pielgrzymom
informacji o projekcie oraz o walorach miesa drobiowego
pochodzgcego z polskiego chowu. Pierwsze informatory trafity do
zainteresowanych w okolicach dworca PKP Warszawa Centralna w
godzinach porannych, kolejne osoby rozdawaty je w okolicach
Rotundy PKO (ul. Marszatkowska 100/102), w godzinach od 10-ej do
13-ej. Dwie inne osoby rozdaty informatory na Starym Miescie, w
okolicach Kolumny Zygmunta Il Wazy, w godzinach od 11-ej do 14-
ej, a pozostate osoby rozdaty informatory na ulicy Nowy Swiat w
godzinach popotudniowych. Podobne dziatania przeprowadziliémy w
Krakowie w dniach od 24 do 23 lipca 2016 r. Hostessy rozdaty
informatory w okolicach dworca PKP Krakow Gtéowny, w godzinach
porannych, kolejne osoby rozdaty informatory w okolicach Sukiennic
w godzinach od 10-ej do 13-ej, a nastepne dwie osoby rozdaty
informatory pod Wawelem.

Swiatowe Dni Mfodziezy - wydarzenie, podczas ktdrego
prowadzilismy dziatania informacyjno - promocyjne, byty
zorganizowane gtownie w 3 miejscach, z ktorych jedno uznalismy za
szczegblnie atrakcyjne, dla celéw naszego zadania. Zdecydowalismy
sie na przeprowadzenie gtownych dziatan w Brzegach (nazwa
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medialna) - jednym z 3 miejsc obchoddw centralnych, gdzie
spodziewano sie najwiekszej liczby pielgrzyméw. W miejscowosci
Kokotdw, pod Krakowem, przed wejsciem na ,pole pielgrzyma” w
dniach od 29 do 31 lipca 2016 r., wystawilismy punkt promocyjny
projektu ,Legendarny smak polskiego drobiu", na ktdérym nasi
przedstawiciele rozdali facznie 4 tys. kanapek z polskim miesem
drobiowym, 500 szt. latarek, 1000 szt. toreb sktadanych, a takie
niewykorzystane przez hostessy koszulki. Osoby z zespotu udzielaty
pielgrzymom informacji o projekcie i walorach miesa drobiowego.

Projekt skierowany byt gtownie do mtodych osdb, turystéow i
pielgrzymow odwiedzajgcych Polske w trakcie trwania Swiatowych
Dni Mtodziezy. Charakterystyka grupy docelowej zaktadata jej
samodzielno$¢ w wyborach konsumenckich, ktéra przektada sie na
jej atrakcyjnos¢ marketingowa, rozumiang jako zdolnos¢ zakupowa
oraz potencjat do pobudzania oczekiwanych zmian w trendach
konsumpcyjnych.  Wybierajagc dziatania w ramach projektu
kierowalismy sig ich dopasowaniem do oczekiwan grupy docelowe;j,
jej nawykow oraz sposobéw komunikacji, ze szczegdlnym
uwzglednieniem kanatow konsumpcji tresci. Naszymi gtownymi
zamierzeniami byty: poszerzenie $Swiadomosci konsumenckiej i
zachecenie konsumentdw do zakupu i spozywania miesa drobiowego
pochodzacego z Polski, poprzez wskazanie waloréw miesa
drobiowego, przy jednoczesnym zwrdceniu wagi na certyfikat jakosci
QAFP; wzrost udziatu procentowego miesa drobiowego w sprzedazy
restauracji obstugujacych turystow i pielgrzyméw - stworzylismy
program, ktérego atrakcyjna forma i skuteczne naglosnienie
pomogto w reklamie restauratorom i trafito do ich klientow, dzieki
czemu mogta zwiegkszy¢ sie konsumpcja, sprzedaz i umocnity trendy
zakupowe drobiu. Uzyskalismy réwniez promocyjne ceny, ktore
dodatkowo pobudzity sprzedaz. Zalezato nam rdwniez na promocji
pozytywnego wizerunku Polski - poprzez rozdanie turystom kanapek
z migsem drobiowym, wpisaliémy sie w wartoéci uczestnikéw SDM.
za pomoca spojnego ideowo przestania zwigzanego z dzieleniem sie.
Wszystkie gadzety reklamowe oraz materiaty informacyjne zostaty
oznaczone logotypem projektu oraz zawieraty czytelng informacje o
zrodle jego finansowania (,Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego")

Zgodnie z zatozeniami projektu, wykonanie logotypu akcji zlecono
grafikowi, ktéry przygotowat réwniez szablony graficzne dla mediow
spotecznosciowych (temat graficzny na fanpage na Facebook-u, tto
strony Twittera i Instagram-u) oraz strony internetowe] (dedykowany
szablon dla systemu zarzadzania trescig Drupal). Rdwniez drukowany
informator ,Polska i jej legendarne smaki drobiowe" zostat ztozony
przez profesjonalnych operatoréw DTP, dzieki czemu zyskat nie tylko
czytelng forme, ale rowniez elegancki wyglad.

Duzym  sukcesem  okazata sie kampania w  mediach
spotecznosciowych (Faceook, Twitter, Instagram), ktdérej statystyki
odwiedzin przedstawiaja sie nastepujaco:

a) Facebook
https://www.facebook.com/LegendarnySmakPolskieqoDrobiu

- pojawity sie 42 posty;

- niektdre z postow osiggnety blisko 10 tys. zasieg dotarcia;

- do tej pory pojawito sie 5 filméw / materiatéw wideo, ktore
osiggnely okofo 38 tys. zasieg dotarcia;
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- fanpage osiggnat wskaznik blisko 2’800 fandw, z czego 45% to
kobiety, a 55% to mezczyini;

- ponad 450 aktywnosci dotyczacych postéw - polubienia i inne
reakcje na posty na stronie, np. komentarze;

- ponad 30 grafik i baneréw przygotowanych i zamieszczonych na FB.
b) Twitter https://twitter.com/leqendarnysmak

- 28 postow;

- 51 obserwujacych kanat.

c) Instagram https://www.instagram.com/leqendarnvsmak/

- 25 postow z grafikami i opisem;

- ponad 100 obserwujgcych profil.

Kazde konto w mediach spotecznoséciowych zawierato odnosnik do
strony internetowej projektu oraz informacje o zadaniu i Zzrédle jego
finansowania Obecno$¢ w mediach spotecznoéciowych pokrywa sie z
planami wskazanymi we wniosku.

Strona internetowa projektu, zgodnie z zatozeniami, zostata
udostepniona w 4 jezykach: polskim, angielskim, niemieckim i
wioskim. Tak jak planowano, strona zawierata informacje dotyczace:
waloréw migsa drobiowego (kurzego, kaczego, gesiego, indyczego),
regionalne przepisy kulinarne, spis 30 restauracji z Krakowa i 30
restauracji z Warszawy, ktore serwowaly dania drobiowe w
promocyjnych cenach podczas SDM (lokale zostaty wtasciwie
oznakowane - standy na stolikach oraz naklejki na drzwiach).
Podstrony dedykowane restauracjom zawieraty ich opis, zdjecia,
dane teleadresowe, infopak - wydarzenia w Krakowie i Warszawie
podczas SDM; informacje turystyczne - zabytki Krakowa i Warszawy.
Strona internetowa projektu zawierata réwniez informacje o jego
finansowaniu oraz odnosniki do mediéw spotecznosciowych. tym
samym zawartos¢ dedykowanej strony www jest w petni zgodna z
zatozeniami opisanymi we wniosku, a jej statystyki odwiedzin
przedstawiajg sie nastepujaco (stan na dzieri 3 sierpnia 2016 r.):

e liczba wyswietlen domeny gtodwnej: 22486 o 5 najbardziej
popularnych podstron witryny: legendarny smak polskiego drobiu,
przepisy kulinarne, restauracje, restauracje Krakdw, restauracje
Warszawa;

* najpopularniejsza strona odsyfajgca: facebook.com.

Wykonanie przedmiotéw promocyjnych i nosnikéw reklamowych
odbyto sie zgodnie z zatozeniami: wydrukowalismy 70 tys. szt.
papierowych informatorow ,Polska i jej legendarne smaki
drobiowe", ktére zostaty wydane w wygodnym, do noszenia przez
turystow, formacie A6. Na 38 stronach zamiescilismy: opis zadania, z
informacjg o Zrddle jego finansowania; walory miesa drobiowego;
restauracje serwujgce dania drobiowe w promocyjnych cenach
podczas SDM w Krakowie i Warszawie (po 30 z kazdego miasta);
przepisy regionalne z miesem drobiowym; zabytki Krakowa i
Warszawy (informacje turystyczne) oraz najwazniejsze wydarzenia w
tych miastach podczas SDM. Koszulki (t-shirty) dla hostess, ktére
rozdawaly informatory w Krakowie i Warszawie oraz rozdawaty
kanapki i gadzety pod Krakowem, byty oznaczone logotypem
programu - cze$¢ niewykorzystanych koszulek rozdano pielgrzymom
pod Krakowem, razem z innymi gadzetami reklamowymi.

Aby zapewni¢ powodzenie projektu przygotowaliémy standy na
stoliki dla restauracji (3'000 szt.), ktére z jednej strony zawieraty
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informacje dot. projektu, a z drugiej strony miaty miejsce na menu
restauracji oraz naklejki na drzwi restauracji (120 szt.) -
wydrukowane na btyszczacej folii, naklejane w wybranych
restauracjach (30 z Krakowa i 30 z Warszawy), ktore przystapity do
projektu, w ramach ktérego oferowaly podczas SDM promocje na
dania z migsem drobiowym. Kazda z restauracji w Krakowie i w
Warszawie (tacznie; 60 lokali) dostata przesytke zawierajacg: 100
drukowanych informatoréw, 50 standéw na stoliki, 2 naklejki na
drzwi.

e na ulicach Krakowa i Warszawy, podczas Swiatowych Dni
Mtodziezy rozdawalismy drukowane informatory dla turystow

i pielgrzymdw. Kolportaz miat miejsce w centralnych strefach i
miejscach historycznych. W Krakowie byty to okolice: Wawelu,
Sukiennic, gtéwnego dworca PKP, a w Warszawie: Kolumny Krdéla
Zygmunta, Rotundy, dworca centralnego, na ulicy Nowy Swiat.
Ponadto zrealizowalismy dotaczenie informatora do pakietéw
pielgrzyma rozdawanych w parafiach Archidiecezji Warszawskiej.

W trakcie 3 dni (29 - 31 lipca 2016 r.) rozdaliémy tacznie 4000 sztuk
kanapek z polskim miesem drobiowym, w podkrakowskiej
miejscowosci Kokotéw (nazwa medialna: Brzegi). Kazda kanapka byta
oddzielnie zapakowana w folie spozywczg, na ktdra zostata naklejona
naklejka z logotypem projektu i informacjg o Zrodle finansowania
zadania.

Wszystkie dziatania przeprowadzone w ramach projektu zostaty
zrealizowane zgodnie z planem. Wysoki poziom merytoryczny
materiatow oraz szczegolna starannos¢ wykonania poszczegdlnych
zadan przetozyly sie na skuteczng realizacje wyjatkowego projektu,
ktory Swietnie dopasowat sie do potrzeb i oczekiwan grupy
docelowe].

Odbiér naszych dziatan byt catkowicie pozytywny - osoby ktérym
rozdawalismy informatory byly zainteresowane projektem i chciaty
dowiedzie¢ sie wiecej o drobiu. Grupa docelowa reagowata
entuzjastycznie na dziatania promocyjne, a kanapki byly bardzo
chwalone, nie tylko za Swietny smak, ale rowniez za wspaniaty gest,
ktory zapadat w pamieé. Réwniez aktywno$¢ w Internecie spotkata
sie z bardzo duzym zainteresowaniem. Ponad 20 tys. wyswietlen
strony internetowej, czy posty o zasiegu 10 tys. robig wrazenie,
szczegOlnie w tak krotkim czasie. Sukces tego dziatania
zawdzieczamy rowniez innym elementom projektu, ktére
wygenerowaty synergiczne rezultaty. Wysokie statystyki pokazujg
jednoznacznie, ze przeprowadzone dziatania byly potrzebne i ze
zostaty zrealizowane z powodzeniem. Jestesmy przekonani, ze
efekty, ktére osiggnelismy dzieki naszym dziataniom przyniosa realne
korzysci catej branzy drobiarskiej w Polsce. Na pierwszym miejscu
pozytywnych rezultatdow nalezy wymieni¢ wzrost zainteresowania
konsumentéw drobiem, zaréwno w restauracjach, jak i samymi
walorami miesa, co przetozyto sie na zwiekszenie sprzedazy. Wzrosta
réwniez, zgodnie z zatozeniami projektu, swiadomos¢ konsumentoéw,
ktorzy aktywnie poszukiwali dodatkowych informacji (strona
internetowa projektu), dzielili sie nimi ze znajomymi (prawie 3 tys.
polubiern na Facehook-u) i dopytywali o program lub sam dréb
(podczas rozdawania kanapek i informatorow).

Spajna identyfikacja wizualna projektu wraz z intrygujgcym hastem
promocyjnym pozwolita na zwiekszenie zainteresowania projektem
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oraz zapewnita jego skutecznos¢, dzieki atrakcyjnej formie,
decydujacej o przyciagnieciu uwagi odbiorcow z grupy docelowej.
Gotowe materiaty promocyjne zapewnity spdjna identyfikacje
wizualng i przekazu projektu, zdjety z restauratorow ciezar
samodzielnej promocji, niwelujac tym samym bariery wejscia i
utatwiajac przystapienie do programu, ktdry zaktadat m.in. wzrost
lokalnej konsumpcji drobiu. Rozdajgc bezptatne kanapki z miesem z
polskiego drobiu, podczas SDM, wzmacnialiémy pozytywny
wizerunek Polski, jako kraju przyjaznego i oferujgcego najwyiszej
jakosci dréb. Punkt wydawania kanapek prowadzit roéwniez
dziatalnos¢ informacyjng, dzieki ktérej degustatorzy mogli
dowiedzie¢ sie o zaletach dietetycznych i prozdrowotnych miesa
drobiowego z Polski. Uzyteczne dla turystow gadzety, rozdawane
podczas waznego duchowo dla nich wydarzenia, pomogty w lepszym
odbiorze przekazu projektu i wywotaty pozytywne skojarzenia,
gwarantujgc osiggniecie celu wraz z jego utrwaleniem w pamieci
dtugotrwatej, co pomoze doprowadzi¢ do zmiany trenddw
zakupowych oraz podnies¢ poziom lokalnej konsumpcji miesa
drobiowego.

Polskie migso drobiowe
warte zachodu

Organizator; Zrzeszenie Rolnikow i Producentow , INDYK LUBUSKI”
Czas trwania zadania: 22.07.2016 do 23.07.2016

Miejsce realizacji zadania: | Dzieft Spotkania Promocyjnego: Zielona
Gora Hotel QUBUS, ul. Ceglana 14 a

[I Dzien Spotkania Promocyjnego : Teren Przy Patacu Trzebiechdw, ul.
Parkowa 4

W ramach realizacji zadania:

1. Sporzadzono zestawienie rzeczowo-finansowe na realizacje
zadania,

2. Wynajeto sale konferencyjng, pokoje hotelowe, teren piknikowy,
3. Zamoéwiono materiaty informacyjno-promocyjne

4. Rozestano zaproszenia na spotkanie promocyjne,

5. Zamoéwiono reklame medialng, oraz reklame w formie plakatow,

6. Dokonano wyboru podmiotéw do realizacji dostaw towardw i
ustug niezbednych do realizacji zadania.

7. Wyznaczono trase i zamodwiono profesjonalng ustuge
przeprowadzenia Biegu Drobiarza, oraz zatatwiono pozostate kwestie
organizacyjne niezbedne do przeprowadzenia imprez masowych.

8. Sporzadzono niezbedne umowy na ustugi i umowy o dzieto dla
podmiotéw biorgcych udziat w realizowanym zadaniu.

9. Zakupiono nagrody dla zwyciezcow konkursow tematycznych z
dziedziny miesa drobiowego.

10. Zorganizowano czes¢ wyktadowg, promocyjng i artystyczng
zadania.

11. Dokonano rozliczenia finansowego na podstawie dokumentéw
finansowych i przekazano telefoniczne podziekowania dla
podmiotdw biorgcych udziat w spotkaniu promocyjnym za
profesjonalne przygotowanie powierzonych zadan.

Spotkanie promocyjne zorganizowane przez Zrzeszenie Rolnikow i
Producentow ,INDYK LUBUSKI” juz po raz szosty finansowane
zostato z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego z roku na rok
zdobywa coraz to wieksza grono uczestnikdw poczawszy od dzieci i
mtodziezy poprzez uczestnictwo w konkursach tematycznych jak
rowniez w czesciach artystycznych spotkania promocyjnego. Duza
frekwencja dopisuje réwniez wsréd uczestnikow konferencji
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tematycznych zorganizowanych gtéwnie dla osdb pracujgcych w
branzy drobiarskiej, lub dziatajgcych na jej rzecz, oraz 0séb dorostych
ktore chetnie spedzajg sobotni dziert w formie piknikowe;.

Impreza promocyjna stata sie imprezg cykliczng, w Zachodnim
Rejonie tak jak miedzy innymi Swieto kurczaka, piknik drobiowy.
Zorganizowanie atrakcyjnego programu  artystycznego oraz
sprzyjajaca pogoda dla imprezy piknikowej przyciggneta duzg grupe
uczestnikdw.

Zaangazowane firmy cateringowe do obstugi tej imprezy oferowaty
na swych stoiskach dania na bazie miesa drobiowego.

Spotkanie promocyjne pozwolity dotrze¢ do szerokiej rzeszy
konsumentow, ktérzy mieli bezposredniag mozliwosé sprébowania
dan na bazie miesa drobiowego podczas imprezy.

Nowym akcentem tegorocznego spotkania promocyjnego byto
wprowadzenie aktywnego elementu popularyzacji zdrowego trybu
zycia 1 odzywiania jakim byt profesjonalny Bieg Drobiarza.
Uczestnikami biegu byli uczestnicy z Zachodniego Regionu Polski.
Ogromnym zainteresowaniem wsrod —wszystkich  uczestnikow
spotkania promocyjnego byta degustacja potraw przygotowanych na
bazie miesa drobiowego. Cykliczna impreza promocyjna
organizowana ze srodkow FPMD pozwala promowac walory
smakowe i prozdrowotne miesa drobiowego.

Spotkanie sprzyjato popularyzacji dziatan promocyjnych, ktore
przyczyniaja sie do zwiekszenia spozycia miesa drobiowego.
Uczestniczy spotkania mogli poznaé¢ nowe przyrzadzone produkty
ktérym gtownym produktem jest mieso drobiowe , ktére zgodnie z
tytutem spotkania ,Polskie mieso drobiowe warte zachodu” jest
produktem kulinarno- zdrowotnym produktem wartym
przyrzadzania w domowej kuchni, oraz szeroko rozumianej
gastronomi.

Corocznie wszyscy uczestnicy spotkania promocyjnego wyrazali duza
celowos$¢ dziatania Funduszu Promocji Miesa Drobiowego, bez
srodkéw finansowych funduszu nie udatoby sie na te skale
zorganizowac tego typu spotkan konferencyjno-piknikowych.
Reklama w mediach i w formie plakatéw, oraz poprzez degustacje
produktéw przyczynia sie do promowania migsa drobiowego jego
walorow odzywczych, zdrowotnych, smakowych.

W  panelach  dyskusyjnych  wyrazono  celowos¢  dziatan
popularyzujgcych mieso drobiowe w regionie o duzej produkcji
miesa drobiowego w Polsce. Poprzez promocje ze srodkéw Promocji
Migsa Drobiowego mozina byto pokaza¢ na jak wiele sposobow
mozna kulinarnie przygotowac mieso drobiowe, pokazac jak smaczne
i zdrowe jest mieso drobiowe.

Spotkanie promocyjne przyczynia sie do integracji srodowiska
dziatajacego w branzy drobiarskiej (hodowcdw, przetwdrcow,
konsumentow).

Akcje promocyjno-
informacyjne dla uczniow
szkét gastronomicznych —
stawiam na dréb

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso

Czas trwania zadania: 24.10.2016 do 30.11.2016

Miejsce realizacji zadania: Zespot szkét nr 4 w Suwatkach, Zespal
Szkol Gastronomicznych w Biatystoku, Kampus Wielicki - Pracownia
gastronomiczna w Krakowie, Zespole Szkot Gastronomicznych we
Wroctawiu, Technikum Zawodowe - Zespot Szkot
Ponadgimnazjalnych w Stupsku
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W ramach realizacji zadania:

Projekt polegat na przygotowaniu profesjonalnych 5 szkolen dla
uczniow wybranych szkét gastronomicznych z zakresu, jakosci
polskiego miesa drobiowego oraz przeprowadzenie instruktarzy z
zakresu technik przyrzadzania ww. miesa. Szkolenia odbyty sie w
systemie jednodniowym. Kazde spotkanie skfadato sie z dwdch
czesci: teoretycznej i praktycznej.

Forma realizacja szkolen:

Czes¢ |: Prelekcja merytoryczna

Czes$¢ przeprowadzona dla catej szkoty lub dla kilku klas - w
zaleznosci od mozliwosci technicznych placéowki.

Czas trwania szkolenia merytorycznego ok. 1 godz. 30 min Formuta:
prelekcja.

Zakres tematyczny:

e Podziat i prezentacja drobiu

e Rozbidr drobiu na elementy kulinarne

e Sktad chemiczny drobiu

e Podstawowe obrobki termiczne drobiu

¢ Chtodzenie i mrozenie drobiu

e Walory kulinarne drobiu

Czes¢ Il - praktyczna

Czas trwania ok. 2 godz.

Formuta: min. 20 osob. Osoby wytypowane wg. najwyzsze] sredniej
ocen (najlepsi uczniowie). Dwie grupy po 10 oséh.

Program

e tradycyjne metody obrébki drobiu, nowoczesne techniki

* marynowanie drobiu

e kompozycje smakowe i aranzacja potraw

e degustacja przygotowanych dan.

Zadanie cieszylo sie ogromnym zainteresowaniem wsrod ucznidw i
nauczycieli placowek pedagogicznych. Dziatania przyczynity sie do
zwiekszenia wiedzy na temat jakosci polskiego miesa drobiowego
wsérod uczniow szkot gastronomicznych oraz nauczycieli, ktorym
podniesione zostaty réwniez umiejetnosci i kwalifikacje zawodowe z
zakresu przyrzadzania potraw miesnych. Zdobycie wiedzy od
ekspertow pozwolito na najlepsze wykorzystanie waloréw miesa w
codziennej pracy u przysztych szeféw kuchni, kucharzy oraz
pomocnikéw kucharzy. Uczniowie biorgcy udziat w warsztatach
poznali wartosci odiywcze miesa, techniki podziatu miesa
drobiowego oraz najnowsze metody obrobki miesa. Ponadto
uczniowie otrzymali przepisy, ktore bedg mogli wykorzysta¢ w
codziennej pracy. Ugruntowanie wiedzy na temat walorow miesa
drobiowego w mtodym pokoleniu zaprocentuje wprowadzeniem do
kart menu polskiej gastronomii potraw z polskiego miesa
drobiowego., tym samym sektor bedzie kreowat popyt na polskie
migso oraz mode na jego spozycie. Kazdy uczestnik szkolenia
otrzymat specjalne przygotowane wydruki zawierajgce informacje o:
- Podziale drobiu

- Podstaw obrobki drobiu

- Wyrdzniki jakosci sensorycznosci miesa drobiowego

- Walorach kulinarnych drobiu

Ponadto uczestnicy czesci praktycznej otrzymali gadzety w postaci
przenosnego kubka do napoi, fartuchy z logo zadania ,Stawiam na
dréb", certyfikaty.
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Ochrona wizerunku polskiej
branzy drobiarskiej

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — |zha Gospodarcza

Czas trwania zadania: 12.04.2016 do 11.08.2016 oraz 12.08.2016 do
11.12.2016, zadanie trzyetapowe, trzeci etap konczy sie w kwietniu
2017 r.

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: Warszawa, Polska

Cel zadania:

doprowadzenie do znacznej redukcji nierzetelnych, krzywdzacych dla
branzy drobiarskiej publikacji w mediach, poprzez state dziatania z
zakresu PR majace na celu ochrone wizerunku branzy drobiarskiej,
obejmujgce analize dotychczasowych krokow wraz z aktualizacja
strategii, monitoring mediow, dziatania wizerunkowe, informacyjne
oraz dziatania kryzysowe. Taktyka ochrony wizerunku polskiej branzy
drobiarskiej obejmuje przygotowanie i prowadzenie dziatan w
sytuacjach medialnych kryzyséw oraz nieuczciwych zachowan
uczestnikow rynku, ktére majg przetozenie na negatywny wizerunek
polskiego miesa drobiowego i jego przetwordw. Bierna postawa w
obliczu sytuacji kryzysowych skutkowataby spadkiem zaufania
konsumentow, spadkiem popytu na rynku krajowym oraz
blokowaniem eksportu, a w konsekwencji spowolnieniem polskiej
gospodarki. Podjete w ramach zadania dziatania majg by¢ wyrazem
zdecydowanego sprzeciwu wobec pojawiajgcych sie w mediach
nieprawdziwych i nierzetelnych materiatéw godzacych w wizerunek
branzy drobiarskiej i ksztattujgcych jej negatywny obraz oraz
niweczacych edukacyjne projekty organizacji propagujgcych migso
drobiowe i jego przetwory.

Grupa docelowa:

1.podmioty posredniczace w przekazywaniu informacji osobom
podejmujacym decyzje zakupowe:

- dziennikarze oraz osoby odpowiedzialne za dostarczanie
materiatdbw do publikacji mediowych (przekazanie rzetelnych
informacji, ktére powinny by¢ podstawg publikacji), jak rowniez
osoby zarzadzajgce mediami (budowanie S$wiadomosci, zie
publikowanie niezgodnych z prawda doniesied nie pozostanie
bezkarne),

- liderzy opinii — przede wszystkim specjalisci zwigzani z ochrong
zdrowia, zywieniem, ewentualnie kucharze, znane matki wigzane w
opinii publicznej ze szczegolng troska o zdrowie swoje dzieci,

2. ostatecznym adresatem dziatan jest konsument.

W ramach realizacji zadania:

W | etapie zrealizowano dziatania:

Dziatania Biura Prasowego:

1. Codzienne dziatania biura prasowego oraz dziatania informacyjno-

promocyjne:

v" Aktualizacja listy zagrozen medialnych;

v" Koordynacja prac nad przygotowaniem i publikacja opinii dot.
antybiotykéw autorstwa dr Aleksandry Porady;

v" Koordynacja prac nad przygotowaniem tekstow przez red.
Krystyne Naszkowska;

v' prace nad przygotowaniem pisma do fundacji szans dla
zwierzaka ,, ZOA";

v Koordynacja prac zwigzanych z uczestnictwem KRD-IG w
miedzynarodowe] konferencji Prohealth — teoria i praktyka
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koncepcji jedno zdrowie w zrownowazonej produkcji drobiarskiej
oraz udziat w wydarzeniu 17 czerwca 2016 roku;

Przygotowanie strony internetowej:

v Prace nad konceptem strony internetowej www.dobrydrob.pl
oraz jej strukturg, w tym przygotowanie briefu dla
podwykonawcy, koordynacja jego prac, weryfikacja i prezentacja
koncepcji (projektu strony), korekty;

v opracowanie haset do pozycjonowania strony w celu ustalenia
kluczowych zwrotdw i tytutow zaktadek na stronie internetowej;

Konsultacje prawne:

v" Prace nad przygotowaniem pisma do urzedu ochrony
konkurencji i konsumentéw — konsultacje z kancelarig prawng

v" Konsultacja prawna w zakresie zmian tresci spotéw tv dotyczgce;j
bezpieczenstwa miesa drobiowego;

v Weryfikacja i korekta tekstow artykutdw sponsorowanych w
zakresie dotyczgcym bezpieczenistwa miesa drobiowego;

1. Prace niezaleznej rady ekspertow:

v" Opracowanie pisma do GIW w kwestii aktualnych danych o
wynikach kontroli;

v" Przygotowanie opinii dot. Antybiotykdw autorstwa dr Aleksandry
Porady;

v Koordynacja wspdtpracy z prof. Szeleszczukiem w kwestii , Unii —
stop antybiotykom w produkcji drobiarskiej”

v" Kontakt z Polskim Towarzystwem Endokrynologicznym w sprawie
mozliwosci nawigzania wspotpracy.

Podjete dziatania daza wielokierunkowo do obalenia mitéow nt.
Drobiu funkcjonujgcych w Polsce dotyczacych przede wszystkim
obecnosci antybiotykdw w miesie drobiowym przeznaczonym do
spozycia, a takze mitéw dotyczacych stosowania hormondw w
produkcji drobiu i niebezpieczenstw zwigzanych z paszami GMO oraz
ze szkodliwym wptywem produkcji drobiarskiej na S$rodowisko.
Obejmujg takze kwestie dotyczace dobrostanu ptakéw hodowlanych.

Efektywnosc¢ realizowanego etapu zadania zapewniajg prace na kilku
plaszczyznach: pozytywnej komunikacji do konsumenta nt.
Bezpieczenstwa zdrowotnego i jakosci polskiego drobiu, edukacji
mediéw | prostowania nieprawdziwych publikacji oraz dziatania
prawne ograniczajace negatywne skutki nieuczciwej konkurencji
opierajgcej sie na popularyzacji mitow dotyczacych masowej
produkcji fermowej.

Dzieki dziataniom zrealizowanym w obecnym etapie:

- rozszerzono dokument Q&A pozwalajgcy podjgé natychmiastowe
reakcje na pojawiajace sie zagrozenia;

- zwiekszono baze opinii eksperckich zwiekszajacych wiarygodnosé
komunikacji;

- trafiono z wifasciwg i bezpieczng prawnie komunikacjg do
konsumentow;

- udowodniono, ze nie pozwalamy na bezkarne czyny nieuczciwej
konkurencji w  zakresie komunikacji dot. Bezpieczenstwa
zdrowotnego polskiego drobiu;

- zaciesniono relacje z kregami naukowymi (Prohealth; polskie
towarzystwo endokrynologiczne) co pozwolito ugruntowac zaplecze
naukowe dla podejmowanych inicjatyw;
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- przygotowano grunt pod masow3 i szeroko dostepng komunikacje z
konsumentami dotyczacg jakosci i bezpieczenstwa drobiu za
posrednictwem serwisu www,

W Il etapie zrealizowano dziatania:
1. Codzienne Dziatania Biura Prasowego oraz dziatania informacyjno-
promocyjne
Dziatania Biura Prasowego:
v' Aktualizacja Przewodnika ‘Questions and Answers’;
v Kontakt Z Mediami:

o Przygotowanie oraz dystrybucja Informacji Prasowych;
1. ,Polski Dréb W Chinach — Otwarcie Przedstawicielstwa Branzy
W Szanghaju” (23.09.2016)
2. ,Weterynarze Z Chin Kontrolujg Kolejne Polskie Zaktady
Produkcji Drobiu” (18.10.2016)
3. ,XXVII Edycja Targéw Sial, Czyli Co Francuzi Sgdzg O Polskim
Drobiu?” (24.10.2016)
4. ,Dziatania Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej Na
Rzecz Ograniczenia Nieprzyjemnych Zapachow Z Ferm Drobiu”
(25.10.2016)
5. ,Btedne Interpretacje Raportu Europejskiej Agencji Ds. Lekdéw”
(26.10.2016).
6. ,Polska Branza Drobiarska = 25 Lat Dynamicznego Rozwoju”
(02.11.2016)
7. ,,Tempo Wzrostu Produkcji Drobiu — Uwarunkowania Rynkowe”
(06.11.2016)
8. ,Misja Gospodarcza Z Chin Na Zaproszenie Krajowe] Rady
Drobiarstwa” (07.11.2016)
9. ,Polska Gesina Gtéwnym Daniem Podczas Misji Gospodarczej
Komisarza Phila Hogana W Wietnamie” (09.11.2016)
10. ,Przedstawiciele KRD - IG z Misjg Handlowg W RPA — Promocja
Jakosci | Bezpieczenistwa Polskiego Drobiu” (23.11.2016)
11. ,Debata W Parlamencie Europejskim Na Temat
Zrownowazonego Rozwoju Rolnictwa Z Udziatem Krajowej Rady
Drobiarstwa — Izby Gospodarczej” (30.11.2016)
12. Oswiadczenie Dyrektora KRD-IG dotyczace Ptasiej Grypy W
Polsce (04.12.2016).
Aranzacja Wywiaddw:
Wywiad Z Prezesem Rajmundem Paczkowskim z Dziennikarka
Rzeczpospolitej, w efekcie Publikacja Wywiadu W Dodatku
»Gospodarka”.
Wywiad Dziennikarki Expressu Bydgoskiego Z tukaszem
Dominiakiem, w efekcie Publikacja ,Jak Uniewinni¢ Kurczaka?”
(14.09.2016)
Wywiad Z Prezesem Rajmundem Paczkowskim Z Dziennikarzem
GW, w efekcie Publikacja Dotyczaca Pasz GMO.
Wywiad Z Dyrektorem KRD-IG, tukaszem Dominiakiem, dotyczacy
Ptasiej Grypy W Polsce (08.12.2016)
Codzienny Monitoring Publikacji wraz z rekomendacjg podiecia
dziatan. W nastepuijgcych przypadkach zostaty podjete dziatania:
Wiadomosci24.Pl  (22.09.2016) - w efekcie sprostowanie
nieprawdziwych informacji zawartych w artykule.
Przeglad (19.09.2016) — edukacja Dra Michata Lwa-Starowicza w
zakresie procesu Hodowli Drobiu W Polsce.
echodnia.eu (03.10.2016) — Edukacja Dziennikarza. w efekcie
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zmiany tresci.

Dbam O Zdrowie (11.10.2016) — Edukacja Dziennikarza. w efekcie
zmiany tresci.

Kuchnia.Wp.Pl (13.10.2016) — Edukacja Dziennikarza. w efekcie
sprostowanie nieprawdziwych tresci.

Www.Tvn24.Bis.Pl (18.10.2016) — oficjalne pismo do redakcji w
celu wypracowania zmian w tekstach.

Retailnet.Pl (19.10.2016) - oficjalne pismo do redakcji w celu
wypracowania zmian w tekstach.

Radiozet.Pl (21.10.2016) — oficjalne pismo do redakcji w celu
wypracowania zmian w tekstach.

Portalspozywczy.Pl (21.10.2016) — Edukacja Dziennikarza. w
efekcie sprostowanie nieprawdziwych tresci.

. Parenting.Pl (29.10.2016) — Edukacja Dziennikarza. w efekcie
sprostowanie nieprawdziwych tresci.

. Netka.Gda.Pl (08.11.2016) — Edukacja Dziennikarza. W efekcie
sprostowanie nieprawdziwych tresci.

. Littlehungrylady.Pl (10.11.2016) — Kontakt Z Blogerka w celu
wypracowania zmian w tekstach.

. Polki.PI (17.11.2016) - przygotowanie materiatu dotyczacego
tygodnia wiedzy o antybiotykach.

. Ekologia.Pl (20.11.2016) — przygotowanie materiatu dotyczgcego
tygodnia wiedzy o antybiotykach.

.Gazeta Lubuska (05.12.2016) - przestanie oficjalnego
Oswiadczenia.

. Biznes.Onet.Pl (05.12.2016) - opracowanie oficjalnego pisma ze
stanowiskiem KRD-IG wraz z rzetelnymi informacjami dotyczgcymi
rozprzestrzeniania ptasiej grypy.

. Eswinoujscie.Pl (06.12.2016), Nasz Dziennik (07.12.2016), Zielony

Sztandar (07.12.2016), Rzeczpospolita (08.12.2016), Pelpin.Pl

(08.12.2016), Wiesci Rolnicze (08.12.2016), Sputniknews.Com

(08.12.2016), Agropolska.Pl (09.12.2016), Nie (09.12.2016), -

Materiaty Dotyczace Ptasiej Grypy. Staty Monitoring Publikacji.

Przygotowanie strony Internetowej:

e wdroZenie zatoier strukturalnych i wytycznych w zakresie

funkcjonalnym oraz graficznym,

e koordynacja prac nad przygotowaniem tresci na strone,

e opracowanie materiatéw tekstowych przez agencje, prezentacja

dziatan,

e oficjalne uruchomienie strony www.dobrydrob.pl

Konsultacje Prawne:

Koordynacja Wspdtpracy z Kancelarig w zakresie:

analizy przepisow prawnych dotyczgcych projektu

organizacji spotkan dotyczacych projektu

biezgce konsultacje prawne dotyczgce projektu

O rozpoczecie procesu zwigzanego z mediacjami

Inne:

e 25lecie - Zapewnienie Patronatow Medialnych Nad Trzecig Edycja
Wydarzenia.

e wykupienie kampanii na wp.pl (finanse i money.pl)

e Obstuga PR w czasie obchoddw 25lecia Krajowej Rady Drobiarstwa
- lzby Gospodarczej w Toruniu — Aranzacja Publikacji W Mediach
Lokalnych | Ogdlnopolskich.

e aranzacja udziatu dziennikarki Krystyny Naszkowskiej w targach

O O O e
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Sial w Paryzu. w efekcie publikacja nt. branzy drobiarskiej w
weekendowej edycji gazeta.pl

Prace Niezaleinej Rady Ekspertow:

e Konsultacje i zaangazowanie ekspertéw profesora Piotra
Szelszczuka oraz Lekarza Weterynarii Aleksandry Porady, w
stworzenie materiatu ,Dziatania Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby
Gospodarczej na rzecz ograniczenia nieprzyjemnych zapachéw z
Ferm Drobiu” (25.10.2016).

e przygotowanie opinii dot. antybiotykow autorstwa Dr Aleksandry
Porady;

e przygotowanie materiatu nt. tygodnia wiedzy o antybiotykach.

e konsultacje dotyczace kwestii hormondw w migsie drobiowym

e przygotowanie tresci na strone internetowg

e utworzenie grupy kryzysowej — ‘grypa ptakow,” ktéra na stale
monitoruje informacje dotyczace wirusa i odpowiednio na nie
reaguje, przygotowanie materiatow i state konsultacje dotyczace
grypy ptakow.

Dziatania promocyjne w mediach:

e przygotowanie i realizacja warsztatéw dla blogeréw

e przygotowanie i promocja w Internecie animowanego klipu
obrazujgcego aspekty bezpieczenstwa zdrowotnego drobiu

e przygotowanie materialow z warsztatow, ktére zamieszczone
zostaty w ramach wspétpracy ptatnej na portalach: kuchnia.wp.pl,
natemat.pl

e opracowanie finalnej wersji advertorialu do prasy drukowanej

e publikacja materiatu w magazynie Swiat Kobiety i Pani oraz
opracowanie materiatéw do wejé¢ PR w Swiecie Kobiety

e Wspotpraca ze znanymi mamami (Celebrytkami): Matgorzatg
Ostrowska — Krolikowska (w zakresie opracowanie wypowiedzi do
mediéw: natemat, mamadu.pl, advertorial do prasy drukowanej)
oraz Anng Jelonek (w zakresie opracowania quizu na warsztaty dla
blogerow)

e wspdtpraca z blogerami —state generowanie i koordynacja
publikacji pojawiajacych sie na blogach parentingowych
wspotpracujgcych blogerow

Podjete dziatania daza do obalenia mitéw nt. drobiu funkcjonujacych

w Polsce dotyczgcych przede wszystkim obecnosci antybiotykéw w

migsie drobiowym przeznaczonym do spozycia, a takze mitow

dotyczacych stosowania hormondw w  produkcji  drobiu i

niebezpieczenstw zwigzanych z paszami GMO oraz ze szkodliwym

wptywem produkcji drobiarskiej na srodowisko. Obejmujg takie
kwestie dotyczgce dobrostanu ptakéw hodowlanych.

Z drugiej strony dziatania prowadzone w ramach zadania

przeciwdziatajg wybuchowi paniki i atmosferze niezdrowej sensacji w

zwigzku z zakazeniami wirusem grypy ptakéw w Polsce. Podjete

dziatania edukacyjne pomagajg tez w  zahamowaniu
rozprzestrzeniania sig wirusa poprzez dystrybucje informacji nt.

Zasad bezpieczenstwa na fermach.

Efektywnos¢ 1l etapu zadania zapewniona zostata przez

kompleksowos¢ dziatan:

- dziatania edukacyjne w zakresie bezpieczerstwa zdrowotnego

miesa i produktow drobiowych.

- dziatania prawne, ktore doprowadzity do mediacji, w wyniku ktdrej

najprawdopodobniej  wypracowane  zostanie  porozumienia
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zabezpieczajgce branze przed nieuczciwymi praktykami  w
komunikacji marketingowej. W chwili obecnej komunikacja on-pack i
promocyjna jednej z firm drobiarskich ulegta zmianie i nie zagraza
pozytywnemu wizerunkowi branzy.

- wielotorowe dziatania kryzysowe w przypadku grypy ptakow,
obejmujace szerokie spektrum aktywnosci: edukacje

Dzieki dziataniom zrealizowanym w etapie:

- przekazano konsumentom wiedze nt. bezpieczenstwa zdrowotnego
drobiu za posSrednictwem prasy i Internetu, zwiekszajac
zauwazalno$¢ komunikatu i wiarygodnos¢ poprzez wykorzystanie
ekspertdw i celebrytow

- poszerzono baze opinii eksperckich zwiekszajacych wiarygodnosc
komunikacji;

- nawigzano kontakty z mediami edukujac dziennikarzy w zakresie
jakosci i zdrowotnosci drobiu;

Obserwujemy coraz wiekszg otwartos¢ medidw na edukacje i chec
pozyskania rzetelnej wiedzy. Wiele publikacji zostato zmienionych
(Internet) badz sprostowanych.

- doprowadzono do zmiany nieuczciwej komunikacji producenta
drobiu, szargajacej wizerunek miesa drobiowego pochodzacego z
ferm;

- zaciesniono relacje z kregami naukowymi (polskie towarzystwo
endokrynologiczne) co pozwolito ugruntowac zaplecze naukowe dla
podejmowanych inicjatyw;

- rozpoczeliSmy masowg komunikacje z konsumentami dotyczaca
jakosci i bezpieczenstwa drobiu za posrednictwem serwisu
www.dobrydrob.pl.

gn Stoanlgulad
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