PZ.PZ.84.16.2025
Warszawa, data podpisur.

Od: Joanna Skowron, Dyrektor Departamentu Promocji Zdrowia i Komunikacji Spotecznej
(imie i nazwisko, stanowisko stuzbowe)

Do: Pawet Grzesiowski, Gtéwny Inspektor Sanitarny
(imie i nazwisko, stanowisko stuzbowe)

Sprawozdanie z kampanii informacyjno-edukacyjnej w ramach Europejskiego Tygodnia
Szczepien 2025.

Europejski Tydzien Szczepien to inicjatywa Swiatowej Organizacji Zdrowia (WHO), ktéra
obchodzimy kazdego roku w ostatnim tygodniu kwietnia. ETS stuzy popularyzowaniu
wiedzy o szczepieniachiich roli w zapobieganiu szerzenia sie choréb zakaznych oraz
ochronie zdrowia i zycia ludzi.

Organizator kampanii: Gtoéwny Inspektorat Sanitarny we wspétpracy z wojewddzkimi

i powiatowymi stacjami sanitarno-epidemiologicznymi.

Hasto kampanii: Szczepienia chronig - zaufaj nauce!

Cel kampanii:

e Zwiekszenie Swiadomosci spoteczenstwa na temat roli szczepien w zapobieganiu
chorobom i ochronie zycia. Tegoroczny ETS podkresla pilng potrzebe osiggniecia
wysokiego i sprawiedliwego poziomu zaszczepienia w kazdej spotecznosci, w celu
zapobiegania chorobom teraz i w przysztosci.

e Promocja Programu Szczepienn Ochronnych na rok 2025 dla dzieci oraz szczepien

zalecanych dla dorostych w oparciu o aktualna wiedze medyczna.
W ramach kampanii informacyjno - edukacyjnej ,Szczepienia chronig - zaufaj nauce!”
Departament Promocji Zdrowia i Komunikacji Spotecznej w GIS przygotowat:
e Plakat z hastem kampanii.
e Materiaty edukacyjne na stronach internetowych: historia szczepien, kalendarze
szczepien, bezpieczenstwo i skutecznosé oraz skutki braku szczepien, broszury dot.

choréb zakaznych, prezentacja.
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¢ Animacje edukacyjne na no$niki LCD: dystrybucja w przychodniach, srodkach
transportu i mediach spotecznosciowych.
e Kampanie w mediach spotecznosciowych: posty informacyjne, krétkie filmy (reels),
wypowiedzi ekspertéw i influenceréw, quizy (Instagram), ankiety interaktywne
(Q&A).
e Debate o dezinformacji na temat szczepien.
Przygotowane materiaty informacyjne wykorzystywane byty bezposrednio w dziataniach
GIS, jak réwniez zostaty przestane do wykorzystania do wszystkich WSSE i PSSE. Kampanie
prowadzono w catym kraju pomiedzy 27 kwietnia a 3 maja 2025 r. Pracownicy pionu
promocji zdrowia Panstwowej Inspekcji Sanitarnej starali sie dotrzec¢ z informacjami w
swoich lokalnych srodowiskach do jak najwiekszej liczby odbiorcéw. W ramach tych
dziatan odbyto sie:
e 181 lokalnych imprez plenerowych, z udziatem 32 060 oséb;
e 28 konferencji tematycznych (1036 osdb);
e 878 wyktaddéw lub zajec edukacyjnych, w ktérych wzieto udziat 35 505 stuchaczy;
e 1781 konsultacjii instruktazy dla 4 544 oséb;
e 137 narad tematycznych z udziatem 3 276 osob.
Ponadto zorganizowano:
e 432 wystawy tematyczne, ktére odwiedzito 53 713 oséb;
e 95stoiskainformacyjne;
e 32 konkursy;
e 38szkolen;
e 1debate mtodziezowa.
Pracownicy WSSE i PSSE prowadzili dystrybucje materiatéw informacyjnych ze
szczegblnych uwzglednieniem placéwek edukacyjnych i zaktadéw leczniczych, zamieszczali
informacje na stronach www i tworzyli wtasne informacje prasowe przekazywane do
medidéw. Udzielono 75 wywiadéw prasowych w mediach o tacznym zasiegu 331 911
odbiorcéw. Przygotowano 2 animacje na LCD i publikacje na billboardzie oraz emisje
spotdw promujacych szczepienia ochronne.
Europejski Tydzien Szczepien 2025 w mediach spotecznosciowych.
Kampania na rzecz szczepien trwata od 27 kwietnia do 3 maja. Dodatkowo pierwsze
materiaty zapowiadajace kampanie zostaty opublikowane na stronie GIS i przestane do PAP
juz 25 kwietnia, a debata kornczaca kampanie - opublikowana na stronie i w mediach

spotecznosciowych GIS 5 maja. W mediach tradycyjnych i elektronicznych (bez
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spotecznosciowych) sformutowanie ,Szczepienia chronia” zostato uwzglednione we
wskazanym okresie w 107 publikacjach, obejmujgc swoim zasiegiem 1 min oséb i osiggajac
szacowany ekwiwalent reklamowy 1,3 min zt. O kampanii informowano zaréwno w
mediach lokalnych, jak i ogélnopolskich. W wielu publikacjach wykorzystywano materiaty
graficzne przygotowane przez Departament Promocji Zdrowia i Komunikacji Spotecznej w
GIS. Podkreslano, ze na stronie Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego znajduja sie informacje
dot. historii szczepien, kalendarza szczepienh, bezpieczenstwa i skutecznosci szczepien oraz
animacje edukacyjne na nos$niki LCD. Z przygotowanych materiatow korzystali tez znani
influencerzy: Aga Szuscik, Sexed (Anja Rubik), doktor.cukrowa.krolowa,
wdz.dla.zaawansowanych, dr hab. Wojciech Feleszko, Fundacja GROWSpace. Prowadzono
intensywna kampanie w mediach spotecznosciowych: posty informacyjne, krétkie filmy
(reels), wypowiedzi ekspertéw i influencerdw, quizy (Instagram), ankiety interaktywne
(Q&A). Przygotowany quiz tematyczny pokazat pozytywny wptyw kampanii na wiedze
0golng na temat szczepien, szczegdlnie w tematach zwigzanych z kalendarzem szczepieri i
strategia kokonu. Nadal wymagane s3 dziatania edukacyjne nt. krztusca i odpornosci
zbiorowej.

Kampania osiggneta szeroki zasieg medialny i spotecznosciowy. Kampania zostata
zrealizowana bez udziatu dodatkowych naktadéw finansowych, przy zaangazowaniu
wtasnych zasobow. O przeprowadzanej kampanii Gtéwny Inspektorat Sanitarny
informowat swoich partneréw: Rzecznika Praw Pacjenta, Gtéwny Inspektorat Sanitarny
Wojska Polskiego, Naczelng Izbe Lekarska, Naczelng Rade Aptekarska z prosbg o
zamieszczanie informacji na ich stronach internetowych oraz rozpowszechnianie

dostepnymi kanatami komunikacyjnymi.

Z wyrazami szacunku

Joanna Skowron
Dyrektor

/dokument podpisany elektronicznie/

+48 22 34 53 300 ul. Targowa 65
inspektorat@sanepid.gov.pl 03-729 Warszawa

gov.pl/gis



mailto:inspektorat@sanepid.gov.pl
https://gov.pl/gis

		2025-07-01T12:34:43+0000
	Joanna Skowron




