Zatacznik nr 2

| wariant — komunikacja miejska

W przypadku dysponowania budzetem w wysokosci 325 203,25 zt (bez podatku od towardw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grupy
docelowej kampanii, czasie trwania kampanii 28 dni i warunkach mozliwych do zrealizowania, proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii
,Legitna praca” w komunikacji miejskiej w minimum 12 wojewédztwach, w minimum 20 miastach Polski, ktérych liczba ludnosci nie jest mniejsza

niz 50 000. Prosze uwzgledni¢ miasta i aglomeracje podane juz w tabeli oraz podaé¢ dodatkowe 10 (wycena zawiera wszystkie koszty

zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan):

aglomeracja

Zasieg Rodzaj Liczba Miejsce Proponowana | Proponowana | Koszt netto Stawka VAT | Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
geograficzny reklamy pojazdéw | ekspozycji liczba liczba godzin informacji stanowigcej
(miasto, liczba (np. film z reklamy wyswietlen na dobe w tajemnice przedsiebiorstwa
mieszkancow) video 30 s, nosnikam | video 30s reklamy na danym oraz informacji poufnych,
Lp. plakat) i reklamy* | na nosniku | godzine pojezdzie, w ktore nie podlegaja
LCD ktérym ujawnieniu, prosimy wpisa¢
Iplakatu wyswietlana »Tak”
(autobus/ jest reklama
SKM/kolej/
tramwaj/
trolejbus)
i 0,
1. Biatystok Film 30 s 20 | Bus 6 12 4264 23%
2 Biatystok Plakat 60 | Bus 12 4862
3 Tréjmiasto Film 30 s 40 | Bus 6 12 4550
4 Tréjmiasto Plakat 40 | Bus 12 3770
5 Gorny Slas.,k - Film 30 s 72 | Bus 6 12 11830
aglomeracja
6 Gorny Slask - Plakat 100 | Bus 12 5486




7 Krakow Film 30 s 100 | Bus 12 23400
8 Krakow Plakat 100 | Tram 12 9386
9 Lublin Film 30 s 30 | Bus 12 8450
10 Lublin Plakat 100 | Bus 12 4186
11 tédz Film 30 s 300 | Bus, tram 12 22295
12 todz Plakat 100 | Bus, tram 12 6136
13 Poznan Film 30 s 364 | Bus, tram 12 19630
14 Poznan Plakat 100 | Tram 12 5746
15 Szczecin Film 30 s 75 | Bus 12 7930
16 Szczecin Plakat 100 | Bus 12 8034
17 x\(’)zﬁzk:’r;?ﬁ;;? Film 30 s 266 | Tram 12 44200
18 \é\(l)aé;sizkgvr;? ls/yl);;z)a Plakat 100 | Tram 12 9386
19 Wroctaw Film 30 s 120 | bus 12 23400
20 Wroctaw Plakat 100 | Bus 12 6136
21 Torun Film 30 s 100 | Bus, tram 12 4160
22 Torun Plakat 50 | Bus 12 6006
23 Ptock Film 30 s 13 | Bus 12 2548
24 Ptock Plakat 30 | Bus 12 2834
25 Gorzow Film 30 s 25 | Bus 12 8177
26 Gorzow Plakat 60 | Bus 1742
27 Kielce Film 30s 52 | Bus 12 8190
28 Kielce PLakat 60 | Bus 6422
29 Biata Podl Film 30 s 35 | Bus 12 1300
30 Biata Podl Plakat 30 | Bus 1469
31 Czestochowa Film 30 s 30 | Bus, tram 12 3510




32 Czestochowa Plakat 30 | Bus 1274
33 tomza Film 30 s 22 | Bus 6 12 6370
34 tomza Plakat 30 | Bus 1079
35 Konin Film 30 s 20 | Bus 6 12 2600
36 Konin Plakat 20 | Bus 1378
37 Stalowa Wola Film 30 s 33 | Bus 6 12 650
38 Stalowa Wola Plakat 20 | Bus 1378
39 Watbrzych Film 30 s 35 | Bus 6 12 2340
40 Watbrzych Plakat 30 | Bus 2054
41 Rzeszow Plakat 60 | Bus 12 2912
42 Olsztyn Plakat 60 | Bus 12 6812
43 Bydgoszcz Plakat 50 | Bus 12 5681
44 Tarnow Plakat 20 | Bus 12 1768
45 Opole Plakat 20 | Bus 12 1638
46 Jelenia Gora Plakat 20 | Bus 12 2158
47 Wioctawek Plakat 20 | Bus 12 2158
48 Siedice Plakat 20 | Bus 12 1118
49 ig'\é'; ow 322.803 397.048zt

Il wariant — komunikacja miejska i wyzsze uczelnie

W przypadku dysponowania budzetem w wysokosci 325 203,25 zt (bez podatku od towardw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grupy
docelowej kampanii, czasie trwania kampanii 28 dni i warunkach mozliwych do zrealizowania, proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii
,Legitna praca” w komunikacji miejskiej i na uczelniach wyzszych (przy wykorzystaniu filmu reklamowego wyswietlanego w komunikacji i na uczelniach

wyzszych o diugosci 30 s oraz plakatéw w komunikacji miejskiej) w minimum 12 wojewoédztwach, w minimum 20 miastach Polski, ktérych liczba



ludnosci nie jest mniejsza niz 50 000. Prosze uwzgledni¢ miasta i aglomeracje podane juz w tabeli oraz podaé¢ dodatkowe 10 (wycena zawiera

wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan):

a) Komunikacja miejska

Zasieg Rodzaj Liczba Miejsce Proponowana | Proponowana | Koszt netto Stawka VAT | Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
geograficzny reklamy pojazdoéw | ekspozycji liczba liczba godzin informacji stanowigcej
(miasto, liczba (np. film z reklamy wyswietlen na dobe w tajemnice przedsigbiorstwa
mieszkancow) video 30 s, nosnikam | video 30s reklamy na danym oraz informacji poufnych,
Lp. plakat) i reklamy* | na nosniku | godzine pojezdzie, w ktore nie podlegaja
LCD ktérym ujawnieniu, prosimy wpisac
Iplakatu wyswietlana »Tak”
(autobus/ jest reklama
SKM/kolej/
tramwaj/
trolejbus)
i 0,
1. Biatystok Film 30 s 20 | Bus 6 12 4264 23%
2 Biatystok Plakat 40 | Bus 12 3250
3 Tréjmiasto Film 30 s 40 | Bus 6 12 4550
4 Tréjmiasto Plakat 40 | Bus 12 3770
5 Gorny Sla§k - Film 30 s 72 | Bus 6 12 11830
aglomeracja
6 Gorny Sla§k - Plakat 100 | Bus 12 5486
aglomeracja
7 Krakéw Film 30 s 100 | Bus 5 12 23400
8 Krakow Plakat 60 | Tram 12 5642
9 Lublin Film 30 s 30 | Bus 6 12 8450
10 Lublin Plakat 60 | Bus 12 2522
11 tédz Film 30 s 220 | Bus, tram 6 12 15080
12 todz Plakat 60 | Bus, tram 12 3692
13 Poznan Film 30 s 364 | Bus, tram 6 12 19630




14 Poznan Plakat 60 | Tram 12 3458
15 Szczecin Film 30 s 75 | Bus 12 7930
16 Szczecin Plakat 60 | Bus 12 6032
17 x\ézﬁizx?ﬁzc’;? Film 30 s 266 | Tram 12 44200
18 \r:\(/)e;sizkzx? |$/F|)zo/_z\? Plakat 100 | Tram 12 9386
19 Wroctaw Film 30 s 60 | bus 12 12350
20 Wroctaw Plakat 60 | Bus 12 3692
21 Torun Film 30 s 121 | Bus, tram 12 4160
22 Torun Plakat 50 | Bus 12 4810
23 Ptock Film 30 s 13 | Bus 12 2548
24 Ptock Plakat 20 | Bus 12 1898
25 Gorzéw Film 30 s 25 | Bus 12 8177
26 Gorzéw Plakat 40 | Bus 12 1170
27 Kielce Film 30s 52 | Bus 12 8190
28 Kielce PLakat 40 | Bus 12 4290
29 Biata Podl Film 30 s 35 | Bus 12 1300
30 Biata Podl Plakat 30 | Bus 12 1469
31 Czestochowa Film 30 s 30 | Bus, tram 12 3510
32 Czestochowa Plakat 30 | Bus 12 1274
33 tomza Plakat 30 | Bus 12 1079
SUMA 242 489 | 3% 298.261zt

KOSZTOW




b) Uczelnie wyzsze

Zasieg Uczelnia Liczba Proponowana Liczba Koszt netto Stawka Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
geograficzny nosnikéw | liczba godzin na VAT informacji stanowigcej tajemnice
(miasto, liczba wyswietlen dobe przedsiebiorstwa oraz informacji
mieszkancow) reklamy na wyswietlani poufnych, ktére nie podlegajg
godzine areklamy ujawnieniu, prosimy wpisac¢ ,,Tak”
1. Biatystok 6 10
2 Tréjmiasto WSB, Uniwersytet Gdanski 245 | 6 10
3 | Gérny Slgsk - AWF, WS Pedagogiczna, 5+1+19+2 | 6 10
aglomeracja Uniwersytet Slgski,
Uniwersytet Ekonomiczny
4 Krakow Wyzsza Szkota Promocji 2+11+3 | 6 10
Zdrowia, Uniwersytet
Ekonomiczny, Uniwersytet
Pedagogiczny
5 Lublin UMCS, Wyzsza Szkota Spot- 10 | 6 10
Przyrodnicza
6 tédz Akademia Hum-Ekon, 5+17+4 | 6 10
Uniwersytet £ 6dzki,
Politechnika t6dzka
7 Poznan WS Umiejetnosci Spotecznych 2+35 | 6 10
Politechnika Poznanska
8 Szczecin Uniwersytet Szczecinski 1|6 10
9 Warszawa SGGW, Uczelnia Lazarskiego, 11+1+5+ | 6 10
Uniwersytet Kardynata 14+3+1+1
Wyszynskiego, Uniwersytet +1
Warszawski, WS
Manedzerska, WS Ekol i Zarz,
WS Pegagogiczna
Politechnika Warszawska
10 | Wroctaw AWF, WSB, Uniwersytet 6+7+2 | 6 10
Ekonomiczny
11 | Inowroctaw Wyzsza Szkota Gospodarki 1|6 10




12 | Bydgoszcz Wyzsza Szkota Bankowa, 6 10
Wyzsza Szkota Gospodarki, 4+4
WSB
13 | Torun Wyzsza Szkota Bankowa 416 10
14 | Wioctawek Kujawska Szkota Wyzsza 3|6 10
15 | Zielona Géra Uniwersytet Zielonogorski 9|6 10
16 | Rzeszéw Politechnika Rzeszowska 36| 6 10
17 | Jarostaw Panstwowa Wyzsza Szkota 3|6 10
Techn-Ekon
18 | Kielce Politechnika Swigtokrzyska 21| 6 10
19 | Kalisz Panstwowa WS Zawodowa 3|6 10
20
21 ig'\sﬂémw 82.236zt 23% | 101.150zt

taczny koszt wariantu nr 3 (a+b) - reklamy w komunikacji miejskiej i na uczelniach wyzszych — 324.725zt netto.

*Zamawiajacy traktuje jako jeden pojazd: autobus, tramwaj jedno- lub dwuwagonowy, skitad kolei SKM, Metropolitalnej itp.

1. Uzasadnienie proponowanych dziatan:

2. Dodatkowe uwagi :

W ramach komentarza, chcialem zwrdci¢ uwage na porownanie, jakiego dokonalismy w zakresie wykorzystania monitorow LCD w tych

wlasnie dwoch obszarach. Porownanie dotyczy kosztow jednostkowych na monitor. Biorgc pod uwage, fakt, ze studenci sg tez bardzo licznie obecni
jako pasazerowie w §rodkach komunikacji miejskiej mozna uznaé, ze docelowa widownia w tych dwéch obszarach si¢ pokrywa. Dlatego uznalismy, ze
to porownanie jest jak najbardziej uprawnione i potrzebne do ustalenia efektywnosci wydawania budzetu kampanii w obu obszarach. Oba koszty

dotycza kampanii miesi¢czne;j:




e W przypadku monitoréw w komunikacji miejskiej koszt ten wynosi ok 52zt na 1 monitor,
e W przypadku Uczelni wyzszych - jest to koszt 308zt na 1 monitor.

Oczywiscie nalezatoby tez wzia¢ pod uwage liczebno$¢ widowni = grupy docelowej, do ktorej docieramy. W tym zakresie nie ma precyzyjnych
danych, jednak z posiadanych przez nas informacji wynika, ze liczba 0séb przewozonych przez autobus miejski i liczba studentéw na uczelni sa
zblizone 1 wynoszg od 800 do 950 oséb dziennie. Naturalnie w autobusie miejskim znajdujg sie nie tylko studenci, ale tez inne grupy wiekowe.
Jednak w zamknigtej 1 ograniczonej przestrzeni autobusu, monitora wyswietlajacego reklamy, trudno jest nie dostrzec. Natomiast monitor wiszacy w
wielkiej przestrzeni uczelni wyzszej, z calg pewnoscia dostrzega mocno ograniczona liczba studentdw. Mysle wigc, ze pod tym wzgledem te liczby sa
nadal porownywalne.

Whioski z tego poréwnania z pewnoscig wyciagniecie Panstwo sami.

3. Proponujemy nastepujgce aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednié¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zaméwienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

Aspekt srodowiskowy

Aspekt innowacyjny

Aspekt spoteczny

Data : 9.02.2024.
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