Warszawa 26 maja 2022r.

Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego
z zadan zrealizowanych w 2021r.



Nazwa
podmiotu

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Miejsce
realizacji
zadania

Opis efektywnosci dziatania pod
katem osiggniecia zatozonych
celow

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Drobiowe
przysmaki na
polskim stole

Od
27.08.2021
do
21.12.2021

Rudy

Gtéwnym celem zadania byto
podniesienie Swiadomosci
konsumentow w zakresie
potrzeby obecnosci miesa
drobiowego w codziennej diecie
oraz promocja polskiego migsa
drobiowego jako zdrowego i
naturalnego produktu wysokiej
jakosci. Dziatania i cele zatozone
w whniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy byfo uzyskanie przez
konsumentéw uczestniczacych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z migsa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Mieso drobiowe
pozywne i
zdrowe — pomyst
na dietetyczne
dania

od
27.08.2021
do
27.12.2021

Ujazd

Gtéwnym celem zadania byto
zaprezentowanie szerokiej gamy
miesa drobiowego i jego
przetworow oraz promowanie
ich spozycia oraz zwiekszenie ich
udziatu w codziennej diecie.
Dziatania i cele zatozone w
whniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy byto uzyskanie przez
konsumentéw uczestniczgcych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z migsa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych




polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Kulinarny dréb

Od
02.05.2021
do
30.10.2021

Strzyzow

Gtownym celem zadania byto
podniesienie Swiadomosci
konsumentow w zakresie
potrzeby obecnosci migsa
drobiowego w codziennej diecie
oraz promocja polskiego miesa
drobiowego jako zdrowego i
naturalnego produktu wysokiej
jakosci. Dziatania i cele zafozone
w whniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy byto uzyskanie przez
konsumentdéw uczestniczacych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z migsa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byfa
okazja do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikow
,0jczyzna”

V Festiwal
Smakéw —
Jarmark Sw.
Wita ,Gesina
dobra nie tylko
na Sw. Marcina”

Od
05.08.2021
do
15.08.2021

Zywiec

Szacowana frekwencja podczas
3 dni festiwalu to okofo 20 000
0s6b. W opinii uczestnikdéw oraz
miejscowych medidw impreza
byta udana, wzbogacajaca zycie
spoteczne miasta i dobrze
stuzgca promocji polskiego
drobiu, wartoéci smakowych,
zdrowotnych i odzywczych
gesiny, produktéw lokalnych
oraz propagowanie zdrowego
odzywiania.

Unia
Producentow
i
Pracodawcéw
Przemystu
Migsnego

Spotkania z
jakoscig QAFP

Od
01.08.2021
do
30.11.2021

1. Internet —
reklamy na
Portalu
Spozywczym i
Wiadomosciach
Handlowych

2. Warszawa

3. Ozaréw

Dziatania wykonane w 1 etapie
programu to:

- reklamy internetowe
przygotowanie grafik oraz
prezentacji multimedialnych

- udziat w FRSIH/Forum
Spozywczym i Meating 2021

- zapewnienie stanowiska oraz




Mazowiecki

hostess na targi

- analiza raportéw efektywnosci
kampanii reklamowych w
mediach

Unia
Producentéw
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Akademia
wiedzy o miesie
od pola do stotu
-3 edycja

Od
01.07.2021
do
15.10.2021

Internet —
strona kampanii,
profil na FB

Dziatania zrealizowane w
ramach zadania to:

- opracowanie i produkcja
broszur z przepisami
kulinarnymi, materiatéw dla
szkot

- administrowanie fanpagem na
FB

- przygotowanie grafik i tresci

- administrowanie strong
dedykowang projektowi

- wykonanie badania dot.
Efektywnosci realizacji zadania
wraz z opracowaniem
niezbednych instrumentow oraz
przygotowaniem raportow

- organizacja konkursu

- zakup nagréd, obstuga
realizacji zadania

Unia
Producentéw
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Certyfikowana
jakosé na
polskim stole — 3
edycja

od
01.06.2021
do
30.09.2021

Internet,
platforma
zakupowa
www.frisco.pl

Zadania zrealizowane w 1 etapie
dziatania:

- reklama w gazetce
promocyjnej elektronicznej

- newsletter

- post na profilu FB Frisco,

- przygotowanie plikow
graficznych

- 1 etap badania
rozpoznawalnosci

Gtéwnym celem zadania jest
wzrost sprzedazy i konsumpcji
wieprzowiny i drobiu oraz
zwiekszenie Swiadomosci i
wiedzy konsumentdw o jakosci i
zaletach miesa wieprzowego i
drobiowego.

Unia
Producentéw
i
Pracodawcéw
Przemystu
Miesnego

QAFP w
nowoczesnych
mediach

Od
01.06.2021
do
30.09.2021

Internet —
profile QAFP na
FB, IN, YT

Przeprowadzone zostaty
dziatania:

- Kampania Programmatic
Display Premium —
Mikrotargeting — Mix Display

- Kampania Programmatic
Display Premium — High Impact
Banners




- Kampania Programmatic Video
Premium

- Kampania Programmatic Video
Premium — Youtube In-Stream

- Kampania Programmatic Video
Premium — Youtube Bumper Ads
- kampanie budujace
Swiadomos¢ zasiegdw marki
oraz zaangazowania aktywnosci
w social mediach

- obstuga graficzna,
przygotowanie kreacji
(video/display)

- copywriting

- prowadzenie serwisu QAFP
oraz kanatu na YouTube

- moderacja i obstuga stron
social media

- ustuga pomiaru efektywnosci
kampanii

Krajowa Rada
Drobiarstwa —
Izba
Gospodarcza

Promocja
polskiego drobiu
i jego
przetwordéw na
targach ANUGA

od
25.05.2021
do
25.10.2021

Warszawa,
Kolonia

W ramach zadania zrealizowane
zostaty nastepujgce dziatania:

- reklama internetowa stoiska
POLISH POULTRY w katalogu
targowym

- przygotowanie stoiska i
materiatéw informacyjno-
promocyjnych

- uiszczenie optat za udziat w
targach oraz wynajem
powierzchni

- wyptata wynagrodzenia
dostawcy towardw lub ustug,
niezbednych do wykonania
zadania

- wynajem niezbednego sprzetu
- zakup biletéw lotniczych

- pokrycie kosztow
zakwaterowania oraz pobytu
Mozliwos¢ uczestniczenia w
targach data polskim
wystawcom mozliwosc:
zaprezentowania swoich
produktéw wysokiej jakosci
odbiorcom miedzynarodowym,
nawigzania relacji biznesowych
oraz mozliwo$¢ wzmocnienia
obecnych relacji handlowych z




partnerami.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Wybieram nasze
—polski dréb

Od
12.05.2021
do
07.09.2021

Mikotéw

Gfownym celem zadania byto
podniesienie swiadomosci
konsumentéw w zakresie
potrzeby obecnosci miesa
drobiowego w codziennej diecie
oraz promocja polskiego miesa
drobiowego jako zdrowego i
naturalnego produktu wysokiej
jakosci. Dziatania i cele zatozone
w wniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy bylo uzyskanie przez
konsumentdw uczestniczacych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z migsa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Promocja
polskiego drobiu

od
12.05.2021
do
10.11.2021

Opole

Celem zadania byta promocja
racjonalnego zywienia, poprawy
struktury spozycia produktow z
miesa drobiowego i dostepnosci
szerokiego asortymentu migsa
drobiowego. Dziafania i cele
zatozone w wniosku zostaty
zrealizowane. Rezultatem
zorganizowanej imprezy byto
uzyskanie przez konsumentéw
uczestniczgcych w zadaniach —
dzieci, mtodziez i dorostych
wiedzy na temat waloréow
zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z migsa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych




tradycji kulinarnych.

Polski Dzien Dzieckaz |Od Moscibrody Wszystkie dziatania zostaty

Zwigzek Indykiem 01.05.2021 zrealizowane przez wykonawce,

Zrzeszen do w tym m.in.:

Hodowcow i 01.02.2022 - reklama w lokalnych mediach

Producentow - gadzety

Drobiu - redagowanie i publikowanie
materiaféw na stronie
internetowej

- animacje i konkursy dla dzieci
dokumentacja fotograficzna i
video imprezy

- warsztaty kulinarne dla dzieci
- degustacja potraw z miesa
indyczego

Zadanie zrealizowano zgodnie z
zasada S.M.A.R.T. Na podstawie
badanej dokumentacji,
wnioskdw, sprawozdan
gromadzonych przez PZZHiPD,
nalezy stwierdzi¢, ze cel zostat
szczegdtowo opisany, jest
mierzalny, mozliwy do kontroli i
oceny, jest wazny. Zostat
zrealizowany w ramach
zatwierdzonego budzetu.
Wszystkie zaplanowane
dziatania wykonano wg
przyjetych zatozen, okreslonych
co do czasu i terminu

wykonania.
Polski Promocja miesa |Od Ptock W oparciu o przeprowadzone
Zwigzek drobiowego 17.04.2021 badanie ankietowe podczas
Zrzeszen podczas do wydarzenia promocyjnego
Hodowcoéw i |,Spotkania 18.11.2021 oceniono efektywnos¢ zadania.
Producentdw | motocyklowego Z przeprowadzonego badania
Drobiu ¢ wynika, ze dziatania promocyjne

waloréw miesa drobiowego sg
celowe i maja duze znaczenie
dla popularyzacji spozywania
drobiu wéréd konsumentow.
Informacje przekazywane
uczestnikom promocji oraz
doznania smakowe
degustowanych potraw
wplywajg na kreowanie
pozytywnych opinii o zaletach
miesa, co przektada si¢ na B




zwiekszenie konsumpcji.
Zadanie zostato zrealizowane w
terminie i w ramach budzetu
zadania, oznacza to, ze dziatanie
byto w petni skuteczne. Cel
realizacji zadania zostat

osiggniety.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentow
Drobiu

Drobiarski
Festiwal w
Mikofajkach pt.
»,Mazurska Noc
Drobiowa”

Od
18.07.2021
do
26.10.2021

Mikotajki

W oparciu o przeprowadzone
badanie ankietowe podczas
wydarzenia promocyjnego
oceniono efektywnos¢ zadania.
Z przeprowadzonego badania
wynika, Ze dziatania promocyjne
waloréw miesa drobiowego sg
celowe i majg duze znaczenie
dla popularyzacji spozywania
drobiu wéréd konsumentdw.
Informacje przekazywane
uczestnikom promocji oraz
doznania smakowe
degustowanych potraw
wptywajg na kreowanie
pozytywnych opinii o zaletach
miesa, co przektada sie na
zwiekszenie konsumpcji.
Zadanie zostato zrealizowane w
terminie i w ramach budzetu
zadania, oznacza to, ze dziafanie
byto w petni skuteczne. Cel
realizacji zadania zostat
osiggniety.

Krajowa Rada
Drobiarstwa —
Izba

Gospodarcza

Ochrona
wizerunku
polskiego
sektora
drobiarskiego na
rynku krajowym

Od
04.09.2021
do
04.12.2021

Warszawa

Przeprowadzono dziafania
zwigzane z ochrong wizerunku
polskiego sektora drobiarskiego
na rynku krajowym. Podstawa
dziatan jest realizacja i
aktualizacja strategii komunikacji
kryzysowej. Dziatania
realizowane byty w trybie
reaktywnym, a ich
bezposrednim celem byto
ograniczenie zasiegu publikacji
mediowych, godzacych w
wizerunek polskiej branzy
drobiarskiej.

Etapy | i Il zadania objety
realizacje nastepujacych dziafan:

- aktualizacja, rozwdj i promocja




serwisu internetowego

- prowadzenie statego
monitoringu mediow oraz social
media

- biezace dziatanie biura
prasowego w ramach projektu
- dziatania kancelarii prawne;j

- opracowanie opinii ekspertéw
na temat bezpieczenstwa miesa
drobiowego

W ramach Il etapu dziatan
prowadzona byta edukacja
lideréw, decydentdw oraz
zabezpieczenie branzy przez
kryzysami, moggcymi wptynac
na poziom zaufania do miesa
drobiowego. Dzieki dziataniom
biura prasowego, dobremu
przygotowaniu spikeréw oraz
statemu monitoringowi udato
sie unikng¢ powaznych kryzysow
medialnych dotyczacych branzy
drobiarskie;.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Festiwal drobiu

Od
02.05.2021
do
31.10.2021

Rézaniec,
Motodutyn

Gtéwnym celem imprezy byto
promowanie produktéw
drobiowych oraz zwiekszanie
Swiadomosci konsumentow.
Dziatania i cele zatozone w
wniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy byto uzyskanie przez
konsumentéw uczestniczacych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z miesa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Promocja
przysmakéw
drobiowych

Od
01.04.2021
do
30.11.2021

Warszawa

Gtéwnym celem zadania byto
podniesienie Swiadomosci
konsumentéw w zakresie
potrzeby obecnosci migsa




drobiowego w codziennej diecie
oraz promocja polskiego miesa
drobiowego jako zdrowego i
naturalnego produktu wysokiej
jakosci. Dziafania i cele zatozone
w whniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy byfo uzyskanie przez
konsumentow uczestniczacych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
walorow zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z migsa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Krajowa Rada
Izb Rolniczych

Kaczka na
talerzu

Od
01.04.2021
do
30.09.2021

Gniezno, Topola
Wielka

Gtéwnym celem zadania byto
zaprezentowanie szerokiej gamy
miesa drobiowego i jego
przetwordw oraz promowanie
ich spozycia oraz zwiekszenie ich
udziatu w codziennej diecie.
Dziatania i cele zatozone w
wniosku zostaty zrealizowane.
Rezultatem zorganizowanej
imprezy byto uzyskanie przez
konsumentéw uczestniczgcych
w zadaniach — dzieci, mtodziez i
dorostych wiedzy na temat
waloréw zdrowotnych i wartosci
odzywczych potraw z miesa
drobiowego, podanych w
atrakcyjnej formie. Impreza byta
okazjg do posmakowania potraw
z drobiu i przekonania o zaletach
smakowych i zdrowotnych
polskiego drobiu oraz
zaprezentowania bogatych
tradycji kulinarnych.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i

Dozynki
Prezydenckie

Od
16.03.2021
do
17.11.2021

Warszawa

Celem promocji byto zwrdcenie
uwagi konsumentéw na jakosc i
wartosci odzywcze miesa
drobiowego. Zadanie zostato
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Producentow
Drobiu

zrealizowane zgodnie z zasadami
5.M.A.RT. Informacje z Dozynek
Prezydenckich zamieszczono na
stronie internetowej PZZHiPD
oraz w serwisie YouTube
zamieszono dokumentujacy
realizacje zadania. W ramach
promocji zostaty
wyprodukowane réwniez
materiaty reklamowe, czyli
koszulki, kubki, czapki z
daszkiem, baner reklamowy,
rollupy reklamowe. Materiaty
informacyjno-promocyjne
posiadaty jedna linig graficzna,
wyrazne, czytelne oznakowanie
o pochodzeniu srodkow na
promocje z Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego. Bezposredni
cel zostat zrealizowany w
terminie i w ramach budzetu
zadania. Cel zostat osiggniety w
petni, oznacza to, ze dziafanie
byto skuteczne.

Unia
Producentow
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Jakos¢ z polskim
certyfikatem —3
edycja

Od
01.07.2021
do
30.09.2021

Internet —
profile QAFP na
FB, IG, IN

Zrealizowano nastepujace
zadania:

- reklama profilu GWARANCIA
JAKOSCI QAFP na Facebooku,
Instagramie, LinkedIn

- opracowanie koncepcji
konkursow wraz z ich realizacjg
- przeprowadzenie kampanii z
wykorzystaniem platformy
zrzeszajgcej Mikroinfluenceréw
- obstuga graficzna profili
spotecznosciowych

- zakup licencji na dostarczenie
zdje¢ do postow

- copywriting

- przygotowanie i promocja
animacji wykorzystujgcych
storytelling

- prowadzenie strony
www.gafp.pl i stworzenie na niej
zaktadek ,Filmy” oraz ,Oni
Gotujg z QAFP”

- przeprowadzenie kampanii SEO

- opracowanie tresci i wybor
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grafik do zaktadki ,blog” na
stronie www.qgafp.pl

- zapewnienie narzedzia do
pomiaru efektywnosci dziatan
realizowanych w social media
- koordynacja agenc;ji
realizujgcej kampanie nad
wykonaniem dziatars w etapie
zadania

Unia
Producentow
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Jakos¢ z polskim
certyfikatem — 3
edycja

Od
01.07.2021
do
30.06.2021

Internet —
profile QAFP na
FB, IG, IN

Zrealizowano nastepujace
zadania:

- reklama profilu GWARANCJA
JAKOSCI QAFP na Facebooku,
Instagramie, LinkedIn

- obstuga graficzna profili
spotecznosciowych

- zakup licencji na dostarczenie
zdjec do postéw

- copywriting

- przygotowanie i promocja
animacji wykorzystujacych
storytelling

- prowadzenie strony
www.qafp.pl i stworzenie na niej
zaktadek ,,Filmy” oraz ,,Oni
Gotujg z QAFP”

- przeprowadzenie kampanii SEO
- opracowanie tresci i wybor
grafik do zaktadki ,blog” na
stronie www.qafp.pl

- przeprowadzenie
internetowych, ilosciowych
badan opinii

- zapewnienie narzedzia do
pomiaru efektywnosci dziatan
realizowanych w social media
- koordynacja agencji
realizujgcej kampanie nad
wykonaniem dziatan w etapie
zadania

Unia
Producentow
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

QAFP dla
mfodych

Od
02.07.2021
do
02.10.2021

Internet —
profile QAFP na
FB,IG, TT

Zrealizowane zostaty
nastepujace zadania:

- kampanie promocyjne na
social mediach (Facebook,
Instagram, Tik Tok)

- zrealizowanie 2 filmow
promocyjnych

- przygotowanie 4 raportow
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dotyczacych 4 filmow
emitowanych w okresie od lipca
do korica wrzeénia

- Zaangazowanie 0s6b do
produkeji i popularyzacji filméw

Unia QAFP dla Od Internet — Zrealizowane zostaty
Producentéw | mtodych 01.04.2021  |profile QAFP na |nastepujace zadania:
i do FB,IG, TT - wyprodukowanie 3 filméw
Pracodawcow 01.07.2021 promocyjnych
Przemystu
Miesnego
Federacja Dziatalnos¢na |Od Komitet Eksperci FBZPR wzigli czynny
Branzowych |forum 04.03.2021  |Rolniczych udziat w spotkaniach:
Zwigzkéw europejskim do Organizacji - Grupy Roboczej Promocja
Producentow |2021 05.09.2021 |Zawodowych w |- Grupy Roboczej Wotowina i
Rolnych UE — Copa, Cielecina
Gtowny Komitet |- Grupy Roboczej Owoce i
Spotdzielczosci | Warzywa

Rolniczej w UE -
Cogeca,
instytucje UE,
biuro Federacji,
strona
internetowa
FBZPR,
Facebook,
Twitter, media
tradycyjne

- Prezydiéw Copa-Cogeca

- Prezydium Copa

- zespotu miedzypartyjnego
Parlamentu Europejskiego
,Sektor wina, napojéw
alkoholowych i artykutéw
spozywczych”

- Grupy Roboczej Dréb i Jaja

- Grupy Roboczej Zdrowie i
Dobrostan Zwierzat

- Grupy Roboczej Pasza

- Prezydium Copa Cogeca z
amerykanskim sekretarzem ds.
rolnictwa

- Grupy Roboczej Srodowisko

- konferencji dot. Przegladu
Polityki Promocji Rolno-
Spozywczej

odbywajacych sie online.
Dofinansowanie z Funduszu
Promocgji: Owocow i Warzyw,
Miesa Wotowego oraz Miesa
Drobiowego na forum
europejskim pozwolito na
zatrudnienie profesjonalnej
firmy z branzy medialnej, ktora
wsparfa Federacje Branzowych
Zwigzkéw Producentéw Rolnych
w przygotowaniu informacji
prasowych oraz informacji
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publikowanych w internecie oraz
w mediach tradycyjnych.

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikow
»0jczyzna”

Kurczak w biegu

Od
01.06.2021
do
30.11.2021

Obliwice

Wykonawca zrealizowat w
catosci zadanie, wykonat w
wszystkie dziafania rozpisane w
planie finansowym, m.in.:

- degustacja potraw z miesa
drobiowego

- program artystyczny

- obstuga medialna

- produkcja ulotek, plakatow,
zaproszen.

Celem gtéwnym realizacji
zadania byto utrzymanie
wysokiego poziomu konsumpgcji
drobiu w Polsce. Na podstawie
zgromadzonej dokumentacji,
wnioskéw, sprawozdan
stwierdza sie, ze zostat on
szczegbtowo opisany, jest
mozliwy do kontroli i oceny, jest
wazny. Zostat osiggniety w
ramach zatwierdzonego
budzetu, wykonany wg
przyjetych zatozen i w terminie.
Cel jest zgodny z zapisami
strategii branzy drobiarskiej.

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikéw
,0jczyzna”

Kurczak w biegu

Od
01.03.2021
do
31.05.2021

Obliwice

Wykonawca podejmujgc
dziatania organizacyjne i
przygotowawcze do wykonania
umowy wykonat projekty oraz
zamoéwit:

- Layout oraz 3 rodzaje
gadzetdéw po 200 szt. (kubki,
koszulki, czapki)

- 2 banery

- 2 rollupy

- 100 szt. plakatow

- 100 szt. ulotek

- 3000 szt. zaproszen

Zadanie realizowane jest
zgodnie z zasadami S.M.A.RT.
Zgromadzono dokumentacje
potwierdzajacg wykonanie
dziatan ujetych w budzecie
zadania, a zaplanowanych na
pierwszy etap zadania.
Badanie efektywnosci
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dostosowane jest do zatozonego
celu dziafania.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentéw
Drobiu

Indyk smakuje

Od
02.08.2021
do
01.12.2021

Moscibrody

Wydarzenie byto promowane w
stacjach radiowych oraz w
lokalnej prasie i mediach.
Zostaty zamoéwione i
wyprodukowane gadzety
reklamowe (kubki, torby
materiatowe, dtugopisy) oraz
upominki w konkursach dla
dzieci.

Wynajety zostat teren
rekreacyjne przy Dworze
Moécibrody oraz zatrudniono
artystow.

Zadanie zrealizowane zostato
zgodnie z zasadg SSM.A.RT.
Badanie efektywnosci
dostosowane jest do zatozonego
celu dziatania. Ocena
efektywnosci przeprowadzona
zostata miedzy innymi z
wykorzystaniem anonimowych
ankiet, ktére zostaty wypetnione
przez uczestnikdw wydarzenia.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentéw
Drobiu

Indyk smakuje

Od
01.04.2021
do
01.08.2021

Moscibrody

W pierwszym etapie
przeprowadzono konkurencyjng
procedure wyboru wykonawcy.
Podpisano umowe na realizacje
zadania. Wykonawca podjat
nastepujace dziatania:

- zamdwienie i dystrybucja
materiatéw promujacych
impreze

- wynajem powierzchni, na
ktérej odbywata sie impreza

- zatrudnienie artystow oraz
konferansjera

- zabezpieczenie — ochrona,
medyczne, sanitarne i pozostate
- wynajem sceny i techniki

- zamOwienie dan do degustag;ji
Zadanie realizowane jest
zgodnie z zasadg S.M.A.RT.

Zwigzek
Zawodowy
Rolnikow

Jedz drob a
staniesz na
podium

Od
01.05.2021
do

Teren
Rzeczpospolitej
Polskiej

Dziatania zrealizowane w
pierwszym etapie miaty za
zadanie gtownie przygotowanie
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,0jczyzna”

31.07.2021

materiatow i narzedzi
niezbednych do realizacji
kampanii i byty to:

- produkcja rollupéw, strojéw dla
hostess, scianki medialnej,
gadzetu (karta survivalowa z
oznakowaniem na imprezy
sportowe), gadzetu premium za
wypetnienie ankiety

- koordynacja projektu

- wydruk ankiety i broszury
informacyjnej

- wynajem namiotu z
wyposazeniem i powierzchni na
imprezy sportowe

- budowa i aktualizacja strony
www

- opracowanie graficzne stoiska,
ankiety, materiatow
promocyjnych, broszury
informacyjnej, logo

- monitoring dyskusji w mediach
spotecznosciowych

- reklama na Facebooku
Dziatania zostaty zrealizowane
zgodnie z przyjetym
harmonogramem Zatozone cele
zostaty osiggniete.

Krajowa Rada
Drobiarstwa —
Izba
Gospodarcza

Sktadki do
miedzynarodow
ych organizacji
branzowych
AVEC, CLITRAVI,
ELPHA, IPC

od
25.01.2021
do
24.06.2021

Warszawa

W ramach realizacji zadania,
uregulowane zostaty naleznosci
wynikajace z przynaleznosci do
czterech organizacji
miedzynarodowych (AVEC,
CLITRAVI, ELPHA, IPC).
Dziafania podjete w ramach
realizacji zadania przynosza
bardzo wiele korzysci dla
krajowego sektora
drobiarskiego. Cztonkostwo w
miedzynarodowych
organizacjach branzowych daje
mozliwos¢ czynnego udziatu w
posiedzeniach grup roboczych
oraz grup prognozujacych
Komisji Europejskiej m.in. ds.
drobiu, jaj i promociji, jak
rowniez daje szanse
podejmowania dziafan J
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agitacyjnych na rzecz polskiej,
unijnej i Swiatowej branzy
drobiarskiej. Cztonkostwo za
posrednictwem KRD-IG, polskiej
branzy drobiarskiej w
organizacjach unijnych i
$wiatowych to istotny krok dla
dalszego rozwoju krajowego
sektora drobiarskiego. Realizacja
dziatan przedmiotowego
zadania zgodna byfa z jego
celami zgodnymi z zasada
SMART.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentow
Drobiu

Wzmocnienie
pozytywnego
postrzegania
konsumpcji
miesa
drobiowego
poprzez
edukacje i
nowoczesng
komunikacje
marketingowa

Od
01.04.2021
do
04.07.2021

Stary Sacz

W pierwszym etapie
przeprowadzono procedure
wyboru wykonawcy, z ktérym
podpisano umowe na realizacje
zadania.

Pierwsza cze$¢ edukacyjna z
wykorzystaniem internetu i
medidéw spotecznosciowych.
Druga czes¢ promocyjna
(promocja miesa drobiowego
podczas imprezy plenerowej w
Starym Saczu)

W ramach realizacji zadania
wykonano m.in. nastepujace
dziafania:

- nawigzano wspotprace ze
specjalistami w celu
sporzadzenia bazy informag;ji
merytorycznych

- podjeto dziatania organizacyjne
i przygotowano konferencje
prasowg

- wydrukowano ulotki,
zaproszenia oraz plakaty

- zaproszono artystéw, optacono
zaiks, oraz zatrudniono
konferansjera

- zapewniono ochrone
medyczng oraz sanitarng

- zaliczkowano obstuge
techniczng

- zamdwiono namioty
gastronomiczne z
wyposazeniem

- zamdwiono gadzety
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reklamowe oraz reklame w
mediach lokalnych.
Zadanie realizowane jest
zgodnie z zasada S.M.ART.

miedzynarodow
ych
organizacjach
drobiarskich

Polski State od Warszawa Wykonawca realizowat zadanie
Zwigzek tfumaczenia 02.01.2021 w ramach zlecenia, dokonujac
Zrzeszen materiatéw do na biezgco ttumaczen
Hodowcoéw i |branzowychna [31.01.2022 podmiotowych materiatow.
Producentow |potrzeby Ttumaczone materiaty byty
Drobiu uczestnictwa w zamieszczane do wiadomosci
miedzynarodow hodowcdw i producentow
ych drobiu na stronie PZZHiPD.
organizacjach Przedstawicielka PZZHiPD w
drobiarskich Copa-Cogeca oraz Komisji
Europejskiej w grupach ,Jajai
dréb”, aktywnie uczestniczyta w
pracach majacych poméc w
rozwigzaniu probleméw branzy
drobiarskiej. Trumaczone teksty,
materiaty i dokumenty stuza do
wymiany informacji, poszerzaniu
wiedzy, co w efekcie stuzy do
ochrony interesu branzy
drobiarskiej.
Polski State Od Warszawa Wykonawca realizowat zadanie
Zwigzek ttumaczenia 02.01.2021 w ramach zlecenia, dokonujgc
Zrzeszen materiatow do na biezgco ttumaczen
Hodowcéw i |branzowych na |02.07.2021 podmiotowych materiatéw.
Producentéw | potrzeby Ttumaczone materiaty byty
Drobiu uczestnictwa w zamieszczane do wiadomosci

hodowcow i producentow
drobiu na stronie PZZHiPD.
Przedstawicielka PZZHiPD w
Copa-Cogeca oraz Komisji
Europejskiej w grupach ,Jaja i
dréb”, aktywnie uczestniczyta w
pracach majgcych pomdéc w
rozwigzaniu probleméw branzy
drobiarskiej. Ttumaczone teksty,
materiaty i dokumenty stuzg do
wymiany informacji, poszerzaniu
wiedzy, co w efekcie stuzy do
ochrony interesu branzy
drobiarskiej. Realizacja zadarn w
pierwszym etapie przebiegta
zgodnie z planem. Nie budzifa
zadnych zastrzezen
zamawiajgcego.
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Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentow
Drobiu

Smacznie,
zdrowo i
internetowo

Od
15.12.2020
do
20.04.2021

Teren catego
kraju, transmisja
ze studia w
Gdyni

W ramach 3-godzinnej
transmisji ukazywano
prozdrowotne walory miesa
drobiowego oraz przedstawiono
dania z drobiu w atrakcyjnej
formie.

W ramach realizacji zadania
finansowanego z Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego:

- wyemitowano 2 spoty radiowe
oraz rozZmowe sponsorowang

- przeprowadzono transmisje
internetowa

- przygotowano i wydano ponad
200 szt. porcji miesa
drobiowego, takze nagrody w
postaci 10 szt. gesi

- przygotowano i wydano
gadzety i materiaty promocyjno-
informacyjne

Wszystkie dziatania ujete w
budzecie zadania zostaty
zrealizowane.

Zadanie realizowane byto
zgodnie z zasadg S.M.A.RT.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentéw
Drobiu

Drobiowe smaki
na
Miedzynarodow
y Dzien Kobiet

od
20.12.2020
do
11.08.2021

Moscibrody

Podczas imprezy odbyty sie
pokazy kulinarne dan z miesa
drobiowego, konkursy oraz
degustacja, pomiedzy ktérymi
odbyta sie czes¢ artystyczna.
Zadanie realizowane byto
zgodnie z zasadg S.M.ART.
Badanie efektywnosci
dostosowane jest do zatozonego
celu dziatania. Ocena
efektywnosci przeprowadzona
zostata z wykorzystaniem
anonimowych ankiet
wypetnionych przez uczestnikow
wydarzenia.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentow
Drobiu

Drobiowe smaki
na
Miedzynarodow
y Dzien Kobiet

Od
20.12.2020
do
20.03.2021

Moscibrody

W pierwszym etapie
przeprowadzono konkurencyjna
procedure wyboru wykonawcy, z
ktérym podpisano umowe na
realizacje zadania.

Zadanie Drobiowe Saki na
Miedzynarodowy Dzien Kobiet
zostanie zrealizowane wedtug
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zaproponowanej w ofercie
kreacji tj.: przygotowanie i
realizacja dedykowanego
ambasadorom, konsulom i
pracownikom ambasad panstw
sgsiadujacych z Polska,
handlowych partneréow
strategicznych oraz
przedstawicieli biznesu
drobiarskiego, 0sob zajmujacych
sie produkcja, handlem i
eksportem drobiu.
Wykonawca zaprojektowat i
kupit po 100 szt. 3 rodzajéw
gadzetow (kubki, torby
reklamowe, pamie¢ USB).
Ponadto zaprojektowano
zaproszenia, plakaty i rollupy.
Zadanie realizowane jest
zgodnie z zasadg SSM.ART.

Unia Platforma Od Internet, Polska |W 4 etapie projektu
Producentdéw |wiedzy o miesie |01.08.2021 zrealizowano nastepujace
i produkowanym |do zadania:
Pracodawcow |w polskim 31.12.2021 - kampania Facebook
Przemystu systemie jakosci - opracowanie tresci i redakcja
Miesnego Zywnosci tekstow
- prowadzenie portalu, obstuga
IT, modyfikacje i aktualizacje
- kampania SEM/SEO
Gtéwnym celem byt wzrost
sprzedazy i konsumpcji
wieprzowiny i drobiu oraz
zwiekszenie Swiadomosci i
wiedzy wsrod konsumentdéw.
Unia Platforma od Internet, Polska |W 3 etapie projektu realizowano
Producentéw |wiedzy o miesie |01.05.2021 nastepujace zadania:
i produkowanym |do - kampania Facebook
Pracodawcow | w polskim 31.07.2021 - opracowanie tresci i redakcja
Przemystu systemie jakosci tekstow
Miesnego Zywnosci - prowadzenie portalu, obstuga
IT, modyfikacje i aktualizacje
- kampania SEM/SEO
Gtéwnym celem byt wzrost
sprzedazy i konsumpcji
wieprzowiny i drobiu oraz
zwiekszenie $wiadomosci i
wiedzy wérdd konsumentow.
Unia Platforma Od Internet, Polska | W 2 etapie projektu realizowano
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Producentow
i
Pracodawcéw
Przemystu
Miesnego

wiedzy o miesie
produkowanym
w polskim
systemie jakosci
zZywnosci

01.02.2021
do
30.04.2021

nastepujace zadania:

- kampania Facebook

- opracowanie tresci i redakcja
tekstow

- prowadzenie portalu, obstuga
IT, modyfikacje i aktualizacje

- kampania SEM/SEO
Gtownym celem byt wzrost
sprzedazy i konsumpgiji
wieprzowiny i drobiu oraz
zwigkszenie $wiadomosci i
wiedzy wérdd konsumentow.

Unia
Producentow
i
Pracodawcow
Przemystu
Migsnego

Platforma
wiedzy o miesie
produkowanym
w polskim
systemie jakosci
Zywnosci

Od
01.11.2020
do
31.01.2021

Internet, Polska

W 1 etapie projektu realizowano
nastepujace zadania:

- zakup domeny
www.swiadomijakosci.pl

- budowa portalu internetowego
www.swiadomijakosci.pl

- kampania Facebook

Gtéwnym celem byt wzrost
sprzedazy i konsumpcji
wieprzowiny i drobiu oraz
zwiekszenie Swiadomosci i
wiedzy wsrdd konsumentdw.

Krajowa
Federacja
Hodowcow
Drobiu i
Producentow
Jaj

Zwalczanie
mitow wsrdd
lekarzy o
szkodliwosci
miesa
drobiowego Il

Od
04.09.2020
do
01.09.2021

Terytorium
Rzeczpospolitej
Polskiej

Podczas | etapu kampanii
promocyjnej zostaty
zrealizowane ponizsze dziatania:
- reklama na portalach
spofecznosciowych Facebook
- reklama prasowa w
czasopiSmie branzowym

- przygotowanie graficzne i
merytoryczne broszury
informacyjnej

- przygotowanie graficzne
materiatéw promocyjnych

- przygotowanie graficzne i
merytoryczne oraz druk ankiet
- wynagrodzenie dietetyka,
koordynatora projektu

- zakup bazy danych lekarze
ginekolodzy + szkota rodzenia
- monitoring dyskusji w mediach
spofecznosciowych oraz
interakcja z osobami
zainteresowanymi

Krajowa
Federacja

Gesinana
imieninach

Od
01.10.2020

Poznan

Na Starym Rynku odbyty sie gry
dla dzieci oraz degustacja
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Hodowcow
Drobiu i
Producentéw
Jaj

do
01.12.2021

potraw na bazie migsa ggsiego.
Zakupione zostaty gadzety —
fartuchy i materiatowe torby
dystrybuowane wraz z kratami
pocztowymi i ulotkami podczas
imprezy przez zatrudnione
hostessy.

Wszystkie dziatania zostaty
zrealizowane zgodnie z
harmonogramem czasowym.
Cata kampania spotkata sig z
pozytywnym odbiorem wéréd
grupy docelowej, ktdra zostata
skutecznie poinformowana o
prowadzonej kampanii.
Przeprowadzone dziatania miaty
na celu zwiekszenie sprzedazy
miesa gesiego oraz pozostatego
miesa drobiowego i zachecenie
do umieszczenia go na state w
codziennej diecie.

Zwigzek
Polskie Mieso

Marka Polskie
Mieso / Polska
Smakuje —
kontynuacja

od
01.01.2021
do
30.06.2021

Polska

W ramach realizacji drugiego
etapu zadania zrealizowano
nastepujace dziatania:

- lokowanie w programach TV, w
prasie tradycyjnej i internetowej
- opracowanie graficzne
kampanii, koncepcja kampanii

- prowadzenie strony
internetowej

- badanie efektywnosci zadania
wykonane przez niezalezny
podmiot

- organizacja aktywnosci dla
dziennikarzy w formie spotkania
promocyjno-informacyjnego.
Celem kampanii byto zachecenie
do aktualizacji wiedzy na drobiu
i wieprzowiny poprzez szereg
dziatart majacych na celu
prezentowanie walorow
kulinarnych i wartosci
odzywczych migsa.

Zwigzek
Polskie Mieso

Marka Polskie
Mieso / Polska
Smakuje —
kontynuacja

Od
01.09.2020
do
31.12.2020

Polska

W ramach realizacji pierwszego
etapu zadania zrealizowano
nastepujgce dziatania:

- lokowanie w programach TV,
prasie i internecie
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- opracowanie graficznej
kampanii, koncepcja kampanii

- konferencja prasowa
otwierajgca kampanie

- prowadzenie strony
internetowe;j

- badanie efektywnosci zadania
wykonane przez niezalezny
podmiot

- organizacja aktywnosci dla
dziennikarzy w formie spotkania
promocyjno-informacyjnego.
Celem kampanii byto zachecenie
do aktualizacji wiedzy na drobiu
i wieprzowiny poprzez szereg
dziatart majacych na celu
prezentowanie walorow
kulinarnych i wartosci
odzywczych miesa.

Unia
Producentéw
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Polska Akademia
Certyfikowanego
Miesa QAFP —
kontynuacja
2020

Od
01.07.2020
do
07.01.2022

Sklepy
internetowe
Intermarche na
terenie catego
kraju

Zadania zrealizowane w 3 i 4
etapie dziatania:

- reklama w gazetce sieci
handlowej

- kampania na bilbordach sieci
handlowej

- przygotowanie projektéw
graficznych reklam w gazetce
promocyjnej oraz projektéw
graficznych bilbordéw wraz z
poprawkami, przekazaniem
praw autorskich oraz
wykonaniem lub zakupem zdje¢
- badanie efektywnosci
wykonane przez niezalezny
podmiot.

Gtownym celem zadania jest
uzyskanie do korica trwania
zadania dalszego wzrostu
rozpoznawalnosci wiedzy o
asortymencie i ich cechach oraz
pozytywnych skojarzen nt.
polskiego certyfikowanego
migsa i wedlin.

Unia
Producentow
i
Pracodawcow
Przemystu

Polska Akademia
Certyfikowanego
Migsa QAFP —
kontynuacja
2020

Od
01.03.2021
do
30.06.2021

Sklepy
internetowe
Intermarche na
terenie catego
kraju

Zadania zrealizowane w 2 etapie
dziafania:

- reklama w gazetce sieci
handlowe;j

- kampania na bilbordach sieci
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Miesnego

handlowej

- przygotowanie projektow
graficznych reklam w gazetce
promocyjnej oraz projektow
graficznych bilbordéw wraz z
poprawkami, przekazaniem
praw autorskich oraz
wykonaniem lub zakupem zdjec
- badanie efektywnosci
wykonane przez niezalezny
podmiot.

Gtéwnym celem zadania jest
uzyskanie do konca trwania
zadania dalszego wzrostu
rozpoznawalnosci wiedzy o
asortymencie i ich cechach oraz
pozytywnych skojarzen nt.
polskiego certyfikowanego
miesa i wedlin.

Krajowa Rada
Drobiarstwa —
Izba
Gospodarcza

Badanie
dotyczace
wpiywu unijnej
Strategii ,,Od
pola do stotu”
na rozwoj
sektora
drobiarskiego w
Polsce

Od
29.06.2020
do
31.03.2021

Warszawa

Celem zaprezentowanej przez
KE Strategii F2F jest
dtugookresowa restrukturyzacja
i modernizacja unijnej
gospodarki, wskazanie celéw dla
produkgcji rolno-spozywczej w
Unii Europejskiej oraz tworzenia
przysztych inicjatyw
legislacyjnych w tym obszarze w
najblizszych latach.

Wyniki przedmiotowego
badania przedstawiajg skutki
zwigzane z przyjeciem Strategii
,Od pola do stotu” na rézne
sfery produkcji drobiu w Polsce,
a takze wnioski i rekomendacje
dla polskiego sektora
drobiarskiego.

Badanie wskazuje, ze gtowne i
szczegOtowe cele strategii sg
stuszne i szczytne, jednak
kluczowym zagadnieniem
zwigzanym z jej wdrozeniem jest
to, czy mozliwa bedzie
rownoczesna realizacja
wszystkich celow, ktére po
wnikliwej analizie w niektorych
obszarach wzajemnie sie
wykluczaja. Wdrozenie i
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realizacja szczegotowych celéw
zapisanych w strategii wymagaé
bedzie gtebokich proceséw
dostosowawczych oraz duzych
naktadéw inwestycyjnych, ktére
beda skutkowaty wzrostem
kosztéw chowu i przetwérstwa.
Realizacja przedmiotowego
zadania pozwoli na jeszcze
bardziej aktywne dziatania na
forum krajowym i unijnym w
kontekscie wptywu unijnej
strategii na krajowy sektor
drobiarski, z takze na tworzone
prawo na poziomie unijnym.

Krajowa Rada
Drobiarstwa —
Izba
Gospodarcza

Ochrona
wizerunku
polskiego
sektora
drobiarskiego na
rynku krajowym

od
02.11.2020
do
30.04.2021

Warszawa

W ramach realizacji Ill etapu
zadania przeprowadzono szereg
dziatar zwigzanych z poprawg
oceny krajowego drobiarstwa,
jak réwniez z przeciwdziataniem
mitom narostym wokot branzy.
Il etap zadania objaf realizacje
nastepujacych dziatan:

- kampania informacyjno-
promocyjna

- przygotowanie i produkcja
materiatow koniecznych do
realizacji zadan

- obstuga portalu Twitter

- organizacja spotkan online z
grupami docelowymi kampanii
- aktualizacja, rozwdj i promocja
serwisu internetowego

- prowadzenie statego
monitoringu mediéw mediow
oraz social media

- biezgce dziatanie biura
prasowego KRD-IG

- opracowanie opinii ekspertow
na temat bezpieczedstwa migsa
drobiowego

- wspotpraca z kancelarig
prawng

- badanie efektywnosci zadania
wykonane przez niezalezny
podmiot.

Wszystkie podjete dziatania
miaty na celu zabezpieczenie
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branzy przed kryzysami, ktére
negatywnie mogtyby wptyngé na
wizerunek polskiego
drobiarstwa. W czasie realizacji
zadania udato sig unikng¢
powaznych kryzyséw
medialnych.

ltawskie
Stowarzyszeni
e
Producentéw
Gesi

Swieto Gesi

lfawa

W ramach eventu zrealizowano
nastepujace dziatania:

- konkursy

- warsztaty kulinarne

- pokazy kulinarne na zywo

- degustacje potraw z gesiny

- program artystyczny.
Zorganizowane wydarzenie
wptyneto pozytywnie na
ksztaftowanie wizerunku miesa
gesiego. Szeroko prowadzone
dziatania informacyjne,
konkursy, degustacje pozwolity
na wyrobienie u konsumentéw
przekonania o wysokiej jakosci i
walorach smakowych miesa
gesiego, obalenie mitéw na
temat tego miesa i zachecenie
do zastosowania go w
gospodarstwach domowych i
lokalach gastronomicznych.

Unia
Producentow
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Certyfikowana
jako$ na polskim
stole — 2020

Od
01.05.2020
do
30.04.2021

Platforma
zakupowa
www.frisco.pl,
internet, caty
kraj

Zadania zrealizowane w 3 i 4
etapie dziafania:

- promocja na stronie frisco.pl
- gazetka promocyjna

- promocja na Facebooku

- baner na home page frisco.pl
- newsletter

- duzy baner w wybranych
kategoriach

-przygotowanie plikéw
graficznych

- badanie efektywnosci
wykonane przez niezalezny
podmiot badawczy.

Gtéwnym celem zadania byto
zwiekszenie dostepnosci
certyfikowanego migsa
wieprzowego i wedlin ze
znakiem QAFP oraz dotarcie do
konsumentow z informacjg na
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ich temat poprzez promocje w
sprzedazy internetowej.

Unia
Producentéw
i
Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

Akademia
wiedzy o miesie
od pola do stotu

Od
01.04.2020
do
19.01.2021

Wojewddztwa:

mazowieckie,
kujawsko-
pomorskie,
todzkie,
lubelskie

W ramach 2 etapu projektu
wykonano dziatania:

- kampania reklamowa w radio
- organizacja spotkan
edukacyjnych oraz konkursu

- administracja fanpage na
Facebooku

- zakup nagréd konkursowych
- obstuga fotograficzna spotkar i
warsztatow kulinarnych

- agencyjna obstuga realizacji
zadania

- produkcja filméw ze spotkan i
gali

- badanie efektywnosci
wykonane przez niezalezny
podmiot badawczy

Zdaniem wiekszosci
ankietowanych przedstawicieli
szkét projekt odpowied? na
realne potrzeby ich placowki
oraz ksztatcgcych sie w niej
uczniéw.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentéw
Drobiu

Promocja miesa
drobiowego
podczas
Spotkania
Motocyklowego
2020

od
15.03.2020
do
09.02.2021

Mragowo

Spotkanie byto okazja do
prezentowania potraw
drobiowych i kreowania
pozytywnego wizerunku
spozywania polskiego drobiu.
Przekazywanie informacji
odbywato sie réwniez poprzez
materiaty reklamowe (koszulki,
kubki, czapki, banery
reklamowe, tablice
informacyjne, zdjecia i materiaty
informacyjno-promocyjne, a
takze tmatyczne konkursy.
Zadanie zrealizowano zgodnie z
zasada S.M.A.RT. Badanie
efektywnosci dostosowane jest
do zatozonego celu dziatania.
Ocena efektywnosci
przeprowadzona zostata z
wykorzystaniem anonimowych
ankiet.

Cel gtéwny przekazanie
informacji o zaletach migsa |
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drobiowego miedzy innymi
poprzez bezposrednie
serwowanie porcji
degustacyjnych zostat
osiggniety. Przyjety sposéb
realizacji zadania byt skuteczny i
efektywny.

Krajowa
Federacja
Hodowcow
Drobiu i
Producentow
Jaj

Bezpieczny dréb

Od
01.10.2020
do
31.12.2020

Polska, kanat
viedo YouTube i
fanpage na
Facebooku

Zgodnie z zatozeniami kampanii
prowadzony jest kanat video na
YouTube oraz powstat profil
,Bezpieczny dréb” na portalu
Facebook, na ktérym
zamieszone zostaty materiaty
filmowe.

Jednym z gtéwnych celow
zadania byto spopularyzowanie
miesa drobiowego oraz wzrost
jego spozycia wsrdd szerokiego
grona grup docelowych
okreslonych w projekcie oraz
poszerzenie $wiadomosci
konsumenckiej i zachecenie
konsumentéw do zakupu i
spozywania miesa drobiowego.
Réwnolegtym celem projektu
byto uzyskanie efektu
wizerunkowego, przynoszacego
korzysci dla catej polskiej branzy
drobiarskie;.

Dzieki kampanii informacyjnej
potaczonej z edukacjg i
promocjg zrealizowano
zakfadane, pozytywne rezultaty,
a wszystkie cele zadania zostaty
w petni osiagniete.

Krajowa Rada
Drobiarstwa —
Izba
Gospodarcza

Sktadki do
miedzynarodow
ych organizacji
branzowych
AVEC, CLITAVI,
ELPHA, IPC wraz
z organizacjg
wyjazdu
przedstawicieli
polskiej branzy
drobiarskiej na
Zgromadzenie
Ogdlne AVEC,

od
30.09.2020
do
30.09.2021

Berlin, Poznan,
Warszawa

Dziatania zrealizowane w
ramach przedmiotowego Il
etapu zadania objety organizacje
oraz udziat Przedstawicieli
polskiej branzy drobiarskiej w
2021 w Zgromadzeniu Ogdlnym
Stowarzyszenia Przetwdrcow
drobiu i Handlu Drobiem w
krajach UE. Byty to:

- dokonanie zgtoszenia i
uiszczenie optaty rejestracyjnej
u organizatora Zgromadzenia
AVEC dla uczestnikow wyjazduJ
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CLITAVI, ELPHA
oraz zjazd
cztonkdw IPC

dla 10 oséb

-zakup biletéw lotniczych dla 4
oséb

- ttumaczenie symultanicznego
oraz konsekutywnego na jezyk
polski podczas Zgromadzenia
Ogblnego AVEC oraz wszystkich
spotkan oficjalnych przez caty
okres pobytu

- transport delegacji podczas
Zgromadzenia Ogdlnego AVEC
dla 10 osoéb.

Zbudowane zostaty relacje z
organami administracji unijnej,
przede wszystkim z organami
odpowiedzialnymi za import
drobiu.

Dzieki uczestniczeniu w
tematycznych wydarzeniach
sektora oraz administracji
praktycznie z cafej Unii
Europejskiej i najwazniejszych
przedstawicieli Swiatowego
sektora drobiarskiego nawigzane
zostaty kontakty, ktére moga
przynies¢ dalekofalowe korzysci.

Polski
Zwigzek
Zrzeszen
Hodowcow i
Producentow
Drobiu

Szkolenie
hodowcow i
producentow
drobiu

Od
02.07.2020
do
30.09.2021

Wojewddztwa:
todzkie,
Swietokrzyskie,
podlaskie,
mazowieckie,
podkarpackie

Osoba odpowiedzialna byta za
nawigzanie kontaktu z
organizacjami w terenie,
przekazanie informacji o
szkoleniu do hodowcow i
producentéw drobiu oraz
koordynowanie naboru
niezbednej liczby uczestnikow.
Ponadto w ramach czynnosci
producent wykonawczy
prowadzit nadzér i kontrole nad
utrzymaniem przyjetych zatozenr
dotyczacych budzetu,
komunikacji, zasobow oraz
terminow.

tacznie odbyto sie 5 szkolen.
Wiedza przekazywana
uczestnikom szkolenia
realizowata cele zadania oraz
cele edukacyjne wynikajace ze
Strategii Branzy. Ponadto
spotkania hodowcow i

|
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producentéw podczas szkolenia
stuzyly réwniez wymianie
wiedzy, doswiadczen oraz
przyczyniajg sie do zwiekszenia
ich integracji.

W oparciu o badanie ankietowe
przeprowadzone wsréd
uczestnikdw wszystkich szkolen
oceniony zostat poziom
rezultatdw, na ktérym
identyfikuje sie korzysci
osiggane przez realizacje
zadania.

Zwigzek Promocja drobiu
Zawodowy |oraz obalenie
Rolnikéw mitéw

Ojczyzna zwigzanych z

drobiem wsrod
stuchaczy
Uniwersytetu
Trzeciego Wieku

od
01.10.2020
do
31.01.2021

Teren
Rzeczpospolitej
Polskiej

Dziafania zrealizowane w drugim
etapie miaty za zadanie gtéwnie
przygotowanie materiatow i
narzedzi niezbednych do
realizacji kampanii i zostaty
zrealizowane zgodnie z
przyjetym harmonogramem
czasowym i ilosciowym.

Celem projektu byto zwiekszenie
sprzedazy polskiego miesa
drobiowego oraz utrzymanie
wysokiego poziomu konsumpgji
drobiu w Polsce poprzez
zwiekszenie Swiadomosci
konsumentow zaliczajgcych sig
do grupy docelowe].

Cel zostat osiggniety poprzez
udostepnienie seniorom
kluczowych informacji na temat
prozdrowotnych waloréw
drobiu. Podniesiony zostat
poziom zaufania konsumentow
do polskich producentow
drobiu, a w konsekwencji,
zwiekszenie jego sprzedazy.

Sprawozdanie sporzadzono na 30 ponumerowanych stronach.

Warszawa dnia 26 maja 2022r.
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