Fundusz Promociji Ryb

Komisja Zarzadzajaca

Sprawozdanie rzeczowe
za 2010 r.



l. Wstep

Fundusz Promocji Ryb zostat powotany do zycia ustawg z 22 maja 2009 r. o funduszach
promocji produktéw rolno—spozywczych (Dz. U. z 2009 nr 97, poz. 799).

Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 11 marca 2010 r. w sprawie
szczegoOtowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocii
produktéw rolno-spozywczych weszto w zyiu w dniu 20 kwietnia 2010 r. Tym samym
sktadanie wnioskéw o udzielenie a nastepnie o wyptate wsparcia byto mozliwe dopiero od
dnia 20 kwietnia 2010, a rok 2010 byt w praktyce pierwszym rokiem funkcjonowania
Funduszu Promocji Ryb. W 2010 r. Komisja Zarzadzajgca FPR odbyta pie¢ posiedzen.



Il. Zasady gospodarowania $rodkami Funduszu Promocji Ryb

Uchwata Komisji Zarzadzajacej z dnia 16 czerwca 2010 r. zdecydowano o zmianie Zasad
gospodarowania srodkami finansowymi Funduszu Promocji Ryb.

Zmiana zasad dofinansowania, polegata na ujednoliceniu stawek dofinansowania dla
poszczegoinych dziatarn oraz na zwigkszeniu tychze stawek do wysokosci 100% kosztow
kwalifikowanych projektu. Zmiana ta miata na celu zachecenie ogdlnopolskich organizaciji
rybakéw, hodowcéw i przetwdrcéw do podejmowania dziatan promocyjnych, finansowanych
przez Fundusz Promocji Ryb. Wg posiadanej przez Komisje Zarzadzajaca wiedzy
organizacje te nie dysponujg w chwili obecnej zasobami finansowymi pozwalajgcymi na
partycypowanie w Kosztach tego typu promocji, zwtaszcza wobec ustawowego zakazu
promocji marki, co de facto nie pozwala taczy¢é w jednej promocji dofinansowania z
Funduszu Promocji Ryb i ze $rodkéw cztonkéw organizagii, ktérzy promujg wtasne marki
towarowe (np. podczas wystapien targowych). Ponadto ujednolicenie stawek dofinansowania
dla poszczegdlnych dziatann ma zapobiegaé w przysziosci sztucznemu i nieadekwatnemu do
charakteru projektow przypisywaniu ich do dziatan o wyzszej stawce dofinansowania.



lll. Plan finansowy i realizacja projektow

dofinansowanych

W 2010 r. ze $rodkdw Funduszu Promocji Ryb dofinansowano nastepujgce dziatania:

Lp. | Realizowany | | Tytut projektu Beneficjent Stawka Wartosé
ustawy dofinanso | dofinanso
wania wania (zf)
1 Konferencja Konferencja Federacja 90% 3 000,00
szkolenie pt. szkolenie pt. Branzowych
,Promocja polskich | ,Promocja polskich | Zwigzkow
produktow, produktow, a Producentéw
a fundusze fundusze Roinych
promoc;ji” promocji”
2 Dziatania majace Opracowanie Towarzystwo 90% 30 000,00
na celu informo- | strategii dziatan Promocji Ryb
wanie o jakosci | promocyjnych
i cechach, w tym | finansowanych ze
zaletach, ryb oraz | srodkéw Funduszu
ich przetwordw, Promocji Ryb
3 Dziatania Promocja polskich | Stowarzyszenie 90% 37 089,00
majgce na celu ryb i produktow Rozwoju  Rynku
promocje rybnych na targach | Rybnego
spozycia ryb i Polagra — Food
ich przetwordéw 21109 w Poznaniu

Ponadto komisja zarzadzajgca wprowadzita do Planu Finansowego Funduszu Promocji Ryb
nastepujgce dziatania, ktére nie zostaly zrealizowane w wyniku nie ztoZzenia przez
beneficjenta wniosku o dofinansowanie:

Lp. | Realizowany Tytut projektu | Beneficjent Stawka Wartosc

cel ustawy dofinansowania | dofinansowania (z4)
4 Dziatania Organizacja Krajowa 90% 10 000,00

majgce na L,Donia Rada

celu Polskiego”"w | Izb

promocje Brukseli Rolniczych

spozycia ryb i

ich

przetworow

Omowienie zrealizowanych dziatan, ktére korzystaty z dofinansowania Funduszu Promog;ji
Ryb:

Ad 2)

Opracowanie dokumentu ,Diugofalowa strategia promocji ryb w Polsce” zostato powierzone
zespotowi ekspertow w dziedzinie badan rynkowych i marketingu produktéw rybnych. W
sktad zespotu weszli: doc. dr hab. Jadwiga Seremak-Bulge (Instytut Ekonomiki Rolnictwa i
Gospodarki Zywnosciowej-PIB w Warszawie, Przewodniczaca Zespotu), Anna Pyé
(Stowarzyszenie Producentéw Ryb tososiowatych), Zbigniew Szczeparnski (Towarzystwo




Promocji Ryb), Tomasz Kulikowski (Magazyn Przemystu Rybnego), Przemystaw Bulge
(pracownik agencji reklamowych), Krzysztof Hryszko (Instytut Ekonomiki Rolnictwa |
Gospodarki Zywnosciowej-PIB w Warszawie).

Opracowanie, przygotowane gtéwnie z myslg o Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promociji
Ryb, organizacjach rybackich oraz agencjach reklamowych w przysztosci uczestniczacych w
promocji ryb zawiera nastepujace zagadnienia:

. Cele strategii promocji

Il. Analiza sektora rybnego i uwarunkowan strategii

lll. Wizerunek sektora rybackiego

IV. Uwarunkowania obiektywne spozycia ryb i przetworéw rybnych

V. Promogja — definicja i podstawowe cele

VI. Przyktady prowadzonych dziatarn promocyjnych i ich analiza

VIl. Identyfikacja grup docelowych promogiji

VIIl. Propozycije dziatan wobec grup docelowych

IX. Rekomendacje dla Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promociji Ryb

Finalna wersja dokumentu zostata upubliczniona w sierpniu 2010 r. i poddana konsultacjom
spolecznym, poprzez jej rozestanie do zarzaddéw wszystkich organizacji, reprezentowanych
w Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Ryb. Dokument zostat zaakceptowany przez
wszystkie organizacje. Uwagi krytyczne odnoénie kwestii finansowych i merytorycznych
ztozyt jedynie (po uzgodnionym terminie) Oddziat Opolski Polskiego Towarzystwa
Rybackiego.

Ad 3)

Wydrukowano i rozpowszechniono zaproszenia, foldery promocyjne pod hastem ~Ryby,
jestes tego warta” (2500 sztuk, druk na papierze kredowym, dwustronnie kolorowe) i ulotki z
przepisami na potrawy rybne (10 000 szt., druk na papierze kredowym, dwustronnie
kolorowe) pod hastem ,Ryby dla zdrowia” (Sandacz z kaszg gryczang, Dorsz w pomidorowo-
balsamicznym sosie, Pstrag a'la Ziemko, Filet z karpia w sosie polskim). Materiaty zostaty
oznaczone informacjg o Zrodle dofinansowania (Fundusz Promocji Ryb). Wigkszo$¢
materiatow zostato rozdanych podczas targéw Polagra-Food 2010 w Pozaniu. Materiaty,
ktore pozostaty po dystrybucji targowe;j zostaty rozestane w formie wktadki do czasopisma
,Magazyn Przemystu Rybnego” (adresaci: hurtownie i sklepy rybne).

Opracowano i dokonano dystrybucji materiatéw PR dla prasy i portali internetowych.
W efekcie informacja o promocji zostata opublikowana m.in. w nastepujgcych portalach
internetowych:  wiadomosci.ngo.pl; 24zdrowie.pl; www.portalspozywczy.pl; webnew.pl;
www.ipis.pl; sowa.com.pl. Dwie informacje nt. promocji ukazaly sie tez w dwumiesieczniku
,Magazyn Przemystu Rybnego”.

Zorganizowano stoisko promocyjne na targach Polagra-Food w Poznaniu w dniach
13-16 wrzesnia 2010 r. Stoisko o powierzchni 24 m.kw. zostato zabudowane w systemie
octanorm i wyposazone w: szafkg kuchenna, czajnik, zlewozmywak, lady, lodowke, lade
chtodnicza ekspozycyjng z lodem, krzesta i taborety. Stoisko podtaczono do wody,
kanalizacji i zasilania catodobowego 1 x 10A. Wykonano tablice z grafika, ktora zawierata
hasto ,Ryby, jestes tego warta’, a takze informacje o zrédle dofinansowania (Fundusz
Promocji Ryb) i logotypy: organizatora, ARR i partnera prasowego oraz wspétpracujacej



organizacji — Towarzystwa Promocji Ryb. W dniach 13-16 wrzesnia 2010 r. na stoisku
informowano o walorach zdrowotnych i kulinarnych ryb, rozdawano materiaty promocyjne
oraz przeprowadzono szereg pokazéw gotowania produktéw — gtéwnie z karpi hodowlanych
(zupa rybna, ryby smazone). Kucharz prowadzacy pokazy udzielat licznych porad nt. obrébki
ryb. Ogdtem do degustacji zuzyto okoto 50 kg surowcow rybnych (gtéwnie karpi). W ladzie
chtodniczej eksponowano na lodzie ryby cate, pochodzace z polskich hodowli — karpie, liny,
szczupaki i jesiofry.

W ramach zadania zrealizowano wszystkie zamierzone dziatania. Uzyskano duzy
efekt promocyjny poprzez: bezposrednie dotarcie do odwiedzajgcych targi Polagra-Food, a
takze publikacje informacji o promocji w portalach internetowych i prasie branzowej. W
stosunku do pierwotnych planéw w grupie docelowej odbiorcédw  promocji
nadreprezentowana byta mtodziez szkot o profilu  gastronomiczno-hotelarskim oraz
indywidualni konsumenci. Pozytywnie ocenié nalezy liczbe przedstawicieli sektora HoReCa,
ktorzy zapoznali sie z promocja, mniejsza natomiast od oczekiwanej byta liczba odbiorcow
projektu — handlowcéw branzy spozywczej. Wg danych MTP Sp. z o.0. targi Polagra-Food
odwiedzito 45 tys. osob, w tym blisko 500 dziennikarzy.



IV. Ocena dziatalnosci Funduszu Promocji Ryb w 2010 r.

Dziatania dofinansowane ze $rodkéw Funduszu Promocji Ryb w 2010 r. podzielié mozna na
dwie kategorie:

1. Dziatania informacyjne, stuzgce przygotowaniu do wydatkowania $rodkow Funduszu
Promocji Ryb w przysztosci;

2. Dziatania promocyjne, bezpos$rednio skierowane do odbiorcéw promoc;i.

Ad 1) Rok 2010 stuzyt gtéwnie przygotowaniu gruntu pod prawidtowe i efektywne
wydatkowanie srodkéw gromadzonych przez Fundusz Promocji Ryb. Temu celowi stuzyty
dwa projekty dofinansowane przez Fundusz:

— organizacja konferencji (Fundusz byt jednym z dofinansowujacych dziatanie)

— opracowanie ,Dtugofalowej strategii promociji ryb” (to zadanie byto realizowane gtéwnie na
potrzeby Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Ryb oraz organizacji ogélnokrajowych,
ktére w przysztosci beda aplikowac o srodki Funduszu Promocji Ryb).

Nalezy ocenic, ze etap przygotowawczy zostat w petni zrealizowany i Komisja Zarzadzajgca
dysponuje petnym narzedziem do prawidtowej oceny wnioskéw o dofinansowanie (propozycji
do Planu Finansowego) w przysztosci.

Ad 2) Zrealizowano zaledwie jeden projekt promocyjny na targach Polagra-Food 2010 w
Poznaniu.

Oceniajac ten projekt nalezy wskazaé jego istotne walory, obejmujace:

— promocjg wsrod poznanskich konsumentéw i menadzeréw sektora HoReCa ryb z
rodzimej hodowli, takich jak karp;

— zaistnienie w swiadomosci ww. odbiorcow faktu dziatalno$ci Funduszu Promocji Ryb
(informacja o Zrédle dofinansowania pojawita sie na 12 500 szt. materiatow drukowanych
oraz na stronach internetowych);

— informacje o realizowanym projekcie zamieszczone na co najmniej 7 portalach
internetowych. Jednoczesnie oceniajgc zrealizowany juz projekt z punktu widzenia przyjetej
pozniej ,Diugofalowej strategii promocji ryb” nalezy stwierdzi¢, ze:

— byt on adresowany bezposrednio do stosunkowo waskiej grupy odbiorcéw (kilka tysiecy
konsumentdw, kilkuset menadzerdw z sektora gastronomicznego i handlu spozywczego);

— Z punktu widzenia ,Dtugofalowej strategii...” nie zaliczat si¢ do priorytetowych zadan

Funduszu Promociji Ryb,

— ewaluacja diugoterminowych efektow przy tak ograniczonej skali projektu nie jest
mozliwa.

W catosciowym podsumowaniu dziatalnosci dofinansowanej w 2010 r. przez Fundusz
Promocji Ryb nalezy stwierdzic, ze:

— srodki Funduszu Promociji Ryb byty wydatkowane w sposéb prawidtowy i transparentny: .

— Komisja Zarzagdzajgca Funduszu Promocji Ryb otrzymata niezbedne narzedzie do
prawidtowej oceny przysztych wnioskéw, co w przysztosci powinno zaowocowaé efektywnym
tworzeniem Planu Finansowego Funduszu;

— skala dziatan promocyjnych dofinansowanych w 2010 r., w efekcie niskiej aktywnosci
ogolnokrajowych organizacji producentéw i przetwércéw ryb, byta bardzo ograniczona i
nieadekwatna do potrzeb sektora oraz zgromadzonych przez Fundusz Promocji Ryb
Srodkow.



V. Wnioski koncowe

Biorac pod uwage zakres dziatalnosci Funduszu Promocji Ryb w 2010 r. oraz przyjete przez
Komisje Zarzadzajgcg zasady oceny sktadanych wnioskéw, zawarte w zaakceptowanym
przez Komisje Zarzgdzajacg w dniu .... dokumencie ,Diugofalowa strategia promocji ryb w
Polsce” (zat. nr 1 do niniejszego sprawozdania), stwierdzi¢ nalezy, co nastepuije:

1. W roku 2011 oraz w latach nastepnych Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji
Ryb oczekuje wieksze] aktywnosci ogolnokrajowych organizacji reprezentujgcych
producentéw i przetwoércdw ryb w zakresie aplikowania o $rodki Funduszu Promoc;ji
Ryb,

2. Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Ryb apeluje do ogélnokrajowych
organizacji reprezentujgcych producentow i przetwércow ryb o zapoznanie sie z
,Diugofalowg strategia promocji ryb w Polsce” oraz przygotowywanie wnioskéw do
planu finansowego na rok 2011 i lata nastepne w duchu tego dokumentu, ze
szczegdlnym uwzglednieniem kampanii promocyjnych skierowanych bezposrednio do
konsumentdw, na skale ogdlnopolska oraz dziatan promujacych wizerunek polskiego
sektora rybackiego zagranica.



Fundusz Promocji Ryb

Tabela 2

SPRAWOZDANIE RZECZOWE 2010
Zestawienie zaplanowanych i zrealizowanych zadan

Lp. Tytut Wnlasko- Gl Nr uchwaly Nr wniosku uiota
dawca ustawy planowana
Opracowanie strategii dziatari promocyjnych finansowanych ze e
1 srodkéw Funduszu Promocji Ryb TPR b 04/2009 FP-R-a-002/2010 30 000,00
2 Promaocja Polskich Ryb i Produktéw Rybnych na targach Polagra- SRRR c 04/2010 FP-R-b-001/2010 37 089,00
Food w Poznaniu ’
Konferencja - szkolenie pt. "Promocja polskich produktow a FP-R/IMWi-fla-
8 fundusze promocji FREPR f ai2010 003/004/2010 3 000,00
RAZEM: 70 089,00
FBZPR Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych
SRRR Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rolnego
TPR Towarzystwo Promociji Ryb
Lp. Cel Kwota [zi] %
a | Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, ryb oraz ich przetworéw 0,00 0,00
b | Dziatania majgce na celu promocje spozycia ryb oraz ich przetworow 30 000,00 42,80
¢ | Udziat w wystawach i targach zwigzanych z potowem, chowem, hodowlg lub przetwérstwem ryb 37 089,00 52,92
d | Badania rynkowe dotyczace spozycia ryb oraz ich przetworow 0,00
& Badanianaukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci ryb oraz ich przetworow, a takze prowadzace 0.00 0.00
do wzrostu ich spozycia ’ ’
f | Szkolenia producentow i przetwdrcow ryb 3 000,00 4,28
Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
g | specjalistycznych statych i roboczych komitetow organizacji migdzynarodowych lub bgdacych cztonkami 0,00 0,00
statutowych organow tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku ryb
Razem Plan Finansowy na rok 2010 70 089,00 100,00




IX. Fundusz Promocji Ryb
Sktad Komisji Zarzadzajacej

Tabela nr 1

Lp. | Nazwisko i Imig Funkcja Adres Telefon e-mail

1 | Michas Jan Tadeusz Przewodniczacy Betdow 70 608 591 951 | adam-michas@wp.pl
Federacja Zwigzkéw Pracodawcow, 95-070 Aleksandréow 42 712 1412 | biuro@federacjarolna.pl
Dzierzawcow i Wiascicieli Rolnych todzki 22 623 1638

2 | Anders Stanistaw Tadeusz Z-ca ul. Kuracyjna 4 606 883 626 | stanislawanders@op.pl
Krajowa Rada Izb Rolniczych Przewodniczacego 82-550 Prabuty 55278 2176

3 |Roszuk Jakub Sekretarz ul. Poliwodzka 16 694 600 281 | kubarosz@interia.pl
Polskie Towarzystwo Rybackie 45-031 Dylaki 61 842 5134 | biuro@ptryb.pl

4 | Budzisz Andrzej Czionek ul. Portowa 22, 58 674 0066 | abudzisz@szkuner.pl
+Szkuner” Sp. z o0.0. 84-120 Wiadystawowo

5 | Kulikowski Tomasz Czionek ul. Hutnicza 34 501 623 816 | mpr@mprfish.com
Stowarzyszenie Rozwoju Rynku 81-061 Gdynia 58 664 2758 | biuro@srrr.org.pl
Rybnego

6 | Marczynriski Andrzej Jacek Czlonek Pasieka 2A/2 604 479 235 | aquamar@aquamar.com.pl
Ogolnopolski Zwigzek Pracodawcow 77-200 Miastko 56 622 5292 | pzwtorun@wp.pl
Rybackich

7 | Necel Michat Czionek ul. Wyzwolenia 7 502 542 402 | mnecel@onet.eu

84-120 Wiadystawowo

8 | Piatek Andrzej Jozef Czionek Wiynkowko 49 B, 602 279 487 | aplatak@lososustka.com.pl
PR ,tosos$” Sp. z 0.0. 76-202 Stupsk 2

9 | Szczeparnski Zbigniew Cztonek ul. Kréla Maciusia 7a 501 046 324 | zbigniew.szczepanski@pankarp.pl

Towarzystwo Promocji Ryb

lok.72, 04-520 Warszawa




