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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzgcych z badania realizowanego
przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest

obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz wynikéw tzw.
badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tgcznej prdébie 8000
gospodarstw domowych, w 2020 r. prdba liczyta 6000 gospodarstw z uwagi na epidemie.

Obecnie, tj. od 1 stycznia 2022 panel badawczy liczy 3 500 gospodarstw domowych (ponad
9000 osbéb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 1104 wsiach, 164 miastach liczgcych do 10 tys.
mieszkancow, 129 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 122 miastach liczgcych od 20 do
49 tys. mieszkancow, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkarncdw, 23 miastach liczacych od
100 do 199 tys. mieszkancéw, 9 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkancéw oraz 5 miastach
powyzej 500 tys. mieszkancow Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez

stopniowe jego zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku.

WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - Srednia oglagdalno$¢ minutowa - wskaznik opisujgcy srednig
wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) = udziat w widowni - odsetek widzéw, ktérzy ogladali audycje badz

program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego
Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu
doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek osdb, ktore ogladaty dany program przez co najmniej

jedng minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz
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W Il kwartale 2022 roku statystyczny Polak ogladat telewizje przez 3 godziny 43 minuty
dziennie, tj. o blisko 18 minut krécej w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego
(w | kwartale spadek rok do roku wyniést 14 min.). Srednia wielkoé¢ widowni minutowej
zmniejszyta sie o ponad 477,6 tys. (do 5 min 522 tysiecy). Czas ogladania przypadajacy na
widza wynidst ponad 6 godz. 2 minuty i byt rowniez krétszy w stosunku do Il kwartatu 2021
(wbéwczas prawie 6 godz. 18 minut). Utrzymujace sie w czasie zmiany niektérych wskaznikow,
Swiadczg o coraz mniejszym zainteresowaniu telewizjg. Od kilku lat rosnie konsumpcja tresci
wideo w sieci, gtdwnie w zwigzku z rozwojem platform VOD, co nie pozostaje bez wptywu na

wyniki ogladalnosci tradycyjnej telewizji.

Na pierwszym miejscu pod wzgledem udziatéw w widowni pozostawat program
publiczny TVP1. Polsat zajmowat, podobnie jak w analogicznym okresie roku ubiegtego,
pozycje druga. Na trzecie miejsce awansowat Program 2 TVP. Miejsce czwarte w rankingu

nalezato do TVN (trzecie przed rokiem).

taczny udziat tych programdéw wynidst w sumie 33% i zmniejszyt sie znacznie bo
o ponad 4,3 pp. kwartat do kwartatu. Straty odnotowaty wszystkie programy, przy czym

najmniejszg, TVN. Szczegdtowa informacja nt. wielkiej czworki znajduje sie w tabeli nize;j.

Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program Il kw. 2021 Il kw. 2022 Zmiana (pp.)

10,02% 8,38%

8,13% 7,07% -1,06
7,82% 6,66% -1,16
7,03% 6,57% -0,46
33,00% 28,68% -4,32

Z przedstawionego na wykresie 1. (nastepna strona) podziatu rynku telewizyjnego
wynika, ze programy o nizszych jednostkowych udziatach, w tym programy tematyczne,
zajmowaty blisko 40% (doktadnie 39,3%).
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Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2022 roku
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* 39,32% zajmowaty ogdtem programy, ktorych udziat nie przekraczat 1% (kategoria pozostate na wykresie)

=

/

W analizowanym okresie, w rankingu utozonym pod wzgledem oglgdalnosci (pierwsza
dwudziestka), zdecydowang wiekszos¢ stanowity programy naziemnej telewizji cyfrowej
(NTC). W czotéwce znalazto sie 16 programéw NTC i 4 dostepne drogg satelitarng i kablowa
/TVN24, TVP Seriale, Polsat 2, Polsat News/. Wszystkie programy pierwszej dwudziestki
posiadaty polska koncesje.

Najwyzej notowany program niekoncesjonowany Eurosport 1 zajmowat 23 pozycje
w rankingu - 0,64% udziatu (wzrost o 0,22 pp. w stosunku do analogicznego kwartatu roku
ubiegtego). Za nim znalazty sie: filmowy FOX - 0,57% - 30 miejsce w zestawieniu, Discovery -
0,4% - 39 lokata i adresowany do dzieciecej widowni, Nick Jr z udziatem 0,38% na 41 miejscu

(spadek 0 0,34 pp.).
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Szczegdtowe dane dotyczace Sredniej widowni minutowej, udziatow i zasiegow

programow NTC w Il kwartale 2022 roku w sytuacji wytacznego dostepu do tych programow

zestawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Widownia programéw w gospodarstwach z NTC wytacznie w Il kwartale 2022

Program AMR SHR % RCH % RCH

TVP1 176 440 13,07% 31,45% 2 820 594
TVP INFO 139 509 10,34% 22,48% 2015948
TVP2 137 849 10,21% 27,64% 2 478 650
Polsat 118 204 8,76% 25,72% 2 306 993
TVN 81427 6,03% 23,52% 2 109 283
TV PULS 61972 4,59% 16,66% 1493 768
Puls 2 49 512 3,67% 13,89% 1245724
TV4 48 472 3,59% 15,86% 1421922
TVN7 48 298 3,58% 15,24% 1366 674
TV6 33508 2,48% 11,85% 1063 081
Stopklatka 31881 2,36% 11,07% 992 869
Fokus TV 31640 2,34% 11,44% 1025491
TTV - Twoja Telewizja 31373 2,32% 13,47% 1207 700
TVP3 31071 2,30% 18,22% 1634 298
Super Polsat 29994 2,22% 13,16% 1180 567
TVP ABC 24 897 1,84% 6,91% 619 598
TVP Historia 20798 1,54% 10,40% 932 954
TVP Sport 14774 1,09% 7,37% 660 544
Polo TV 13 816 1,02% 6,46% 579 156
TVP Kobieta 12 550 0,93% 7,13% 639 734
ANTENA TV 12 298 0,91% 8,62% 772 599
Wydarzenia 24 11 640 0,86% 4,49% 402 752
Nowa TV 10 824 0,80% 5,05% 453 126
WP 10029 0,74% 4,70% 421 682
Eska TV 9617 0,71% 5,90% 529 111
Metro 8 996 0,67% 4,56% 408 629
Zoom TV 8 515 0,63% 4,80% 430117
TVP Kultura 7 997 0,59% 6,27% 562 720
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Program AMR SHR % RCH % RCH
TVP Dokument 4 580 0,34% 3,00% 268 941
TVP Rozrywka 4 369 0,32% 3,04% 272 764
TV Republika 1263 0,09% 0,68% 61 158

W tabeli uwzgledniono programy o widowni powyzej 1 000 (AMR), w tym dostepne z tzw. multiplekséw
testowych, jak np. Telewizja Republika

Telewizja publiczna

W analizowanym kwartale telewizja publiczna ogétem zanotowata nizszy o 1,2 pp.
udziat w widowni telewizyjnej oraz spadek $redniej widowni minutowej o ok. 200 tys.
w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Do telewizji publicznej (TVP1, TVP2,
TV Polonia, TVP INFO, TVP 3, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD,
TVP Historia, TVP ABC, TVP Dokument, TVP Kobieta) nalezato 27,1 % rynku.

Szczegdtowe dane obrazujace trend w ostatnich latach (analogiczny kwartat) przedstawiono

na wykresie.

Wykres 2. Trend - udziaty telewizji publicznej w Il kwartale 2005 — 2022 r.
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Z analizy wynika, ze podobnie jak w poprzednim kwartale br. udziaty duzej czesci
programow publicznych zmniejszyty sie w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.

Spadki w zestawieniu dotyczyty: TVP1 (-1,64 pp.), TVP2(-1,16 pp.) oraz TVP Sport
(-0,45 pp.), TVP ABC (-0,26 pp.), TVP3 (-0,17 pp.) i TVP Historia (-0,1 pp.).
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Wozrosty odnotowano natomiast w przypadku o$miu programéw, w tym programu
informacyjnego TVP INFO (+1,67 pp.) oraz najnowszych programéw tematycznych TVP
Kobieta i TVP Dokument. Dane usrednione dla catego kwartatu dla analizowanych programéw
publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kwartatu 2021 r. zestawiono
w tabeli 3.

Tabela 3. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w Il kwartale 2022 r.

PROGRAM WIDOWNIA ZMIANA UDZIAL ZMIANA pp ZMIANA %

TVP1 462 829 | -138 606 8,38%| W -1,64 | -16,4%
TVP2 367942 | -101 191 6,66%|W -1,16 (@ -14,8%
TVP INFO 299 837 | 74 065 5,43%|dh 1,67 44,4%
TVP Seriale 93 784/ 10 141 1,70%|dh 0,31 22,3%
TVP3 47571|@ -14 348 0,86%| W 0,17 | -16,5%
TVP Sport 38663 | -30590 0,70%|d -0,45 (W -39,1%
TVP Historia 34552l 9370 0,63%|d -0,10 | -13,7%
TVP HD 33817|dh 7509 0,61%|dh 0,17|dh 38,6%
TVP ABC 31499| -18 113 0,57%| W -0,26 | -31,3%
TVP Rozrywka 27 284 | 3374 0,49%|fh 0,09 22,5%
TVP Kultura 20 610 2118 0,37%|fh 0,06 | 19,4%
TVP Kobieta 17 397 8089 0,32%|ih 0,16/ 100,0%
TVP Polonia 12 032 [ 888 0,22%| 0,03 | 15,8%
TVP Dokument 7 846 3133 0,14%|h 0,06 | 75,0%
Ogétem 1495 663 Fl- -202 901 27,08%| -1,23 | -4,3%

Telewizja koncesjonowana

Sposréd programéw koncesjonowanych najwieksze spadki udziatow (w pp.)
w Il kwartale 2022 r. obserwowano w przypadku telewizji: Polsat (-1,06), TV Puls(-0,62), TVN
(-0,46), TVN7 (-0,45), TV4 (-0.5). Powiekszyty natomiast swoje udziaty programy informacyjne:
TVN24 (o 0,85 pp.), Wydarzenia 24 (o 0,62 pp.), TVN 24 BiS (o 0,21 pp.), Polsat News
(0 0,11pp.) oraz TVN Turbo (0 0,13 pp.), Polsat Seriale (0 0,15 pp.), ANTENA TV (0 0,1 pp.).
Tabela
koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej /programy publiczne

Szczegbtowe zestawienie zamieszczono nizej. zawiera programy

posiadajgce koncesje zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczgcym telewizji publicznej/.
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Tabela 4. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w Il kw. 2022 r.
Lp. |Program AMR ZMIANA SHR% EMIANA /pp/
1. |Polsat 390541 |¥-97355 7,07% |¥ -1,06
2. |TvN 362947 | -58771 657% |¥ -0,46
3. |TVN24 309440 |Ah 24499 560% |4 0,85
4. |TVN7 178930 |¥ -42579 324% | -045
5. |TV PULS 162794 |db -51423 2,95% |¥ -0,62
6. |Tva 159136 |k -43537 2,88% ¥ -05
7. |Polsat News 111519 [|d -3143 2,02% |Ah 0,11
8. |TTv 106 628 Wb -27 547 1,93% |¥ -031
9. |puls2 80955 | -25742 1,47% |¥ -031
10. |Polsat2 76733 |d-13054 1,39% W -0,11
11. |Tv6 62754 | -19127 1,14% |¥ -0,22
12. |Fokus TV 62304 | -12760 1,13% W -0,12
13. |Stopklatka 61763 |¥-14534 1,12% |¥ -0,15
14. |[Super Polsat 46568 |W-17298 0,84% [¥ -0,22
15. [TVN Turbo 38610 | 4238 0,70% |4 0,13
16. |Wydarzenia 24 36249 |4h 3399 0,66% |t 0,62
17. |Polsat Sport 34229 |W -8799 062% [¥ -01
18. |wp 32912 | -1805 0,60% |fh 0,02
19. [TVN 24Bis 32349 |fh 9674 0,59% |h 0,21
20. |Polsat Play 32101 | -5692 0,58% [¥ -0,05
21. |Polsat Film 29088 |¥ -6311 0,53% |¥ -0,06
22. |Zoom TV 29068 |¥ -765 0,53% |4t 0,03
23. |TVN Style 27641 | -742 0,50% | 0,03
24. |Kino Polska 24570 | -2943 0,44% | -0,02
25. [TV Trwam 23140 | -9335 0,42% |¥ -0,12
26. |Polsat Cafe 23177 | -2025 042% [|[=> O
27. |Polsat Seriale 20899 | 6916 0,38% |fh 0,15
28. |Nowa TV 20610 | 3170 0,37% |Ah 0,08
29. |Polo TV 18830 [Wb -9668 0,34% [¥ -0,13
30. |TVN Fabula 18253 [ -2585 0,33% [|¥ -0,02
31. |HGTV 18185 | -8568 033% [¥ -0,12
32. |Metro 18000 | 1917 0,33% |fh 0,06
33. |TVs 17515 |fh 1876 0,32% |fh 0,06
34. |ANTENA TV 16067 | 4761 0,29% |fh 01
35. |Eska TV 15018 | -4579 0,27% |¥ -0,06
36. |MiniMini+ 12724 | 3265 0,23% |fh 0,07




