Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i realizacje w Internecie dziatan

promocyjnych kampanii Rodzice w pracy.

Informacja z wideokonferencji z Uczestnikiem nr 2 w dniu 13 czerwca 2025 r.

13 czerwca br. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje (spotkanie on-line) z
Uczestnikiem nr 2 w ramach konsultacji dotyczacych przygotowania i realizacji w Internecie
dziatan promocyjnych kampanii ,Rodzice w pracy”. Pytania zadane przez Zamawiajgcego

podczas spotkania oraz odpowiedzi Uczestnika nr 2:

1. Zamawiajacy przedstawit gtdwne cele i zatozenia kampanii ,Rodzice w pracy”,
wskazat grupe docelowg oraz wyjasnit cel konsultacji rynkowych. Oméwiono takze
podstrone dedykowang kampanii, dostepng pod adresem

https://www.pip.gov.pl/nasza-oferta/rodzice-w-pracy. Podkreslono, ze gtdwnym celem

dziatan bedzie obejrzenie petnej wersiji filmu reklamowego oraz klikniecie w reklame,
ktéra przekieruje na strone kampanii.

Uczestnik nr 2 zapytat, czy Zamawiajgcy zamierza uwzgledni¢ serwisy VOD w
planowanych dziataniach.

Zamawiajacy potwierdzit, ze tak, pod warunkiem, Zze nie bedzie to generowato
znacznych kosztéw.

2. Nastepnie Uczestnik nr 2 zwrdcit uwage, ze kierowanie kampanii na potowe strony
Zamawiajgcego moze wywota¢ chaos wsrod uzytkownikéw, podkreslajgc, ze gtowng
zasadg jest kierowanie ich na gorng czes¢ strony. Zapytano réwniez, czy planowane
jest stworzenie dedykowanej Landing Page dla kampanii.

Zamawiajacy odpowiedziat, ze nie przewiduje takiej mozliwosci ze wzgledu na krotki
czas trwania kampanii.

Uczestnik nr 2 wyjasnit, ze Landing Page powinien znajdowac sie w gtéwnej domenie,
aby skutecznie generowac ruch. Dodat, ze mozna zastosowac przekierowania typu
303 lub utworzy¢é dedykowang strone gtowna, na ktorej uzytkownicy bedg mogli by¢
tatwo przekierowani do odpowiednich tresci na stronie docelowe;j.

3. Zamawiajacy zwrdcit sie z prosbg o sugestie dotyczace realizacji kampanii.
Uczestnik nr 2 podkreslit, ze kluczowe jest najpierw jasne zdefiniowanie celu i potrzeb
kampanii. Dodat, ze reklama w formie wideo ma na celu przekaz, a nie koniecznie
generowanie kliknie¢. Zapytat, jakg dtugos¢ filmu przewiduje Zamawiajgcy. W
odpowiedzi, Zamawiajgcy wskazat 15 sekund na Facebooku oraz 30 sekund na
YouTube, zaznaczajgc, ze gidwnym celem jest, aby uzytkownicy obejrzeli caty film, a

nie jego fragment. Uczestnik nr 2 zauwazyt, Zze 15-sekundowa reklama wideo na
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Facebooku i platformach Meta jest niepomijalna, co oznacza, ze uzytkownicy nie mogg
jej pomingé. Dodat, ze Wykonawcy powinni okresli¢ docelowg liczbe wyswietlen dla
kampanii, na przykfad 1,5 miliona odston na Facebooku i YouTube.

Uczestnik nr 2 zaproponowat ujednolicenie nazewnictwa w dokumentacji, wskazujac,
ze dla YouTube i Facebooka powinna obowigzywa¢é odmienna terminologia.
Najbezpieczniejszym rozwigzaniem bytoby uzycie sformutowania ,petne obejrzenie
materiatu video”.

Uczestnik nr 2 zasugerowat dodanie do materiatow artykulu sponsorowanego z
zajawkg, co, jego zdaniem, spotkatoby sie z pozytywnym odbiorem wsréd
uzytkownikéw. Wspomniat takze, ze do artykutu mozna dotgczy¢ reklame wideo oraz
link kierujgcy do strony kampanii. Dobrym rozwigzaniem promocyjnym sg rowniez
formaty Rich Media, takie jak umieszczenie ich na stronie wp.pl.

Zamawiajacy zapytat czy jest mozliwo$¢ sprawdzenia i rozliczenia Rich Mediow, czy
materiat video zostat obejrzany w catosci.

Uczestnik nr 2 odpowiedziat, Zze jest mozliwos¢ sprawdzenia ale nie wie czy tego, ze
obejrzenia byty w catosci. Dodat réwniez, ze warto umieszczac reklamy w gornej czesci
strony, co zwieksza szanse na ich zauwazenie.

Zamawiajacy zapytat, jaka wedtug Uczestnika nr 2 powinna by¢ minimalna liczba
komunikatow dla kampanii ,Rodzice w pracy’.

Uczestnik nr 2 zasugerowat co najmniej trzy komunikaty, z jedng gtdwng linig
kreatywng i minimum trzema réznymi kopiami, aby mozna je rotowac. Podkreslit, ze
wazne jest, aby reklama zawierata wyrazny komunikat typu ,wejdz na strone”, a
skutecznosc¢ tych komunikatéw nalezy monitorowac i w razie potrzeby modyfikowac.
Dla kampanii ,Rodzice w pracy” dobrze bytoby przygotowac¢ po dwa komunikaty dla
kazdej grupy docelowej: kobiety ciezarne, matki i ojcowie.

Uczestnik nr 2 zapytat, czy Zamawiajgcy rozwazat wspétprace z firmg Pelagros, ktéra
zajmuje sie wysylaniem paczek do kobiet w cigzy.

Zamawiajacy poinformowat, ze nie bierze tego pod uwage.

Uczestnik nr 2 zasugerowat, ze dobrym rozwigzaniem bytoby zamieszczanie
artykutdw sponsorowanych na stronach takich jak parenting.pl czy mamotoja.pl.
Zamawiajacy zapytat o liczbe odwiedzin tych serwiséow. Po weryfikacji Uczestnik nr 2
podal, iz serwis parenting.pl odnotowuje okoto 9,9 miliona wizyt, z czego 1,417 miliona
to unikalni uzytkownicy. Wsréd nich jest wiecej mezczyzn niz kobiet. Dodat takze, ze
warto rozwazy¢ zamieszczenie statej reklamy na jeden dzieh na tych stronach.
Zamawiajacy zapytat o orientacyjny koszt artykutu sponsorowanego.

Uczestnik nr 2 powiedziat, ze koszt artykutu sponsorowanego z zajawkg (w tym jego

napisanie, umieszczenie i ,statka”) oscyluje w przedziale od 10 do 17 tys. z.
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Uczestnik nr 2 wskazat, ze najwiekszymi serwisami internetowymi poswieconymi
tematyce rodzicielstwa sg parenting.pl, mamotoja.pl oraz babyonline.pl. Najbardziej
wiarygodnym zrédtem do sprawdzania statystyk jest Mediapanel PB. Standardowo za
artykut sponsorowany gwarantowane jest osiggniecie okoto 10 tys. odston (za artykut
sponsorowany zagwarantowany przez serwis).

Zamawiajacy zapytat o czasowe ograniczenia dotyczgce zajawki.

Uczestnik nr 2 rekomenduje 7 dni.

Na pytanie Zamawiajgcego czy 6 tygodni trwania kampanii to optymalna diugosé,
Uczestnik nr 2 potwierdzit, ze tak uwaza.

Uczestnik nr 2 stwierdzit, ze z poziomu platformy reklamowej nie mozna wylgczyé
komentarzy w mediach spotecznosciowych. Zaznaczyt jednak, ze warto rozwazyé
dodanie opcji moderacji po stronie wykonawcy, na przyktad poprzez zapis o czasie
reakcji na komentarze.

Uczestnik nr 2 polecit TikTok jako gtéwne zrédto dotarcia, ze wzgledu na najwigkszy
czas spedzany przez grupe docelowg (kobiety i mezczyzni w wieku 20-45 lat,
posiadajgcy dzieci w wieku 0-3 i 4-7 lat). Rekomendowat réwniez, aby reklama w
formacie wideo byta pionowa, co zwieksza szanse na jej wyswietlenie.

Na pytanie Uczestnika nr 2 o termin zakohczenia kampanii, Zamawiajacy
odpowiedziat, ze do konhca biezgcego roku z uwzglednieniem dostarczenia raportu i
rozliczenia z Wykonawcg

Uczestnik nr 2 potrzebowatby 2 tygodnie na przygotowanie oferty, tydzien na
przygotowanie Mediaplanu, 2-4 tygodnie kreatywne przygotowanie materiatdw

graficznych i tydzien na sporzadzenie raportu.



