SPRAWOZDANIE Z ZADAN ZREALIZOWANYCH PRZEZ
FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO

W 2013 ROKU



Tytul zadania
Czas realizacji

Whioskodawca

Ocena merytoryczna zadania

Promocja ras
zachowawczych

15.04.2013- 15.10.2013

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw Trzody
Chlewnej
POLSUS

Cel: Ogolnopolska promocja polskich ras zachowawczych skierowana do sieci HoReCa oraz

bloggerow kulinarnych

Zakres dzialan:

>

>
>
>

Szkolenia dla przedstawicieli branzy HoReCa oraz bloggeréw kulinarnych w

wojewodztwach lubelskim, mazowieckim i wielkopolskim

Kampania w prasie m.in. Poradnik Restauratora, Food Service, Horeca, Nowosci

Gastronomiczne

Stworzenie strony internetowej dla wydarzenia www.wieprzowinaregionalna.pl

Zorganizowanie konkursu ,,Smak tradycji” na najlepszy przepis z wieprzowiny regionalnej

Kampania banerowa m.in. na serwisach Horeca.pl, Horecanet.pl, Gastrona.pl

Sukces zadania:

>

Dziatania prowadzone w prasie, internecie oraz poprzez kampanie mailingowe dotarty do
grupy docelowej

Strona www.wieprzowinaregionalna.pl odnotowata w czasie trwania akcji:

e 2465 uzytkownikow

e 13 678 odston

e 3454 wizyt

Z kampanig w prasie zetknelo si¢ od 7 do 8 tys. przedstawicieli grupy HoReCa

Odbylo si¢ 16 warsztatéw dla przedstawicieli Grupy HoReCa oraz bloggeréw kulinarnych,

w ktdrych uczestniczylo 323 oséb




» Kampania spotkala si¢ z pozytywnym przyjeciem branzy HoReCa, ktérej zainteresowanie

lokalnymi i tradycyjnymi produktami spozywczymi wzrasta

Promocja materialu
hodowlanego podczas

targéw i wystaw w 2013

01.04.2013-30.09.2013

Polski Zwigzek
Hodowcow i
Producentéw Trzody
Chlewnej
POLSUS

Cel: Promocja materiatu hodowlanego podczas targow i wystaw

Zakres dzialan:

>

>

>
>

Udziat w targach i wystawach trzody chlewnej
Przekazywanie rzetelnych informacji z zakresu branzy trzody chlewnej
Wydanie ulotki informacyjnej oraz publikacji ,, TOP GENETICS”

Dystrybucja podczas wystaw materialdw marketingowo-uzytkowych (dlugopisy, notatniki,

podstawki kuchenne i fartuchy kuchenne)

>

Wyposazenie pracownikéw zaangazowanych w pokazy zwierzat w odziez ochronng

Sukces zadania:

» Udziat w 19 targach i wystawach trzody chlewnej

» Duza popularnos¢ targéw wéréd zwiedzajacych

» Efektywna promocja materiatu genetycznego

Wieprzowina od kuchni

01.12.2012-31.05.2013

Polski Zwiazek
Hodowcoéw i
Producentéw Trzody

Chlewnej

Cel: Uczestnictwo w XX VI Krajowej Wystawie Zwierzgt Hodowlanych

Zakres dzialan:

» Udzielanie porad z zakresu hodowli i produkcji $wif na stoisku informacyjnym




POLSUS

» Dystrybucja publikacji "POLSUS TOP GENETICS” oraz ulotek informacyjnych
» Dystrybucja broszury informacyjnej nt. wiasciwosci kulinamych ,,Wieprzowina nie jest
nudna”

» Dystrybucja gadzetéw kuchennych m.in.: rekawica kuchenna, torba na zakupy

» Organizacja stoiska degustacyjnego gdzie serwowano potrawy z migsa wieprzowego
Sukces zadania:

» Wystawa cieszyla si¢ duzym zainteresowaniem hodowcéw

» W wystawie udziat wzieto 38 hodowcow

> Dziatanie miato wysoka warto$¢ edukacyjng

Wiecej wiem- madrze

jem

01.09.2012-31.01.2013

Polski Zwiazek
Hodowcoéw i
Producentéw Trzody

Chlewnej
POLSUS

Cel: Spotkania edukacyjne w placowkach przedszkolnych i szkolnych aglomeracji warszawskiej
Zakres dzialan:
» Realizacja warsztatow kulinarnych i wykladow dietetycznych ,,Wiecej wiem- madrze jem”,
w ktorej udziat brali zardwno dzieci jaki i dorosli
» Produkcja broszur edukacyjnych ,,Jak jesé madrze i by¢ zdrowym”
» Produkcja gadzetow reklamowych m.in. skarbonki do malowania, §winki, odblaski na
tornistry
Sukces zadnia:
» Zorganizowano 60 spotkan w przedszkolach i szkolach na terenie aglomeracji warszawskiej
» Zwigkszenie wérod przedszkolakow wiedzy z zakresu miesa wieprzowego
» Ksztaltowanie nawykéw zywieniowych wéréd najmlodszych

» Zadanie spotkalo si¢ z pozytywnym odbiorem ze strony uczestnikéw zaréwno kadry




nauczycielskiej, rodzicow jak i dzieci.

Piknik Wieprzowy Krajowa Rada Izb | Cel: Organizacja imprez promujgcych spozycie mig¢sa wieprzowego
Rolniczych Zakres dzialan:
01.03.2013- 15.11.2013 » Organizacja 17 imprez zachgcajacych do spozywania migsa wieprzowego zatytulowanych :
»Piknik Wieprzowy”
» Dzialania promujace wydarzenie w audycjach radiowych, na stronach internetowych Izb
Rolniczych, w lokalnej prasie
» Serwowanie podczas imprez potrawy z migsa wieprzowego,
> Dystrybucja ulotek oraz materialow informujgcych o walorach odzywczych migsa
wieprzowego
» Organizacja konkurséw z nagrodami dla najmlodszych dla starszych uczestnikow
przeprowadzono quiz dotyczacy wiedzy z zakresu wieprzowiny
Sukces zadania
» Drzigki licznym dzialaniom promocyjnym wydarzenie przyczynilo si¢ do zwiekszenia
wérdd konsumentéw wiedzy na temat odzywcezych i zdrowotnych waloréw wieprzowiny
Wielkanoc- Migsne Stowarzyszenie Cel: Organizacja eventu ,,Wielkanoc- Migsne Swieto-Polska Tradycja 2013” podczas Targéw

Swieto-Polska Tradycja
2013

16.02.2013-08.03.2013

Rzeznikow i

Wedliniarzy RP

Ogrodnictwa i Architektury Krajobrazu ,,Gardenia”

Zakres dzialan:
» Organizacja konferencji prasowej z udzialem mediéw ogo6lnopolskich, lokalnych i

branzowych




» Dystrybucja materialow reklamowych podczas wydarzenia: informator, broszura
zawierajgca informacje o migsie wieprzowym

» Dzialania reklamowe w prasie, Internecie, radio i telewizji

» Przygotowanie ekspozycji Tradycyjnego Polskiego Stotu Wielkanocnego

» Organizacja Biesiady Wielkanocnej z udzialem naukowcéw, dietetykéw przedstawicieli
branzy

» Organizacja Show Kulinarnego i1 serowanie dan przygotowanych na bazie miesa
wieprzowego

Sukces zadania:

» Ogladalno$é relacji z imprezy - 100 tysigcy odbiorcow

» Zasigg informacji radiowych i prasowych 300 tysi¢cy odbiorcow

» W wydarzeniu uczestniczylo 13 tysigcy os6b

» Zachgcenie konsumentéw do spozywania miesa wieprzowego i jego produktéw

Jakosé jest sztuka-
Spotkania z QAFP

01.04.2013-31.10.2013

Unia Producentéow
i Pracodawcow

Przemyshu Migsnego

Cel: Organizacja eventéw promocyjno-informacyjnych dotyczacych systemu QAFP
Zakres dzialan:

» Organizacja 4 konferencji prasowych  z udzialem ambasadoréw marki Pawta
Krélikowskiego i Piotra Machalicy potaczonych z bankietem majacych na celu promocje
migsa wieprzowego i wedlin wyprodukowanych w Systemie QAFP

» Produkcja filmu reklamowego

» Przeprowadzenie dzialan promocyjnych w Internecie, na Facebooku, radio

oraz telewizji




» Udziat firm certyfikowanych w Systemie QAFP w Targach Anuga 2013
Sukces zadnia:
» Wzmocnienie wizerunku Systemu QAFP
» Duze zainteresowanie branzy konferencjami promujgcymi System
» Przekazanie uczestnikom konferencji informacji na temat zasad
funkcjonowania systemu 1 cech jakosciowych produktow w nim
wytworzonych

» Dotarcie do szerokiego grona odbiorcow dzigki dziataniom w radio i telewizji

Cykl seminariow Krajowy Zwigzek | Cel: Organizacja seminariéw szkoleniowych dla przedstawicieli Spoldzielni
uczymy si¢ promocji Rewizyjny Zakres dzialan ‘
miesa wieprzowego i Spéldzielni » Organizacja seminarium
jego przetworow w pSamopomoc e cze$C teoretyczna- mechanizmy marketingowe i psychologiczne dziatalnosci w punktach
teorii i praktyce Chlopska” sprzedazy, znakowanie migsa i jego przetworéw, uczestnictwo w systemach jakosci
e czesc praktyczna- przygotowanie stoiska wystawienniczego
01.04.2012-31.01.2014 Sukces zadania:
» Duze zainteresowanie seminariami ze strony Spoéldzielni — 351 uczestnikow
» Poznanie przez przedstawicieli spoldzielni teoretycznych i praktycznych zasad prowadzenia
dzialan promocyjnych, jako metody na zwigkszenie sprzedazy wyrobéw z miesa
wieprzowego
Promocja wyrobow z Krajowy Zwigzek | Cel: Udzial w targach i pokazach promujacych spozycie migsa wieprzowego
migsa wieprzowego Rewizyjny

Zakres dzialan:




poprzez udzial w Spéltdzielni » Udzial w targach i pokazach oraz organizacja imprez promujacych spozycie miesa
pokazach i targach »Samopomoc wieprzowego poprzez wystawy i degustacje tych wyrobéw
Chlopska” » Udziat w:
01.12.2012-31.12.2013 e XXIII Migdzynarodowej wystawie Spozywczej PETERFOOD 2013 w Petersburgu
o Miedzynarodowych Targach Gospodarki Zywnosciowej, Rolnictwa i Ogrodnictwa
GRUNE WOCHE w Berlinie
e XIX Miedzynarodowych Targach Przemystu Spozywczego PROEXPO 2013 w
Kijowie
» Wydruk materialow promocyjnych ulotki, foldery o zaletach spozywania produktéw z
migsa wieprzowego
> Zakup sprzetu wystawienniczego: namioty, stoly, grille lodéwki
» Uruchomienie strony www.gs.oit.pl informujgcej o planowanych targach i imprezach
wystawienniczych
» Opracowanie kalendarza i ulotki pt. ,Polacy gustuja w wieprzowinie” informujacych o
walorach migsa wieprzowego
Sukces zadania:
» Przeprowadzenie dziatan promocyjnych poprzez udzial Spéldzielni w regionalnych
wystawach i miedzynarodowych targach
10. Program Promocji Krajowy Zwigzek | Cel: Organizacja eventéw zachgcajace do spozywania migsa wieprzowego pt. ,,Festiwal

Migsa Wieprzowego

01.05.2013- 30.09.2013

Grup Producentow
Rolnych-Izba
Gospodarcza

Wieprzowiny”
Zakres dzialan:
» Zrealizowanie wydarzen promocyjno informacyjnych dotyczacych miesa wieprzowego,




>
»
>
>

»
>

pod wspélnym tytutem ,,Festiwal Wieprzowiny” w pigciu miastach (Kozmin Wielkopolski,
Belzyce, Brodnica, [tawa, Mikotajki Pomorskie)

Organizacja w przeddzien eventéw konferencji dotyczacej waloréw migsa wieprzowego,
marketingu konsumenckiego oraz dziatan promocyjnych podejmowanych przez branzowe
organizacje producentow wieprzowiny

Dziatania medialne promujace wydarzenie (2 programy telewizyjne, polskie radio, Internet,
prasa ogolnopolska i regionalna)

Degustacja potraw przygotowanych na bazie migsa wieprzowego

Organizacja konkurséw kulinarnych

Ponowna publikacja ksigzki promujacej walory migsa wieprzowego pt. ,,Wszystko o §wini i
wieprzowinie czyli kulinaria i kulturalia”

Sukeces zadania:

Liczne grono odbioréw prowadzonego zadania, dzigki zastosowaniu zdywersyfikowanych
kanalow promocyjno-informacyjnych

Zwigkszenie wsréd uczestnikow eventéw wiedzy na temat waloréw miesa wieprzowego
Wartos¢ edukacyjna zadania zostata osiagnigta dzieki organizacji konferencji oraz wydaniu
publikacji, ktére przyczynity si¢ do wzrostu $wiadomosci wérdd odbiorcow

11

Migsna Arena

19.04.2013- 20.05.2013

Stowarzyszenie
Rzeznikéw i

Wedliniarzy RP

>

Cel: Zachecenie do spozywania migsa wieprzowego
Zakres dzialan:

> Relacja na zywo wydarzenia w radio i telewizji

Organizacja w dniu 8 maja 2013 konferencji prasowej z udzialem mediéw ogé6lnopolskich,
lokalnych i branzowych (stacji radiowych, telewizyjnych, wydawnictw branzowych, portali
internetowych) celem zwigkszenia przekazu medialnego imprezy

Reklama w prasie, internecie, radio i telewizji

Przeprowadzenie konkurséw radiowych oraz audycji edukacyjnych




>

Wydruk plakatow informujacych o evencie

Dystrybucja w czasie imprezy ulotek informacyjno-promocyjnych oraz gadzetow
(koszulki, torby ekologiczne, baloniki opaski odblaskowe)

Zalozenie strony internetowe] wydarzenia

Organizacja w pierwszym dniu imprezy konferencji branzowej pt. ,,.Bezpieczenstwo miesa
w Polsce” z udziatem ekspertéw

Przeprowadzenie konkursow z nagrodami

Dystrybucja w strefie ,,Wiejskie Smaki” oraz ,,Scena Ludowa” potraw tradycyjnej kuchni
wielkopolskiej przygotowanych na bazie migsa wieprzowego

Przeprowadzenie dla dzieci warsztatow plastycznych z wykorzystaniem profili zwierzat
hodowlanych, konkursy z nagrodami, animacje w specjalnej strefie zwanej ,,Zagroda
Mtodych Hodowcow™

Atrakcjg kulinarng byt ,,Kociol Obfitosci”, z ktoérego dystrybuowano potrawe przygotowana
Z mig¢sa wieprzowego

Organizacja w strefie ,,Migsne Porady Praktyczne” warsztatéw kulinarnych prowadzonych
przez szefow kuchni

Przeprowadzenie dziatan edukacyjnych w formie prelekcji i seminariow dotyczacych roli

migsa w diecie czlowieka, w specjalnie wyznaczonej strefie ,,Migsna Wszechnica”

>

>

W ,,Strefie Historycznej” prezentowano eksponaty zwiazane z przemystem miesnym

Sukces zadania:

W ciggu dwoch dni eventu ,,Migsng Areng” odwiedzito 26 tysigcy zwiedzajacych




» Strong internetowa wydarzenie odwiedzito 6 tysiecy osob
» Dzigki licznym dziataniom informacyjnym wydarzenie przyczynito si¢ do zwiekszenia

swiadomos$ci konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych oraz odzywczych migsa

wieprzowego
12. Smaki Polskie - Krajowa Rada Izb | Cel: Zwigkszenie wéréd konsumentéw wiedzy na temat migsa wieprzowego i zachecenie do jego
Wieprzowina - polska Rolniczych spozywania
tradycja Zakres dzialan:
» Modernizacja strony internetowej www.wieprzopedia.pl, na ktérej prowadzono dzialania
26.06.2013-03.01.2014 informacyjno-promocyjne
» Wydruk broszury z przepisami z wieprzowiny i ulotek informujaca o portalu
www.wieprzopedia.pl,
» Przeprowadzenie dzialan promocyjnych w prasie kobiecej ,Pani Domu”, ,Poradnik
Domowy™ 1 ,,Przyjaciétka”
» Realizacja kolejnych odcinkéw programu ,Alchemia Zdrowia i Urody”, gdzie
zaprezentowano walory migsa wieprzowego.
» Przeprowadzenie mini-degustacji potraw przygotowanych na bazie migsa wieprzowego
Sukces zadania:
» Popularyzowanie informacji dotyczacych migsa wieprzowego i zachecenie do jego
Spozywania
13. Organizacja czterech Samorzadny Cel Organizacja konferencji branzowych dotyczacych migsa wieprzowego
konferencji Zwigzek Zawodowy | Zakres dzialan:




dotyczacych produkeji Rolnikéw » Realizacja cyklu 4 konferencji skierowanych do indywidualnych producentéw trzody
migsa wieprzowego Indywidualnych chlewnej jak rowniez konsumentow
wysokiej jakoSci oraz soolidarnosé” » Prezentacje ekspertéw z zakresu chowu i hodowli trzody chlewnej, promocji i marketingu
waloréw miesa produktéw spozywczych oraz migsa wieprzowego wysokiej jakosci
wieprzowego » Publikacja artykuléw tematycznych i pokonferencyjnych, dotyczacych realizowanego
zadnia
01.05.2013-30.09.2013 Sukces zdania:
» Poinformowanie producentéw trzody chlewnej o nowoczesnych metodach hodowli trzody
chlewnej oraz produkcji w systemach jakosci
14. Stowarzyszenie Cel: Organizacja evetu promujgcego spozywanie migsa wieprzowego i jego produktéw

Swigtomies polski 2013

06.08.2013-26.08.2013

Rzeznikow i
Wedliniarzy RP

Zakres dzialan:

>

Organizacja trzech konferencji prasowych z udziatem mediéw ogélnopolskich, lokalnych i
branzowych zapowiadajacych impreze

Stworzenie strony internetowej wydarzenia

Organizacja konferencji ,,Branza migsna a media- wizerunek branzy migsnej w sytuacjach
kryzysowych”

Przeprowadzenie dziatan reklamowych w internecie, radio i telewizji

Produkcja materiatéw informacyjnych

Dystrybucja podczas wydarzenia materialéw reklamowych i gadzetéw (ulotki promocyjne,
informatory, fartuchy, pitki, patelnie, baloniki, kociotki do gulaszu, mtynki do pieprzu)

Przeprowadzenie konkursu ,,Carnelius” dla dziennikarzy promujacych zdrowy sposéb




>
>

odzywiania w oparciu o0 migso

Dziatania edukacyjne dotyczace migsa prowadzone w strefie ,Mieso dla Zdrowia”- porady
dietetykow, technologéw zywnosci i technologdéw miesa oraz wyktady i prelekcje z zakresu
polskich systeméw jakosci

Przeprowadzenie warsztatéw plastycznych i animacji dla dzieci w strefie »Zagroda
Mtodych Hodowcow”

Atrakcje kulinarne w formie ,.Plazowego Grilla Swietomigsnego” gdzie serwowano
potrawy z migsa wieprzowego przygotowane na grillu

Serowanie potraw z Patelni Swictomigsnej

Przeprowadzenie praktycznych porad kulinarnych ,,Mieso w Polskiej Kuchni”

Sukces zadania:

>
>

W imprezie udzial wzigto 70 tysiecy oséb

Wydarzenie odniosto sukces medialny (ogladalnosé 70-100 tys. 0s6b) 1 promocyjny

15.

Europejskie Migso

Tradycja, jako$¢ i smak

12.02.2013-11.11.2013

Stowarzyszenie
Rzeznikow i

Wedliniarzy RP

Cel: Promocja migsa wieprzowego i jego wyrobéw rynku rosyjskim, Zjednoczonych Emiratow

Arabskich oraz Hongkongu

Zakres dzialan:

>

»
>
»

Dziatania promocyjne w prasie
Reklama outdoor
Udziat w konferencjach i seminariach branzowych

Promocja w kanatach elektronicznych




» Produkcja materialéw promocyjnych (dtugopisy, torby ekologiczne, pendrive USB, smycze
z nadrukami logo projektu)
» Udzial w
e Targach WORLD FOOD MOSCOW 2013
e Miedzynarodowych Targach Rolno-Spozywczych AGROKOMPLEX 2013 w
Kaliningradzie
e Miedzynarodowych Targach Spozywczych FHC 2013 w Szanghaju
e Migdzynarodowych Targach Rolno-Spozywezych AGRA ME 2013 w Dubaju
e Targach HOFEX 2013 w Hongkongu
Sukces zadania:
» Zwigkszenie swiadomosci na temat polskiego migsa wieprzowego na rynkach docelowych
» Promocja migsa wieprzowego odbywala si¢ poprzez uczestnictwo w targach, konferencje

prasowe publikacje w prasie, reklame outdoor, materialy promocyjne

16.

Migso z Polski

20.09.2013-04.10.2013

Stowarzyszenie
Rzeznikéw i

Wedliniarzy RP

Cel: Organizacja wsp6lnego stoiska branzy miesnej ,,Migso z Polski’ na Targach Polagra Food
2013
Zakres dzialan:
» Organizacja wspdlnego stoiska branzy miesnej o powierzchni 648 m* na kt6rym odbywaly
sie spotkania biznesowe oraz nawigzywano kontakty handlowe
» Ekspozycja wysokiej jakosci wyrobow miegsnych przygotowanych przez firmy
» Dziatania edukacyjne z zakresu branzy migsnej prowadzone na Forum RzeZnikéw i

Wedliniarzy




promocyjnym

18. Kampania Zwigzek Polskie Cel: Dzialania promocyjno-informacyjne dotyczace Systemu PQS
informacyjna na temat Migso Zakres dzialan:
mi¢sa wieprzowego » Kampania marketingowa na nosnikach komunikacji miejskiej
produkowanego » Kampania internetowa
zgodnie z krajowym » Szkolenia dla dystrybutoréw i szkét gastronomicznych
systemem jakosci Pork » Telewizyjna kampania TV niestandardowa
Quality System (PQS) » Kampania na rowerach miejskich
» Serwis www.wieprzowinapgs.pl
03.12.2013-02.09.2013 » Dziatania niestandardowe- konkursy
» Wydruk broszury PQS
Sukces zadania:
> Rzetelne poinformowanie o Systemie PQS oraz migsie wieprzowym produkowanym w tym
systemie
» Wazrost §wiadomosci spontanicznej systemu PQS wéréd konsumentéw o 9%
> Wazrost sSwiadomosci wspomaganej systemu PQS wéréd konsumentéw o 18%
> Wazrost o 15% deklaracji zakupu produktéw PQS
» Wzrost $wiadomosci spontanicznej systemu PQS wéréd dystrybutordéw o 13%
» Wazrost $wiadomosci wspomaganej systemu PQS wéréd dystrybutoréw o 11%
19. »Iradycja, jakos¢ i Unia Producentéw i | Cel: Promocja migsa wieprzowego i jego produktéw na rynku USA, Wietnamu oraz Korei

europejski smak”

Pracodawcow

Potudniowe;j




07.03.2012-06.03.2013

Przemysiu Migsnego

Zakres dzialan:

>

YV V.V V Y VY

Prowadzenie strony internetowej kampanii

Dzialania promocyjne w prasie

Wydruk materialéw promocyjno-informacyjnych (katalog, broszura, ulotka, notatniki)
Udziat w targach

Targi Summer Fancy Food Show 2012 w Waszyngtonie

Targi Seoul Food &Hotel 2012 w Seulu

Targi Viet Food and Beverage 2012 w Ho Minh City

Spotkania biznesowe podczas targéw

Organizacja konferencji prasowych

Sukces zadania:

>
>

Stoisko kampanii podczas szesciu imprez targowych odwiedzito w sumie 90 tysiecy oséb
Program kampanii zostal pozytywnie przyjety przez grupe docelowa (dystrybutorow,
dziennikarzy, konsumentow)

90% odwiedzajacych stoiska kampanii wyrazito pozytywna opinie na temat ekspozycji

Serwis www.europeanmeat.eu w trakcie trwania kampanii odwiedzito 103 tysiace

internautow
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Tradycja i jakos¢

europejskiego miesa

24.07.2013-23.10.2013

Unia Producentow i
Pracodawcow

Przemyshi Miesnego

Cel: Promocja migsa wieprzowego i jego produktéw na rynku USA, Wietnamu oraz Korei

Poludniowe;j

Zakres dzialan:

>

Opracowanie projektu graficznego strony internetowej www.europeanmeat.eu




Y

Przygotowanie strategii kreatywnej obejmujacej logotyp, haslo oraz hasto identyfikacje
wizualng kampanii
Realizacja dwoch sesji zdjgciowych produktowej oraz kulinarnej

Kampania reklamowa w prasie koreanskiej

Y V V¥V

Przygotowanie ,,Przewodnika kulinarnego”
» Przygotowanie projektéw reklam na rynek USA

Sukces zdania:

Projekt jest w poczatkowej fazie realizacji dlatego nie mozna oszacowaé wynikéw dziatania




