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1. Wprowadzenie

Departament Mediéw Publicznych Biura KRRIiT przeprowadzit monitoring audycji
informacyjnych (dziennikéw) i publicystycznych nadanych w okresach: dwdch tygodni
poprzedzajacych | ture wyboréw (tj. od poniedziatku 27 kwietnia do pigtku 8 maja 2015 r. do godz.
24.00) oraz dwéch tygodni poprzedzajacych Il ture (tj. od 11 maja do 22 maja 2015 r. do godz.
24.00). Monitoringiem objete byty ww. rodzaje audycji nadane w trzech programach Polskiego Radia
SA: 1, 3i4 oraz w czterech koncesjonowanych: ogélnokrajowych - Radio Zet, RMF FM i Radio Maryja
oraz ponadregionalnym TOK FM.

Celem monitoringu byta nie tylko ocena jakosci debaty publicznej na przyktadzie sposobu
relacjonowania kampanii wyborczej na Urzad Prezydenta RP, ale takze sprawdzenie na ile stuchacze-
wyborcy zostali poinformowani o kandydatach i ich programach w sposdb rzeczowy, zrozumiaty,
wyczerpujgcy, bezstronny oraz czy sposdb prezentacji kandydatéw i ich programéw umozliwiat
dokonywanie wyboréw opartych o zdobytg wiedze. W zwigzku z tym badane byty nastepujace
zagadnienia:

e Udziat i ranga problematyki wyborczej w kontrolowanych dziennikach,
e Merytoryczno$é kampanii - rodzaj przekazywanych informacji wyborczych,

e Sposdb prezentacji kandydatéw oraz ich programéw — roéwnowaga dostepu, zachowanie
neutralnos$ci w sposobie prezentacji.

Dokonana w wyniku monitoringu analiza miata dwojaki charakter:

a) ilosciowy - polegajagcy na pomiarze czasu trwania, udziatu i rangi przekazéow
wyborczych w serwisach informacyjnych; pomiarze czasu trwania audycji
publicystycznych poswieconych wyborom i obecnosci w nich kandydatéw, (rowniez
przedstawicieli komitetow, oséb wspierajgcych kandydata);

b) jakosciowy - polegajacy na ocenie merytorycznosci informacji wyborczych
przekazanych w audycjach, zachowania zasady rownowagi oraz rzetelnosci
i neutralnosci prezentacji kandydatow, ich komitetdw i prezentowanych programéw.

2. Przedmiot monitoringu

W przypadku dziennikdw przedmiotem analizy byly cztery codzienne wydania nadawane
w porze dziennej, w pasmach najlepszej stuchalnosci dla danego programu. Z oferty audycji
publicystycznych poswieconych wyborom do analizy wybrano te, ktére nadane zostaty w porze
najlepszej stuchalnosci dla danej rozgtosni, a zarazem charakteryzowaty sie najwiekszym stopniem
nasycenia tematyka wyborcza w monitorowanym okresie.

Ogdétem monitoringiem objeto 666 wydan serwisdw informacyjnych i 226 wydan audycji
publicystycznych dotyczgcych wyboréw przed | i Il turg gtosowania. Tematyka wyborcza zajeta
ok. 99 godzin, co stanowito 42% czasu serwisdw informacyjnych i audycji publicystycznych.
W tabelach ponizej przedstawiono liczbe monitorowanych wydan serwiséw informacyjnych i audycji
publicystycznych w poszczegdlnych rozgtosniach przed | i Il turg wybordéw, czas ich trwania oraz czas
trwania tematyki wyborczej nadanej w ramach dziennikéw i audycji publicystycznych.



Tabela nr 1. DZIENNIKI - liczba wydan, czas trwania i czas trwania tematyki wyborczej.

Liczba wydan
monitorowanych
dziennikéw przed I i ll

Czas trwania tematyki wyborczej

Lp- Nazwa programu . turg 'wyboréw' tacznie przed | i Il turg wyboréw
i czas ich trwania

Liczba Czas

wydan trwania
1. PR SA tacznie 285 20:41:42 3:09:51
1, |Whm 93 7:48:52 1:32:00

Program 1

1b. Program 3 96 8:00:00 1:34:30
1lc. Program 4 96 4:52:50 0:03:21
2. Radio Maryja 94 14:42:00 4:41:00
3. Radio TOK FM 95 7:57:20 1:29:45
4, RMF FM 96 6:55:23 1:19:43
5. Radio ZET 96 4:10:00 1:04:00

Tabela nr 2. PUBLICYSTYKA - liczba wydan, czas trwania audycji i czas trwania tematyki wyborcze;.

Liczba wydan
monitorowanych
audycji
publicystycznych

Czas trwania tematyki wyborczej tacznie

Lp. Nazwa programu | nadanych przeld Lill orzed | i Il turg wyborow
turg wyborow
i czas ich trwania
Liczba Czas
wydan trwania
1. Radio TOK FM 100 82:04:56 38:26:30
2. Radio Maryja 42 69:04:43 25:14:35
3. PR SA tacznie 43 19:06:34 14:37:50
3a. w tym:
Program 1 22 13:36:07 10:09:33
3b. Program 3 20 04:48:01 3:45:51
3c. Program 4 2 0:42:26 0:42:26
4, Radio ZET 21 5:16:00 4:53:00
5. RMF FM 20 3:07:29 2:51:28




1. DZIENNIKI
A. Czas trwania i ranga tematyki wyborczej

Badana préba wskazuje, ze czas trwania tematyki wyborczej w dziennikach radia publicznego
i nadawcéw koncesjonowanych byt - zaréwno przed |, jak tez przed Il turg gtosowania - bardzo
zréznicowany: najwiecej czasu poswiecono tej tematyce w Radiu Maryja i w programach PR SA.
To, co taczyto wszystkich nadawcow to relatywnie niski udziat tematyki wyborczej w dziennikach
monitorowanych przed | turg wyboréow oraz radykalny wzrost jej udzialu w okresie
monitorowanym przed Il turg gtosowania. O ile bowiem tgczny czas trwania przekazéw wyborczych
w serwisach poszczegdlnych nadawcdw nadanych przed | turg wahat sie od kilkunastu minut do
niemal 1,5 godziny (tj. od 5% do 20% tgcznego czasu emisji monitorowanych dziennikéw w danym
programie), o tyle w serwisach badanych przed Il turg wynidst on od kilkudziesieciu minut do ponad
trzech godzin (tj. od 24% do 44%, czyli wzrdst o kilkanascie pkt. proc). Szczegétowe dane obrazujg
tabelenr3i 4.

Tabela nr 3. Czas trwania tematyki wyborczej oraz udziat procentowy przekazéw wyborczych
w tagcznym czasie emisji badanych dziennikbw nadanych przed | turg gtosowania
(27 kwietnia — 8 maja 2015 +r.)

Liczba wydan Udziat przekazéw
i czas trwania wyborczych
Lp. Nazwa monifcoroyva'mych Czas trwania pr%eka%éw w ’rqcznyr.n“czasie
programu dziennikow wyborczych w dziennikach emisji
Liczba Czas monitorowanych
wydan | trwania dziennikow
1. Radio Maryja 47 7:20:00 1:29:00 20%
2. Radio ZET 48 2:04:00 0:23:00 19%
3. PR SA tacznie 142 10:19:12 0:43:10 7%
w tym:
3a. Program 1 46 3:49:58 0:19:40 9%
3b. Program 3 48 4:00:00 0:23:30 10%
3c. Program 4 48 2:29:14 0:00:00 0%
4, Radio TOK FM 47 4:00:58 0:16:01 7%
5. RMF FM 48 03:22:03 0:10:51 5%

Podstawg procentowania byt tgczny czas trwania monitorowanych dziennikéw w danym programie



Tabela nr 4. Czas trwania tematyki wyborczej oraz udziat procentowy przekazéw wyborczych
w facznym czasie emisji badanych dziennikow nadanych przed Il turg gltosowania
(11 maja — 22 maja 2015r.)

Liczba wydan
. t . .
I cz.as rwania Czas trwa,nla Udziat przekazéw wyborczych
Nazwa monitorowanych przekazéw . ..
Lp. N w tgcznym czasie emisji
programu dziennikow wyborczych w . L
- L monitorowanych dziennikéw
Liczba Czas dziennikach
wydan | trwania
1. Radio Maryja 47 7:22:00 3:12:00 44%
2. Radio TOK FM 48 3:56:22 1:29:45 38%
3. Radio ZET 48 2:06:00 0:41:00 33%
4, RMF FM 48 03:33:20 1:08:52 32%
5. PR SA facznie 143 10:22:30 2:26:41 24%
w tym:
5a. Program 1 47 3:58:54 1:12:20 30%
5b. Program 3 48 4:00:00 1:11:00 30%
5c. Program 4 48 2:23:26 0:03:21 2%

Podstawg procentowania byt tgczny czas trwania monitorowanych dziennikéw w danym programie.

Przed | turg glosowania (zob.: Tabela nr 3), najwiecej czasu poswiecono tematyce wyborczej
w dziennikach Radia Maryja - niemal 1,5 godziny, co stanowito 20% facznego czasu emisji
monitorowanych serwiséw. Co prawda udziat tej tematyki byt zblizony (19%) w badanych dziennikach
Radia Zet do jej udziatu w serwisach Radia Maryja, to jednak taczny czas trwania tej tematyki
w dziennikach Radia Zet byt zdecydowanie krétszy niz w Radiu Maryja (ok. 2 godzin wobec ponad
7 godzin).

Kolejne miejsce w czasie trwania tematyki wyborczej w serwisach zajmowaty programy PR SA
- facznie wynidst on ok. 43 minuty (tj. 7% czasu emisji dziennikéw we wszystkich programach PR SA).
Jednoczesnie warto zauwazyé, ze sposréd monitorowanych programow PR SA najwiekszy udziat
miata tematyka wyborcza w Programie 3 (10%) i w Programie 1 (9%). Natomiast nie odnotowano
jej obecnosci w probie badanej przed | turg gtosowania w dziennikach Programu 4 PR SA.

W dziennikach pozostatych programdw, tj. Radia TOK FM i RMF FM czas trwania tematyki
wyborczej byt znacznie nizszy i nie przekroczyt 16 minut w kazdym z programoéw (5-7%).

Jak juz wspomniano powyzej ranga tematyki wyborczej w dziennikach monitorowanych
przed Il turg glosowania (zob.: Tabela nr 4) — w poréwnaniu z | turg - znaczagco wzrosta. Nadal
najwiecej tego rodzaju tematyki byto obecnej w dziennikach Radia Maryja (43% facznego czasu
badanych serwiséw), ale warto takze podkresli¢ duzy wzrost udziatu problematyki wyborczej
w dziennikach PR SA (z 7% do 24%), Radia TOK FM (z 7% do 38%) i RMF FM (z 5% do 32%) i Radia Zet
(z19% do 33%).



Dynamike wzrostu udziatu tematyki wyborczej miedzy | a Il turg przedstawia wykres nr 1.

Wykres nr 1. Udziat tematyki wyborczej w dziennikach nadanych przed I i przed Il turg glosowania.

Radio Maryja Radio ZET TOK FM PRSA (PR1, PR RMF FM
3,PR4)

B Udziat tematyki wyborczej w dziennikach nadanych przed
| turg

B Udziat tematyki wyborczej w dziennikach nadanych przed
Il turg

B. Prezentowani kandydaci

Zdecydowang wiekszo$¢ czasu tematyki wyborczej w monitorowanych dziennikach przed
| turg gtosowania zajety informacje dotyczace komitetéw wyborczych dwéch kandydatéw na Urzad
Prezydenta RP: Andrzeja Dudy i Bronistawa Komorowskiego. tacznie, we wszystkich
monitorowanych programach, informacjom o komitecie Andrzeja Dudy poswiecono 57,5 minuty,
a przekazom o komitecie Bronistawa Komorowskiego — 39,5 minuty. Decydujacy wplyw na roznice
W czasie przeznaczonym na prezentacje obu komitetéw (18 minut na korzys¢ KW Andrzeja Dudy)
mialy przekazy wyborcze nadane w dziennikach Radia Maryja.

Czas tematyki wyborczej poswiecony obu kandydatom w serwisach pozostatych programéw
(PR SA, Radio Zet, RMF FM i TOK FM) byt bowiem zblizony i wynosit: 17 minut w przypadku KW Dudy
i 18 minut w przypadku KW Bronistawa Komorowskiego, z czego dla Bronistawa Komorowskiego
przeznaczono przed | turg gtosowania wiecej czasu w Programie 1 PR SA, Radiu Zet, RMF FM
i TOK FM, a dla Andrzeja Dudy w Programie 3 PR SA (A. Duda - 7 minut; B. Komorowski — 3,5 minuty).

Natomiast w Radiu Maryja Andrzejowi Dudzie poswiecono 41 minut czasu tematyki
wyborczej, a Bronistawowi Komorowskiemu o ponad 19 minut mniej, czyli 21,5 minuty. Jednoczesnie
nalezy zauwazy¢, ze w Radiu Maryja 66% z czasu poswieconego Bronistawowi Komorowskiemu to
przekazy negatywnie oceniajgce dziatania kandydata w czasie kampanii i prezydentury.
W dziennikach nadanych w pozostatych monitorowanych programach taka tendencja nie wystapita.

Informacje o kampanii i programach pozostatych kandydatow zajety znaczgco mniej miejsca.
O Magdalenie Ogérek i Pawle Kukizie nadano tgcznie we wszystkich monitorowanych programach po
8 minut przekazéw wyborczych w dziennikach, z czego kandydaturze Magdaleny Ogérek najwiecej
czasu poswiecono w Radiu TOK FM — ok. 2,5 minuty, a kandydaturze Pawta Kukiza w RMF FM —
ok. 1 minuty. Warto podkresli¢, ze w dziennikach RMF FM nadanych przed | turg wyborow wiecej



czasu poswiecono Pawtowi Kukizowi niz Andrzejowi Dudzie (40 sekund) i Bronistawowi

Komorowskiemu (45 sekund).

taczy czas przeznaczony na informacje o Adamie Jarubasie, Januszu Korwin-Mikke i Januszu
Palikocie we wszystkich monitorowanych programach wahat sie od 3 do 4 minut,
a o pozostatych kandydaturach informowano jedynie incydentalnie. | tak, o Pawle Tanajno nadano
niecatg minute przekazéw jedynie w Radiu TOK FM, a Jacku Wilku, Marianie Kowalskim i Grzegorzu

Braunie poswiecono od 8 do 41 sekund wytgcznie w dziennikach Radia Maryja.
Szczegdtowe dane obrazujg Tabela nr 5 oraz Wykres nr 2.

Tabela nr 5. Czas trwania
(27 kwietnia — 8 maja 2015 r.).

przekazow o kandydatach przed |1 turg gtosowania

Programy
Kandydat PR SA* o o
. aalo adio
Radio Zet RMF FM TOK EM Maryja
Program 1 Program 3
Andrzej Duda | 00:03:52 00:06:45 00:03:01 00:00:40 | 00:02:31 | 00:40:49
Bronistaw | .56 00:03:30 00:05:11 00:00:45 | 00:03:43 | 00:21:29
Komorowski
Magdalena 00:00:44 00:01:59 00:00:46 00:00:43 00:02:29 | 00:01:34
Ogorek
Pawet Kukiz | 00:01:00 00:01:42 00:02:28 00:01:02 | 00:00:10 | 00:01:40
Adam Jarubas | 00:01:22 00:00:17 00:02:17 00:00:00 | 00:00:00 | 00:00:30
Ja““:nzitl‘:zw'"' 00:00:36 00:00:32 00:02:07 00:00:00 | 00:00:00 | 00:00:33
Janusz Palikot | 00:00:27 00:00:00 00:02:23 00:00:02 | 00:00:00 | 00:00:00
Pawet Tanajno | 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 | 00:00:59 | 00:00:00
Jacek Wilk 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 | 00:00:00 | 00:00:41
Marian 00:00:00 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00 | 00:00:00 | 00:00:33
Kowalski
Grzegorz Braun | 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 | 00:00:00 | 00:00:08

*W Programie 4 PR SA, w monitorowanych dziennikach przed | turg wyboréw, nie byto zadnych

przekazéw wyborczych




Wykres nr 2. Czas poswiecony kandydatom w dziennikach przed | turg gtosowania
(27 kwietnia - 8 maja 2015r.).

01:12:00

57,5 min.

00:57:36

00:43:12

00:28:48

00:14:24

8 min. 8 min.

4 min. 4 min. 3 min.

1 min. 40sek 30 sek. 8 sek.

00:00:00

M PR1 mPR3 mRadioZet m RMFFM m Radio TOK FM m Radio Maryja

Kolorami na wykresie zaznaczono badane programy. Nie odnotowano w prébie badanej przed | tura
glosowania przekazéw wyborczych w dziennikach Programu 4 PR SA.



W dziennikach nadawanych przed Il turg gtosowania tgczny czas trwania tematyki wyborczej
poswiecony kandydaturze Bronistawa Komorowskiego byt dtuzszy niz Andrzejowi Dudzie — 3 godziny
34 minuty wobec 2 godzin 53 minut. Szczegétowe dane obrazujg Tabela nr 6 i Wykres nr 3.

Tabela nr 6. Czas trwania przekazéw poswieconych kandydatom w monitorowanych dziennikach
przed Il turg gtosowania (11 maja — 22 maja 2015r.).

Programy
K
andydat PR SA* . .
. aalo aalo
Radio Zet RMF FM TOK EM Maryja
PR1 PR3

Bronistaw | oo 14 | 0:31:49 0:20:54 0:29:21 0:28:35 | 1:07:36

Komorowski
Andrzej Duda | 0:26:30 | 0:16:45 0:10:43 0:19:43 0:15:50 | 1:23:35

* W programie PR 4 SA nadano 3 minuty 21 sekund przekazéw wyborczych przed Il turg glosowania, nie
odnosity sie one jednak do zadnego z kandydatéw. Miaty wytgcznie charakter instruktazowy.

Wykres nr 3. Czas poswiecony kandydatom w dziennikach przed Il turg gtosowania
(11 maja — 22 maja 2015r.).

Bronistaw Komorowski = 3 godz. 34 min.

Andrzej Duda 2 godz. 53 minuty

0:00:00 0:43:12 1:26:24 2:09:36 2:52:48 3:36:00 4:19:12

MPR1 mMPR3 mRadioZet mRMFFM m Radio TOKFM m Radio Maryja

Kolorami na wykresie zaznaczono badane programy.



Z przedstawionych powyzej danych dotyczgcych okresu przed Il turg glosowania wynika,
ze Bronistawowi Komorowskiemu poswiecono w dziennikach niemal kazdego z programéw wiecej
czasu niz Andrzejowi Dudzie. W dziennikach Programu 3 PR SA, Radia Zet i Radia TOK FM przekazy
dotyczace Bronistawa Komorowskiego zajety w kazdym z badanych serwiséw prawie dwa razy wiecej
czasu niz przekazy dotyczace Andrzeja Dudy. Jak wskazujg dane w tabeli w pozostatych dziennikach
(Program 1 PR SA i RMF FM) réznica w czasie trwania przekazéw o obu kandydatach byta mniejsza.

Inn3 sytuacje odnotowano w programie Radia Maryja — w serwisach przeznaczono wiecej
czasu na prezentacje kandydatury Andrzeja Dudy (1 godz. 24 min.) niz Bronistawa Komorowskiego
(1 godz. 8 minut). Cho¢ zwraca uwage o wiele bardziej niz przy pierwszej turze wyréwnany czas
obecnosci obu kandydatéw, to nalezy podkresli¢, ze w dziennikach Radia Maryja odnotowano
jednoznaczne zaangazowanie sie w promowanie kandydatury Andrzeja Dudy i negatywng kampanie
wobec Bronistawa Komorowskiego. Tym samym, mimo, ze czas poswiecony Bronistawowo
Komorowskiemu - jego dziataniom i wypowiedziom oraz srodowisku z nim zwigzanym - byt tylko o 16
min. krétszy niz Andrzeja Dudy, to gros tego czasu (ok. 66%), stanowity przekazy dla Bronistawa
Komorowskiego niekorzystne, tj. negatywne w odniesieniu do jego pomystdw programowych,
sposobu prowadzenia kampanii, dotychczasowych osiggnie¢ prezydenckich, czy przesztosci.

C. Merytorycznos$¢ tematyki wyborczej w dziennikach

W dziennikach informowano przede wszystkim o biezgcych wydarzeniach w kampanii.
Ze wzgledu na konieczng skrotowo$é przekazu w tym rodzaju audycji, stosunkowo rzadko odnoszono
sie bezposrednio do programéw wyborczych. W ramach przekazéw poswieconych przebiegowi
kampanii skupiano sie na przyjetej przez sztaby taktyce wyborczej (np. plany spotkan z wyborcami,
akcje poparcia, spoty wyborcze, kwestia czasu obecnosci w mediach, zasady przeprowadzania debat
telewizyjnych w TVP i TVN). Przytaczano takze wyniki sondazy — bez ich szerszego omawiania (analiza
sondazowych wynikéw miata miejsce w audycjach publicystycznych).

Osobng, zdecydowanie mniejszg w wymiarze czasowym, grupe przekazéw stanowity
informacje na temat procedury gtosowania oraz zwigzane z nowelizacjg kodeksu wyborczego
(mozliwoscia gtosowania korespondencyjnego).
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2. PUBLICYSTYKA

A. Czas trwania i ranga tematyki wyborczej

W audycjach publicystycznych - w przeciwienstwie do dziennikéw — tematyka wyborcza miata
duze znaczenie zaréwno przed |, jak tez przed Il turg wyboréw. Jednak przed Il turg gtosowania jej
znaczenie i ranga jeszcze wzrosty. O ile bowiem przed | turg udziat tematyki wyborczej w publicystyce
monitorowanych programow wahat sie miedzy 29% a 90%, o tyle przed Il wynosit juz miedzy
48% a 97%. Szczegdtowe przedstawiajg tabele nr 7 8.

Tabela nr 7. Czas trwania tematyki wyborczej oraz i udzial procentowy tematyki wyborczej
w  badanych audycji publicystycznych nadanych przed I turg glosowania
(27 kwietnia — 8 maja 2015 r.)

Liczba wydan i
czba wy . I Udziat tematyki
czas trwania wvborczei
monitorowanych Czas trwania tematyki ¥ ) .
Nazwa . . w tacznym czasie
Lp. audycji wyborczej w badanych .
programu . . emisji
publicystycznych audycjach .
- monitorowanych
Liczba Czas .
. . audycji
wydan | trwania
1. Radio TOK FM 45 37:03:50 11:16:30 30%
2. Radio Maryja 21 34:00:00 8:20:26 29%
3. PR SA tacznie 21 9:54:48 6:41:07 66%
w tym:
3a. Program 1 11 07:19:56 04:33:53 62%
3b. Program 3 9 2:11:14 1:43:36 79%
3c. Program 4 1 0:23:38 0:23:38 100%
4, Radio ZET 10 2:31:00 2:13:00 80%
5. RMF FM 9 1:20:54 1:12:38 90%

Podstawg procentowania byt tgczny czas trwania monitorowanych audyc;ji publicystycznych w danym
programie.
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Tabela nr 8. . Czas trwania tematyki wyborczej oraz i udzial procentowy tematyki wyborczej
w  badanych  audycji nadanych przed Il tura
(11 maja — 22 maja 2015r.)

publicystycznych gtosowania

Licab dani
czba wy a.nl Udziat tematyki
czas trwania .
: . . wyborczej
monitorowanych Czas trwania tematyki .
Nazwa . . w tgcznym czasie
Lp. audycji wyborczej w badanych .
programu . . emisji
publicystycznych audycjach .
- monitorowanych
Liczba Czas .
) . audycji
wydan | trwania
1. Radio TOK FM 55 45:01:06 27:10:00 60%
2. Radio Maryja 21 35:04:43 16:54:09 48%
3. PR SA tacznie 22 09:11:46 07:56:43 86%
w tym:
3a. Program 1 11 06:51:53 06:11:22 90%
3b. Program 3 11 2:36:47 2:02:15 78%
3c. Program 4 1 0:18:48 0:18:48 100%
4, Radio ZET 11 2:45:00 2:40:00 97%
5. RMF FM 11 1:46:35 1:38:50 93%

Podstawg procentowania byt tgczny czas trwania monitorowanych audycji publicystycznych w danym

programie.

Przed | turg gtosowania (zob.: Tabela nr 7), najwiecej czasu poswiecono tematyce wyborczej
w audycjach TOK FM (ponad 11 godzin) oraz Radia Maryja (ponad 8 godzin), co stanowito
odpowiednio 30% i 29% czasu trwania monitorowanej publicystyki w tych programach. Nastepne
w kolejnosci pod wzgledem czasu i udziatu tematyki wyborczej byty audycje publicystyczne
w programach PR SA (Programy 1, 3 i 4), w ktérych tematyka wyborcza zajeta ponad 9,5 godziny,
co stanowito az 66% czasu trwania tych audycji. Najmniej czasu na problematyke wyborcza
przeznaczono w programach Radia Zet i RMF FM (1-2 godz.).

T3 samg tendencje odnotowano w audycjach publicystycznych nadawanych przed Il turg
gtosowania (zob.: Tabela nr 8). Warto jednak podkresli¢, ze zaréwno czas trwania, jak tez udziat
zawartej w audycjach tematyki wyborczej znaczaco sie zwiekszyt, zwtaszcza w Radiu TOK FM i Radiu
Maryja, gdzie wzrdést — w pordwnaniu z okresem przed | turg — dwukrotnie, a takze programach PR SA
wzrést o ponad 1/4.

Dynamike wzrostu tematyki wyborczej miedzy | a Il turg, przedstawia wykres nr 4.
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Wykres nr 4. Udziat tematyki wyborczej w audycjach publicystycznych nadanych przed | i przed
Il tura gtosowania

RMF FM Radio ZET  PRSA(PR1, PR TOK FM Radio Maryja
3, PR 4)

m Udziat tematyki wyborczej w audycjach publicystycznych nadanych przed | turg
wyboréw

m Udziat tematyki wyborczej w audycjach publicystycznych nadanych przed II
turg wyborow

B. Prezentowani kandydaci

Zdecydowang wiekszos¢ czasu tematyki wyborczej w monitorowanych audycjach
publicystycznych przed | turg gtosowania przeznaczono na prezentacje dwdch kandydatédw: Andrzeja
Dude i Bronistawa Komorowskiego.

Bronistawowi Komorowskiemu poswiecono wiecej czasu niz Andrzejowi Dudzie
w badanych audycjach publicystycznych Radia TOK FM, Radia Zet i RMF FM, natomiast Andrzejowi
Dudzie w monitorowanej publicystyce Programu 1, 3 i Radia Maryja. Warto zaznaczy¢, ze o ile
taczny czas przeznaczony na prezentacje kandydatury Bronistawa Komorowskiego w programach PR
SA, Radia Zet, RMF FM i TOK FM byt dtuzszy niz czas poswiecony Andrzejowi Dudzie (3 godziny 6
minut wobec 2 godziny 28 minut), to w Radiu Maryja przeznaczono ponad 5 godzin wytacznie na
prezentacje kandydatury Andrzeja Dudy. W monitorowanych audycjach publicystycznych tego
programu nie byto innych kandydatéw. W efekcie, we wszystkich monitorowanych programach,
Andrzejowi Dudzie poswiecono ponad 7,5 godziny czasu trwania publicystyki wyborczej, a
Bronistawowi Komorowskiemu — 3 godziny 23 minuty.

Innym kandydatom poswiecono przed | turg gtosowania znacznie mniej czasu, z czego:
Magdalenie Ogdrek ponad godzine tacznie we wszystkich monitorowanych audycjach w kazdym
z programoéw, Adamowi Jarubasowi — 56 minut, Pawtowi Tanajno — 53 minuty, Pawtowi Kukizowi — 40
minut, Januszowi Korwin-Mikkemu i Januszowi Palikotowi — od 22 do 24 minut i Grzegorzowi
Braunowi - 19 minut.
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Szczegbétowe dane przedstawia Tabela nr 9 oraz Wykres nr 5.

Tabela nr 9. Czas trwania tematyki wyborczej dotyczacej kandydatéw przed | turg glosowania
(27 kwietnia — 8 maja 2015 r.).

Programy
Kandydat >
rogramy . .
. ] Radio Radio
PR SA tacznie Radio Zet RMF FM TOK EM Maryja
Andrzej Duda 00:46:42 00:36:16 00:19:07 00:46:07 05:06:07
Bronistaw 00:46:13 00:40:40 00:26:24 01:29:53 00:00:00
Komorowski
Pawet Tanajno |  00:11:05 00:00:00 00:00:00 00:41:59 00:00:00
Magdalena
. 00:33:08 00:05:46 00:08:50 00:19:58 00:00:00
Ogorek
Adam Jarubas 00:31:20 00:15:17 00:08:57 00:00:00 00:00:00
Pawet Kukiz 00:31:12 00:00:00 00:09:20 00:00:00 00:00:00
Janusz Korwin- |, 16,16 00:11:39 00:00:00 00:00:00 00:00:00
Mikke
Janusz Palikot 00:00:00 00:11:08 00:00:00 00:13:16 00:00:00
Grzegorz Braun|  00:18:55 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
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Wykres nr 5. Czas poswiecony kandydatom w audycjach publicystycznych przed | turg gtosowania
(27 kwietnia - 8 maja 2015r.).

- 08:38:24

7 godz. 34 min.

- 07:12:00

- 05:45:36

- 04:19:12

odz. 23 min.

- 02:52:48

- 01:26:24
odz. 8 min.

56 min. 53 min.

24 min.22 min.

19 min.

00:00:00
2 A3 N < (o) Q 2 X Q&
& & @ F S & W
MO ¥R & >
3 o5

m PRSA (PR 1, PR 3) mRadio Zet = RMF FM m Radio TOK FM ® Radio Maryja

Kolorami na wykresie zaznaczono badane programy.
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Przed Il turg gtosowania, gdy rywalizowato juz tylko dwoch kandydatow, znacznie wiecej
czasu w publicystyce wyborczej w kazdym z monitorowanych programoéw poswiecono Bronistawowi
Komorowskiemu niz Andrzejowi Dudzie. Wyjatkiem byto Radia Maryja, w ktérym, podobnie jak przed
| turg gtosowania, czas wyborczy poswiecono wytgcznie Andrzejowi Dudzie i wynidst on niemal
12 godzin w badanych audycjach.

Szczegbdtowe dane przedstawia Tabela nr 10 oraz Wykres nr 6.

Tabela nr 10. Czas trwania tematyki wyborczej dotyczacej kandydatow przed Il turg glosowania
(11 maja— 22 maja 2015 r.).

Programy
Kandydat Programy
. Radio Radio
PR S..A Radio Zet RMF FM TOK EM Maryja
facznie
Andrzej Duda 1:02:02 0:52:33 0:28:10 0:50:33 11:49:21
Bronistaw 1:59:13 1:24:22 0:51:54 2:07:35 0:00:00
Komorowski

Wykres nr 6. Czas poswiecony kandydatom w audycjach publicystycznych przed przed Il turg
gtosowania (11 maja — 22 maja 2015+r.).

Andrzej Duda 15 godz. 3 min.

Bronistaw Komorowski =6 godz. 23 min.

00:00:00 02:24:00 04:48:00 07:12:00 09:36:00  12:00:00 14:24:00 16:48:00

B PRSA ®RadioZet mRMFFM ™ Radio TOKFM m Radio Maryja

Kolorami na wykresie zaznaczono badane programy.
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C. Merytorycznos¢ tematyki wyborczej w monitorowanych audycjach
publicystycznych

Audycje publicystyczne dostarczyty stuchaczom przede wszystkim wiedzy o przebiegu samej
kampanii. Skupiano sie raczej na wizerunkowym aspekcie kampanii (np. debaty prezydenckie),
podkreslajgc w audycjach, ze brak tym wyborom merytorycznego wymiaru (populizm obietnic
wyborczych, brak zwigzku z faktycznymi kompetencjami gtowy panstwa). Analizowano réwniez skutki
kampanii dla uktadu sit politycznych w przysztym parlamencie (np. rosnace poparcie dla ruchu Pawta
Kukiza i jego wptyw na polskg scene polityczng). Generalnie, mniejsze znaczenie miaty programy
kandydatéw, a jezeli juz je omawiano, to raczej koncentrowano sie na wybranych aspektach tych
programow (jednomandatowe okregi wyborcze, wprowadzenie obligatoryjnych referendéw).
Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze w audycjach nadawanych w programach 1 PR SA i Radio TOK FM —
w pordéwnaniu z innymi monitorowanymi programami — stosunkowo czesto tematyke wyborcza
traktowano szerzej, czyli jako punkt wyjscia do omdwienia istotnych probleméw spoteczno-
politycznych i gospodarczych. Na przyktad, w 1 PR SA omodwienia przez ekspertéw skutkow
realizacji zapowiadanych przez kandydatéw zmian w rdinych spotfecznie waznych
dziedzinach (JOW-y, wiek emerytalny, zmiana konstytucji, kompetencje prezydenta, polityka
prorodzinna) wypetnity badane audycje publicystyczne w 70% i ze wzgledu na przekazywanie
wyborcom pogtebionej wiedzy nadawaty audycjom Programu 1 PR SA charakter edukacji
obywatelskiej. W TOK FM, zwtaszcza w audycjach nadawanych przed Il turg wyboréw, wiekszy
nacisk potozono na aspekt spoteczno-ekonomiczny programéw kandydatéw. Komentowano
i analizowano postulaty wyborcze zwigzane ze zmianami w finansach publicznych: podniesienie
kwoty wolnej od podatku, dodatkowy podatek od bankdw, uszczelnienie kontroli w kwestii $ciggania
podatkéw, dodatkowy podatek od obrotéw sklepdw wielkopowierzchniowych. Analizowano projekt
nowej ustawy emerytalnej oraz ustawy o 100 tys. miejsc pracy dla mtodych.

Sposdb relacjonowania przebiegu kampanii w Il turze w badanych audycjach miat
w wiekszym stopniu wymiar merytoryczny niz w | turze. Z tego wzgledu dawat wyborcom mozliwos¢
glosowania w oparciu o propozycje programowe kandydatow a nie tylko na podstawie
prezentowanego wizerunku kandydatéw i prowadzonych przez komitety i osoby wspierajgce dziatan
o charakterze PR.
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PODSUMOWANIE

Dzienniki

1.

Dynamika wzrostu tematyki wyborczej w dziennikach byta rézna: przed | turg gtosowania udziat
tematyki wyborczej byt relatywnie niski i wynosit od 5 do 20% tgcznego czasu emisji dziennikdw
w danym programie. Jej udziat znacznie sie zwiekszyt przed Il turg wyboréw - od 24% do 44%.

Najwiecej czasu w dziennikach nadawanych przed | turg wyboréw w poszczegdlnych rozgtosniach
poswiecono komitetom wyborczym Bronistawa i Komorowskiego i Andrzeja Dudy. Pierwszemu
z kandydatéow poswiecono wiecej czasu w dziennikach Programu 1 PR SA, Radia Zet, RMF FM
i Radia TOK FM. Drugiemu natomiast — w dziennikach Programu 3 i Radia Maryja.

W dziennikach nadawanych przed Il turg gtosowania taczny czas poswiecony kandydaturze
Bronistawa Komorowskiego we wszystkich programach (poza Radiem Maryja) byt dtuzszy niz
poswiecony Andrzejowi Dudzie —tgcznie 3 godziny 34 minuty wobec 2 godzin 53 minut.

W dziennikach, koncentrowano sie na przebiegu kampanii. W wiekszym stopniu omawiano
taktyke wyborczg kandydatdw niz ich programy i wizje prezydentur

Publicystyka

1.

Udziat tematyki wyborczej w monitorowanej publicystyce, w przeciwienstwie do dziennikdw,
zarowno przed |, jak tez przed Il turg, byto wysokie, cho¢ przed Il turg jeszcze wzrosto. O ile
bowiem przed | turg wyborom w badanej publicystyce poswiecano — w zaleznosci od programu —
od 29% do 90% czasu trwania audycji, o tyle przed Il turg udziat ten wahat sie w przedziale
48-97%.

Przed | turg gtosowania kandydaturze Bronistawa Komorowskiego poswiecono wiecej czasu niz
Andrzejowi Dudzie w audycjach publicystycznych Radia TOK FM, Radia Zet i RMF FM. Natomiast
kandydatowi PiS - w audycjach Programu 1, 3 PR SA i Radia Maryja. Nalezy przy tym podkreslic,
ze o ile taczny czas przeznaczony na prezentacje kandydatury Bronistawa Komorowskiego i oséb
go wspierajgcych w programach PR SA, Radia Zet, RMF FM i TOK FM byt dtuzszy niz czas
poswiecony Andrzejowi Dudzie (3 godziny 23 minuty wobec 2 godzin 28 minut), to w Radiu
Maryja przeznaczono ponad 5 godzin wytgcznie na prezentacje kandydatury Andrzeja Dudy. W
monitorowanych audycjach publicystycznych Radia Maryja nie byto w tym okresie innych
kandydatéw, przedstawicieli komitetéw lub oséb ich wspierajacych. W efekcie, we wszystkich
monitorowanych programach, Andrzejowi Dudzie poswiecono ponad 7,5 godziny czasu trwania
publicystyki wyborczej, a Bronistawowi Komorowskiemu — 3 godziny 23 minuty.

Przed Il turg gtosowania, gdy rywalizowato juz tylko dwdch kandydatdw, znacznie wiecej czasu
w publicystyce wyborczej kazdego z monitorowanych programoéw poswiecono kandydaturze
Bronistawa Komorowskiego niz Andrzejowi Dudzie, z wyjatkiem Radia Maryja. W tym programie,
podobnie jak przed | turg gtosowania, czas tematyki wyborczej poswiecono wyltacznie
kandydaturze Andrzeja Dudy — niemal 12 godzin badanych audycji.

Monitorowana préba wskazuje, ze program Radia Maryja w ostatnich dwdch tygodniach
kampanii zaréwno przed | turg, jak tez przed Il turg wyboréw byt przede wszystkim platforma
prezentacji Andrzeja Dudy i wspierajacych go $rodowisk, bardzo czesto w kontrze do gtéwnego
konkurenta w walce o prezydenture, Bronistawa Komorowskiego. Nalezy podkresli¢ rowniez, ze
czas trwania przekazéw poswieconych Bronistawowi Komorowskiemu w dziennikach Radia
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Maryja, w zdecydowanej mierze (66%-67%), to przekazy negatywnie oceniajgce jego dziatania
w czasie kampanii i prezydentury.

5. Oceniajgc merytorycznos¢ sposobu prezentowania kampanii w publicystyce nalezy stwierdzié,
ze w niewielkim stopniu miata charakter merytoryczny przed | turg gtosowania. Sytuacja ta
ulegta zmianie przed Il turg gtosowania. W tym czasie koncentrowano sie gtéwnie na
programach i wizji prezydentury obu kandydatéw.

6. Warto podkresli¢, ze w audycjach nadawanych w Programie 1 PR SA i Radio TOK FM -
w poréwnaniu z innymi monitorowanymi programami — tematyke wyborczg omawiano szerzej,
tj. zwracano wiekszg uwage na problemy istotne spotecznie. Na przyktad, w Programie 1 PR SA
przy udziale ekspertdw oceniano skutki realizacji zapowiadanych przez kandydatéw zmian w
réznych dziedzinach (JOW-y, wiek emerytalny, zmiana konstytucji, polityka prorodzinna). Tego
rodzaju tresci wypetnity w 70% badane audycje. Ze wzgledu na przekazywanie wyborcom
pogtebionej wiedzy nadawaty audycjom Programu 1 PR SA charakter edukacji obywatelskiej.
W TOK FM, zwtaszcza w audycjach nadawanych przed Il turg wyboréw, wiekszy nacisk potozono
na aspekt spoteczno-ekonomiczny programéw kandydatéw.

7. Sposdb relacjonowania przebiegu kampanii w Il turze w badanych audycjach miat w wiekszym
stopniu wymiar merytoryczny niz w | turze. Z tego wzgledu dawat wyborcom mozliwos¢
glosowania w oparciu o propozycje programowe kandydatéw a nie tylko na podstawie
prezentowanego wizerunku kandydatéw i prowadzonego przez komitety i osoby wspierajgce
PR-u.

8. Debata publiczna oraz dyskurs polityczny w relacjonowanej przez monitorowane media
kampanii wyborczej miat w niewielkim stopniu charakter edukacji obywatelskiej. Tresci
wyborcze niestety koncentrowaty sie gtéwnie na kwestiach wizerunkowych zwigzanych
z taktyka wyborcza kandydatéw. Prezentowanie programoéw kandydatow w aspekcie
prerogatyw prezydenta miato charakter wybidrczy i stanowito niewielki element
w relacjonowaniu kampanii.

Opracowanie: Grazyna Baczkowska, Rafat Swigtek
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