UCHWALA Nr 18/2025
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 17 grudnia 2025 .
w sprawie Planu Finansowego Funduszu Promocji

Miesa Wieprzowego na rok 2026

Dziatajac na podstawie art. 8 ust. 5 i art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy
z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych

(Dz. U. z 2025 r. poz. 683), uchwala sie, co nastepuje:

§1

W Planie Finansowym Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2026
stanowigcym zatacznik do uchwaty nr 16/2025 z dnia 28 pazdziernika 2025 r.
z pézn. zm., wprowadza sie do Szczegotowego zestawienia zadan finansowanych lub
wspoéifinansowanych ze S$rodkéow Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
w roku 2026 zadania:

1. zadanie pt. ,Rodzima rasa putawska - polska hodowla z tradycjq” w kwocie
169 139,00 PLN;

2. zadanie pt. ,,Z Wieprzowing Za Pan Brat" w kwocie 162 000,00 PLN;

3. zadanie pt. ,Biato - czerwona konferencja branzy miesnej oraz konkurs dla
producentéw wedlin” w kwocie 364 875,00 PLN;

4. zadanie pt. ,Polska wieprzowina - nasza duma, nasz smak” w kwocie 140 699,00
PLN:

5. zadanie pt. ,Na Boczku Festival” w kwocie 291 200,00 PLN;

6. zadanie pt. ,Stét wielkanocny dla dziennikarzy polskich i zagranicznych, Promocja
polskiej wieprzowiny” w kwocie 174 048,00 PLN;

7. zadanie pt. ,Apetyczny smak polskiej wieprzowiny II” w kwocie 153 804,00 PLN;
8. zadanie pt. ,Polska Wieprzowina na kulinarnych Szlakach 2026” w kwocie

697 200,00 PLN;



9. zadanie pt. ,Wieprzowina po zeglarsku - dni morza w wojewddztwie
zachodniopomorskim” w kwocie 153 615,00 PLN;

10. zadanie pt. ,Miodzi Kucharze - przysztos¢ wieprzowiny w polskiej kuchni”
w kwocie 404 145,00 PLN;

11. zadanie pt. ,Wielkopolskie Targi Rolnicze w Sielinku” w kwocie 62 128,00 PLN;
12. zadanie pt. ,Wieprzomania” w kwocie 144 100,00 PLN;

13. zadanie pt. ,Jakos$¢ za rogiem” w kwocie 374 293,50 PLN;

14. zadanie pt. ,,Po pierwsze klient 3” w kwocie 179 911,20 PLN;

15. zadanie pt. ,Meat Masters w Wietnamie 2026” w kwocie 161 335,16 PLN;

16. zadanie pt. ,Mieso z Polski - udziat w targach SIAL Paryz 2026"” w kwocie
826 428,75 PLN.

Szczegbétowe informacje dotyczace wprowadzonych zmian zawiera jednolity tekst
Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok 2026, ktéry

stanowi zatacznik do niniejszej uchwaty.

§ 2
Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego stwierdza,
iz przyjete do Planu Finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na rok
2026 zadania sgq zgodne ze Strategig promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok
2026.
§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia, z wyjatkiem § 1 pkt 13, 14, 15, 16, ktére
wchodzg w zycie po uzyskaniu od pozostatych Komisji Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych skierowana jest propozycja, promesy lub decyzji

0 wpisaniu tego zadania do planu finansowego.



PRZEWODNICZACY KOMISJI

SEKRETARZ KOMISJI




Zatacznik

do uchwaty nr 18/2025

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego

z dnia 17 grudnia 2025 r.

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok : 2026

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promociji produktéw rolno -
spozywczych, srodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego mogg zostaé przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa wieprzowego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetwordw,

¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $wih oraz produkcjg lub przetwérstwem
migsa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworow,

€) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego
przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwdrcow miesa wieprzowego,

g) dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioragcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami
statutowymi organdéw tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

2.Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzien 01.01.2026 r. 134 534,85 zt
WYynosi:
3. Stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzieh 31.12.2026 r. 1 944 965,32 zt
WYynosi,

z uwzglednieniem:

1) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 r. z planéw 948 440,69 zt
finansowych z lat ubiegtych:

2) zobowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2026 r. z planu finansowego 6 891 128,84 z
na rok 2026:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami KOWR: 350 000,00 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2026: 10 000 000,00 zt
4. na realizacje poszczegoélnych zadan (szczego6towe zestawienie zadan 6 921 889,64 zt

finansowanych lub wspoffinansowanych ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego zawarte jest w zatgczniku do planu finansowego) przeznacza sie
tacznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o 1 038 283,45 zt
funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych wynosi:

6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: 0,00 zt




Szczegoélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stayy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
e, [w PLN] latach
produktow [wPLN]
1 |AGRO-TECH Minikowo ¢ |Udziat PZHIPTCh Polsus w AGRO- 61 257,00 61 257,00 16/2025 1
TECH Minikowo, zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS
2 |Kietbasa biata parzona b |Organizaca konkursu wytworcow 161 316,75 161 316,75 16/2025 1
wielkopolska na wielkanoc. Kietbasy Biatej Parzonej, zadanie
Certyfikacja. Promocja realizowane przez Ogolnopolski
Cech Rzeznikow Wedliniarzy
Kucharzy
3 |Smakuj polska wieprzowine i ¢ |Promocja polskiej wieprzowiny i 869 527,59 434 763,79 16/2025 |Uchwata w zakresie 1
wotowing na targach wotowiny na miedzynarodowych zadania nr 3 wchodzi w
ALIMENTARIA targach ALIMENTARIA w Hiszpanii, zycie w dniu, w ktérym
zadanie realizowane przez zadanie uzyska promese
Stowarzyszenie Rzeznikow i lub decyzje o wpisaniu do
Wedliniarzy Rzeczypospolitej planu finansowego od
Polskiej wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
4 |Tu jest wies, tu sie zywnosé b |Projekt zaktada dziatania 951 825,00 380 730,00/ 16/2025 |Uchwata w zakresie 1
produkuje edukacyjno-informacyjno- zadania nr 4 wchodzi w
promocyjne na terenie calego kraju, zycie w dniu, w ktérym
ktore beda zapobiegac i niwelowac zadanie uzyska promese
przyczyny konfliktdw pomiedzy lub decyzje o wpisaniu do
mieszkancami miast planu finansowego od
sprowadzajacych sie na tereny wszystkich Komisji
wiejskie a rolnikami. Zadanie Zarzgdzajgcych Funduszy
realizowane przez Unie Promocji, do ktérych zostata
Producentéw i Pracodawcow skierowana propozycja.
Przemystu Miesnego.
5 |Swiatowy Dzien Migsa (World b |Zorganizowanie 2 dniowego 1489 551,00 491 551,83| 16/2025 |Uchwata w zakresie 1

Meat Day)

kongresu miesnego w kraju z
udziatem przedstawicieli krajowych
i miedzynarodowych organizacji
miesnych, producentéw migsa oraz
wyrobow z niego, hodowcow a
takze przedstawicieli administracji
rzgdowej i UE oraz przedstawicieli
Swiata nauki, weterynarii,
dziennikarzy medioéw rolniczych i
branzowych, zadanie realizowane
przez Zwigzek Polskie Mieso

zadania nr 5 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.




Szczegoélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stayy Opis zadania f EP Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [wPLN]
6 |Wieprzowina i wotowina z b |Organizacja misji wyjazdowej do 641 358,40 290 406,69| 16/2025 |Uchwata w zakresie 1
Polski na rynku Filipin Filipin polskich eksporteréw miesa zadania nr 6 wchodzi w
wotowego oraz wieprzowego, zycie w dniu, w ktérym
zadanie realizowane przez Unie zadanie uzyska promese
Producentéw i Pracodawcow lub decyzje o wpisaniu do
Przemystu Miesnego planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
7 |Polskie BIO smakuje dobrze ¢ |Promocja produktéw rolnictwa 1224 700,00 232 243,00 16/2025 |Uchwata w zakresie 1
ekologicznego podczas zadania nr 7 wchodzi w
Miedzynarodowych Targow zycie w dniu, w ktérym
BIOFACH 2026 w Norymberdze w zadanie uzyska promese
Niemczech wraz z wizytami lub decyzje o wpisaniu do
studyjnymi w 3 europejskich planu finansowego od
krajach, zadanie realizowane przez wszystkich Komisji
Ogodlnopolskie Stowarzyszenie Zarzgdzajacych Funduszy
Przetworcow i Producentow Promocji, do ktérych zostata
Produktéw Ekologicznych "Polska skierowana propozycja.
Ekologia"
8 |"Smaki polskiej wsi" - promocja b |Wielowymiarowy projekt opierajacy 574 592,55 195 361,47| 16/2025 |Uchwata w zakresie 1
polskiego rolnictwa oraz sie na udziale w 5 lokalnych zadania nr 8 wchodzi w
edukacja na jego temat festynach pod hastem "Zasmakuj zycie w dniu, w ktorym
podczas regionalnych eventow lokalnie", zadanie realizowane zadanie uzyska promese
przez Zwigzek Mtodziezy Wiejskiej lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
9 |Festiwal Polskiej Wieprzowiny b |Kontynuacja realizowanych w 142 100,00 142 100,00 16/2025 1

latach wczes$niejszych zadan w
postaci degustacji produktow,
rozdawaniu kuponow
konkursowych, rozwieszaniu
plakatéw informacyjnych oraz
badaniu satysfakcji oséb
odwiedzajacych stoiska
degustacyjne, zadanie realizowane
przez Krajowg Rade Izb Rolniczych

2/6



Szczegoélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

Lp

Nazwa zadania

Kategoria
promowa-
nych
produktow

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokos¢
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Uwagi

Dtugos¢
trwania
w
latach

10

Rozsmakuj sie w potrawach z
GS

Promocja polskiej wieprzowiny i
produktow zbozowych na
wydarzeniu plenerowym, zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spoétdzielni Samopomoc
Chtopska w Konsorcjum ze
Stowarzyszeniem Rzeznikéw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej.

146 475,00

73 237,50

16/2025

Uchwata w zakresie
zadania nr 10 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

11

Rodzima rasa putawska -
polska hodowla z tradycjg

Wspotorganizowanie konferenciji
naukowej poswieconej
zaprezentowaniu historii Swih rasy
putawskiej, jej wartosci uzytkowej
Srodowiskowej i kulturowe;j.
Zadanie realizowane przez Polski
Zwigzek Hodowcow i Producentow
Trzody Chlewnej POLSUS.

169 139,00

169 139,00

18/2025

12

Z Wieprzowing Za Pan Brat

Promocja miesa wieprzowego i
produktéw pochodnych poprzez
aktywne informowanie i
uswiadamianie odbiorcéw o
zaletach i jakosci migsa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Zwigzek Zawodowy Centrum
Narodowe Mtodych Rolnikéw

162 000,00

162 000,00

18/2025

13

Biato - czerwona konferencja
branzy miesnej oraz konkurs
dla producentow wedlin

Organizacja jednodniowej
konferencji bedacej platforma,
wymiany do$wiadczen miedzy
zaktadami przetwoérczymi,
hodowcami a przedstawicielami
instytucji rzagdowych. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej.

364 875,00

364 875,00

18/2025

14

Polska wieprzowina - nasza
duma, nasz smak

Promocja polskiej wieprzowiny na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych

140 699,00

140 699,00

18/2025

15

Na Boczku Festival

Promocja polskiej wieprzowiny na
wydarzeniu plenerowym. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Polska Tradycja Smaku

291 200,00

291 200,00

18/2025

3/6



Szczegoélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw

Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

Lp

Nazwa zadania

Kategoria
promowa-
nych
produktow

Cel
ustawy

Opis

Budzet
zadania
[w PLN]

Wysokos¢
wsparcia
zFP
[w PLN]

Nr uchwaty

Uwagi

Dtugos¢
trwania
w
latach

16

Stot wielkanocny dla
dziennikarzy polskich i
zagranicznych. Promocja
polskiej wieprzowiny

Kontynuacja realizowanych w
latach poprzednich wydarzen
zwigzanych z promocjg miesa
wieprzowego, propagowaniem
wiedzy o polskiej wieprzowinie i jej
zwigzkach z tradycjg narodowa.
Zadanie realizowane przez
Ogolnopolski Cech Rzeznikow
Wedliniarzy Kucharzy

174 048,00

174 048,00

18/2025

17

Wieprzowina po zeglarsku -
dni morza w wojewddztwie
zachodniopomorskim.

Organizacja wydarzenia
promenadowego, masowego
majgcego na celu promocje migesa
wieprzowego i jego przetwordéw.
Zadanie realizowane przez
Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej

153 615,00

153 615,00

18/2025

18

Wielkopolskie Targi Rolnicze
w Sielinku

Udziat PZHIPTCh Polsus w w
Wielkopolskich Targach Rolniczych
Sielinkowo 2026. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody
Chlewnej POLSUS

62 128,00

62 128,00

18/2025

19

Wieprzomania

Przeprowadzenie dwoch wydarzen
promujacych spozywanie polskiego
migsa wieprzowego. Zadanie
realizowane przez Krajowg Rade
Izb Rolniczych

144 100,00

144 100,00

18/2025

20

Mtodzi Kucharze - przysztos¢
wieprzowiny w polskiej kuchni

Przeprowadzenie dwdch
seminariow potfaczonych z
warsztatami dla mtodziezy szkot
gastronomicznych. Zadanie
realizowane przez Krajowy Zwigzek
Rewizyjny Spétdzielni Samopomoc
Chtopska

404 145,00

404 145,00

18/2025

21

Polska Wieprzowina na
kulinarnych Szlakach 2026

Kontynuacja dziatan majacych na
celu informowanie o jakosci,
cechach i zaletach miesa
wieprzowego. Zadanie realizowane
przez Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie Przetwdrcow i
Producentéw Produktéw
Ekologicznych "Polska Ekologia"

697 200,00

697 200,00

18/2025

4/6



Szczegoélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

2 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet wgsgrggc trwania
Lp Nazwa zadania promowa- | stayy Opis zadania EFP Nr uchwaty Uwagi w
nych. [w PLN] latach
produktow [wPLN]
22 |Apetyczny smak polskiej b |Ogdlnopolska kampania 153 804,00 153 804,00 18/2025 2
wieprzowiny Il promocyjna polskiego miesa
wieprzowego i jego przetwordw.
Zadanie realizowane przez Polskg
Izbe Produktu Regionalnego i
Lokalnego
23 |Mieso z Polski - udziat w ¢ |Organizacja wspodlnego stoiska 2066 071,88 826 428,75 18/2025 |Uchwata w zakresie 1
targach SIAL Paryz 2026 polskiej branzy miesnej na targach zadania nr 23 wchodzi w
SIAL w Paryzu. Zadanie zycie w dniu, w ktérym
realizowane przez Zwigzek Polskie zadanie uzyska promese
Mieso lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzgdzajgcych Funduszy
Promaocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

24 |Po pierwsze klient 3 a |Kampania majaca na celu 449 778,00 179 911,20 18/2025 |Uchwata w zakresie 1
kreowanie wiasciwych postaw zadania nr 24 wchodzi w
konsumenckich dotyczacych zycie w dniu, w ktérym
Swiadomego wyboru produktow zadanie uzyska promese
wysokiej jakosci, odpowiedniej lub decyzje o wpisaniu do
ekspozycji w sklepach miesnych planu finansowego od
oraz zwigkszenia sprzedazy wszystkich Komisji
wysokiej jakosci produktow. Zarzadzajacych Funduszy
Zadanie realizowane przez Promocji, do ktérych zostata
Konsorcjum Unia Producentow i skierowana propozycja.
Pracodawcow Przemystu
Miesnego, Federacja Branzowych
Zwigzkow Producentéw Rolnych

25 |Meat Masters w Wietnamie a |Warsztaty kulinarne w Wietnamie, 379612,14 161 335,16] 18/2025 |Uchwata w zakresie 1

2026

ktére zostang powigzane z jednym
z wydarzen branzowych. Zadanie
realizowane przez Unie
Producentéw i Pracodawcow
Przemystu Miesnego

zadania nr 25 wchodzi w
zycie w dniu, w ktérym
zadanie uzyska promese
lub decyzje o wpisaniu do
planu finansowego od
wszystkich Komisji
Zarzadzajacych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.

5/6



Szczegoélowe zestawienie zadan finansowanych lub wspétfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2026

a7 Dtugos¢
Kategoria| (g Budzet \\ivvélsgll'(éi)gc trwgnia
Lp Nazwa zadania promowa- | stayy Opis zadania Z EP Nr uchwaty Uwagi w
nych [w PLN] w PLN] latach
produktow
26 |Jakos¢ za rogiem b |Kampania edukacyjna polegajaca 870 450,00 374 293,50, 18/2025 |Uchwata w zakresie 1
na potgczeniu nowoczesnych i zadania nr 26 wchodzi w
tradycyjnych kanatéw komunikaciji. zycie w dniu, w ktérym
Zadanie realizowane przez zadanie uzyska promese
KONSORCJUM Unia producentéw i lub decyzje o wpisaniu do
Pracodawcd Przemystu Miesnego planu finansowego od
Federacja Branzowych Zwigzkéw wszystkich Komisji
Producentéw Rolnych Zarzgdzajgcych Funduszy
Promocji, do ktérych zostata
skierowana propozycja.
12 945 568,31 6 921 889,64

6/6



