Warszawa, 4 sierpnia 2026 r.

Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Roslin Oleistych za 2025 rok

Rosliny oleiste i produkty pszczele

Rosliny oleiste - 2025

Lp.

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania

Wybieram olej
rzepakowy - audycje
radiowe

01.01.2025-
09.06.2025

Zakres: Emitowano audycje radiowe polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktérych opowiadali oni o walorach oleju
rzepakowego. Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o
finansowaniu audycji z FPRO. Audycje poswiecone olejowi
rzepakowemu to m.in.: Zdrowie na talerzu, Zdrowie i uroda oraz
dedykowane rozmowy. Stacje RMF, Radio Pogoda, Radio Ztote
Przeboje.

Wynik: 25 audycji i 8 rozméw. Dotarcie do grupy 5,9 min
stuchaczy, w tym 2,1 min kobiet w wieku 25-60 lat.

Kampania - citylighty

01.03.2025-
03.12.2025

Zakres: Plakat méwigcy o 10-krotnie wyzszej zawartosci omega-3
w oleju rzepakowym niz w oliwie z oliwek w lutym widniat na
przystankach najwiekszych 21 polskich miast np. £édz, Krakéw,
Katowice, Gdansk, Wroctaw, Warszawa itd.

Wynik: Plakat zawist w 342 lokalizacjach, a osiggnieta liczba
kontaktéw wyniosta ok. 25 min.

Kampania w autobusach
i tramwajach

01.02.2025-
14.05.2025

Zakres: Kampania promujgca walory oleju rzepakowego na
ekranach autobusow i tramwajéw w najwiekszych polskich
miastach. Emisja 15 sek. spotu.

Wynik: 4 tygodnie kampanii, ponad 13 miast, ok. 8,9 min
wyswietlen reklamy, dotarcie do 20,1 min pasazeréw

Kampania reklamowa —
olej rzepakowy w
safatkach

01.02.2025-
24.04.2025

Zakres: Przygotowano kreacje pokazujgcg mozliwosé zastgpienia
oliwy olejem rzepakowych w sosach do satatek, emitowano
materiaty reklamowe na kanatach Facebook i Instagram przez
okres 4 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 30,9 min razy dla grupy 4,84
mIn kobiet budujgc u nich $wiadomos¢ waloréw oleju
rzepakowego jako dodatku do satatek.

Kampania w klubach
fitness

01.02.2025-
24.03.2025

Zakres: Wyswietlano animacje z benefitami oleju rzepakowego
przez okres 41 dni w klubach fitness, a wiec miejscach zwigzanych
z dbatoscig o zdrowie i sylwetke.

Wynik: kampania w 300 klubach fitness na 1566 ekranach,
reklamy zostaty wyswietlone ponad 5 min razy .




Zakres: organizacja dwdch wydarzen w woj. $lgskim, na ktorych
promowano olej rzepakowy i Iniany poprzez stoisko informacyjne,
degustacje, konkursy z nagrodami, plakaty, banery, konferansjera

6 Olej rzepakowy i Iniany — | 01.05.2025- | itp.
" | poznajmy sie lepiej 30.09.2025
Wynik: w wydarzeniu w Lubecku i WozZnikach wzieto udziat tgcznie
ok. 2000 oséb dorostych z dzie¢mi, rozdano 6000 porcji
degustacyjnych
Zakres: zadanie polegato na realizacji pracy rozwojowej
. ukierunkowanej na przeprowadzenie badan OWT i WGO przez
Polski rzepak IHAR PIB w Poznaniu

7 wysokooleinowy w 10.07.2025-

(I;?::i\;v:ri\ IRgaer)trze 30.11.2025 Wynik: zgtoszono nowy réd hodowlany do krajowego rejestru,
zatozono rozmnozenia 52 poletek z rodem hodowlanym PN720
oraz rodem P0OZ1225
Zakres: kampania promujgca materiat siewny z odmian list
zalecanych COBORU. Wykorzystano 30- sek. spot, ktéry

8. | Rzepak VOD 30.01.2025- targetowano do grupy zainteresowanej programami rolniczymi.

29.09.2025

Wynik: 1,68 mln odston, 266 tys UU
Zakres: Zorganizowanie wydarzenia w Golubiu Dobrzyniu oraz
Bydgoszczy jako wydarzenie towarzyszace dozynkom.

, [Tumaerotime | oLosaons. | PEOo e b oiueno e

" | zdrowsze niz inne 31.10.2025 '

Wynik: Rozdano 2300 porcji dan serwowanych na ciepto i 2200
serwowanych na zimno.
Zakres: Przygotowano 5 video, w ktdrych wypowiadali sie rolnicy
o swoich doswiadczeniach z uprawag soi, ich publikacje wspierano

10. Soja testimonials edycja | 22.01.2025- | kampanig reklamowsa.

2 01.10.2025
Wynik: Reklamy uzyskaty 5,7 mln wyswietlen i dotarty do 1,8 min
uzytkownikow
Zakres: Przygotowanie ekspertyzy dotyczace wykorzystania i

Badanie dotyczace ewentualnych pozostatosci heksanu w oleju i $rucie zrealizowane

11 heksanu stosowanego w | 02.01.2025- | przez INiG PIB.
" | procesach ekstrakgji 30.07.2025

oleju rzepakowego Wynik: Stwierdzono bezpieczny dla konsumentéw poziom
zanieczyszczen rozpuszczalnikiem jakim jest heksan
Zakres: przygotowano pakiet materiatéw komunikacyjnych:
standy kartonowe, daszki reklamowe, banery, naklejki podtogowe

12 Soja w sklepach 21.01.2025- |i broszury.
" |rolniczych 2 20.07.2025
Wynik: wyposazono 50 punktow sprzedazy w materiaty
promocyjne, szacunkowe dotarcie do 25 tysiecy rolnikow.

Poczuj moc oleju 01.01.2025- | Zakres: Przygotowano i przeprowadzono impreze biegowg wsrdd

rzepakowego — IV 30.06.2025 | kwitnacych pol rzepaku pt. Olejarska Dycha, w ramach ktérej

Olejarska Dycha odbyty sie tez IV Mistrzostwa Polski Olejarzy w biegu na dystansie

13. 10 km, a takze opcja biegu na 5km wraz z kategorig Nordic Walking.

Zawody odbywaty sie w Nieliszu, a ich promocja w licznych
mediach. W miasteczku biegowym zorganizowano stoisko
promocyjne i pokaz gotowania. Po zawodach ukazato sie szereg




relacji. Dodatkowo pojawity sie artykuty merytoryczne o oleju
rzepakowym skierowane do grupy biegaczy.

Wynik: Bieg ukoniczyto 435 oséb. Wszyscy otrzymali pakiety
startowe i medale, a zwyciezcy poszczegdlnych kategorii nagrody i
statuetki. Zbudowano $wiadomos¢ walordéw oleju rzepakowego w
grupie docelowej jaka sg biegacze.

14.

Dietetycy i lekarze —
pisma specjalistyczne

01.01.2025-
30.06.2025

Zakres: Publikacje specjalistycznych artkutéw i reklam z
infografikami w pismach dla lekarzy i dietetykdw jak np. Gazeta
Lekarska, Food Forum czy Wspétczesna dietetyka.

Wynik: Opublikowano 18 materiatéw eksperckich

15.

Galerie handlowe

01.01.2025-
12.02.2025

Zakres: Zostata przygotowana specjalna animacja promujaca olej
rzepakowy, ktéra byta wyswietlona przez 2 tygodnie stycznia w
galeriach handlowych najwiekszych polskich miast: Warszawa,
Gdansk, Katowice, Poznan, Wroctaw, £édz itp.

Wynik: 267 powierzchni, 833 tys emisji, liczba kontaktéw 42,5
mIin. Gtéwny komunikat, ktory docierat do odbiorcéw dotyczyt
zawartosci omega-3 w oleju rzepakowym.

16.

Metro warszawskie

01.01.2025-
06.03.2025

Zakres: Kampania na ekranach LCD w wagonach metra
warszawskiego. Przez 4 tygodnie emitowano spot promujgcy olej
rzepakowy.

Wynik: 11 min wyswietlen, 17,5 min kontaktéw z reklama

17.

Aktualizacja strony
internetowej i dziatania
marketingowe w
wyszukiwarkach

01.01.2025-
12.12.2025

Zakres: Publikacja 20 artykutéw na stronie
www.pokochajolejrzepakowy.pl, dziatania marketingowe w
wyszukiwarkach (SEO, Google Ads)

Wynik: 215 tys UU na stronie internetowej

18.

Programy $niadaniowe —
gotujemy z olejem
rzepakowym

01.01.2025-
22.04.2025

Zakres: Dziatanie polegato na wywiadach kucharza i dietetyka oraz
przygotowywania dan na wizji z olejem rzepakowym w
programach: ,Pytanie na $niadanie”.

Wynik: Miaty miejsce 3 programy $niadaniowe, w kazdym udziat
wzieta inna dietetyczka i kucharz, kazde wejscie trwato kilkanascie
minut.

19.

Lokowanie scen z olejem
rzepakowym w serialach

01.01.2025-
11.06.2025

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
réznych serialach: ,,M jak Mitos¢”, ,Na dobre i na zte” oraz ,,Ojciec
Mateusz”, w ktdorych bohaterowie serialu przygotowywali dania z
olejem rzepakowym i edukowali w zakresie jego zastosowania.

Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 4,84 mIn osdb ogladajacych te
seriale, u ktorych zbudowano swiadomos¢ waloréow oleju
rzepakowego.

20.

Sojaw TV

01.01.2025-
10.04.2025

Zakres: wykorzystano spot promujgcy uprawe soi, ktéry
emitowano w TVP 1 przy programie Agrobiznes.

Wynik: Spot obejrzano 9 min razy, w tym 1,5 min razy przez
rolnikow

21.

Kampania WEGE

02.01.2025-
08.05.2025

Zakres: W ramach kampanii dla srodowiska wegetarian, wegan i
flexitarian w social mediach opublikowano réznorodne tresci na
temat wtasciwosci oleju rzepakowego i jego zastosowania w



http://www.pokochajolejrzepakowy.pl/

kuchni wege. Zachecano do wykorzystywania oleju rzepakowego
w przygotowywanych daniach.

Wynik: Zaangazowano 33 twércéw wege, przygotowali oni 66
publikacji na IG (rolki i posty oraz serie instastories (realny zasieg
na Instagramie to 1,1 min, 12 postéw na FB (zasieg 250 tys) i 15
publikacji TikTok (360 tys).

Zakres: nagrano 7 odcinkdéw podcastéw, w ktérych wystgpili
rolnicy posiadajgcy doswiadczenie w uprawie soi, eksperci i

29 Podcasty sojowe ,Z sojg | 01.12.2025- | moderatorka.
" | wsrdd praktykow” 31.05.2025
Wyniki: etap 1 zakonczyt sie nagraniem odcinkéw, a w drugim
etapie zaplanowano ich promocje
Zakres: Przygotowano broszure w formacie A5 z fachowg wiedzg
Publikacja oraz na temat uprawy soi oraz bezpiecznego magazynowania.
23 dystrybucja broszury 25.11.-
" | ,Jak uprawiac soje z 2024- Wynik: Dystrybucja 40 tys. sztuk broszury przez czasopisma
sukcesem” 31.03.2025 |rolnicze, publikacja jej elektronicznej wersji na stronie www
Stowarzyszenia Polska Soja i FB.
Zakres: ogdlnopolska kampania promujaca olej rzepakowy wsrdd
Promocja oleju kobiet mieszkajacych na wsi, w tym cztonkin Két Gospodyn
24 rzepakowego wsréd 14.10.2024- | Wiejskich
" | gospodyn wiejskich— Il | 30.05.2025
edycja Wynik: 8 artykutéw w prasie, 10 artykutdw on-line, 3 materiaty
video, 4 reklamy prasowe, 3 roll-upy, wypowiedzi eksperckie
Popularyzacja oleju Zakres: PSPO wraz z IBPRS wspodtorganizowato XXX konferencje
rzepakowego w 01.09.2024- | naukows ,Postepy w technologii ttuszczéw roslinnych”.
srodowisku naukowym: | 29.11.2024
25. | XXX Konferencja IBPRS Wynik: W konferencji wzieto udziat 80 osdb, przedstawicieli
instytutow naukowych, uczelni, przemystu spozywczego i
administracji publicznej umozliwiajgc  wymiane wiedzy i
doswiadczen
Zakres: Przygotowano layout z benefitami oleju rzepakowego i
. . 01.09.2024- opublikowano go w prasie dedykowanej kobietom.
26. | Kampania w prasie 28.02.2025
Wynik: reklamy opublikowano w 35 tytutach. Zasieg 1+ kampanii
4,46 min kobiet.
Zakres: Tworcy internetowi przygotowali przepisy na ciasta z
wykorzystaniem oleju rzepakowego, ktére promowali wsrdd
swoich spotecznosci na Facebooku, Tik Toku, Instagramie i
57 Kampania ,Wypieki z 01.09.2024- | Youtubie. Odbyty sie tez warsztaty kulinarne, a takze publikacje na
" | olejem rzepakowym” 05.02.2025 | portalach kulinarnych i blogach.
Wynik: Ukazato sie 231 publikacji. taczna liczba wyswietlen
kampanii to 17,8 min
Przydatnosc krajowych iil:(raebslii rzr;:grc]osv(\)/?no rekomendacje dla modyfikacji proceséw
)8 zrodet biatka sojowego w | 30.07.2024- ’
" | zywieniu cielat, jatdwek | 15.12.2025

oraz krow raz mlecznych
—Etap 1.

Wynik: Sporzadzono 10 wnioskéw korcowych oraz przygotowano
5 zalecen praktycznych.




Zakres: Projekt badawczy oceniajgcy skutecznosé szczepionek i ich
wptyw na plon nasion, realizacja badania w 5 lokalizacjach na 15
poletkach oraz publikacja wynikéw wsparta promoc;ja.

29, Soja— ocef\a' . 26.04.2023-
skutecznosci szczepionek | 01.02.2024 Wynik: Doswiadczenie wykazato istotne réznice miedzy
efektywnoscia preparatdw. Wyniki promowano, taczny zasieg
reklam prawie 300 tys.
Zakres: 15-sekundowy jingiel radiowy podkreslajacy benefity oleju
Kampania radiowa - 01.03.2025- | rzepakowego wyemitowano w stacjach RMF FM, Audio Zet i Total
30. |.. . ;
jingiel 22.12.2025 |Time.
Wynik: Emisja jingla 9691 razy, zasieg 20,1 min osdb.
Zakres: Edukacja poprzez felietony o produkcji i walorach oleju
" Oleje roglinne dia 17.08.2024- rzepakowego i Inianego oraz ich wptywie na zdrowie.
kazdego 21.12.2024 Wynik: 7 odcinkéw audycji ,,Alchemia Zdrowia i Urody” w TVP3.
Ogladalnos$¢ od 5 do 36 tys na program.
Zakres: Badania prowadzone przez SGGW z Zelaznej polegajace
na suplementowaniu poekstrakcyjnej Sruty rzepakowej w
39 Polski karp karmiony 01.05.2024- | zywieniu karpi.
" | krajows $rutg rzepakowsq | 31.12.2024
Wynik: Zaobserwowano przyrosty masy ryb karmionych srutg
rzepakows.
Zakres: Promocja oleju na dwdch konferencjach Made for
restaurant skierowanych do przedstawicieli branzy HoReCa.
Promocja oleju Udziat w wystgpieniach, stoisko, pokaz ttoczenia, prezentacje dan
rzepakowego na z olejem rzepakowym w stylu fine dining oraz degustacje olejow
33. | wydarzeniach 05.03.2024- smakowych.
. 29.11.2024
branzowych dla sektora
HoReCa Wynik: udziat w 2 konferencjach, wpisy w SM, budowanie
mozliwosci eksponowania oleju rzepakowego w daniach
restauracyjnych
Zakres: Prowadzenie komunikacji w mediach spotecznosciowych
FB, IG, X, YT, ktérej celem byto edukowanie o walorach oleju
34 Komunikacja w mediach | 05.03.2024- zzi?tlzc;\iﬁzgs];;?g\zhwosu zastosowania go w praktyce oraz
" | spotecznosciowych 31.12.2024 '
Wynik: 107 postéw na FB, 106 na IG, 46 na X oraz 13 na YT.
Dotarcie do 3,7 min oséb i 4,8 mIn wyswietlen.
Zakres: Drugi etap wieloletniego badania naukowego na
Otrzymanie nowych wytworzenie unikalnych genotypoéw do zastosowania w hodowli
35 form rzepaku odpornych | 01.03.2024- | odmian odpornych na kite.
" | na infekcje kitg kapusty — | 30.11.2024
Il etap Wynik: Uzyskane wyniki stanowig dobry prognostyk dla
osiggniecia celu zasadniczego.
Zakres: Badanie naukowe dot. oceny zmiennosci cech
Ulepszanie wartosci jakosciowych nasion rze'paku', ktore wptywajg na wartosc
. paszowej biatka w 01.03.2024- paszowa zawartego w nich biatka.
" | nasionach rzepaku -V 30.11.2024

etap

Wynik: Badania potwierdzity zmiennos¢ wszystkich
przeanalizowanych cech jako$ciowych nasion badanej kolekgji
genotypow rzepaku ozimego.




Wytworzenie odmiany
rzepaku o wysokiej

01.03.2024-

Zakres: Badanie ukierunkowane na uzyskanie nowej odmiany
rzepaku typu HOLL o podwyzszonej zawartosci kwasu
oleinowego.

, yeh propora) Wynik: Wyhodowana odmiana HOLL zostata skierowana do
kwasow — V etap , .
rejestracji.
Zakres: Promocja materiatow ze strony www.siejmysoje.pl celem
38 Kampania w systemie 01.12.2024- Ev;;el;::sn;vr\:::lezza?:ﬁrotechmce soi poprzez dostep do
" | Google Ads 03.11.2025 platny '
Wynik: 13,5 mln wyswietlen reklam, 125 tys przejs¢ na strone
Produkty pszczele - 2025
Okres
Lp. Tytut zadania realizacji Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania
zadania
1. | Lokowanie produktu — 15.09.2024- | Zakres: Przygotowano 3 reportaze na temat miodu, ktére
miodu — w formie 15.06.2025 | wyemitowano w trakcje programu,,Z klimatem i pasjg” w kanatach

reportazu

Polsatu.

Wynik: Kazdy z trzech odcinkéw obejrzato okoto 300 tys widzéw.

Sprawozdanie rzeczowe obejmuje tylko zadania, co do ktérych Sprawozdania z realizacji zadania lub
jego etapu Fpz_f6, organizacje ztozyty do KOWR do 31 grudnia 2025 r.



http://www.siejmysoje.pl/

