FUNDUSZ PROMOCIJI RYB
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Sprawozdanie rzeczowe na rok 2020






I. Wstep

Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb uchwalita Plan Finansowy na
rok 2020 w dniu 01.10.2020 r. Ze wzgledu na wzrost zachorowaf i rozprzestrzenianie
sie pandemii, Komisja zmienita ten plan uchwata z dnia 03.06.2020 r.

Zatwierdzony przez Komisj¢ Zarzgdzajgca Funduszem Promocji Ryb Plan
Finansowy na rok 2020, pierwotnie obejmowat jedenascie zadan zgloszonych przez
ogolnopolskie organizacje reprezentujgce rybakéw §rodladowych, rybakéw morskich
oraz przetworcéw ryb.

Z roku na rok nastepuje wzrost zainteresowania $rodkami Funduszu Promocji
Ryb w celu wykorzystania ich na realizacj¢ zadafi promocyjnych.

O dofinansowanie swoich dzialan promocyjnych do Komisji Zarzadzajgce;
zwrécily sie organizacje uprawnione do korzystania z Funduszy Promocji Ryb, cho¢
nie sg bezposrednio zwiazane z sektorem rybactwa i przetworstwa.






II.  Plan Finansowy i realizacja projektéw dofinansowanych.

Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb swoje decyzje podejmowata
w oparciu o zatwierdzone: Regulamin oraz Strategi¢ promocji na rok 2020.

Zgloszone i przyjete do Planu Finansowego zadania koncentrowaly si¢ wokot
réznych form promocji i aktywnosci organizacji rybackich oraz takich, ktére dziataja
na rzecz zwiekszenia zainteresowania rybami i branza rybacks.

Podobnie jak w latach ubieglych, najwigksza cz¢$¢ budzetu skierowana zostata
na dziatania promocyjne bezposrednio dedykowane odbiorcom finalnym, czyli
konsumentom. Nizej podane projekty promocyjne, zatwierdzone pierwotnie przez
Komisje Zarzadzajgcg miaty by¢ realizowane w 2020 roku. Mialy one charakter
dziatan skierowanych bezposrednio do konsumentow:

e Rybactwo i wedkarstwo na Targach Smaki Regionow
- zadanie Organizacji Producentéw Ryb Jesiotrowatych
e Promocja Ryb na Mazurskim Festiwalu Rybnym — ,,Rybke na zdrowie
w Mikotajkach”
- zadanie Stowarzyszenia Producentéw Ryb Lososiowatych
Swieto Pstraga w Wojtalu.
- zadanie Stowarzyszenia Producentéw Ryb Lososiowatych
e Promocja Ryb jako produktéw ekologicznych w ramach projektu ,,Nasi
Rybacy”
- Zadanie polskiego Towarzystwa Rybackiego
e Kontynuacja promocji sprzedazy bezposredniej w oparciu o marke
,,JNasi Rybacy — zawsze §wieze ryby”

@

- zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego

e Warsztaty dla mtodziezy — Karp na widelcu
- zadania ogolnopolskiego Towarzystwa Przetwércow i Producentow

Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia”
e Zdrowe konserwy rybne z polskich szprotek i $ledzi
- zadanie Stowarzyszenia Rozwoju Rynku Rybnego
e Kucharze i dziennikarze z karpiem
- zadanie Towarzystwa Promocji Ryb
e Wsparcie sprzedazy karpi w mediach
- zadanie Towarzystwa Promocji Ryb
e Bycie Fit jest git
- zadanie OSP i PPE ,,Polska Ekologia”
e Ogolnopolska kampania wizerunkowa karpia i akwakultury stawowe]
- zadanie Polskiego Towarzystwa Rybackiego






W zwigzku z pandemig ktora rozpoczeta si¢ w marcu 2020 roku, nastgpita
konieczno$é zweryfikowania planow realizacji wigkszosci projektow. Poszczegoine
organizacje zaczely zglaszaé rezygnacje z zadan zatwierdzonych przez Komisj¢
Zarzadzajgcg i wycofywaé projekty promocyjne z ich realizacji. Wobec powyzszego
Komisja Zarzadzajaca Funduszem Promocji Ryb uchwatg 2/2020 z dnia 03.06.2020 r.
zmieniala Plan Finansowy Funduszu postanawiajac wykre$li¢ z niego :

1. Zadanie pt. ,,Promocja ryb na Mazurskim Festiwalu rybnym” , ,Rybke na
zdrowie w Mikotajkach”

2. Zadanie pt. ,Swieto pstraga w Wojtalu”

3. Zadanie pt. ,,Promocja ryb jako produktéw ekologicznych w ramach projektu
»Nasi Rybacy”
oraz
wprowadzi¢ do niego nast¢pujace zadania :
zadanie pt.

1. ,Bycie Fit jest git”

2. Zadanie pt. Ogélnopolska Kampania wizerunkowa karpia i akwakultury
stawowej.

Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Ryb stwierdzila, ze zadania
przyjete do planu finansowego FPR na rok 2020 s zgodne ze Strategig Promocji
Ryb na rok 2020 .



e



III. Szczegélowe oméwienie zrealizowanych projektow

Uwaga!

Rozwéj epidemii koronawirusa COVID-19 w roku 2020 uniemozliwil
realizacje wigkszosci zadan i projektéw promocyjnych zatwierdzonych przez Komisje
Zarzadzajgcg Funduszem Promocji Ryb.

1. ,,Rybactwo i Wedkarstwo na Targach Smaki Regionéw”
Realizacja zadania mita miejsce we wrzesniu 2020 roku w Poznaniu. Stoisko
promocyjne zostalo utworzone w ramach targéw 2zywnosci regionalnej
i ekologicznej na terenie Migdzynarodowych Targéw Poznanskich.
Zadanie skierowano do uczestnikéw Targéw. Zaprezentowano rézne dania z
ryb. Zatozony cel to zwigkszenie konsumpcji ryb produktow rybnych na rynku
krajowym.
Dofinansowanie FPR — 19 458,00 zi
Srodki przekazu: degustacja, stoisko rybne
Podmiot realizujacy: Organizacja Producentow Ryb Jesiotrowatych
Promowane produkty: ryby stodkowodne.

2. Kontynuacja Promocji Sprzedazy Bezposredniej w oparciu o marke ,,Nasi
Rybacy — zawsze §wieze ryby”
Opracowano i nakrecono projekt spotu radiowego.
Spot radiowy wyemitowano w 17 rozgloéniach na terenie calej Polski.
Zaprezentowano pozytywny wizerunek 1yb, a W szczegOlnosci  karpia
pochodzacego z krajowej akwakultury, jako produktu dobrej jakosci,
smacznego, hodowanego tradycyjnymi metodami. Podkreslono, ze karp jest
ryba znakomitej jakosci jako zdrowy produkt spozywczy i dietetyczny. Akcja
trwala dwa tygodnie, a $rednia stuchalnosci liczy si¢ na okoto 1200 000
odbiorcow.
Dofinansowanie FPR 50 000,00 zt
Srodki przekazu: radio
Podmiot realizujacy: Polskie Towarzystwo Rybackie
Promowane produkty: ryby stodkowodne, w szczegblnosci karp z polskiej
hodowli.

3. Zdrowe konserwy rybne z polskich szprotek i §ledzi.
Wyprodukowano film animowany po$wigcony produkcji konserw ze szprotek

i §ledzi. Dziatanie to objeto pelny cykl produkcyjny — od opracowania
scenariusza, poprzez kreacjg, animacje, udzwiekowienie, az do wygenerowania
plikow wideo.

Film zostal umieszczony na platformach Facebook, YouTube i Vimeo.
Zaktualizowano strone www.rybawygrywa.pl poprzez dodanie filmu i tresci
promujacych konserwy z polskich ryb.






Dofinansowanie FPR: 47 355,00 zt

Srodki przekazu: Internet

Podmiot realizujacy: Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego

Promowane produkty: konserwy rybne.

. Wsparcie sprzedazy karpia w mediach.

Projekt polegat na przygotowaniu 5 artykuléw  sponsorowanych
i zamieszczeniu ich w ogdlnopolskich dziennikach i czasopismach.

Celem bylo zwiekszenie konsumpcji ryb i przetworéw rybnych, w
szczegolnosci karpia z polskich hodowli na krajowym rynku rybnym.

Jedzac polskie ryby, nie tylko dbamy o swoje zdrowie, wspieramy nie tylko
polska akwakulture, ale réwniez przyczyniamy si¢ do zachowania przyrody na
stawach rybnych oraz poprawy retencji wody na terenach ubogich w naturalne
zbiorniki wodne.

Dofinansowanie FPR: 48 000,00 zt

Srodki przekazu: Prasa

Podmiot realizujgcy: Towarzystwo Promocji Ryb

Promowane produkty: ryby stodkowodne, karp






IV. Ocena dzialan w 2020 r.

Fundusz Promocji Ryb w roku 2020 wykorzystany byt w ograniczonym
zakresie. Wymusita to postepujagca w ciggu calego okresu pandemia. Zatwierdzone
przez Komisje Zarzadzajacg FPR jeszcze w 2019 roku zadania i projekty promocyjne
na rok 2020 nie mogly byé realizowane gldwnie z powodéw nowych przepiséw i
ograniczen jakie wprowadzono na czas pandemii COVID-19. Srodki pieniezne na
dzialania promocyjne z Funduszu Promocji Ryb w roku 2020 wydatkowane byly w
sposob racjonalny, z wyraznym akcentem i w wigkszym zakresie
wykorzystania serwisoéw internetowych, radia i prasy.

Zrealizowanych dziatan bylo duzo mniej niz w latach ubieglych, za to byly
bardziej zr6znicowane.

Wiekszo$¢ dziatan promocyjnych koncentrowata si¢ woko6t promocji ryb
pochodzacych z hodowli, gléwnie stawowych (karpi), takze pstraggowych. Ryby
morskie promowane byly w postaci wysoko przetworzonych przetworéw rybnych,
jako konserwy ze szprotow i $ledzi.

Wszystkie projekty i zadania promocyjne zostaly w gléwnej mierze skierowane
koficowych odbiorcéw — konsumentdw ryb i przetworéw rybnych.

Przewodniczacy Komisji Zarzadzajacej FPR






