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Kontekst powotania
Krajowego Instytutu Mediow

Krajowy Instytut Mediow zostat powotany przez przewodniczgcego KRRIT jako

31 grudnia 2020 r. instytucja gospodarki budzetowej,
m.in. w celu realizacji jednozrédtowych badan populacyjnych

dotyczacych konsumpcji mediow w Polsce

zatwierdzenie planu finansowego

marzec 2021r.

formalne utworzenie struktury organizacji

prace merytoryczne i formalne zwigzane z Badaniem Zatozycielskim
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Cel strategiczny

pierwsze polskie,
jednozrodtowe
badanie
zatozycielskie
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Zespot projektowy w ramach KIM

Departament Badan i Departament Departament
Analiz Gromadzenia Danych Przetwarzania danych

Rada Metodogiczna

Departament Paneli Departament Wiedzy Departament
Walidacyjnych Rozwoju Technologii
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Badanie Zatozycielskie
elementy

30 tys. gospodarstw domowych
proba reprezentatywna
operat: TERYT GUS

wywiad z gtowa
gospodarstwa domowego
i Pantry Check

wywiady indywidualne
Z osobami z gosp. domowego

rekrutacja do paneli
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Badanie Zatozycielskie
zakres

5 tys.
Pilotaz gospodarstw
— w realizacji domowych
Badanie
gtéwne 25 tys.
gospodarstw
domowych

11 - 12 tys.
0sob

52 - 55 tys.
0sob
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Wiedza z Badania Zatozycielskiego

na bazie danych deklaratywnych i behawioralnych

infrastruktura do
konsumpcji mediéw

typologie

wskazniki
marketingowe

sposob konsumpcji kompetencje
mediow technologiczne
 wskazniki * wiedza .
konsumpgji . - . .
o umiejetnosci .
mediow
,  brakii bariery .
 budzet czasu
[ J
 wskazniki mediowe
©
wskazniki dla oséb
wskazniki dla gospodarstw domowych

urzgdzenia
sygnat
dostawca

systemy

typy konsumpcji

kompetencje
kulturowe

typy osobowosci

profile
demograficzne

sita nabywcza

optymizm
konsumencki

otwartosc
na nowe produkty
i ustugi
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Badania mediow
wsrod obywateli
Ukrainy

O




Pomiar konsumpcji mediow obywateli
Ukrainy mieszkajgcych w Polsce

1 etap Opis populacji

Pomiar konsumpcji mediow

Media Marketing MIX

analiza efektywnosci kampanii ukrainskich produktéw w programach
ukrainskich odbieranych w Polsce




etap 1: Opis populacji

Badanie Zatozycielskie na probie losowej CAPI i CATI

* Petna charakterystyka socjodemograficzna

* Informacje o planach emigracyjnych - typologie
* Pantry check

* Opisanie zrodet sygnatu odbieranego w Polsce

* Opis budzetow czasu

Analiza bazy Pesel i analiza ubezpieczen spotecznych Ukraincow w Polsce
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etap 2: Pomiar konsumpcji mediow

 Pomiar pasywny — sound matching
 DAR CATI

* Dzienniczki konsumpcji mediow



etap 3: Media Marketing MIX

Analiza efektywnosci reklamowej
Ukrainski kontent ogladany w Polsce — miejsce zakupu?
Analiza kanatow - tv, radio, Internet

Pomoc w planowaniu kampanii
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