Uchwala Nr 4/2018
Rady Dialogu Spolecznego w Rolnictwie
z dnia 11 maja 2018 r.

w sprawie przyjecia Stanowiska Rady Dialogu Spolecznego w Rolnictwie w sprawie zagadnien
zwigzanych ze ,,Strategiag Promocji Zywnosci” MRIRW

Na podstawie §5 pkt 7 Zarzadzenia Nr 11 Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
6 kwietnia 2016 r. w sprawie powotania Rady Dialogu Spofecznego w Rolnictwie oraz
§ 4 pkt 5 Regulaminu funkcjonowania Rady Dialogu Spotecznego w Rolnictwie, uchwala si¢ co
nastepuje:

§ 1.

Rada Dialogu Spofecznego w Rolnictwie przyjmuje Stanowisko w sprawie zagadnien zwigzanych ze
»Strategig Promocji Zywnosci” MRiRW, stanowigce zalgcznik do niniejszej uchwaty.

§ 2.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodni Rady

Jerzy Wierzbicki




Zatacznik do Uchwaty Nr 4/2018
Rady Dialogu Spolecznego w Rolnictwie
zdnia 11 maja2018r.

Stanowisko
Rady Dialogu Spolecznego w Rolnictwie
z dnia 11 maja 2018 roku
w sprawie zagadnien zwigzanych ze ,,Strategia Promocji Zywnosci” MRiRW

Rada Dialogu Spolecznego w Rolnictwie na podstawie wnioskow z dyskusji na posiedzeniu Zespotu
ds. Promocji w dniu 14 marca 2018. oraz otrzymanych wnioskéw, postulatow, uwag producentow
rolnych, przetworcow oraz innych podmiotéw zwigzanych z sektorem rolno-spozywczym w Polsce,
przedstawia nastgpujace propozycje zagadnien do rozpatrzenia w zakresie zwiazanym ze ,,Strategia

Promocji Zywnosci” MRiRW:

1. Rada Dialogu Spofecznego w Rolnictwie popiera koncepcje MRiRW zawartg ,,Strategii Promocji
Zywnosci” MRiIRW w zakresie spéjnych dzialan informacyjnych i promocyjnych, ktére bedg shuzy¢
umocnieniu pozycji polskich produktéw rolno-spozywezych w kraju i za granica, budowie silne;
marki tych produktow oraz spdojnej komunikacji marki polskiej zywnosci, z wykorzystaniem znaku
»Polska Smakuje”, jak réwniez ukierunkowania polityki promocji, skoncentrowanej na

perspektywicznych rynkach.

2. Rada Dialogu Spotecznego w Rolnictwie podkreslajac szczegdlne znaczenie rynku krajowego jako
podstawe dla zbytu produktéw rolno- spozywczych produkowanych przez polskich rolnikéw
i przetworcow, stabilnosci produkceji, dochodéw rolnikéw i przetwdrcoéw, zwraca si¢ z wnioskiem
o szczegolne, w biezagcym 2018 roku, zintensyfikowanie dziatan informacyjnych i promocyjnych
polskiej zywnosci na rynkach UE i rynkach zewnetrznych, w powigzaniu ze 100-leciem odzyskania
przez Polske niepodleglosci. Takie powiazanie daje mozliwos$¢ uzyskania wigkszego efektu
promocyjnego. Do tego jednak jest konieczne przeznaczenie, wyjatkowo w tym roku, wiekszych

srodkéw finansowych z budzetu pafistwa, na promocje polskiej zywnosci.

3. Nawigzujac do zatozenia zawartego w ,,Strategii Promocji Zywnoséci” MRiRW, ze ,,w dzialaniach
promocyjnych i informacyjnych nalezy polozy¢ nacisk na obszary komunikacji takie jak: polskie
rolnictwo jest innowacyjne, polska zywnosé jest wysokiej jakosci, naturalna i smaczna” wskazane
Jest szczegdlne promowanie polskiej zywnosci wytwarzanej w ramach systemdw jakosci. Produkty

rolno-spozywcze produkowane w ramach systemow jakosci, nie tylko spelniajg powyzsze zalozenia,




ale takze gwarantuja powtarzalng jakos¢ na poziomie zatozonym w systemach jakosci potwierdzone

przez system kontroli/certyfikacji.

4. W nawiazaniu do zagadnien promocji polskiej zywnoéci wnioskujemy o rozwazenie powotania
miedzyresortowego zespotu ds. niwelowania barier w przeplywie towaréw na wspélnym rynku UE.
z udziatem doradczym przedstawicieli branz, w tym organizacji branzowych. Jednym z celow prac
tego zespohu powinno by¢ przygotowanie planéw dziatania na wypadek kryzysow, w szczegolnosci
tych naglasnianych w mediach i szybkie i skuteczne reagowanie tam gdzie reputacja polskie;
zywnosci moze by¢ zagrozona. Efekty uzyskiwane poprzez skuteczne kampanie informacyjno-
promocyjne mogg by¢ latwo zniweczone przez negatywne kampania podwazajace bezpieczefistwo
lub jakosé polskiej zywnosci. Uwazamy ze skuteczna walka z takimi negatywnymi zjawiskami

i atakami jest mozliwa tylko przy pelnej wspélpracy organizacji branzowych i wladz panstwowych.

5. Rozpatrzenie mozliwosci zwigkszenia efektywnosci oraz ilosci $rodkéw publicznych i prywatnych
inwestowanych w promocje polskiej zywnosci poprzez zastosowanie réznorodnych mechanizméw
np.:

» powigzanie wydatkow z budzetu panstwa ze $rodkami branz lub podmiotéw gospodarczych,
w ramach dozwolonej pomocy finansowej panstwa - analogicznie do schematu KE ,Enjoy it’s
from EUROPE” realizowanego przez Komisj¢ Europejska na podstawie rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych
i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych wdrazanych na rynku wewngtrznym i w
panstwach trzecich.

» wazrost zakresu i efektywnosci dziatania Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa w zakresie
promocji polskiej zywno$ci, ktéry moglby peni¢ role analogiczng do unijnej agencji
CHAFEA w zakresie wspierania ze s$rodkéw publicznych kampanii informacyjno-
promocyjnych realizowanych i wspoifinansowanych przez organizacje branzowe,

migdzybranzowe i grupy producentéw pod wspélnym hasltem ,,Polska smakuje”.
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