GLOWNY INSPEKTORAT PRACY
I DEPARTAMENT PREWENC]JI I PROMOC(JI

Warszawa, 2026-02-16

UNP:GIP-26-46504
GIP-GNR-PM.4400.5.2024.168

Uczestnicy konsultacji rynkowych

Dotyczy: Zanonimizowana korespondencja z uczestnikami konsultacji
rynkowych na przeprowadzenie w 2026 r. za posrednictwem radia dziatan

medialnych kampanii ,,Bezpieczenstwo pracy zalezy od Ciebie”.

I. Korespondencja, ktéra wplyneta do Zamawiajgcego przed terminem zgtoszenia

udzialu w Konsultacjach rynkowych

Informacja 1: dotyczgca przedtuzenia terminu przystgpienia do Konsultaciji

From:

To: kancelaria@gip.pip.gov.pl

Sent: 21.01.2026 14:07:43

Subject: Re: Informacja o prowadzonych przez PIP GIP wstepnych konsultacjach
rynkowych do postepowan na dziatania medialne kampanii "Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Ciebie" - 2026 rok.

UWAGA: Ta wiadomos¢ zostata wystana spoza organizacji. Nie klikaj taczy oraz nie
otwieraj zatgcznikéw, chyba ze nadawca i jego adres jest Ci znany i wiesz, ze zawartos¢

jest bezpieczna.

Szanowni Panstwo,
Zwracam si¢ z uprzejmg prosbg o przedluzenie terminu konsultacji cho¢ do poniedziatku
26.01. Bardzo che¢tnic wezmiemy udzial w konsultacjach, ale niestety mamy z powodu

sezonu chorobowego ograniczone mozliwosci kadrowe,

Pozdrawiam,

02-315 Warszawa, ul. Barska 28/30, tel. (22) 39 18 345, fax (22) 39 18 346, e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl, www.pip.gov.pl



Odpowiedz Zamawiajacego na informacje 1: dotyczgca przesuniecia terminu zgtoszen

do Konsultacji umieszczona na BIP PIP.

WWarszawa, 2026-01-22

UMP:GIP-28-21758
GIP-GHR-PM.4400.5.2024.151

Uczestnicy konsultacji rynkowych

dotyczy: zmiany terminu przesylania zgioszen do wstepnych konsultacji rynkowych na

przeprowadzenie dziatan medialnych w radiu.

Panstwowa Inspekcjs Fracy Giowny Inspektorat Pracy informuje, Ze przediuza
termin przesylania zgloszen przysigpienia do wstepnych konsultacji rynkowych na
przeprowadzenie w 2026 r. dzistan medialnych w radiu do kampanii Bezpieczenstwo
pracy zalezy od Ciebie” z 23 stycznia na 30 stycznia 2028 r.

Jednoczesnie Zamawiajacy informuje, ze pkt 4.2, Ogloszenia o przeprowadzeniu
wstepnych Konsuliacji nynkowych prowadzonych na podstawie art. 84 ustawy z dnia 11
wrzesnia 2018 r. Prawo zamdwien publicznych™ otrzymuje nastepujace bramisnie:

4.2, Zgloszenie przystapienia do Konsultac) wraz z wypemionym formularzem wyceny
[wzar znajduje sie w zatgczniku nr 2 do ogtoszenia) Uczestnicy Konsultacji przesily poczts
aelekironiczng na adres e-mail: kancelaria@gip.pip.gov.pl w ferminie do 30 stycznia
2026 r. W tytule wiadomosci e-mail prosze o wskazanie: Wstepne konsultacje rynkowe
zwiazane z postepowaniem: Emisja w 2026 r. w radiu spotow kampanii

. Bezpieczenstwo pracy zaleiy od Ciebie™.

£ powazanienm,

Joanna Plochocka

p.o. Dyrektors Departamentu
Prewsncji | Promacji
{-padpizano elekironicznis/



W Konsultacjach rynkowych na przeprowadzenie w 2026 r. dziatan medialnych
kampanii ,Bezpieczehstwo pracy zalezy od Ciebie” za posrednictwem Internetu wptynety

dwa zgtoszenia.
Il. Korespondencja Zamawiajgcego z Uczestnikiem nr 1

Pismo 1 — dotyczgce przestania dodatkowej wyceny i oszacowania wskaznikow:

,-'f_ D GLOWNY INSPEKTORAT PRACY
"~” I ; ] 'S

Warszaws, 2028-02-02

UNP:GIP-26-31160
GIP-GNR-FM.4400.5 2024.156

dotyczy: wyceny | wekaZnikéw reslizacii kampanii radiowe] [Bezpieczenstwo pracy zalezy
od Ciabie °

Zwracam sie z prosba o przestanie wyjasnen dotyczacych informacii pedanych
przez Panstws w przestanym Zgioszeniu przystapienia do Konsultacii rynkowych na amisie
w radiu spotéw kempanii Bezpieczenstwo pracy zaksy od Ciebie”.

Zgodnie z trescig pkt. 2.5.1. Zalgcznika nr 1 (Opis przedmictu zamdwisnia) oraz pkt.
1 wwierszu 21 3 tabell Zatgcznika nr 2 (Zgloszenie przysiapienia do Konsultac]i rymkowych),
Zamawiapgey wakaral, ke emisja kaddego ze spotéw powinna byd zrealizewans w oo
najmniej 2 opdlnapolskich stacjach radicwych. Jednoczednie w pkt. 2.5.1 Zamawisjacy
okredlit jakie stacje radiowe rozumie jako ogdlnopolskie. Matomisst w przestanym
zgtoszeniu, w fabeli w pki. 48) wskazane zostely stacje, kiére nie speiniajg wszystkich
zatoden dotyezacych emisji spotéw radiowych, W zwiazki z tym prosze akfualizecje wyceny
i wskaZnikdw przy uwzglednieniu spefnienia warunkdw dofyczacych emisji kaddego ze
spotu w oo nejmniej dwdch ogoinopalskich stacjach radicwych wy. definicji wskezanej przez
Zamawiajgcego w opisie przedmisty zamowienia,

PFrosze o przeslanie odpowledzi w terminie do dnia 8 lutege br. na adres
darusz korczakBgip.pip.gov.pl.

Z powaZaniam.

Magdalena Popowicz

poo. Dyrekiora Depatamentu
Prewencji | Promocji
-padpisans elekironicznie



Odpowiedz Uczestnika nr 1 na pismo 1:

Wyjasnieniai ja oferty — P »Bezpi n pracy zalezy od Ciebie” - GIP-GNR-PM.4400.5.2024.156
do Dariusz korczak

Dc “Dariusz korczak™ <dariusz korczak@gip.pip.gov.pl>

Zabezpieczenia Ze wzgledu na ochrong prywatnosci nie mozna pobieraé obrazéw z miejsc zdalnych. Pokaz obrazy
Historia Ta wiadomos< zostala przestana.
¥ 4zalgezn,

&

- 2026-01-15_13-41.xe |- 2026-02-02_11-52.xsx [ uaiizacia dia PiPpdt 22_8PZ0C_2026_Konsult Zoloszenie_Radio pot

[UWAGA: Ta wiadomos¢ zostala wystana spoza organizacii. Nie klikaj faczy oraz nie otwieraj zalacznikéw, chyba te nadawca i jego adres jest Ci znany i wiesz, 2e zawartos¢ jest bezpieczna.

Szanowny Panie Dariuszu,
w nawiazaniu do wezwania (sygn. GIP-GNR-PM.4400.5.2024.156), przesytam zaktualizowang oferte kampanii radiowej ,Bezpieczerstwo pracy zalezy od Ciebie”.
Zgodnie z wymogami, kazdy ze spotéw zostanie wyemitowany w dwoch ogéinopolskich stacjach radiowych.

taczna liczba emisji w | I yros

Dodatkowo, dla wzmocnienia dotarcia do pracownikéw, zaplanowalismy

Zaktualizowana oferta w peini spetnia warunki formalne, nie przekraczajac przy tym wyznaczonego budzetu - zestawienie wskaznikow przesytam w zataczniku.
W przypadku pytan pozostaje do dyspozycji.

Z powazaniem




Gidwny Inspektorat Pracy Opole 02.02.2026¢,
Departament Prewencji i Promogji
darius2 korczak @gip pip gov.pl

Dotyczy: Wyjasnien i aktualizacii zgloszenia w ramach konsultagji rynkowych na kampanic
Berpieczenstwo pracy zalety od Ciebie” (sygn. GIP-GNR-PM.4400.5.2024,156).

Szanowni Panstwo,

W odpowiedzi na pismo z dnia [Wstaw date otrzymania pisma] dotyczace koniecznosct spetnienia
wymogow okresionych w pkt. 2.5.1 Opisu Przedmiotu Zamowienia, ninkejszym przedktadam
zaktualizowang oferte oraz wyjasnienia dotyczace doboru stagji radiowych.

Zgodnie z Panstwa wytycznymi, skorygowalismy plan emis)i tak, aby kazdy spot byt emitowany w co
najmniej dwoch ogdinopolskich stacjach radiowych (wedtug definic Zamawiajgcego).

Nowy podzial media planu prezentuje sie nastepujgco:

: realizacie ok,

siegu w tej kategorii
72 ok [ zasiegu w te] kategorii

w petni wyczerpuje definicje emisji w ogoinopolskich
esnie wysoka jakosc dotarcia.

Uzupednienie o stacje ponadregionaine (celowanie w grupe doceiowy):

W celu precyzyjnego dotarcia bezposrednio do pracownikow, oferte uzupeiniliémy o emisje w -
Porwala 1o na realizacje glownego 2aiozenia menytorycznego
kampanit przy zachowaniu wysoksej efektywnosa kosztowe).

Dzigki takiemu modelowi emisji, zaktuslizowans oferta. Spetnia wsystkie wymogi formaine
dotyczace liczby stacji ogdinopolskich (2 stacje) Realizuje cele zasiegowe wirdd kiuczowych grup
zawodowych. Zamyka sie w plerwotnie wyznaczonym budzecie, bez koniecznosdi jego 2wiekszania
mimo zmiany miksu mediowego. W zataczeniu przesylam 2aktualizowang tabele 2 pkt. 4a) oraz nowe
wskainiki realizacji kampanil.

Z powaianiem,




Zatacznik nr 2

Zgtoszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — emisja radiowa (zadanie 2)

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultaciji)

2. Dane kontaktowe: imig i nazwisko osoby do kontaktu
nr telefonu:
adres e-mail:

3. kaczny budziet na realizacje emisji radiowej nie moze przekroczy¢ 300 000,00 zt lacznie z podatkiem VAT. Wskazniki emisji oraz
wartos¢ emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem

przedmiotu zamodwienia, wyceniam nastepujaco:

Proponowane wskazniki Koszty realizacji W praypadku zastrzezenia

Koszt Stawka Koszt prosdiietionstua omz informacy
bezpodatku | podatku tacznie z poufnyeh, ktdre: nie podiegaja
VAT VAT | podatiiem VAT g

Lp. | Planowane Dziatanie Zasieg | Zasieg | Zasieg

GRP 1+ 3+ 5+

2. | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
2dresowanego do pracownikow w zwiazku z

realizacja kampanii .Bezpieczeristwo pracy

zalezy od Ciebie” przy nastepujacych

zalozeniach:

1. Emisja w co najmnigj 2 ogdlnopolskich stacjach

radiowych zgodnie z zatozeniami przyjletymi w OPZ.

% udzial GRP w ogoinopolskiey/ch stacjifach

radiowejich nie moZe by¢ nizszy niz 40%.

Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe,

przew y ok isii: wizesieipazdz

2026 T

3. Mediowa grupa docelowa: me2czyZni i kobiety w

wieku 18-85, pracujacy, wyksztalcenie Srednie i

nizsze, robotnicy wykwalifikowani i

nigwykwalifikowani.

% udziat GRP dia emisji spotu adresowanego do

pracownikow: 55%,

TAK

N

bl

3. Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowanego do pracodawcow w zwiazku z
realizacja kampanii .Bezpieczefistwo pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zalozeniach:
1. Emisja w co najmniej 2 ogdinopolskich stacjach
radiowych zgodnie z zalozeniami przyjgtymi w OPZ.
9% udzial GRP w ogbinopolskiejich stacjiiach
radiowejich nie moze byé nizszy niz 40%
2. Czas emisji: co najmnie] 42 dni kalendarzowe,
pr y okres emisji: wizesien-paZ
2026 .
3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca
(prezesi, wiasciciele, dyrektorzy),
- % udzial GRP dia emisji spotu adresowanego do
pracodawcow: 45%,

TAK

IS

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztow | wskaznikow kampanii

Uwagi przedsiebiorstwa oraz informach

a) proponowanale ogolnopolskalie stacja/e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)

- spot dla pracownikéw:

- spot dla pracodawcaw:

b) proponowanale pozostala/e stacja/e radiowe/e (prosze podaé nazwely) ...

- spot dla pracownikow: ..

- SPOt Al PO AW COW. L e

c) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapisow OPZ.._.....................

TAK




5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego

wariantu zamowienia (jezeli dotyczy): _
sspetty propozyc .

Promocja proekologicznych postaw w audycjach: Wykorzystanie czasu antenowego
towarzyszacego kampanii spotowej na kroétkie porady (tzw. .ekominuty”) dotyczace oszczedzania

Aspekt srodowiskowy energii i segregacji odpadow w zaktadach pracy, co edukuje grupe docelowa 18-65 w ich
srodowisku zawodowym.
Targetowanie behawioralne i Audio Dynamiczne: Zastosowanie technologii Dynamic Creative
: » Optimization (DCO) w streamingu ktéra automatycznie dostosowuje
Aspekt innowacyjny tres¢ spotu do aktualnej pogody lub pory dnia, w ktorej pracownicy (grupa 18-65) wykonuja swoje
obowigzki.

Wigczenie cyfrowe i inkluzywnos¢ przekazu:
Przygotowanie spotéw z uzyciem prostego, zrozumiatego jezyka (plain language), dostosowanego
do oséb o wyksztatceniu podstawowym i srednim, oraz zapewnienie transkrypcji tresci kampanii

Aspeitsholeczny na stronie internetowej nadawcy, co zwieksza dostepnos¢ informacji dia osob niedostyszacych.

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji _

Promocja standardéw ESG i raportowania niefinansowego: Wykorzystanie kampanii do
edukowania kadry zarzadzajacej w zakresie obowiazkow wynikajacych z dyrektyw unijnych (np.
CSRD). Emisja tresci promujacych zielong transformacje przedsiebiorstw w otoczeniu audycji
ekonomicznych i publicystycznych.

Aspekt Srodowiskowy

innowacyjny Wykorzystanie technologii Podcastu Interaktywnego: Uzupelnienie kampanii

: " radiowej o dedykowane tresci audio w aplikacji mobilnej
Aspekt innowacyjny o
co pozwala precyzyjnie dotrze¢ do

menedzerow zainteresowanych konkretnymi innowacjami technologicznymi.

Promocja kultury inkluzywnego przywoédztwa: Skonstruowanie przekazu w sposob promujacy
roznorodnos¢ w zarzadach oraz standardy work-life balance. Kampania moze wspiera¢
budowanie wizerunku pracodawcy odpowiedzialnego spolecznie (Employer Branding) wsrod
najbardziej wplywowej grupy odbiorcow.

Aspekt spoleczny

Data 16.01.2026 r. Podpis



Pismo 2: dotyczace przestania dodatkowej wyceny i oszacowania wskaznikéw.

@lD CGEOWNY IMSPEKTORAT PRACY

Warszawa, 2028-02-02

| RV

UMNP:-GIF-28-311680
GIF-GMR-FM. 4400 8 2024150

dotyery: wyceny | wakanikdw reakzacji kampanii radiowej  Berpieczefstae pracy zalesy
od Ciebie"

Beorge pod uwape wsbepne rstozena rwigrane I reshzeciy kampani radeows)
-Bezpieczenstwo pracy zaleiy od Ciebis" oraz dazenie do optymalizech zepisdw zawartych
w opisie przedmiobu zamdwienis, Twiacem sie z prodbs o proesianie zakiuslizowans]
wiyceny | wskainikéw mediginych kampend radiows] z vwzglsdnizniem nastgpuiacych
warunkdw emisji:

1. Spol dia pracownilkdw:

8) emisjs spoty w co najmniaj jadnej cgdincpolskie) stacii redicws|. zgodnia z definici
stacji agdlnopolikich wakazsnych w pkt 2.5.1. apisu preedmioly zamédwisnia.
Zamawisjgey dopuszczs mozliwose emisjh, takZe w staciach ponadreglonalmych
ilub regionalnych ilub stecjach lokalnyoch w przypadku, gdy pozwoli fo no
wigksrenie wikaEnkdw medioucech.

b} % udzisl GRP w ogdinopolskiej stecii radiows] nie moze bye nizszy niz 40%.

¢} przewidywany czas emisji = oo najmniej 42 dni kalendarzowe,

d} % udzial GRF dla emisp spotu adresowanego 9o pracownikde: 55%

@) mediows prups docelows: meZczyzni | kobisty w wiaku 18-85, precujscy.
wyksrtabsenie drednie i nizaze, rabolnicy wykwalifkewani | niewykwaliflewani,

2. Spoidls pracodawcdw:

a) emisja spobu w oo najmniej jednej ogdinopolskie] stacj radicwej, zgodnie = definiciy
stecl ogdlnopolsiech wskazsnych w pki. 281, oplsu przedmioby zemdwienia
Zamewiajacy dopuszezs modliwest amisjl takia w stacjach ponadragionsimych



ilub regionalnych ilub stacjach lokalnych w przypadku, gdy pozwoli fo na
zwiekszenie wskaznikow medinwch.
b} % udzia? GRF w ogdlnopolskie] stacji radicwej nie moza byd nizszy niz 40%,
c) przewidywany czas Tamisji — oo najmnigj 42 dni kalendarzowe,
d} % udzia? GRF dia emisji spotu adresowanego do pracownikdw: 45%
e} medisws grupa docslowa: kadra zarzadzajaca (prezesi, wizsciciele, dyrekiorzy).
Wskazniki medialne muszg byt oparte na dostepnych badaniach stuchalnosci stacii
radiowych za okres sierpier — paZdziernik 2025 r. w odniesieniv do grup medipwch,
kampanii okraslonych dla poszezegoinych spotdw.
Frosze o przestanie odpowiedzi w terminie do dnmia 6 lutego br. na adres

dariusz. korczaki@gip.pip.gov.pl.

Z powsaZaniem,

Magdalena Popowicz

p.o. Dyrektora Departamenty
Prewencji | Promocji
I-podpisano elekironicznie-/

Odpowiedz Uczestnika nr 1 na pismo 2:

From:

To: kancelaria@gip pip.gov. !

Sent: 04.02.2026 11:37:34

Subject: Re; Prosba o dodatkowa wyceng | oszacowanie wskainikdw emisji radiowe) do
kampanii "Bezpieczenstwo pracy zalezy od Clebie"

Attachments: 22_BPZoC_2026_Konsult_Zgloszenie_Radio.pdf; PiP--pracodawcy [
I -2026-02-03_16-39.xIsx; PiP--pracownicy [ -2026-02-03_16-46.xlsx

UWAGA: Ta wiadomost 1ostata wystana spoza organizacii. Nee kiikaj taczy oraz nie otwiera) zatacanikdw,
chyba e nadawca | pego adres jest G 2nany | wiess, Je 2awartodd jest bezplecina,

Szanowny Panle Dariuszy,

w nawigzaniu do wezwania (sygn. GIP-GNR-PM.4400.5,2024.156), przesytam
zaktualizowang ofert¢ kampanii radiowej Bezpleczenstwo pracy zale2y od
Ciebie".

Zgodnie z wymogami, kazdy ze spotéw zostanie wyemitowany w dwéch
ogdinopolskich stacjach radiowych

Dodatkowo, dla wzmocnienia dotarcia do pracownikow i
zaplanowalidmy wsparcie w postaci emisje w

Itak: Pracodawcy GRP pracownicy GRP [N

Zaktualizowana oferta w peini speinia warunki formaine, nie przekraczajac przy
tym wyznaczonego budzetu - zestawienie wskaznikow przesytam w zalgczniku.

W przypadku pytan pozostaje do dyspozycji.

Z powazanicem



Zatacznik nr 2
Zgloszenie przystapienia do Konsultacji rynkowych — emisja radiowa (zadanie 2)

1. Nazwa i adres podmiotu (Uczestnika Konsultacji)

2. Dane kontaktowe: imie | nazwisko osoby do kontaktu:

3. kaczny budzet na realizacje emisji radiowej nie moze przekroczyc 300 000,00 zi lacznie z podatkiem VAT. Wskazniki emisji oraz

wartosc emisji spotu radiowego, zawierajace wszystkie koszty zwiazane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem

przedmiotu zamowienia, wyceniam nastepujaco:

1. Emisja w co najmnigj 2 ogdinopolskich stacjach
radiowych zgodnie z zalozeniami przyjetymi w OPZ.
% udzial GRP w ogdlnopolskiej/ch stacjilach
radiowejich nie moze by¢ nizszy niz 40%.

2. Czas emisji: co najmniej 42 dni kalendarzowe,
przewidy v okres emisji: iefi-paZdzi
2026,

3. Mediowa grupa docelowa: me2czyzni | kobiety w
wieku 18-65, pracujacy, wyksztalcenie Srednie i
nizsze, robotnicy wykwalifikowani i
niewykwaliikowani.

% udzial GRP dla emisji spotu adresowanego do
pracownikow. 55%,

da

3 W przypadku zastrzeienia
Proponowane wskazniki Koszty realizacji ntomee) Atz g
Lp. | Planowane Dzialanie Koszt Stawka Koszt predeintiorstum o inbmmac]
GRP Za,lsfg Za:\fg za;leg bez podatku | podatku facznie z Dm”fnim nie podiegala
VAT VAT | podatkiem VAT ’ T
2 | Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowaneqo do pracownikéw w zwigzku z
izacjg kampanii .Bezpi ¥ pracy
zalezy od Ciebie” przy nastepujacych
zalozeniach:

3. Emisja 30-sekundowego spotu radiowego
adresowaneqo do pracodawcéw w zwiazku z
realizacja kampanii .Bezpieczenstwo pracy
zalezy od Cleble” przy nastepujacych
ZaloZeniach:

1. Emisja w co najmnigj 2 ogéinopolskich stacjach
radiowych zgodnie z zaloZzeniami przyjetymi w OPZ.
% udzial GRP w ogdinopolskielich stacjiiach
radiowej/ch nie moze byc nizszy niz 40%.

2. Czas emisji co najmniej 42 dni kalendarzowe,
przewidywany okres emisji: wizesien-pazdziemik
2026

3. Mediowa grupa docelowa: kadra zarzadzajaca

(prezesi, wasciciele, dyrektorzy),

% udzial GRP dla emisji spotu adresowanego do

pracodawcow: 45%,

g

4. Dodatkowe informacje dotyczace kalkulacji kosztéw i wskaznikow kampanii

Uwagi

prosimy wpisaé .Tak”

a) proponowana’e ogolnopolskalie stacja’e radiowe/e zgodnie z zlozeniami OPZ (prosze podaé nazwely)
- spot dla pracownikow:
- spot dla pracodawciow:

b) proponowanal/e pozostala/e stacja/e radiowe/e (prosze podac nazwely)

= SPOt dla PrAaCOWNIKOW. | ... ettt ettt e et e e et ettt et e e et e e
- SPOt A1 PrACOOAWEOW. ... .ot e e

¢) inne uwagi dotyczace wskaznikow kampanii, kalkulacji kosztow, grup mediowych, zapiséw OPZ_. .




5. Proponujemy nastepujace aspekty srodowiskowe lub innowacyjne lub spoleczne, jakie mozna uwzgledni¢ przy realizacji proponowanego
wariantu zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycj K ji - ESKA
Promocja proekologicznych postaw w audycjach: Wykorzystanie czasu antenowego
towarzyszacego kampanii spotowej na krétkie porady (tzw. ,ekominuty”) dotyczace oszczedzania
Aspekt srodowiskowy energii | segregacji odpadéw w zaktadach pracy, co edukuje grupe docelowa 18-65 w ich

srodowisku zawodowym.

Aspekt innowacyjny

Targetowanie behawioralne i Audio Dynamiczne: Zastosowanie technologii Dynamic Creative
Optimization (DCO) w streamingum ktéra automatycznie dostosowuje
tres¢ spotu do aktualnej pogody lub pory dnia, w ktorej pracownicy (grupa 18-65) wykonuja swoje
obowiazki.

Aspekt spoleczny

Wiaczenie cyfrowe i inkluzywnos¢ przekazu:

Przygotowanie spotéw z uzyciem prostego, zrozumiatego jezyka (plain language), dostosowanego
do 0séb o wyksztatceniu podstawowym i srednim, oraz zapewnienie transkrypcji tresci kampanii
na stronie internetowej nadawcy, co zwigksza dostepnosc informacji dla oséb niedostyszacych.

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji _—
Promocja standardow ESG i raportowania niefinansowego: Wykorzystanie kampanii do
X ) edukowania kadry zarzadzajacej w zakresie obowiazkéw wynikajacych z dyrektyw unijnych (np.
Aspekt srodowiskowy

CSRD). Emisja tresci promujacych zielona transformacje przedsiebiorstw w otoczeniu audycji
ekonomicznych i publicystycznych.

Aspekt innowacyjny

innowacyjny Wykorzystanie technologii Podcastu Interaktywnego: Uzupelnienie kampanii

radiowej o dedykowane tresci audio w aplikacji
co pozwala precyzyjnie dotrze¢ do

menedzeréw zainteresowanych konkretnymi innowacjami technologicznymi.

Aspekt spoleczny

Promocja kultury inkluzywnego przywodztwa: Skonstruowanie przekazu w sposob promujacy
roznorodnosé w zarzadach oraz standardy work-life balance. Kampania moze wspierac
budowanie wizerunku pracodawcy odpowiedzialnego spolecznie (Employer Branding) wsrod
najbardzie) wplywowej grupy odbiorcow.

Data 04.01.2026 1.



Ill. Korespondencja Zamawiajacego z Uczestnikiem nr 2

Pismo 1 — dotyczgce przestania dodatkowej wyceny i oszacowania wskaznikow:

@lﬁ GEOWNY INSPERTORKAT PRACY

Warszaws, 2028-02.02

UMP:GIP-28-31175
GIP-GNR-PM.4200.5.2024.157

dotyczy: wyseny | wskaZnikdw realizac) kampanii radiowe| Bezpleczenstwo pracy zalezy
od Cighie ™

Zwracam sie = proskg o przestanie wyjasnien dotyczgoych informecji podanych
przez Pafstwa w przestanym Zgloszeniu przystapienia do Konsultacji rynkowych na emisje
w radiv spotéw kampanii Bezpieczernstwo pracy zalezy od Ciebia”,

Zgodnie z trescig pkt. 2.5.1. Zatacznika nr 1 (Opis preedmictu zemdwienia) oraz pkt.
1w wiarszu 21 3 tabal Zetacznike nr 2 (Zgloszenie preystapiena do Konsultac rynkowych),
Zamewisjgcy wokezsd, e emisja ksfdego ze spotdw powinna byc zreslizowana w oo
najmniej 2 ogélnopolskich staciach radiowych. Jednoczesnie w pkt. 2.5.1 Zamawisjacy
okres#@ jakie stscje radiows rozumie jsko ogdlnopolskie. Matomisst w o przesianym
zgtoszeniu, w tabell w pki. 4a) dla kazdego spolu wskazana rostals edynie jedne stacja,
ktdre spefnia zalozenia dofyczgce emisji spotow radiowych. W owiszki z tym prosze
akiuslizacje wyceny | wskazZnikéw przy uwzglednieniu speinienia warunkéw dotyczacych
emisji kazdego ze spotu w co najmnie) dwoch ogdlnopolskich stacjach radiowych wg.
definicii wskazanej przez Zamawizsjacego w opisie przedmiotu zamdwisnia,

Proszq o przestanie odpowiedzi w terminie do dnia 5 hitego Br. na adres
dariusz korczaki@gip-pip.gov.pl.

Z powazanem,

Magdalena Pepowicz

p.o. Dyrektors Depantameanty
Frewenaii | Promagji
{-podpisano slskironizznis



Odpowiedz Uczestnika nr 2 na pismo 1:

From: Dariusz Korczak <dariusz korczaki gip.pip.gov.pl=
o: GIP Kancelaria GIP <kancelariat@ gip.pip.gov.pl=>
ent: 04,02 2026 12:59:28
ubject: PO viasnicnia dotyczace wyceny i wskaznikéw emisji
Fdimw:j do kampanii *Bezpicczenstwo pracy zalezy od Cichic"
ttachment: wyjasnienia dotycegee wyeeny | wskainikow emisji radiowe) do
mpanii icczenstwo zalezy od cichic.docx

Dzien dobry,

Proszg o zarejestrowanie korespondenci w SEOD
Pozdrawiam,

Dariusz Korcrak

Gty Specialista
Depatament Prewencil | Promaci

Pafitwown Inspekcia Pracy

Ghlwvry IPspeitonal Pracy

02-315 Warkeawa,

ul. Barghcy JRI30

el 22 1590 &3 18

e-mail: darse koncrakiBgip pip.gov.pl

Klauzula informacyjna RODO ( hitps:iiwww pip.gov.pliklauzula-informacyjna )

—— Preosians (rraz Darias Koreza(GIPIPIP & dreu 0400 2006 12758 ——-

O

Dhata: 04,03 2026 12:53

Ternat [ = viatreena dofycraoe wyceny | wikairikiw omesp radewe) do kampan “Bezpecoenstes pracy zalaty
o) Cipbin™

UWAGA: Ta wiadomodd zostala wyslana spoza organizacji. Nie klikaj taczy oraz nie
otwieraj zalgcznikow, chyba ze nadawca i jego adres jest Ci znany | wiesz, ie zawartosc
jest bezpieczna.

Dzied dobry,

W ralyczeniu prresylam pismo @ wyjadnieniem detyczgeym wyceny i wakainikow priestanego praez nas
1gloszenia do witepnych konsultacji rynkewych na preeprowadzenie w radiu dzialan medialmyeh kampanii
“Berpiecrenstwa pracy ralety od Ciebie”

Mam nadziejg, 2o bedrie szansa na uwiglgdnienie tawartej w nim prodby o rmiang warunku proystapienia
do konsultacji.

I powataniem




[Warszawa, 04.02.2026

Pan Dariusz Korczak
Giowmy Inspekdorat Pracy
Departament Prewencii 1 Promoeji.

Duot. proystapienia do Eonsultacyi nymlowych na emisje w radin spotdow kampanii
~DeZpieczenstwo pracy zalexy od Ciebie”.

W przestanym przez nas zgloszeniu zostaly zaproponowane stacje, najlepie)
spelniajace kryteria wekadmikowe oraz zasiegowe. Stacja ogdlnopolska wraz ze
stacja ponadregionaina i lokalna Falofenia ckredlone w wytyemych zgodnie =
trescia pht. 2.5.1. Zatacznika or | (Opis przedmiotu zamowienia) oraz pkt. 1 w
wierszu 1 i 3 tabeli Zalacenika nr 2 (Zgloszende przystapienia do Konsultacyi
rymkowych) 23 do spelnienia jedymie przez jednego dostavwce co jednoczesnie
wyklueza wezystitich insyeh w tym nas, posiadajacych

Takie zalozenia nie daja szansy na wziecie udziaks w koensultacjach wszystiim
dostawea 1 mozliwoset wzajemne] konlurencit, W zwiazlu z tym moze bytaby
szansa na rmiang obecnego warinla wakarujacego, fe emisja kardego ze spotow
powinna byé zrealizowana w co najmniej 2 ogdlnopolskich stacjach radiowych.

£ powazaniem




