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Art. 16b ust. 2:
Zakazane jest nadawanie przekazow
handlowych:

1) nawotujacych bezposrednio matoletnich do

RA MY P RAWN E nabywania produktéw lub ustug,

2) zachecajacych matoletnich do wywierania presji na
rodzicéw lub inne osoby w celu sktonienia ich do
zakupu reklamowanych produktéw lub ustug,

3) wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie
poktadaja oni w rodzicach, nauczycielach
i innych osobach,

4) w nieuzasadniony sposéb ukazujacych matoletnich
w niebezpiecznych sytuacjach,

5) oddziatujacych w sposo6b ukryty na podswiadomosé.

Zrédto: Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
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PRZED PRZYJECIEM SAMOREGULACJI

Skargi widzéw dotyczace reklam kierowanych bezposrednio lub posrednio do
matoletnich zawierajace:

+ sceny zachecajace do konfliktu na linii dziecko-rodzice poprzez promocje wzorcow
zachowan powszechnie nieakceptowalnych,

* przekazy, ktore posrednio lub bezposrednio postugiwaty sie podtekstem
seksualnym, w tym zartami o charakterze seksualnym i ukrytym w tym aspekcie
znaczeniem stow,

» sceny zachecajace matoletnich do wywierania presji na rodzicow.

REKLAMY, KTORYCH DOTYCZYLY SKARGI, NIE NARUSZALY PRZEPISOW USTAWY
O RADIOFONII'| TELEWIZJL.



PRZED PRZYJECIEM SAMOREGULACJI

Sceny zachecajace do
konfliktu na linii dziecko-
rodzice poprzez promocje
wzorcow zachowan
powszechnie
nieakceptowanych

Obudz w sobie buntownika
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PRZED PRZYJECIEM SAMOREGULACJI

Hojnie obdarzony... GB

Przekazy, ktére posrednio lub
bezposrednio postugiwaty sie
podtekstem seksualnym,

w tym zartami o charakterze
seksualnym i ukrytym w tym
aspekcie znaczeniem stéw
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PRZED PRZYJECIEM SAMOREGULACJI

——

Sceny zachecajace matoletnich
do wywierania presji na
rodzicow

Tato obiecates!
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KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

Dla KRRIT szczegdélne znaczenie miato wypracowanie propozycji zapiséw, ktoére pozwolg
na eliminacje z rynku przekazéw handlowych, ktére:

- posrednio lub bezposrednio podwazaty autorytet rodzicow lub opiekunéw prawnych i ich wysitek
wkfadany w wykonywanie wtadzy rodzicielskiej lub sprawowanie opieki, a w szczegdlnosci
przedstawiaty wykonywanie tej wladzy lub sprawowanie opieki jako zjawisko negatywne, sprzeczne z
dobrem dziecka;

- bezposrednio lub posrednio sugerowaly, ze zabawa i rozrywka nie tgczy sie z jakakolwiek
odpowiedzialnoscig i ograniczeniami lub wykluczaty istnienie takiej odpowiedzialnosci lub ograniczen;

- posrednio lub bezposrednio postugiwaly sie podtekstem seksualnym, w tym zartami o charakterze
seksualnym i ukrytym w tym aspekcie znaczeniem poszczegoélnych stow, lub przedstawialy fatszywy
obraz seksu i relacji seksualnej, wytgcznie jako elementu zabawy i rozrywki.



12 wrzesnia 2019 r.

- podpisana przez gtdwnych
nadawcow telewizyjnych i
dostawcow audiowizualnych ustug
medialnych na zgdanie zrzeszonych

KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE W Zwigzku Stowarzyszen Rada
Reklamy (Karta Ochrony Dzieci w
Reklamie stanowi zatgcznik nr 3
Kodeksu Etyki Reklamy)




KARTA OCHRONY DZIECI W REKLAMIE

Sygnatariusze Karty bedg dgzy¢
zarowno do ochrony dzieci jako
adresatow przekazow reklamowych, jak
I do ograniczenia nieuzasadnionej,
niezwigzanej z naturg produktu oraz z
koncepcjg przekazu reklamowego
ekspozycji aktorow dzieciecych
wystepujgcych w reklamach.



MONITORING TV 1 VOD

W 2020 r. Departament Monitoringu KRRIiT przeprowadzit kompleksowy monitoring
przekazéw handlowych rozpowszechnionych w programach telewizyjnych oraz
udostepnionych w serwisach VoD.




MONITORING TV

W 2020 r. Departament Monitoringu KRRIT przeprowadzit kompleksowy monitoring
przekazéw handlowych rozpowszechnionych w programach telewizyjnych
udostepnionych w serwisach VoD.

Monitoring TV
(préba: lipiec-sierpien 2020):

« 1730 807 reklam przeanalizowanych

* 99,63% reklam rozpowszechniono zgodnie
z wymogami Karty

+ jedynie 2 reklamy wzbudzity watpliwosci
w kontekscie zapiséw Karty



Pozyczki



MONITORING VOD

Monitoring VoD

(préba: styczen-czerwiec 2020):

* 480 reklam przeanalizowanych w 16 serwisach VoD
(VOD.TVP.pl, ipla.tv, player.pl, VOD.pliin.)

* nie stwierdzono naruszen przepisow Karty
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