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OPIS PROJEKTU
na potrzeby Wydziału ds. Promocji, Marketingu i Wydawnictw 
Centrum Edukacji Artystycznej

Zgodnie z obietnicą złożoną podczas konferencji „Dodajmy Uczniom Skrzydeł” na rzecz wzmocnienia rozwoju edukacji artystycznej, tworzymy Centrum Komunikacji. Jego głównym zadaniem jest integracja i promocja edukacji artystycznej w Polsce. 
Chcemy uwzględniać potrzeby trzech kluczowych grup:  
· nauczycieli szkół artystycznych jako mentorów udzielających uczniom wiedzy i dzielących się swoim doświadczeniem; autorytetów pełnych inspiracji i pomysłów dla innych;
· uczniów – ich droga, starania i efekty ich edukacji artystycznej; pasję, hobby, również poza szkolnym życiem artystycznym; doświadczenia młodego człowieka, który może być inspiracją dla drugiego ucznia;
· rodziców, którzy często sami potrzebują wsparcia w relacji z dzieckiem, nauczycielem czy szkołą. 
Jesteśmy odpowiedzialni za publikacje materiałów w mediach społecznościowych Centrum tj. Facebook, Instagram, LinkedIn i YouTube, które wykorzystujemy do komunikacji i promocji wydarzeń, inicjatyw, koncertów, konkursów, koncertów czy wernisaży etc. Zależy nam, żeby docierać do powyższych grup z angażującymi treściami. 
W związku z powyższym prosimy o wypełnienie poniższego opisu projektu z możliwie najpełniejszym zakresem informacji. Kluczowe dla nas są rzetelne opisy, które pozwolą nam tworzyć angażujące materiały (treści, grafiki, materiały video) do publikacji.




 
	DLA WYDZIAŁU PROMOCJI, MARKETINGU I WYDAWNICTW CEA

	Nazwa wydarzenia 
	 




	Rodzaj wydarzenia 
 
(warsztaty, koncert, plener itp.) 
	 





	Daty i terminy realizacji 
 
Podaj wszystkie terminy i cały przedział czasowy komunikacji.

Kiedy zaczynamy komunikację, szczegółowe daty wszystkich działań związanych z wydarzeniem (przygotowania, nabór, wybór uczestników, inauguracja, prezentacja wyników i laureatów itp.) -
w skrócie: harmonogram.
 
 

	 
 
 


















	Grupa docelowa  
 
(uczniowie, rodzice, nauczyciele, inna - sprecyzować) 
 
	 






	Miejsce wydarzenia 
 
Podaj wszystkie 
lokalizacje związane z wydarzeniem. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
	












	Harmonogram godzinowy wydarzenia 
 
Zestawienie godzinowe dotyczące wszystkich okoliczności, dni związanych
z wydarzeniem, w szczególności przygotowań, prób, przesłuchań, naborów itp.
 
 
	 













	Opis wydarzenia  
 
Opisz wszystko, co wiesz na jego temat, możliwie jak największą liczbę informacji: kontekst, organizatorzy, przebieg, dodatkowe atrakcje, zaproszeni goście itp.  
	 
 
 
 
 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




















	Cel komunikacyjny  

Jaki jest główny przekaz i cel komunikacji
(np. promocja szkoły, zdobycie uczestników do konkursu)?
 
Jakie przesłanie chcemy przekazać grupie docelowej (powinno być klarowne)?
 
Co jest najważniejsze?  
 
Jakie są oczekiwania organizatorów wobec promocji? 
 
 
	 








	Materiały multimedialne dostarczone razem  
z briefem  
 
Podaj szczegóły dotyczące dostarczanych materiałów  
(np. plakat, zdjęcia, grafiki, wideo). 
 
Określ formę ich udostępnienia (dysk, załącznik maila, Facebook szkoły, strona internetowa). 
 
Podaj ich rozmiary oraz informację, czy są dostosowane do poszczególnych platform. 
 
Prosimy o pliki otwarte w krzywych – do edycji. 
	

	Autor zdjęć/wideo 

Podaj imię i nazwisko autora materiałów multimedialnych. 
	 

	Preferowane kanały komunikacji 
 
Facebook (post, galeria, relacja, utworzenie wydarzenia, CEA jako współorganizator wydarzenia zewnętrznej instytucji), Instagram, LinkedIn, YouTube. 
 
	 

	Oczekiwane wyniki/rezultat po publikacji 

Podaj, jakie efekty publikacji są oczekiwane. 
(np. liczba uczestników, zasięg, zaangażowanie odbiorców). 
	 

	Opiekun wydarzenia 

Podaj kontakt do osoby (osób) koordynujących wydarzenie, które mogą udzielić szczegółowych informacji (telefon, mail). 
	 

	Inne, uwagi etc. 
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