UCHWALA Nr 5/2026
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
Zz dnia 16 czerwca 2026 r.
w sprawie przyjecia strategii promocji dla branzy miesa
wieprzowego na 2027 rok

Dziatajac na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.
o funduszach promocji produktédw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2025 r.
poz. 683), w zwigzku z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego, stanowigcego zatacznik do
uchwaty nr 11/2025 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego z dnia 29 lipca 2025 r. uchwala sie, co nastepuje:

g1
Komisja  Zarzadzajgca  Funduszu Promocji Migesa  Wieprzowego
postanawia przyjaé opracowang przez Komisje Zarzadzajaca
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego Strategie promocji dla branzy

miesa wieprzowego na rok 2027.

§2
Strategia promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2027 stanowi

zalgcznik do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO
STRATEGIA PROMOCII DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NA ROK 2026

STRATEGIA PROMOCII DLA BRANZY MIESA
WIEPRZOWEGO NA ROK 2027

L AKTUALNY STAN BRANZY W POLSCE

Pogtowie trzody chlewnej

W 2025 roku pogtowie trzody chlewnej w Polsce utrzymywato sie na stabilnym poziomie, a w drugiej potowie
roku odnotowano niewielkie oznaki odbudowy stad. Wedtug danych GUS w grudniu 2025 r. poglowie swin
wyniosto 9,23 min sztuk wobec 9,08 min sztuk rok wczesniej, co oznacza wzrost o okoto 1,6%. Tym samym po
kilku latach spadkéw sektor wszedt w okres wzglednej stabilizacji. W strategii na 2026 r. wskazywano, ze
pogtowie swin w grudniu 2024 r. wynosito 9,1 min sztuk i pozostawato pod presjg ASF, wysokich kosztow
produkcji oraz niskiej optacalnosci chowu.

Na uwage zastuguje wzrost liczby prosigt z 1,78 min sztuk w grudniu 2024 r. do 1,84 min sztuk w grudniu 2025r.,
co moze $wiadczyé o stopniowej poprawie nastrojéw inwestycyjnych producentéw. Jednoczesnie liczba loch
pros$nych zwiekszyta sie z 411 tys. do 428 tys. sztuk, co stanowi pozytywny sygnat dla przysztej podazy zywca.

Struktura poglowia nadal wskazuje jednak na przewage produkcji tuczowej nad reprodukcjg. W grudniu 2025 r.
liczba tucznikéw wyniosta 4,04 min sztuk, podczas gdy pogtowie warchlakéw ksztattowato sie na poziomie 2,71
min sztuk. Oznacza to, ze krajowa produkcja w dalszym ciggu opiera sie w znacznym stopniu na tuczu, przy
utrzymujgcym sie uzaleznieniu od importowanego materiatu hodowlanego.

Mimo poprawy podstawowych wskaznikéw produkeyjnych, poziom poglowia pozostaje istotnie nizszy niiprzed
kryzysem wywotanym ASF i pogarszajagcg sie optacalnoécig produkcji. Odbudowa krajowego stada
podstawowego, w szczegdlnosci liczby loch, pozostaje jednym z kluczowych wyzwan dla branzy wieprzowej w
Polsce.

Pogtowie swin wedtug stanu w czerwcu i w grudniu (w tys. sztuk)

Trzoda chlewna | Trzoda chlewna

i Swinie Prosieta o wadze . | naubdj50kgi na chéw o ,

Rok Miesigc ogétem do 20 kg Warchlaki wiecej wadze 50 kg Lochy prosne
(tuczniki) i wiecej

2024 \Y| 9 132,0 1981,0 2673,9 3783,5 693,6 468,0

XH 9078,3 1780,3 2616,4 4 071,5 610,0 411,4
2025 VI 9124,0 1916,0 2554,0 4 029,0 624,0 423,0

Xil 9 225,2 1841,2 2712,7 4043,7 627,6 427,9

Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych GUS.
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Whioski z analizy danych 2024-2025

1. Pierwsze oznaki odbudowy pogtowia — liczba $win wzrosta o 1,6% w poréwnaniu z koricem 2024 r.
Poprawa sytuacji w reprodukcji — zwiekszyta sie liczba prosiat oraz loch proénych, co moze pozytywnie
wplynaé na produkcje zywca w kolejnych latach.

3. Stabilizacja produkcji tuczowej — liczba tucznikéw utrzymuje sie na wysokim poziomie, potwierdzajac
silng pozycje sektora przetwdrczego.

4, Nadal niewystarczajaca odbudowa stad podstawowych — pomimo poprawy, liczba loch pozostaje
znaczgco nizsza niz przed kilku laty.

5. Utrzymujace sie ryzyka strukturalne — ASF, wysokie koszty produkcji oraz zaleznosé od importowanych
prosigt nadal ograniczajg tempo odbudowy krajowej produkcji.

Eksport i import swirt

Eksport i import $win oraz import prosiat i warchlakéw

W 2025 roku handel zywymi $winiami (CN 0103) potwierdzit utrzymujgcy sie model funkcjonowania polskiego
sektora wieprzowiny oparty na imporcie materiatu hodowlanego i krajowym tuczu. Pomimo pierwszych oznak
stabilizacji krajowego pogtowia $win, produkcja wieprzowiny nadal w znacznym stopniu zalezy od dostaw prosiagt
i warchlakéw z zagranicy.

taczny import zywych swin do Polski wzrdst z 8,52 min sztuk w 2024 r. do 8,86 min sztuk w 2025 r,, tj. 0 4,0%.
Jednoczeénie wartos$¢ importu obnizyta sie z 831,8 mln EUR do 727,6 min EUR, co oznacza spadek o 12,5%.
Spadek wartosci przy wzroscie wolumenu wskazuje na poprawe relacji cenowych na europejskim rynku trzody
chlewnej oraz nizsze ceny zakupu materiatu hodowlanego.

Najwieksza cze$¢ importu stanowity prosieta i warchlaki (CN 0103 91 10), ktérych sprowadzono 8,26 min sztuk
wobec 7,84 min sztuk rok wczesniej. Oznacza to wzrost o 5,4%. Jednoczesnie wartosé importu tej kategorii
zwierzagt zmniejszyta sie z 723,9 min EUR do 626,2 min EUR, czyli o 13,5%.

Niezmiennie kiuczowym dostawcg pozostaje Dania. W 2025 roku z tego kraju pochodzito 8,16 min prosiat i
warchlakéw, co stanowito 98,7% catego importu tej kategorii. Tak wysoka koncentracja dostaw potwierdza
utrzymujaca sie zalezno$¢ krajowej produkcji od jednego kierunku importowego. Udziat pozostatych paristw,
takich jak Czechy, Niemcy, totwa czy Niderlandy, miat charakter marginalny.

Jednoczes$nie po kilku latach spadkdw odnotowano wyrazny wzrost eksportu zywych $wir z Polski. W 2025 roku
wyeksportowano 35,7 tys. sztuk Swiri wobec 8,2 tys. sztuk rok wczesniej, co oznacza wzrost ponad czterokrotny.
Warto$¢ eksportu zwiekszyta sie z 2,1 mln EUR do 4,2 mIn EUR. Gtéwnymi kierunkami eksportu byly Niderlandy
oraz Witochy, ktére odpowiadaty za ponad 85% catego eksportu. Mimo dynamicznego wzrostu eksport Zywych
swin pozostaje jednak marginalny w porédwnaniu ze skalg importu.

Analizowane dane wskazuja, ze polski sektor trzody chlewnej nadal rozwija sie przede wszystkim w oparciu o
tucz zwierzat pochodzgcych z importu. Taki model przyczynia sie do rozwoju krajowych gospodarstw zajmujacych

sie tuczem i wykorzystanie duzego potencjatu zaktadéw przetwdrczych, jednak w diugim okresie czasu zwigksza
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to wrazliwo$¢ polskiej branzy trzody chlewnej na wahania cen na rynkach europejskich i $wiatowych.
Jednoczesnie tucz oraz przetworstwo pozostajg zagrozone przez ewentualne decyzje o ograniczeniu produkcji, z
czym mamy do czynienia w catej Europie, oraz ewentualnych ograniczeniach w odlegtosciach przewozu prosiat.
Tym samym polski model funkcjonowania branzy trzody chlewnej jest bardzo podatny na ryzyka cenowe,
koniunkturalne, a dalszej kolejnosci nie zmierza w szybkim tempie do odbudowy krajowego poglowia.

Utrzymujgca sie koncentracja dostaw z jednego kierunku zwieksza ryzyko zwigzane z ewentualnymi zakiéceniami
sanitarnymi, logistycznymi lub handlowymi.

Import $win do Polski (wedtug kraju wysytki) CN 0103

Kierunki Lire 202>

tys. sztuk tys. ton min EUR | tys. sztuk | tys.ton | min EUR
Ogétem 8523 274,7 831,8 8 860 288,8 727,6
Dania 8173 245,5 773,0 8 399 248,4 654,1
Niemcy 138 13,3 26,8 209 20,3 37,5
Czechy 38 4,0 6,8 113 9,4 14,9
Litwa 59 6,6 11,6 40 4,6 6,8
totwa 64 1,9 5,1 32 0,9 2,0
Niderlandy 11 0,9 2,9 24 2,1 7,0
Stowacja 18 1,7 3,2 20 1,9 2,9
Wegry 17 0,8 2,2 15 0,9 1,9
Estonia 3 0,1 0,2 5 0,1 0,2

Zrédfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2025 r. - dane wstepne.

Eksport swin z Polski CN 0103

Kierunki 2024 2025
tys. sztuk | tys.ton | min EUR | tys.sztuk | tys.ton | min EUR
Ogétem 8,2 1,2 2,1 35,7 1,8 4,2
Niderlandy 2,0 0,3 0,6 16,4 0,7 1,5
Wiochy 1,8 0,3 0,5 14,2 0,6 1,5
Litwa - - - 2,6 0,4 1,1
Hiszpania - - - 2,6 0,1 0,2
Ukraina - - - - - -
USA 0,1 0,0 0,0 - - -
Wegry 0,4 0,1 0,1 - - -
Stowacja 1,8 0,2 0,4 - - -
Chorwacja 1,0 0,2 0,3 - - -
Rumunia 1,0 0,1 0,2 - - -

Zrédfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2025 r. - dane wstepne.
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IMPORT PROSIAT | WARCHLAKGOW (CN 0103 91 10)

wg kraju wysytki
2024 2025
Wyszczegdlnie
nie Udziat Udzlat
tys. sztuk tys. ton min EUR . tys. sztuk tys. ton min EUR (sztuki
(sztuki) )
Dania 7736742| 229200408 | 715606 527,0| 98,7% 8155287 | 238944578 | 618 583 410 | 98,7%
totwa 63255 1818 975 4857 873,0 0,8% 32010 932 187 2006 130| 0,4%
Czechy 5326 224181 417 562,0 0,1% 26347 720 169 1984050 0,3%
Niemcy 9213 247 903 826 161,0 0,1% 17165 490 295 1272166 0,2%
Niderlandy 5239 149 724 459 503,0 0,1% 9025 251 879 719096 | 0,1%
Wegry 12576 308 225 1229080,0 0,2% 8055 245 974 697 171| 0,1%
Stowacja 3691 91 160 334 410,0 0,0% 5175 124 758 334205| 0,1%
Litwa - - - - 3350 99 560 224 435| 0,0%
Finlandia - - - - 3258 101 904 230378 | 0,0%
Estonia 1667 49 650 111921,0 0,0% 2 905 87 225 166 867 | 0,0%
Belgia 640 18 500 52 565,0 0,0% - - -

Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2025 r. - dane wstepne.
Rekomendacje strategiczne

1. Wspieranie odbudowy krajowej produkcji prosiat poprzez zwigkszanie optacalnosci utrzymywania stad
podstawowych oraz rozwéj nowoczesnej produkcji reprodukcyjne;.

2. Rozwijanie integracji pionowej i poziomej pomiedzy producentami prosigt, tucznikami i zaktadami
przetwérczymi w celu zwiekszenia stabilnosci tarficucha dostaw.

3. Dywersyfikacja zrédet zaopatrzenia w materiat hodowlany, ograniczajgca ryzyko wynikajace z dominacji
jednego kierunku importu.

4, Wspieranie inwestycji w genetyke, zdrowotno$¢ stad, bioasekuracje i dobrostan zwierzat jako
elementéw zwigkszajgcych konkurencyjnosé krajowej produkciji.

5. Monitorowanie sytuacji rynkowej i epizootycznej w krajach dostawcéw, w szczegbinosci w Danii, ze
wzgledu na jej strategiczne znaczenie dla polskiej branzy wieprzowe;j.

6. Kontynuowanie dziatari zmierzajgcych do odbudowy krajowego pogtowia loch oraz zwigkszenia
samowystarczalnosci sektora w zakresie produkcji materiatu hodowlanego.
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Handel zagraniczny

Eksport

W 2025 roku polski eksport migsa wieprzowego (CN 0203) osiggnat poziom 370,5 tys. ton wobec 334,9 tys. ton
rok wczesdniej, co oznacza wzrost o 10,6%. Wartosc eksportu zwiekszyta sie z 866,8 min EUR do 895,7 min EUR,
tji. 0 3,3%. Dane potwierdzajg utrzymujaca sie wysokg konkurencyjnos¢ polskiej wieprzowiny na rynkach
zagranicznych pomimo trudnego otoczenia rynkowego oraz rosngcej konkurencji ze strony najwigkszych
$wiatowych eksporteréw.

Najwazniejszym odbiorca polskiej wieprzowiny pozostaje Unia Europejska. W 2025 roku na rynki unijne trafito
269,9 tys. ton migsa wieprzowego, co stanowito blisko 73% catego eksportu. W poréwnaniu z rokiem poprzednim
oznacza to wzrost 0 5,5%. Gtdwnymi odbiorcami w UE byty Stowacja (35,1 tys. ton), Czechy (34,9 tys. ton), Niemcy
(27,6 tys. ton), Rumunia (26,3 tys. ton) oraz Wiochy (22,7 tys. ton).

Na szczegblng uwage zastuguje dynamiczny wzrost sprzedazy do Czech (+25,9%), Stowacji (+16,7%) oraz Hiszpanii
(+15,9%). Jednoczesnie odnotowano spadki eksportu do czesci tradycyjnych odbiorcow, w tym Wegier (-28,6%),
Rumunii (-9,9%), Niemiec (-5,2%) oraz Wielkiej Brytanii (-6,9%). Zjawisko to wskazuje na zmieniajaca sie geografie
popytu w Europie oraz rosnacg konkurencje pomiedzy dostawcami na rynku unijnym.

Pozytywnym sygnatem jest dalszy wzrost eksportu na rynki pozaunijne. W 2025 roku do krajéw trzecich
wyeksportowano okoto 100,6 tys. ton miesa wieprzowego, co stanowito ponad 27% catego eksportu. Szczegélnie
dynamicznie rozwijata sie sprzedai do Wietnamu (+34,1%), Stanéw Zjednoczonych (+24,0%), Republiki Korei
(+338,5%). Wzrosty te potwierdzaja rosngcg dywersyfikacje geograficzng polskiego eksportu oraz skutecznoséé
dziatan podejmowanych na rzecz otwierania nowych rynkow.

Jednoczes$nie dane pokazuja, ze polska branza wieprzowa coraz skuteczniej wykorzystuje mozliwosci eksportowe
poza Europg. Chociaz udziat krajéw trzecich pozostaje niiszy niz panstw UE, to wiasnie na tych rynkach
obserwowane sg najwyzsze dynamiki wzrostu i najwiekszy potencjat dalszego rozwoju.

Pomimo korzystnych wynikéw eksportowych sektor pozostaje narazony na szereg ryzyk zwigzanych z sytuacjg
epizootyczng, barierami administracyjnymi, zmianami polityki handlowej oraz rosngcg konkurencjg ze strony
swiatowych eksporterow, przede wszystkim Brazylii, Standw Zjednoczonych i Kanady. Dodatkowym wyzwaniem
pozostajg dziatania .protekcjonistyczne niektérych panstw oraz niestabilna sytuacja geopolityczna na czesci
rynkéw importowych.
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Wyszczegblnienie 2024 2025 2024 2025 % zmiany 2025/2024
tys. ton tys. ton min EUR min EUR (wg wolumenu)
Suma koncowa 334,9 370,5 866,8 895,7 10,6%
UE 255,8 269,9 681,0 676,8 5,5%
Stowacja 30,1 35,1 87,0 92,4 16,7%
Czechy 27,8 349 96,8 116,6 25,9%
Niemcy 29,1 27,6 47,1 42,9 -5,2%
Rumunia 29,2 26,3 72,9 61,9 -9,9%
Wiochy 21,1 22,7 41,9 37,5 8,0%
Zjednoczone Krolestwo 23,7 22,1 88,7 79,2 -6,9%
Hiszpania 17,2 19,9 49,7 55,2 15,9%
Litwa 17,3 17,9 53,3 49,0 3,3%
Wegry 24,5 17,5 69,1 52,8 -28,6%
Stany Zjednoczone 9,8 12,2 33,6 39,8 24,0%
Wietnam 8,9 11,9 7,4 12,3 34,1%
Dania 10,0 11,3 28,5 28,2 12,4%
Niderlandy 9,3 10,8 24,0 26,4 16,1%
totwa 11,0 10,7 33,8 30,2 -3,0%
Hongkong 7.8 8,9 10,3 10,0 14,7%
Estonia 8,2 8,8 21,3 22,2 7,6%
Republika Wybrzeza
Kosci Stoniowej 8,8 8,6 4,5 4,0 -2,5%
Ukraina 0,4 8,4 0,8 14,3 1931,6%
Belgia 4,6 5,5 7,2 8,1 19,6%
Butgaria 4,2 5,4 11,0 13,5 28,8%
Republika Korei 1,0 4,5 1,9 13,8 338,5%
Republika Motdawii 3,3 4,0 10,4 11,4 23,8%

Zrodio: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2025 r. - dane wstepne.
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Kierunki eksportu miesa wieprzowego* z Polski
w2025r.
Rumunia
7%  Wiochy
6%

Pozostate Niemcy
kraje trzecie 7%
10%

Ukraina I Hiszpania
2% / > 5%
Rep. Wyb.l(o}'n _ L& ‘/ |
Stoniowej 370 tys. ton 270 tvs. ton .
- —— L ! Lt
2% — X o
Wietnam . “
3% LN\ Wegry
USA 5%

3% i
Wielka Brytania NiderlahdyD;;ola
6% Pozostate kraje UE 3%
12%
* kod CN 0203

Zrédto: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2025 r. - dane wstepne.
Rekomendacje strategiczne

1. Kontynuowanie dziatan na rzecz otwierania nowych rynkéw eksportowych, szczegélnie w Azji, Afryce i

Ameryce Pétnocnej.

2. Wzmacnianie obecnosci- polskiej wieprzowiny na rynkach o najwyzszej dynamice wzrostu, takich jak
Republika Korei, Wietnam.

3. Dywersyfikacja kierunkow eksportu w celu ograniczenia zaleznosci od rynku unijnego.

4. Rozwijanie dziatan promocyjnych podkreslajgcych wysoka jakosc, bezpieczeristwo oraz standardy
produkcji polskiej wieprzowiny.

5. Wspieranie dziatan administracyjnych zwigzanych z uzyskiwaniem dostepu do kolejnych rynkéw krajow

trzecich.

6. Monitorowanie zmian polityki handlowej oraz zagrozen epizootycznych mogacych wptywaé na
mozliwosci eksportowe branzy.

7. Wykorzystywanie krajowych systemoéw jakosci jako narzedzia budowania przewagi konkurencyjnej
polskiej wieprzowiny na rynkach zagranicznych.
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STRATEGIA PROMOCJI DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NAROK 2026 = ==

FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO |

W 2025 roku import miesa wieprzowego do Polski (CN 0203) wynidst 695,0 tys. ton wobec 666,9 tys. ton rok
wczesniej, co oznacza wzrost 0 4,2%. Jednoczesnie wartos¢ importu zmniejszyta sie z 1,81 mld EUR do 1,67 mid

EUR, tj. 0 7,7%. Podobnie jak w przypadku handlu zywymi $winiami, wzrostowi wolumenu towarzyszyt spadek

wartosci, co byto efektem nizszych cen miesa wieprzowego na rynku europejskim.

Import pochodzit niemal wytacznie z panstw Unii Europejskiej, ktére odpowiadaty za praktycznie 100% dostaw.

Najwiekszym dostawcg pozostawata Dania, z ktdrej sprowadzono 199,0 tys. ton migsa wieprzowego, co
stanowito 28,6% catego importu. Kolejne miejsca zajmowaty Belgia (153,9 tys. ton), Niemcy (136,0 tys. ton),
Hiszpania (82,7 tys. ton) oraz Niderlandy (77,0 tys. ton). tacznie pieé najwiekszych kierunkéw odpowiadato za
ponad 93% catego importu.

Import miesa wieprzowego do Polski [CN 0203] wedtug kraju wysytki

2024 2025 . .
% Udziat zmiana r/r | zmiana r/r
tys. ton min EUR tys. ton min EUR tony EUR
(wolumen)

Dania 183,0 442,2 199,0 420,6 28,6% 9% -5%
Belgia 139,4 335,4 153,9 328,8 22,1% 10% -2%
Niemcy 134,3 408,5 136,0 355,1 19,6% 1% -13%
Hiszpania 74,8 264,6 82,7 266,6 11,9% 11% 1%
Niderlandy 78,8 194,1 77 174,3 11,1% -2% -10%
Irlandia 14,3 42,8 13,3 38,0 1,9% -7% -11%
Francja 17,4 46,2 9,7 22,1 1,4% -44% -52%
Wegry 7,5 19,4 7,9 20,0 1,1% 5% 3%
Szwecja 5,5 251 5,5 19,0 0,8% 0% -24%
Butgaria 0,0 0,1 2,4 5,2 0,3% 5537% 5212%
Finlandia 1,8 6,9 1,9 7,0 0,3% 4% 1%
Czechy 1,7 3,1 1,7 3,0 0,2% 4% -4%
Portugalia 1,6 5,9 1,1 3,6 0,2% -30% -38%
Stowacja 3,9 6,2 0,7 1,6 0,1% -82% -75%
Litwa 0,4 1,6 0,6 1,4 0,1% 38% -11%
Witochy 1,2 41 0,4 1,3 0,1% -69% -70%
Austria 0,1 0,2 0,2 0,3 0,0% 67% 26%
Estonia 0,5 1,4 0,2 0,4 0,0% -59% -71%
Wielka Brytania 0,0 0,0 0,2 0,4 0,0% 1596% 3317%
totwa 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0% 22% 65%

Zrédfo: opracowanie Biura Analiz i Strategii KOWR na podstawie danych Ministerstwa Finanséw, 2025 r. - dane wstepne.
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Najwiekszy wzrost wolumenu dostaw odnotowano w przypadku Hiszpanii (+11%), Belgii (+10%) oraz Danii (+9%).
Jednoczesnie zmniejszyt sie import z Francji (-44%), Stowacji (-82%), Wtoch (-69%) oraz Portugalii (-30%). Zmiany
te odzwierciedlajg dostosowywanie sie europejskiego rynku do zmian cenowych, podazy oraz konkurencyjnosci
poszczegblnych producentdw.

Analiza danych wskazuje, ze Polska pozostaje jednym z najwiekszych producentdéw i eksporteréw wieprzowiny w
Unii Europejskiej, ale jednoczesnie utrzymuje wysoki poziom importu surowca. Wynika to ze specyfiki rynku,
gdzie czed¢ zaktaddw przetwdrczych uzupetnia krajowg podaz miesa surowcem pochodzacym z innych panstw
UE, dostosowujgc zakupy do biezgcej sytuacji cenowej, struktury asortymentowej oraz potrzeb produkcyjnych.

Warto podkresli¢, ze przy eksporcie wynoszgcym 370,5 tys. ton oraz imporcie na poziomie 695,0 tys. ton Polska
pozostaje importerem netto miesa wieprzowego. Jednoczesnie znaczna cze$¢ importowanego surowca jest
przetwarzana w krajowych zaktadach i wykorzystywana do produkcji wyrobdéw kierowanych zaréwno na rynek
krajowy, jak i na eksport.

Rekomendacje strategiczne

1. Wspieranie dziatan zmierzajgcych do zwiekszania krajowej podaizy zywca wieprzowego poprzez
odbudowe pogtowia oraz rozwdj krajowej produkcji prosiat.

2. Wzmacnianie konkurencyjnoéci krajowych producentédw w celu ograniczania zaleznoéci od
importowanego surowca.

3. Rozwijanie krajowych systeméw jakosci jako narzedzia budowania przewagi konkurencyjnej polskiej
wieprzowiny.

4. Monitorowanie zmian cenowych i podazy na rynku unijnym, ktére bezposrednio wptywajg na
optacalnos$¢ importu.

5. Wspieranie inwestycji zwiekszajacych efektywno$¢ produkcji oraz poprawiajacych wykorzystanie
krajowego surowca przez sektor przetwérczy.

6. Dazenie do stopniowego zwiekszania samowystarczalnosci Polski w zakresie produkcji wieprzowiny przy
jednoczesnym utrzymaniu wysokiej konkurencyjnosci eksportowe;.
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Spozycie wieprzowiny

W 2025 roku spozycie wieprzowiny w Polsce utrzymato sie na relatywnie wysokim poziomie, pozostajgc
najwyzszym sposrod wszystkich gatunkdw miesa konsumowanych przez Polakéw. Wedtug szacunkdw rynkowych
konsumpcja wieprzowiny wynosita okoto 40-42 kg na mieszkarca rocznie, co oznacza stabilizacje lub niewielki
wzrost wzgledem roku 2024. Tendencje te wspieraly nizsze ceny wieprzowiny obserwowane w drugiej potowie
roku oraz poprawa sytuacji dochodowej gospodarstw domowych.

W dtuiszej perspektywie spozycie wieprzowiny w Polsce pozostaje wzglednie stabilne. Po okresie spadkéw
obserwowanych w poprzednich latach, zwigzanych m.in. ze wzrostem cen zywnosci, inflacjg oraz zmianami
preferencji czesci konsumentéw, rynek wszedt w faze stabilizacji. Wieprzowina nadal pozostaje podstawowym
gatunkiem miesa wybieranym przez polskich konsumentéw, cho¢ rosnie konkurencja ze strony migsa
drobiowego.

Dystrybucija

Na poziomie kraju dystrybucja produktéw odbywa sie nastepujacymi kanatami:
¢ Sieci handlowe
¢ Handel tradycyjny
¢ Wiasna siec sklepéw firmowych
e Siecie-commerce
Na poziomie zagranicy
o Kontakty bezposrednie zawarte podczas targdw i misji zagranicznych
e Posrednicy

e Sjeci internetowe

10|Strona



FUNDUSZ PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO

STRATEGIA PROMOCII DLA BRANZY MIESA WIEPRZOWEGO NA ROK 2026

Il. ANALIZA MOCNYCH | SLABYCH STRON ORAZ SZANS | ZAGROZEN ROZWOIU BRANZY

MOCNE STRONY
Rozwiniete i zmodernizowane przetwérstwo
uznawane w Europie za jedno z
najnowoczesniejszych.  Spetniajgce  wysokie

standardy UE w zakresie bezpieczenstwa
zdrowotnego i higienicznego, a takie ochrony

srodowiska.

StABE STRONY
Silne rozdrobnienie zwfaszcza produkcji, ale
réwniez przetworstwa, przy braku integracji

(zaréwno poziomej jak i pionowej), skutkujgce
niskg  efektywnoscia  technologiczng  oraz
wysokimi kosztami produkcji, przetwoérstwa i
sprzedazy.

Aktywne branzowe organizacje podejmujace
dziatania na rzecz poprawy jakosci i
upowszechnienia standarddéw jakoéciowych oraz
prowadzace dziatania promocyjne na rynkach
zagranicznych.

Niedostateczny poziom wdrozenia rozwigzan
systemowych w obszarze jakosci obejmujacy caty

fancuch produkcyjny.

Stopniowy rozwoj wystandaryzowanego
powtarzalnego, wysokiej jakosci surowca.

Utrzymujgce sie nadal duze zréznicowanie jakosci
Zywca.

Silna pozycja na rynku UE — Unia Europejska
odbiorca polskiej
blisko 73%

gtéwnym
odpowiadajgc za

pozostaje
wieprzowiny,
eksportu

Staba pozycja producentéw w relacji z duzymi
sieciami handlowymi

Rozwoj krajowych systemdw jakosci i zwiekszenie
dostepnosci produktéw nimi objetych w sprzedazy
detaliczne;j

Brak wykwalifikowanych pracownikéw nizszego
szczebla w zakltadach migsnych w zakresie
uboju/rozbioru.

Silne uzaleznienie od importu prosigt i miesa
(gtédwnie z Danii i Niemiec) — utrzymujacy sie brak
krajowej samowystarczalnosci

SZANSE

= — — ——— |

Spadajace poglowie loch prosnych i prosigt —
ostabia fundamenty produkcji zywca.

ZAGROZENIA

Rozwdj rynku miesa i produktéw
Woysokiej jakosci, w tym produktéw objetych
systerami jakosci

L2ty PR” branzy miesnej, ktéry moze zniechecaé
konsumentéw do zakupéw produktéw miesnych,
w tym dziatania podejmowane przez organizacje
aktywistow zmierzajgce do ograniczenia lub
likwidacji produkcji trzody chlewnej
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Rozwdj niszowej sprzedazy prowadzonej przez

hodowcow w ramach rolniczego handlu

detalicznego

Coraz silniejsza konkurencja importowanego do
Polski miesa z krajow trzecich, charakteryzujacego
sie gorszg jakoscia, ale niska ceng

: Rozwdj nowych rynkdéw zbytu poprzez
zwiegkszenie roli polskiej wieprzowiny w
procedurach zaméwien publicznych i zwiekszanie
roli produktéw wysokiej jakosci w relacjach z
sieciami handlowymi

Negatywny stereotyp wieprzowiny utrwalany

zaleceniami zZywieniowymi dietetykdw
(ograniczenie spoiycia ttuszczéw zwierzecych i
thustego preferencje
konsumentéw w kierunku miesa biatego,
dotyczgce w szczegdlnosdci najmtodszych grup

konsumentéw

migsa)  zmieniajacy

Wazrost $wiadomosci konsumentéw dotyczgcych
m.in. zasad dobrostanu, ochrony s$rodowiska i
wiedzy na rynkach UE i poza UE jest szansg na
bardziej eksport
wieprzowych z logo systemodw jakosci w stosunku
do ogdlnego eksportu

dynamiczny wyrobow

Utrzymujace sie zagrozenie zwigzane z ogniskami
ASF w Polsce i ryzyko rozprzestrzenienia sie wirusa
na kolejne wojewddztwa

Ustabilizowanie sie sytuacji epidemiologicznej
zwigzanej z ASF daje mozliwo$¢ wznowienia
eksportu na rynki krajoéw trzecich.

Zaleino$¢ od jednego dominujacego kierunku
importu (Dania) — ryzyko dla bezpieczenstwa
tancucha dostaw i realizacji strategii odbudowy
pogtowia trzody chlewnej w Polsce.

Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego, a tym
konsumentéw
"PRODUKT

samy wzrost zainteresowania
produktami oznaczonymi znakiem

POLSKi"

Ograniczone mozliwosci eksportowe na rynki
krajow trzecich

Wizrost zainteresowania konsumentow
produktami wysokiej jakosci spetniajgcymi
wymagania dobrostanu zwierzat i ochrony
$rodowiska, w tym redukcji emisji GHG

Wyzwania stojace przed branzg zwigzane z
koniecznos$cig dostosowania sie do polityk
krajowych oraz unijnych w zakresie ochrony
srodowiska, w tym relacji z sieciami handlowymi
opartymi o raportowanie ESG

Staly, wysoki poziom konsumpcji miesa
wieprzowego, ktdre jest postrzegane jako
tradycyjny element polskiej kuchni

Rosngce zainteresowanie konsumentéw
produktami wegetarianskimi i weganskimi i silniej

rozwijajacy sie sektor zamiennikdw migsa

Zmniejszajaca sie liczba

produkujacych trzode chlewna

podmiotéw
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Dopasowanie struktury produkcji do realnej
sytuacji rynkowej, poprzez rozwdj duzych
profesjonalnych gospodarstw hodowlanych lub
wspoétpracy poziomej (spotdzielczosci) mniejszych
producentow.

Zwiekszanie efektywnosci produkcji i
ograniczenie kosztéw produkcji zwiekszajace
konkurencyjno$¢ polskiej wieprzowiny na rynku
krajowym i zagranicznym

Nowe mozliwosci dzieki transformacji cyfrowej i
rozwojowi nowoczesnych technologii, w tym
sztucznej inteligencji (rolnictwo 4.0, $§lad weglowy,
zréwnowazona produkcja).

it.  PROBLEMY

e Utrzymujaca sie spadkowa tendencja wielkosci poglowia trzody chlewnej

e Utrzymujgcy sie ASF

s Ograniczone zasoby kadrowe dziatajace na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczaja szybkos¢
i skuteczno$¢ w obszarze zwalczania ASF i uzyskiwania dostepu do rynkéw eksportowych.

e Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajéw trzecich ze wzgledu na wirus ASF

e ,Zla prasa”-zaostrzajgca sie w mediach negatywny wizerunek miesa wieprzowego

Przeszkody natury proceduralnej i prawnej zwigzane miedzy innymi z planowaniem
przestrzennym oraz rosngca rolg konfliktéw pomiedzy hodowcami a mieszkaricami miast

sprowadzajgcymi sie na tereny wiejskie

e Rosnace koszty produkcji zwierzecej oraz miesa i przetwordéw

o Konieczno$¢ dopasowania oferty do kryteriéw cenowych stawianych przez

partnerow handlowych oraz konsumentéw

e Niski stopient integracji producentow prosiat z producentami tucznikdw, utrzymujace
sie bardzo wysokie ryzyko koniunkturalne w produkcji trzody chlewnej

e Niski stopien wspétpracy branzy z przedstawicielami swiata nauki w zakresie badan,
wykorzystania nowoczesnych technologii, analiz rynkowych
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CELE STRATEGII

Lp.

Okreslenie celéw i zatozen gtéwnych

Promocja produktéw oznaczonych znakiem ,Produkt Polski” jako narzedzia budowania
przewagi konkurencyjnej na rynku krajowym i wspéinotowym, z uwzglednieniem produktéw
objetych krajowymi systemami jakosci zywnosci

Odbudowa pogtowia trzody chlewnej poprzez wsparcie producentéw i zwiekszenie ich roliw
farcuchu wartosci.

Zwiekszanie $wiadomosci konsumentéw, w tym mtiodych pokoleri (pokolenia ,Z” i ,Alfa”), na
temat jakosci, bezpieczenstwa, dobrostanu zwierzat, srodowiskowych waloréw oraz wartosci
kulturowych polskiej wieprzowiny. Przeciwdziatanie deprecjonujgcej narracji dotyczacej

hodowli i spozycia miesa poprzez edukacje nt. znaczenia trzody chlewnej w systemie
zywnosciowym i roli miesa wieprzowego w zbilansowanej diecie.

. Prowadzenie dziatari promocyjnych produktéw certyfikowanych i pochodzgcych z systemow
jakosci, opartych na potencjale rynkowym danej kategorii produktéw w ramach danego
certyfikatu lub systemu jakosci.

Wsparcie eksportu wieprzowiny poprzez prowadzenie dziatafh promocyjno-informacyjnych na
rynkach krajow trzecich oraz rynku unijnym, w tym finasowanie lub wspétfinansowanie dziatan
promocyjno-informacyjnych kwalifikujgcych sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze

srodkéw UE.

Wzmocnienie polityki promocyjnej sektora trzody chlewnej z dziataniami MRIRW i
instytucji panstwowych.

Upowszechnianie niskoemisyjnych technologii produkcji miesa oraz komunikowanie korzysci
srodowiskowych konsumentom

Rozwdj krotkich taricuchdéw dostaw i lokalnych systeméw dystrybucji jako elementu
bezpieczenstwa zywnoéciowego i wsparcia dla matych producentéw.

Wsparcie hodowcoéw w utrzymaniu wysokiego poziomu bioasekuracji, dobrostanu zwierzat i
troski o $rodowisko naturalne, przy jednoczesnej edukacji w zakresie efektywnosci
produkcyjnej i ekonomiczne;j.

10.

Rozwdj nowoczesnych technologii produkcji, w tym rolnictwa precyzyjnego wzmacniajacych
konkurencyjnosé polskiej branzy trzody chlewnej

11.

Promowanie zbilansowanej diety z udziatem wieprzowiny wysokiej jakosci jako elementu
zdrowego stylu zycia, szczegdlnie wsrdd miodych konsumentéw. Podkreslanie waloréw
odzyweczych, funkcjonalnosci, tatwosci przygotowania oraz znaczenia kulturowego wieprzowiny
jako odpowiedzi na wspdtczesne potrzeby zywieniowe.

12.

Wspieranie dostosowania sektora do wymagan Europejskiego Zielonego tadu, w tym
wdrazania dziatan na rzecz neutralnodci klimatyczne;j.
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13.

Budowanie odporhoéci branzy na kryzysy wizerunkowe i wzmacnianie pozytywnego
postrzegania polskich hodowcéw i przetwdrcéw.

14.

Zwiekszenie stopnia wykorzystania badan naukowych i wiedzy naukowej zmierzajacych do
poprawy konkurencyjnosci i pozycji rynkowej polskiej branzy trzody chiewnej

15.

Dziatania promocyjne, edukacyjne i administracyjne zmierzajgce do uproszczenia realizacji
procesow inwestycyjnych na terenach wiejskich, jako element strategii odbudowy pogtowia
trzody chlewnej w Polsce

16.

Rozwdj i promocja integracji poziomej i pionowej branzy, zwiekszenie znaczenia Uznanych
Grup Producentéw Rolnych

V.

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie nalezy
koncentrowac sie na celach zmierzajagce do poprawy warunkéw, w tym ekonomicznych produkcji trzody
chlewnej, konsolidacji branzy, promacji spozycia polskiej wieprzowiny; jak i na rynkach zagranicznych,
szczegblnie rynkach krajéw trzecich szczegdlnie rynkach azjatyckich i afrykanskich.
utrzymujacego sie zagrozenia zwigzanego z ASF-em pozostaja perspektywicznymi rynkami dla eksportu

KIERUNKI DZIAtAN

polskiej wieprzowiny.

VI.

GRUPY DOCELOWE

1.

Konsumenci

2. Przetworcy

e segment rzezniano-rozbiorowy,
s segment przetwdrczy

3.

Handlowcy, hurtownicy, dystrybutorzy, sieci handlowe

4,

Producenci trzody chlewnej

5.

HoReCa oraz placowki Zywienia zbiorowego

6. Przedstawiciele swiata nauki i instytuty badawcze

7. Przedstawiciele administracji publicznej

Vil.

KANALY KOMUNIKACJI/PLAN DZIALAN MARKETINGOWYCH

1. Event marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje dla
producentéw, przetwdrcow, handlowcow.

2. Media branzowe, informacyjne i lifestylowe TV, radio, Internet, prasa, media spotecznosciowe.

3. Dziatania PR

Vill.

MONITORING | EWALUACJA/ SYSTEM OCENY PROJEKTOW

Preferowane s3 dziatania, ktdrych efektywnos¢ mozna mierzy¢ poprzez obiektywne, zewnetrzne dane
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ilosciowe (np. ilos¢ odston w internecie). System oceny projektéw powinien by¢ prowadzony wedtug
miernikéw okresélonych przez wnioskodawce w sktadanym wniosku.

Projekty (zadania) o podobnym charakterze, przedmiocie, miejscu, terminie realizacji sktadane do
Funduszy Promocji przez jedng organizacje, jako oddzielne do kilku funduszy, powinny byé sktadane jako
jedno zadanie wielofunduszowe.

IX. WSPOLPRACA Z INSTYTUCJAMI ZEWNETRZNYMI

Wspétpraca z whasciwymi Ministerstiwami w zakresie projektéw dokumentéw dotyczacych finansowania
sektora rolno-spozywczego ze $rodkéw UE i krajowych. Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z
przedstawicielami ambasad; radcami ds. rolnych w placéwkach zagranicznych RP oraz biurami wsparcia
eksportu i Polska Agencja Inwestycji i Handlu, a takze wspdipraca z instytucjami opiniotwdrczymi i
naukowymi.

X.  WNIOSK! (PODZIAL % DOFINANSOWANIA W ROKU NA KONKRETNE CELE Z USTAWY O
FUNDUSZACH PROMOCH PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH Z UWZGLEDNIENIEM
CELOW STRATEGII)

Pozycja % budietu

1. Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa 40-47%
wieprzowego (w tym o systemach jakosci) (ze szczegdInym uwzglednieniem roli
producentéw w fancuchach produkcyjnych) oraz promocje spozycia migsa
wieprzowego i jego przetwordéw, w tym finansowanie lub wspéfinansowanie
dziatan promacyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sie do uzyskania na ich
realizacje wsparcia ze srodkdw UE.

2. Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $wir oraz 30-37%
produkcja lub przetwdrstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i
miedzynarodowym Promocje znakéw PRODUKT POLSKI.

3. Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetworéw 10-16%
oraz badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw, a takie prowadzace do utrzymania i
wzrostu ich spozycia.

W sytuacji spadku spoiycia na 1 mieszkarica zasadne jest dodawanie celu
utrzymania poziomu spozycia.

4. Szkolenia producentéw i przetwdrcdw miesa wieprzowego. 0-5%
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