Zapytanie ofertowe

(zgodnie z art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2026 r.

poz. 793) do niniejszego zamdéwienia nie stosuje sie przepiséw ww. ustawy)

Ministerstwo Rozwoju i Technologii z siedzibg przy PI. Trzech Krzyzy 3/5, 00-507

w Warszawie zaprasza do ztozenia oferty dotyczgcej wykonania ustugi w zakresie

przygotowania kampanii informacyjno-edukacyjnej promujacej poprawe

efektywnosci energetycznej budynkow

l. Przedmiot i zakres zaméwienia

Przedmiotem zamoéwienia jest przygotowanie kampanii informacyjno-edukacyjnej promujgce;j
poprawe efektywnosci energetycznej budynkow.

Zamowienie obejmuje przygotowanie ogolnopolskiej kampanii informacyjno-edukacyjnej, poprzez

opracowanie:

» koncepcji kampanii oraz

» przygotowanie materiatow kreatywnych.

Wykonawca opracuje zatozenia i narzedzia realizujgce kampanie w tym:

1.

Koncepcje kampanii:

hasto lub hasta kampanii wraz z uzasadnieniem
najwazniejsze komunikaty (narracje wykorzystywang) w kampanii;

identyfikacjg wizualng Kampanii z graficznymi wyréznikami:

» Key Visual zawierajacy: kolorystyke, typografie, elementy graficzne,
charakterystyke poszczegdélnych elementéw kreacji;

» bazowe projekty graficzne formatéw reklamowych (Internet, SM (Social
media), OOH (out-of-home)) oraz pliki graficzne dla poszczegdlnych formatow
reklamowych;

ton przekazu i dopasowanie go do specyfiki poszczegodinych grup docelowych;

1.1 Koncepcje kampanii video i spotéw animowanych;

1.2 Koncepcje dziatan kontentowych i reklamowych w Internecie (propozycja formatow,
kanatéw i innych dziatan);

1.3 Koncepcja kampanii — wskazdéwki:

Koncepcja musi opiera¢ sie na precyzyjnej analizie potrzeb i korzysci grup
docelowych, wraz ze strategig dotarcia;

Proponowane kanaty oraz narzedzia komunikacji do wykorzystania, to:

(np. Internet, media spotecznosciowe - Facebook, Instagram, YouTube, X-Twitter,
LinkedIn, ekrany LCD/LED systemu informacji pasazerskiej - autobusy miejskie,
metro, PKP, strony internetowe urzedéw miast i gmin). Wykonawca zaproponuje
optymalny dobér kanatéw komunikacji. Dobér kanatéw powinien zostac
uzasadniony z punktu widzenia grup docelowych i celéw kampanii. Nie dopuszcza
sie wykorzystywania intruzywnych formatéw reklamowych.



o Wszystkie materiaty przygotowywane w Kampanii muszg zawiera¢ Logo MRIiT
zgodnie z ksiegg znakéw i danymi dostepnymi na stronie MRIT

Sposdb i termin przygotowania Koncepcji Kampanii:
Wykonawca, uwzgledniajgc cel zamdwienia, na podstawie m.in. dostepnych materiatéw na stronie
MRIT oraz autorskiego pomystu, przygotuje Koncepcje w ciggu 5 dni kalendarzowych od daty

spotkania uzgodnieniowego i organizacyjnego.

Zamawiajgcy zastrzega brak mozliwosci przedtuzenia terminu przygotowania Koncepcji przez
Wykonawce.

Realizacja zaméwienia nastgpi do 15 grudnia 2026 r.
1.4 Plan wdrozenia Koncepcji Kampanii:

1.4.1 Wpykonawca opracuje jednolity plan wdrozenia Koncepcji w postaci
przedtozenia harmonogramu zawierajgcego elementy obowigzkowe:

1. Lista dziatan i formatéw do realizaciji;
2. Harmonogram i plan przygotowania materiatéw i dziatan;

Zamawiajgcy zastrzega warunek akceptacji i naniesienia zmian w harmonogramie, w ciggu 2 dni
roboczych od momentu przekazania przez Wykonawce.

Wykonawca zobowigzany jest uwzgledni¢ zaproponowane zmiany przez Zamawiajgcego
w harmonogramie, w ciggu 2 dni kalendarzowych od momentu otrzymania uwag
od Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy ostatecznie akceptuje harmonogram z naniesionymi przez Wykonawce zmianami,
w ciggu 2 dni roboczych od momentu przekazania dokumentéw przez Wykonawce.

1.5 Przygotowanie pakietu kreacji do pdzniejszej kampanii w mediach spotecznosciowych,
Internecie i przestrzeni publiczne;j:

Wykonawca przygotuje zgodnie z ustalonym harmonogramem pakiet kreacji do kampanii
w mediach spotecznosciowych, Internecie oraz w przestrzeni publicznej. Kreacje bedg emitowane
w pdézniejszym terminie w mediach spotecznos$ciowych zarzgdzanych przez Zamawiajgcego
(np. media spotecznosciowe - Facebook, Instagram, X-Twitter, LinkedIn), strony internetowe,
YouTube, ekrany LCD/LED systemu informacji pasazerskiej - autobusy miejskie, metro, PKP,
strony internetowe urzedéw miast i gmin. Emisja kreacji nie wchodzi w zakres zamdwienia.
Motywy przewodnie do wykorzystania przy przygotowaniu materiatéw kreatywnych:

o Nie zgaduj, gdzie ucieka energia. Sprawdz swoj budynek

e Termomodernizacja to wiecej niz ocieplenie $cian

¢ Dobra modernizacja zaczyna sie od wtasciwej diagnozy

e Ogrzewanie to tylko jeden z elementéw efektywnego budynku

o Wybierz rozwigzania dopasowane do potrzeb Twojego budynku
Przyktadowy zakres pakietu kreacji przygotowywanych w ramach Koncepcji Kampanii,

z mozliwoscig zaproponowania przez Wykonawce optymalnej liczby i rodzaju materiatéw
w ramach przygotowanej Koncepcji Kampanii


https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/logo-ministerstwa
https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/efektywnosci-energetycznej-budynkow
https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/efektywnosci-energetycznej-budynkow

obejmuje:

e 20 grafik w formacie 1:1 (podstawowy rozmiar min. 1080x1080), w tym 2 grafiki
animowane, w tym przeformatowanie na potrzeby emisji na Facebook, Instagram,
X-Twitter, LinkedIn, ekrany LCD/LED systemu informacji pasazerskiej — autobusy
miejskie, metro, PKP, strony internetowe urzedéw miast i gmin;

e 5 grafik do publikacji (komunikatéw) na portalu GOV.pl (rozmiar 2560x1084),
np. przeformatowania grafik w formacie 1:1, o ktérych mowa w punkcie powyzej;

e 20 postéw Instagram Stories, w tym 4 grafiki animowane;

e 2 spoty animowane, max 2 minutowe, na potrzeby emisji na m.in Facebook, Instagram,
X-Twitter, LinkedIn, Youtube, strony internetowe, strony internetowe urzedow miast
i gmin.

e 2 video max 2 minutowe na potrzeby emisji na m.in. Facebook, Instagram, X-Twitter,
LinkedIn, Youtube, strony internetowe urzedéw miast i gmin, wykorzystujgc m.in.:

» Transformacje (Przed / Po): Blyskawiczne zestawienie efektu wyjsciowego
z efektem koncowym - dobre przyktady z Polskich miast — (pokazanie przyktadow
renowacji budynkéw przed i po);

e 4 spoty internetowe (30 sekund);
e 4 video na rolki (15"- 90”);

e 4 infografiki — do umieszczenia w Internecie, format dopasowany réwniez do ekranow
LCD/LED systemu informacji pasazerskiej — autobusy miejskie, metro, PKP;

e 4 Cover Photo na potrzeby FB itp.
2. Przygotowanie materiatéw kreatywnych do emis;ji

Realizacja elementéw Kampanii: materiaty video, w tym kreacja, przygotowanie scenariuszy,
produkcja, postprodukcja, grafiki, infografiki, rolki, posty.

2.1 We wskazanych przez Zamawiajgcego materiatach kreatywnych, o ktérych mowa
w pkt 1.5 Wykonawca zapewni audiodeskrypcje materiatu video

2.2 Materiaty kreatywne - wskazéwki:

2.2.1  Formaty: Wskazane formaty sg bazowymi jakie mogg by¢ wykorzystane
w kampanii. Wykonawca moze réwniez zastgpi¢ wskazane formaty
i zaproponowac wtasne, dopasowane do wiasnej propozycji Koncepcji
kreatywnej Kampanii.

2.2.2 Tematyka: wynika z Koncepcji kampanii i nie bedzie ulegata modyfikacjom

2.2.3 Styl komunikacji: w przekazie konieczny jest brak dystansu w relacji
do odbiorcy. Jezyk komunikacji powinien by¢ zrozumiaty, nieoficjalny,
nieurzedowy, ale poprawny. W wypowiedziach zdania powinny by¢ krotkie,
stylistycznie i ortograficznie poprawne.

2.2.4 Prace obejmujg gtéwnie przygotowywanie publikacji multimedialnych, w tym
wykonanie: prezentacji, publikacji PDF lub HTML, grafik, infografik, interfejsow
oraz elementow graficznych stron www: ikon, bannerow statycznych
(.jpg, .png) na strony www Zamawiajgcego (tez jako przyciski lub symbole
sekcji tematycznych) animowanych banneréw (HTMLS5) grafik



do wykorzystania w Internecie, np. w formie gtéwnego elementu na stronach
www Zamawiajgcego, tzw. obszaru wizerunkowego, infografiki dotyczgce
tematow przekrojowych.

2.3 Materiaty kreatywne - wymogi i sposéb realizaciji:

2.31

2.3.2

2.3.3
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2.35

2.3.6

2.3.7

Wykonawca zaproponuje w Koncepcji Kampanii wiodgce formaty video oraz
materiaty graficzne dopasowane do pakietu kreacji, o ktérym mowa w pkt 1.5.
Wykonawca w ciggu 15 dni kalendarzowych od dnia akceptac;ji
Harmonogramu przez Zamawiajgcego, przygotuje i przekaze Zamawiajgcemu
materiaty kreatywne wyréznione w punkcie 1.5.

Zamawiajgcy zastrzega warunek akceptacji i propozycji zmian w ciggu 2 dni
roboczych. Zamawiajacy wyznacza termin na uwzglednienie uwag przez
Wykonawce w ciggu 2 dni kalendarzowych od przekazania Wykonawcy uwag
przez Zamawiajacego.

Zamawiajacy ostatecznie akceptuje materiaty kreatywne z naniesionymi przez
Wykonawce zmianami, w ciggu 2 dni roboczych od momentu przekazania
materiatéw przez Wykonawce.

Zaproponowane przez Wykonawce w Ofercie koszty przygotowania
materiatéw kreatywnych uwzgledniajg wszystkie koszty zwigzane z ich
przygotowaniem, w tym koszty kreacji, przeniesienia praw autorskich /
udzielenia licencji, praw do wizerunkdéw, muzyki, lektora, praw do zdje¢

i grafik. Materiaty bedg opieraty sie na Koncepcji kreatywnej. Wykonawca
gwarantuje, ze przeniesienie praw lub udzielenie licencji (w tym do wszelkich
utworéw zaleznych i elementéw sktadowych, takich jak muzyka, wizerunek,
lektor) nastapi bez ograniczen terytorialnych, na polach eksploatacji
obejmujgcych w szczegdlnosci: Internet (w tym strony www, media
spotecznosciowe, platformy wideo), telewizje, radio, prase oraz materiaty
OOH/drukowane. Przeniesienie praw lub licencja na cele realizacji kampanii
reklamowej zostaje udzielona od ostatniego dnia realizacji przedmiotu
zamoéwienia. Po zakonczeniu realizacji przedmiotu zamowienia, Zamawiajacy
zachowuje bezterminowe i bezptatne prawo do dalszego korzystania

z przygotowanych wszystkich materiatéw kreatywnych (w tym filméw, animacji,
grafik) w celach rozpowszechniania materiatéw kreatywnych, archiwalnych,
informacyjno-edukacyjnych oraz wizerunkowych w swoich kanatach wtasnych
(m.in. na wiasnej stronie internetowej, w sekcji portfolio/case study,

na oficjalnych profilach w mediach spotecznosciowych oraz na kanatach
YouTube/Video). Zamawiajacy zachowuje bezterminowe i bezptatne prawo
do dalszego korzystania z przygotowanych materiatéw kreatywnych (w tym
filméw, animaciji, grafik) w celu dalszego przetwarzania i rozpowszechniania
przez wybrane przez Zamawiajgcego podmioty, w innych kanatach
niepowigzanych z MRIT zgodnie z punktem 1.5 OPZ bez konieczno$ci
ponoszenia dodatkowych optat na rzecz Wykonawcy lub oséb trzecich.
Wykonawca dostarczy master-pliki oraz otwarte pliki Zzrédtowe. Wszystkie
spoty wideo i animacje zostang wyrenderowane w najwyzszych bezstratnych
kodekach (np. ProRes) oraz w wersjach docelowych (np. mp4 H.264/H.265)
z gotowym miksem audio spetniajgcym normy gto$nosci dla Internetu

i systemow digital signage (zazwyczaj -24 LUFS / -14 LUFS), zapewniajac
gotowos¢ do wdrozenia w dowolnym systemie w przysztosci.

Materiaty kreatywne muszg spetnia¢ wymagania dotyczgce dostepnosci

dla oséb z niepetnosprawnoscia.

Przy realizacji zaméwienia Wykonawca bedzie zobowigzany do respektowania zasad rownych
szans i niedyskryminacji ze wzgledu na rase, pte¢, pochodzenie, wiek, stopien sprawnosci,
orientacje seksualnag, religie oraz swiatopoglad.

Przygotowanie kampanii stanowi integralng czes$¢ dziatan w zakresie poprawy efektywnosci
energetycznej budynkow, zwiekszajgc swiadomosé wsrdd odbiorcow kampanii na temat korzysci
ptynacych z przeprowadzenia termomodernizacji budynkéw.



Il. Cel zamoéwienia

Przygotowanie kampanii informacyjno-edukacyjnej wynika bezposrednio z art. 40 ustawy z dnia
29 sierpnia 2014 r. o charakterystyce energetycznej budynkéw (Dz.U. z 2024 r. poz. 101),
zgodnie z ktérym minister wta$ciwy do spraw budownictwa, planowania i zagospodarowania
przestrzennego oraz mieszkalnictwa prowadzi kampanie informacyjng stuzgcag poprawie
charakterystyki energetycznej budynkow.

Przygotowanie kampanii stanowi¢ bedzie przede wszystkim zrodto praktycznych wskazowek
dla obywateli dotyczgcych poprawy charakterystyki energetycznej budynkéw, zgodnie
z koncepcja:

SPRAWDZ — ZAPLANUJ — ZMODERNIZUJ — OSZCZEDZAJ
Odbiorca powinien otrzymac¢ odpowiedz na pytanie:

,Co i jak konkretnie moge zrobi¢ w moim budynku? Oraz jakie korzy$ci dtugofalowe
mi to przyniesie?

Gtownym celem ogodlnopolskiej kampanii informacyjno-edukacyjnej jest:

e zwiekszenie wiedzy wsréd obywateli na temat poprawy charakterystyki energetycznej
budynkéw oraz korzysci z niej wynikajgcych:

» poinformowanie obywateli o skutecznie przeprowadzonych termomodernizacjach
— dobre przyktady z Polskich miast — (pokazanie przyktadow renowacji budynkoéw,
ktére doprowadzity do poprawy jakosci zycia i dzieki ktérym wykazano
rzeczywiste oszczednosci energii i mniejsze rachunki — ew. wykorzystanie prac
laureatow konkursu organizowanego w 2025 r. przez Ministerstwo Rozwoju
i Technologii: ,Z pasjg do budynkéw: polskie renowacje i innowacije”),
przedstawiajgcych podjete dziatania termomodernizacyjne

» wskazanie wprost na korzysci ekonomiczne, zdrowotne (oszczednosci
w budzecie domowym, polepszenie jakosci oraz komfortu uzytkowania budynkéw,
lepsze zdrowie).

e zachecenie witascicieli, uzytkownikow i zarzgdcéw budynkéw do podejmowania
Swiadomych dziatan modernizacyjnych:

» Zwiekszenie swiadomosci czynnikdw wptywajgcych na zuzycie energii
w budynkach - Efektywny energetycznie budynek to nizsze zuzycie energii
i wiekszy komfort mieszkancow

e utatwienie dostepu obywatelom do informacji o odpowiednich etapach termomodernizacji,
tak aby przeprowadzi¢ jg efektywnie i skutecznie:

» Pokazanie, ze termomodernizacja jest procesem wymagajacym wiasciwej
diagnozy i planowania - Zanim wydasz pienigdze na modernizacje, sprawdz,
czego naprawde potrzebuje Twéj budynek

» Zachecenie odbiorcow do wykonania pierwszego kroku — analizy stanu budynku
i zaplanowania odpowiednich dziatan.

e wyposazenie obywateli w wiedze oraz umiejetnoéci niezbedne w procesie
termomodernizacji budynkow:

» Wyjasnienie, na czym polega poprawa charakterystyki energetycznej budynku;


https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/rozstrzygniecie-konkursu-z-pasja-do-budynkow-polskie-renowacje-i-innowacje

» Promowanie korzystania z wiarygodnych informacji i materiatéw MRIT —
zachecenie do korzystania z dokumentu: ,,Poprawa charakterystyki energetycznej
budynkéw. Poradnik.”

Ill. Grupa docelowa

Kampania skierowana do obywateli Polski ze szczeg6lnym uwzglednieniem:
e wtadcicieli doméw jednorodzinnych;
o wiascicieli i uzytkownikow mieszkan w budynkach wielorodzinnych;
e wspodlnot mieszkaniowych i zarzgdcéw nieruchomosci;

o wiascicieli i zarzagdcéw budynkéw uzytecznosci publicznej;

e jednostek samorzgdu terytorialnego, spotecznosci lokalnych - osdb odpowiedzialnych
za budynki publiczne i lokalne dziatania informacyjne.

IV. Organizacja i harmonogram wykonania zadan

ZADANIE WYKONAWCY TERMIN

Spotkanie uzgodnieniowe i organizacyjne W ciggu 2 dni roboczych od dnia podpisania
rozpoczynajgce prace. umowy

Przygotowanie koncepcji kampanii W ciggu 5 dni kalendarzowych od dnia

spotkania uzgodnieniowego i
organizacyjnego rozpoczynajgcego prace

Przygotowanie materiatow kreatywnych do W ciggu 15 dni kalendarzowych od

emisji ostatecznej akceptacji przez Zamawiajgcego
Harmonogramu

Raportowanie informac;ji nt. postepu prac. Cyklicznie, na biezgco/ na zgdanie

zamawiajgcego

Ostateczna realizacja przedmiotu do 15 grudnia 2026 r.
zamdwienia

Podany harmonogram stanowi wstepne zatozenie i zostanie szczegétowo opracowany podczas
spotkania uzgodnieniowego. Termin przekazania przedmiotu zamdowienia jest nieprzekraczalny.

Szczegoty raportowania postepu prac zostang przedstawione na spotkaniu uzgodnieniowym.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ organizacji spotkania uzgodnieniowego za pomocg
komunikacji elektronicznej. Wykonawca jest zobowigzany do niezwtocznego informowania

0 pojawiajgcych sie problemach, zagrozeniach, ryzykach lub opéznieniach w realizacji,

a takze innych zagadnieniach istotnych dla realizacji zamowienia. W razie wystgpienia

lub zidentyfikowania ryzyka zwigzanego z przedmiotem zaméwienia, Wykonawca w trybie
natychmiastowym zgtosi nieprawidtowosci do wyznaczonej osoby odpowiedzialnej w Ministerstwie
Rozwoju i Technologii.

Wykonawca zobowigzany jest do statej roboczej wspdtpracy z Zamawiajgcym, sprawnej
i terminowej realizacji zadah zgodnie z zamowieniem, ofertg i przepisami prawa, pozostawania



w statym kontakcie z Zamawiajgcym (kontakt telefoniczny, e-mailowy, komunikacja na odlegto$¢)
oraz uwzgledniania uwag i wymagan Zamawiajgcego.

V. Termin realizacji

Wykonawca zobowigzany jest zrealizowac cato$¢ przedmiotu zamowienia w nieprzekraczalnym
terminie do 15 grudnia 2026 r.

VI. Warunki udziatu w postepowaniu
1. O udzielenie zamoéwienia mogg ubiegac¢ sie podmioty, ktére w okresie ostatnich 3 lat

przed uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
kréotszy - w tym okresie), wykonaty nalezycie co najmniej trzy ustugi, polegajgce na
opracowaniu lub przygotowaniu kampanii informacyjnych, edukacyjnych, promocyjnych
lub spotecznych, obejmujgcych opracowanie koncepcji komunikacyjnej
oraz przygotowanie materiatéw informacyjnych lub edukacyjnych w 2 r6znych zakresach
spos$réd wymienionych w literach a-d:

a) efektywnos¢ energetyczna,

b) oszczednosé energii,

c) termomodernizacja budynkow,

d) odnawialne zrédta energii lub ochrona srodowiska.

Spetnienie powyzszych warunkéw Wykonawca potwierdzi poprzez dotgczenie do oferty
wykazu wykonanych ustug.

VII. Kryteria oceny oferty:
Przy wyborze najkorzystniejszej oferty bedacej przedmiotem zaméwienia, Zamawiajgcy bedzie

kierowac sie nastepujgcymi kryteriami i ich znaczeniem oraz w nastepujgcy sposob bedzie
oceniac¢ oferty w poszczegdlnych kryteriach:

Liczba
L Krvterium Znaczenie mozliwych do
P y kryterium w % | uzyskania
punktéow
1 Cena 60% 60 pkt
2 Wstepna koncepcja kreatywna kampanii | 40% 40 pkt

Sposdb obliczenia punktéw w kryterium nr 1: Cena — waga 60%

Oferta z najnizszg ceng brutto otrzyma 60 pkt, pozostate oferty zostang ocenione z doktadnoscig
do dwoch miejsc po przecinku, wedtug nastepujgcego wzoru:

Co min



gdzie:

Co - liczba uzyskanych punktéw w kryterium nr 1,
Co min — cena oferty z najnizszg ceng brutto,

Co bad — cena brutto oferty badane;j.

Sposoéb obliczenia punktéw w kryterium nr 2: Wstepna koncepcja kreatywna kampanii — waga
40%.

Wykonawca w ramach kryterium moze otrzymaé maksymalnie 40 pkt. Ocena kryteriow odbywa
sie w nastepujgcy sposob:

10 pkt - koncepcja w petni odpowiada wszystkim celom kampanii, zawiera wtasciwe przekazy
dla wskazanej grupy docelowej i jasno pokazuje sposéb realizacji celéw komunikacyjnych

5 pkt - koncepcja odpowiada celom czesciowo lub niektére elementy wymagajg doprecyzowania
0 pkt - koncepcja nie odpowiada celom kampanii lub nie pozwala oceni¢ sposobu ich realizacji.

Zgodno$¢ z tematykg i celami kampanii - czy przedstawiona koncepcja jest zgodna z tematykag
i celami kampanii, czy uwzglednia mys$| przewodnig w zakresie promowania termomodernizacji
budynkéw. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta: 10 punktow.

Spéjnosc koncepcji kreatywnej, czyli stopieh spéjnosci technik i pomystow kreatywnych kampanii:
ogdlnej koncepciji, logotypu, hasta, grafika, kolorystyka. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze
uzyskac oferta: 10 punktow.

Atrakcyjnosc¢, zauwazalnos¢ i zapamietywalnos$é¢ przekazu, czyli stopien, w jakim, dzieki
zastosowanym technikom i pomystom kreatywnym, kampania bedzie atrakcyjna dla grupy
docelowej, bedzie wyrdzniata sie sposrdd innych kampanii oraz bedzie zapamietywana.
Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta: 10 punktow.

Jasnos¢ i przejrzystos¢ komunikaciji, czyli w jakim stopniu przekazy w ramach kampanii bedg
formutowane w sposdb jednoznaczny i tatwy do zrozumienia dla grup docelowych. Maksymalna
liczba punktéw jakg moze uzyskaé oferta: 10 punktéw.

Liczba uzyskanych punktéw dla kazdego z wyzej wymienionych elementéw, po zsumowaniu
stanowi¢ bedzie koncowg liczbe punktéw w kryterium ,Wstepna koncepcja kreatywna kampanii”.

UWAGA: W przypadku gdy za kryterium ,Wstepna koncepcja kreatywna kampanii” oferta uzyska
mniej niz 30 punktéw, bedzie podlegata odrzuceniu.
Ocenie podlega¢ bedg oferty niepodlegajgce odrzuceniu.

VIIl. Sposéb przygotowania i termin zlozenia oferty:

Wypetniony w jezyku polskim formularz ofertowy, wedtug wzoru okreslonego w zatgczniku nr 1
do niniejszego zapytania ofertowego, opatrzony kwalifilkowanym podpisem elektronicznym lub
podpisem zaufanym lub podpisem osobistym nalezy ztozy¢ drogg mailowg na adres:
Patrycja.Pyl@mrit.gov.pl lub Sylwia.Staniak@mrit.gov.pl do dnia 6 listopada 2026 r.

INFORMACJE DODATKOWE: Zamawiajgcy informuje, ze Ministerstwo Rozwoju i Technologii
zawiera umowy na podstawie wtasnych wzorow uméw stosowanych w Ministerstwie.

IX. Osoby uprawnione do kontaktéw z oferentami:

Patrycja Pyl,

Departament Zréwnowazonej Gospodarki
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Ministerstwo Rozwoju i Technologii
tel. +48 22 411 91 56
Patrycja.Pyl@mrit.gov.pl

Sylwia Staniak,

Departament Zréwnowazonej Gospodarki

Ministerstwo Rozwoju i Technologii
tel. +48 22 411 99 52
Sylwia.Staniak@mrit.gov.pl

X Uwagi:

Kazdy Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Ztozona oferta nie stanowi oferty w mys| ustawy Prawo zamoéwien publicznych ani ustawy
Kodeks cywilny.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo odwotania zapytania ofertowego lub jego zamkniecia
bez wybrania ktorejkolwiek z ofert.

W celu zapewnienia porownywalnosci wszystkich ofert, Zamawiajgcy zastrzega sobie
prawo do skontaktowania sie z wtasciwymi Oferentami w celu uzupetnienia
lub doprecyzowania ofert.

Zamawiajacy przekaze drogg mailowg informacje o wyborze najkorzystniejszej oferty
wszystkim Oferentom.

Zamawiajgcy nie wptaca zaliczek za realizacje zadania. Ptatnos¢ dokonywana
jest po wykonaniu ustugi.

Formularz oferty powinien obejmowaé wszystkie koszty realizacji zadan (brutto i netto).
Oferta powinna uwzglednia¢ wszystkie koszty ponoszone przez Oferenta

w zwigzku z realizacjg zadan wskazanych w niniejszym zapytaniu ofertowym,
w tym réwniez prawa autorskie.

Wykonawca bedzie zobowigzany do przestrzegania przepisdw rozporzgdzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.

w sprawie ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych

i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1) dalej ,RODO”.

Jesdli w ramach realizacji zadania wystgpi potrzeba przetwarzania danych osobowych
Wykonawca $wiadczacy ustugi zapewni wystarczajgce gwarancje wdrozenia
odpowiednich $rodkow technicznych i organizacyjnych, by przetwarzanie danych spetniato
wymogi RODO i chronito prawa os6b, ktérych dane dotycza.

Klauzula obowiazku informacyjnego

Na podstawie art. 13 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016,

str.1, z pézn. zm.) informuje ze:

1.

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Minister Finanséw i Gospodarki,
ktérego obstuge zapewnia Ministerstwo Rozwoju i Technologii z siedzibg w Warszawie,
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Plac Trzech Krzyzy 3/5, mail: kancelaria@mrit.gov.pl, tel. +48 222 500 123, adres skrytki
na ePUAP: /MRPIT/SkrytkaESP, adres do doreczen elektronicznych: AE:PL-68477-
29007-EFSHR-25. Wykonujgcym obowigzki Administratora jest Dyrektor Departamentu
Zrownowazonej Gospodarki.

Jesli ma Pani/Pan pytania dotyczgce przetwarzania Pani/Pana danych osobowych,

a takze przystugujgcych Pani/Panu praw, moze sie Pani/Pan kontaktowa¢ z wyznaczonym
przez Administratora Inspektorem Ochrony Danych, wysytajgc informacje na skrzynke:
iod@mrit.gov.pl.

Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane na podstawie:

art. 6 ust. 1 lit. b RODO tj. w zwigzku z zawarciem i realizacjg umowy, ktérej jest Pani/Pan
strong;

art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO tj. wypetnienia obowigzku prawnego wynikajgcego
z art. 34a ust. 1 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 o finansach publicznych (Dz.U. z 2025 r.
poz. 1483 z p6zn. zm.);

art. 6 ust. 1 lit. f RODO tj. prawnie uzasadnionego interesu administratora, polegajgcego
na koniecznosci wiasciwego identyfikowania kontrahenta przy zawieraniu umowy - jezeli
jest Pani/Pan petnomocnikiem lub osobg reprezentujgcg strone przy zawarciu umowy.

Pani/Pana dane osobowe sg przetwarzane na Pani/Pana zgdanie w celu realizacji dziatan
przed zawarciem umowy, a nastepnie bedg przetwarzane w celu jej wykonania i realizacji
celéw dowodowych i archiwalnych. Jezeli jest Pani/Pan strong zawartej z Administratorem
umowy, to Pani/Pana dane osobowe bedg réwniez przetwarzane w celach, w ktérych
przepisy nakazujg nam upubliczniaé informacje o zawarciu umowy w Centralnym
Rejestrze Umoéw Jednostek Sektora Finanséw Publicznych (CRU).

Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych moga by¢:

organy witadzy publicznej oraz podmioty wykonujgce zadania publiczne lub dziatajgce na
zlecenie organdéw wtadzy publicznej, w zakresie i w celach, ktére wynikajg z przepiséw
powszechnie obowigzujgcego prawa (np. na zgdanie sgdéw, urzedéw skarbowych,
Prokuratury lub Policji);

inne podmioty, ktére na podstawie stosownych umoéw podpisanych z MRIT przetwarzajg
dane osobowe, dla ktérych Administratorem jest Minister Finanséw i Gospodarki, ktérego
obstuge zapewnia Ministerstwo Rozwoju i Technologii (np. podmioty swiadczace ustugi
prawne, dostawcy systemow informatycznych i ustug IT oraz telekomunikacyjnych,
operatorzy pocztowi i kurierzy).

w zakresie danych zawartych w CRU s3g one jawne i powszechnie dostepne dla kazdego
uzytkownika za posrednictwem publicznego portalu internetowego — z wyjatkiem
ograniczen ze wzgledu na prywatnos¢ osoby fizycznej.

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do realizacji celéw
przetwarzania, w tym do czasu uptywu okresu przedawnienia zobowigzania podatkowego
wynoszgcego 5 lat, oraz nie krocej niz okres wskazany w przepisach o archiwizacji, tj.
ustawie o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pézn.
zm.). W zakresie danych upublicznionych w rejestrze CRU Pani/Pana dane bedag
przechowywane w systemie przez okres 5 lat od roku kalendarzowego, w ktérym umowa
zostata zawarta. Po tym czasie bedg automatycznie usuwane z systemu.

Pani/Pana dane osobowe nie beda podlegaé¢ zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji
lub profilowaniu.

Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do zawarcia umowy.
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9. Pani/Pana dane osobowe nie bedg przekazane do panstw trzecich.

10. W zwigzku z przetwarzaniem Pani/Pana danych osobowych przystugujg Pani/Panu
nastepujgce prawa:

e prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii zgodnie z art. 15 RODO;
e prawo do sprostowania swoich danych zgodnie z art. 16 RODO;
e prawo do ograniczenia przetwarzania danych zgodnie z art. 18 RODO;

e prawo do ztozenia sprzeciwu wobec przetwarzania danych, zgodnie z art. 21 RODO
— w odniesieniu do przetwarzania opartego o prawnie uzasadniony interes administratora.

11. W przypadku powziecia informacji o niezgodnym z prawem przetwarzaniu Pani/Pana
danych osobowych, przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego wiasciwego w sprawach ochrony danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych.

Zalaczniki:

1. Formularz ofertowy
2. Opis Przedmiotu Zamoéwienia

3. Oswiadczenia Wykonawcy w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraing



