Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Ziarna
Zbdz i Przetwordw Zbozowych za rok 2024

Rok 2024 to czwarty rok funkcjonowania komisji zarzadzajacej Funduszem Promocji
Ziarna Zboz i Przetworéw Zboiowych, powotanej 1 lipca 2021 roku. Prace komisji
zarzadzajacej odbywaly sie zgodnie z zaplanowanym harmonogramem i wszystkie ztozone
wnioski zostaly rozpatrzone. Przyjeto takie nowgq strategia Funduszu na rok 2025.

Szczegbtowe cele i kierunki wsparcia okreslono w dokumencie opisujgcym strategie.

Stan Srodkéw finansowych Funduszu Promocji Ziarna Zbéi i Przetworéw Zbozowych
na dzier 01.01.2024 r. wynosit 31 887 537,77 z1, natomiast na dzieri 31.12.2024 r. wynosit 28
607 634,96 zi.

Rzeczywista kwota wptat {(skorygowana o przekazania mylnie wptaconych $rodkéw
na pozostate fundusze), ktéra w 2024 roku zasilita rachunek bankowy Funduszu Promocji

Ziarna Zbéz i Przetwordw Zbozowych z tytutu wptat wyniosta 11 703 396,51 zt.
Dodatkowo konto Funduszu zostato zasilone:
s odsetkami od lokat w kwocie 1 154 052,19 zi,
¢ odsetkami od naleznosci w kwocie 13 032,15 i,

s kosztami upomnien w kwocie 60,00 zt,

Podsumowujac, faczne wplywy na rachunek Funduszu Promocji Ziarna Zbéz i
Przetworéw Zbozowych w 2024 roku wyniosty 12 870 540,85 zi, tj. bylty mniejsze niz
zanotowane w 2023 r. (wowczas byla to kwota 17 013 790 ,94 zt). Tym samym sprawdzity

sie wezesniejsze prognozy planowanych nizszych wplywaéw.

Jednoczesnie pragniemy podkreélié, ze suma Srodkéw w dyspozycji Funduszu PZZiPZ
w 2024 r. w poréwnaniu do lat poprzednich pozostata stosunkowo wysoka, choé
ostatecznie osiagneta nizszy poziom od zanotowanego w 2023 r. Mialy na to wplyw w

szczegoblnosci okolicznosci rynkowe: weigz trwajgca wojna na Ukrainie oraz agresywna,



dumpingowa zbozowa ekspansja Rosji, spadek notowari zbd: na rynkach $wiatowych, a co
za tym idzie takze w Polsce. Szczegétowe zestawienie wykonania planow finansowych w

poprzednich latach dostepne jest na stronie www.kowr.gov.pl.

W 2024 roku Komisja spotykata sie i podejmowata uchwaty dotyczace udzielanie
wsparcia oraz funkcjonowania Funduszu na spotkaniach w dniach: 05.01. (wyjazdowe),
19.02. (stacjonarne/wideo), 26.03. (stacjonarnie/video), 14.05. (stacjonarne/video), 09.07.
(stacjonarne/video), 30.07. {stacjonarne/video), 27.09. (Polagra), 26.09.
(stacjonarnie/video), 29.10. {stacjonarnie/video), 20.11. (stacjonarnie/video}, 10.12.

(stacjonarnie/video).

Na dziatania zgodne z celami Funduszu w 2024 roku przyznano tgczng kwotg
21 967 703,93 zt. Udziat poszczegdlnych obszaréw dziataf informacyjno-promocyjnych w

tacznej kwocie wsparcia zawiera ponizszy wykres:



Plan finansowy Funduszu Promocji Ziarna Zbéz i Przetworéw Zbozowych na
rok 2024

= Dzialania majace na celu informowanie o jakoscii cechach, w
tym zaletach, zbdz oraz przetwaordw zbozowych
pochodzgcych z przetwarzania pszenicy, zyta, jeczmienia,
kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej ,przetworami
zbozowymi”

s Dziatania majace na celu promocje spoZycia przetworow
zhozowych

= Udzial w wystawach i targach zwiazanych z produkeja lub
przetworstwem zbéi, o ktdrych mowa w lit. a, oraz
przetwordw zbozowych

= Badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu
poprawe jakosci zbdz, o ktorych mowa w lit. a przetwordw
zbozowych, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia

= Szkolenia producentow i przetworcow zboz

s Dzialalnod¢ krajowych organizacji branzowych, wtym ich
przedstawicieli, biorgcych udzial w pracach specjalistycznych
stalych roboczych komitetdw organizacji miedzynarodowych
lub bedacych czlonkami statutowych organow tych
organizacji

W 2024 roku dziatania finansowane z Funduszu Promocji Ziarna Zboéz i Przetworow
Zbozowych dotyczyty udziatu w targach krajowych i zagranicznych, promocji przetworow
zbozowych podczas piknikéw i imprez masowych tj. Swieto chleba, promocji prawidtowych
form odzywiania i zdrowego trybu zycia, szkolen branzowych dla producentéw ziarna i
przetwdércéw, wydawania wainych dla branizy zboiowej poradnikéw oraz finansowania

sktadek cztonkowskich w organizacjach miedzynarodowych.

Po analizie realizowanych dotychczas wnioskow Komisja zauwaza utrzymujgcy sie
trend realizacji w najwiekszym stopniu kampanii informacyjnych. Jednoczesnie zauwaia
potrzebe, aby podmioty realizujgce zadania zgodne z celami Funduszu w wiekszym stopniu

wykorzystywaty inne srodki promocji i dywersyfikowaty ich kanaty.



Ponizej przedstawiono zestawienie zadan realizowanych przez podmioty korzystajace

ze wsparcia FPZZiPZ w 2024 r., z podziatem na nazwe zadania oraz kwotg wsparcia:

Kwota przewidziana
] w planie
Lp. Tytut zadania finansowym 2024
[z]
1 Stawiam na zdrowe! Polskie przetwory zbozowe! 312 900,00
5 Zboi? n’a §zlakach kulinarnych i w piekarniach 512 400,00
rzemieslniczych
Konferencja szkoleniowa dla producentéw zbéz oraz
3. . 418 267,50
warsztaty z konkursem dla KGW - edycja 2
4, Zyjemy bo zboza jemy 110 240,00
5. Mam zdrowie bo jem dobrej jakosci produkty zbozowe! 110 565,00
6. Dziatalno$¢ na forum Swiatowej Organizacji Rolnikéw WFO 98 700,00
Fa "Pieczywo - kromka.pl" Il edycja 141 445,50
8. Promocja zb6z i ich przetwordéw w Iraku - Targi Agro Food 221 151,00
5. Promocja zb6z i przetwordow zbozowych wsrad dzieci 643 233,89
podczas trzech eventdw z okazji Dnia Dziecka - 3 edycja
) Promocja przetworow zbozowych jako wydarzenie 145 950,00
towarzyszace
11, Agrotechnika upraw zb6z w aspekcie pogtebiajacych sig 132 431,25
zmian klimatycznych w tym suszy - szkolenia
12. Zdrowe zbozowe 109 060,00
13. Piknik produktow zbozowych 118 275,00
14. Promocja polskiego ziarna zbéz i przetwordw zbozowych 62 990,00
15. Swieto polskich zbdz 109 935,00
16. Polskie zboza - tradycja i zdrowie 105 020,00
17. Swieto ziarna i zboza - Festyn 106 155,00
18, Lubimy polskie zboza 107 060,00
19. Kuchnia strazacka ze zbozami wysokiej jakosci 592 200,00
20. V Ogélnopolski konkurs dla piekarzy MasterBaker 450 525,05
51, !<0nk’u.rs kuhn’arny dla’ .m’fodmezy pt. “Zboza najwyzszej 286 230,00
jakosci.Powrdt do zbéz pradawnych




22, Sfinansowanie skfadki cztonkowskiej SRP RP w UIBC 19 950,00
23. Pieczywo jest super 119 700,00
24 Luble'; kasze - kasza na stof, na zdrowie, na co dzien - 565 677,00
edycja IX
55, Mledzy'/naro'dowa Reprezentacja Polskiej Zywnosci 39 800,00
Ekologicznej
Stoisko promocyjne "POLSKIE RZEMIOSLO PIEKARSKIE -
26. OPARTE NA MACE, WODZIE | SOLI 119 450,00
27. Kukurydza - zrédto zdrowia, energii | smaku - edycja Il 145 908,00
28, Piknik Zbozowy 105 000,00
29, Sfinansowanie sktadki cztonkowskiej za 2024 rok w 173 856,00
COCERAL
30 Udziat Przedstawicieli 1ZP w pracach miedzynarodowej 25 614,50
) organizacji branzowej
31. Produkty zhozowe w tradycji pokolen 695 424,24
32. Dziatalnos¢ na forum europejskim 2024 47 996,06
33 "Produkty zbozowe-pyszne i zdrowe!"-kampania 144 970,50
' promocyjno-edukacyjna - edycja |
34 "Produkty zbozowe- pyszne i zdrowe! Gotuj razem z 141 134,40
' nami" - warsztaty kulinarne dia dzieci - edycja |
35 "Glutenowy zawrdt glowy - obalamy mity, potwierdzamy 515 566,00
' fakty" - edycja IV
36. Film kreujgce spozycie przetwordow zbozowych 248 430,00
Promocja polskich produktow rolnictwa ekologicznego w 399 772 62
37. ] ’
Europie 2024
38 Promocja spozycia produktdw i przetworow zbozowych 116 025,00
' podczas Dnia Dziecka w KPRM
39 Promocja zb6z i produktéw zbozowych podczas Pikniku 146 527,50
' PDZ
Promocja produktéw zbozowych podczas Polish Grain 418 057.50
40. '
Day 2024
41, Polskie zboza, od gér az do morza 126 560,00
Produkty zhozowe - pyszne i zdrowe! - warsztaty
42,
edukacyjno-kulinarne dla przedszkolakéw - edycja Il 144 324,50
43. Szkolenia dla producentow oraz miodziezy 126 000,00




44, Przestaw sie na eko - szukaj Euroliscia 2 780 000,00
45, Poznaj zdrowy smak polskich przetworéw zbozowych 500 850,00
46, Zywnos¢ ekologiczna z UE - Dobry Wybdr 1093 723,89
47. Jakoé¢ i tradycja z polskich zbéz 146 130,00
48. Zielony Tydzien 85 000,00
49, Wyroby garmazeryjne wysokiej jakosci 100 099,65
50. Zboza u Bartnika 231 000,00
51, SIAL_ Paris 2024 - Promocj.a porls.kiego zb’o.ia, produktdow 594 450,00
zbozowych w systemach jakosci Zzywnosci
5y Summer‘Fancy food 2024 - Promocjzj\ polfsk.iz'ago zb?i.a, 833 082,00
produktéw zhozowych w systemach jakoSci zywnosci
53. Zdrowie z’aczyna.siq od ziarna - promc.>cja zbéii 670 320,00
przetwordw zbozowych w social mediach
54, Cykl szkoleri "Zrozum zakwas chlebowy” 120 000,00
55. XXIX Swigto Chleba w Gdarisku 119 910,00
56. g:)c;rrlrilliag‘j;: przetwordw zbozowych w poradniku Kalendarz 34 650,00
57. XXVI Swieto Chleba w Wielkopolsce 122 850,00
58. Tradycja i smak polskiego pieczywa 97 860,00
59. Forum piekarskie - zdrowe pieczywo 118 356,00
60. Piknik Polskie Zboza 42 100,00
L. | poconemicayeh e nle 2 kkurydey - dra syl 11959500
62, Polska smakuje w Naszych Regionach 204 461,25
63. Bycie Fit jest Git - ekologia i tradycja 74 277,00
64. Ziarno Zdrowia: Polskie Zboza dla Polskiego Drobiu 47 250,00
65. Ziarno Prawdy 199 500,00
66. Blizej natury - zdrowe pieczywo od matego do dorostego 98 910,00
67. Wyroby piekarskie na wiele sposobow w Austrii 114 013,20
69. Polskie zboza - wiem Ze dobrze jem 129 200,00
70. Ktos ma gtos! Janek Ktos na tropie zdrowia 300 000,00
71. Europejski Festiwal BIO 2024 - jakos¢ i tradycjal 744 030,00




Promocja produktéw zbozowych podczas AGRO SHOW

72.
BEDNARY 2024 360 687,81
Promocja i prezentacja potencjatu sektora zbozowo-

#3, paszowego podczas wydarzenia "Kongres Rolnikow 192 914,40
Europejskich 2024"
Swiateczne Targi Rzemiosta w Gdarsku ,DOMKI Z

74.
PIERNIKA 120 000,00
Zielona Fermentacja: Nowe podejscie do zdrowego

75. zywienia trzody chlewnej i poprawy jakosci produktéw 609 525,00
miesnych w Polsce

76. Jakos¢ zaczyna sie w nasionach 152 330,40
Nasze Kulinarne Dziedzictwo - Smaki Regionéw". XXIII

77, edycja konkursu na najlepszy produkt z wieprzowing i 129 360,00
najlepszy produkt zbozowy
Promocja przetworéw zbozowych podczas 46

78. Narodowego Pokazu Koni Arabskich Czystej Krwi w 123 186,00
Janowie Podlaskim

79. Pieczywo zrodtem dobrej energii 149 100,00

80. Wielofunduszowa Promocja Zywnosci Wysokiej Jakosci 119 910,00

31, przowy Sk_arb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w 47132988
kazdym kesie

82, Przetwory zhozowe i wieprzowina krélujg na polskich 22047795
stotach

83. Smaki Kukurydzy 129 255,00

84. Organizacja Dorocznego Spotkania Branzowego 2024 127 470,00
Konferencja pt. Wptyw raportowania ESG w ramach

85. 1
dyrektywy CSRD na produkcje rolniczg 28 486,40

86. EUOrganic 709 479,84

7. Now_oczesr,]e Narzedzn_a Flnalnsowe C||? prc,)d'ucentow zboz: 403 095,00
Bezpieczenstwo w Zmiennej Rzeczywistosci

88. Produkty zbozowe wysokojakosciowe 88 725,00

89. Zdrowy brzuch, zboza w ruch 149 205,00

50. Kfanferen?’ja piekarska ,Wyzwania stojgce przed branzg 125 94225
piekarska

91. Polska Izba Zywnosci Ekologicznej na Biofach 105 228,00

21967 703,93




Relacje z wybranych wydarzert zorganizowanych przez
podmioty korzystajace ze wsparcia FPZZIiPZ w 2024 r.:

Krajowa Rada Izb Rolniczych

Zadanie: ,Mam zdrowie bo jem dobrej jakosci produkty zbozowe” zrealizowano w formie
dwéch imprez promocyjnych:

e 31 sierpnia 2024 r., w Bolkowie (woj. dolnoslaskie), jako impreza towarzyszaca dla Dni

Bolkowa Swieto Miodu,
e 7 wrzednia 2024 r. w Polanicy-Zdréj (woj. dolnoslaskie), jako impreza towarzyszaca VI
Polanickiemu Grzybobraniu ,,Grzybdw-Zdroje”.

Kazdorazowo na impreze promocyjna przygotowano 2 banery, 3 x-banery, 30 plakatow, 30
zaproszeri, 500 ulotek. Zaproszenia na imprezy byly dystrybuowane przez pracownikow
Dolnoélaskiej lzby Rolniczej. Przygotowano réwniez materialy reklamowe - gadzety
promocyjne na kazdg z imprez po 100 szt. smyczy, 75 szt. brelokéw, 100 szt. toreb
bawetnianych, 75 szt. dlugopiséw, 75 szt. nozykéw do kartonu, 75 szt. zawieszek
odblaskowych. Na wszystkich materiatach umieszczono informacje o Zrédle finansowania z
logo #Fundusze Promocji.
Odwiedzajacy stoisko mieli mozliwo$é skorzystania z bezptatnej degustacji przygotowanych
potraw z polskich zbdz. Uczestnicy mogli sprobowac wielu potraw m.in. réznych rodzajow
pierogéw i chlebéw, kaszotto gryczane i z peczaka, chleba ze smalcem, kawy zbozowej, zupy
krupnik i zurku, makaronéw, kasz, wypiekéw i ciast. W ramach imprezy w Bolkowie wydano
1530 porcji degustacyjnych, a w Polanicy Zdroj 1580.
Udziat w imprezach promocyjnych wzieto ok. 1000 osab.
Podczas imprez promocyjnych ,Mam zdrowie bo jem dobrej jakoéci produkty zbozowe!”
przeprowadzono badanie ankietowe. Uczestnicy wydarzenia zapoznali sig z walorami
odzywczymi produktéw zbozowych jako produktéw zdrowych, wysokiej jakosci i godnych
zaufania.

Zadanie ,Zyjemy bo zboza jemy” zrealizowano w formie dwdch imprez plenerowych:
o 22 czerwca 2024 r. w Golubiu-Dobrzyniu, jako impreza towarzyszaca Wojewodzkiemu
Przeglagdowi Zespotéw Ludowych



e 25 sierpnia 2024 r. w Grudzigdzu na Btoniach Nadwislanskich o godzinie 10:30, jako
impreza towarzyszaca Dozynkom Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego

W dniach poprzedzajgcych imprezy promocyjne, reklamowano wydarzenia poprzez reklame
mobilng i plakaty. Wydrukowano 1000 szt. ulotek i 600 szt. plakatow.
W ramach zadania przygotowano 6 baneréw, 6 rollupéw z nazwg zadania oraz informacja o
zrédle finansowania oraz wykonano gadzety promocyjne: 300 szt. zapalniczek, 500 szt. smyczy,
500 szt. balonow.
Odwiedzajgcy stoisko mieli mozliwos¢ skorzystania z bezptatnej degustacji przygotowanych
potraw z polskich zb6z. Uczestnicy mogli sprébowa¢ wielu potraw m.in. pierogi, kaszanke,
makarony, gotgbki z kasza, satatki makaronowe oraz réznego rodzaju ciasta. Przy wszystkich
potrawach do degustacji znajdowata sie informacja, ze zostaty one sfinansowane z Funduszu
Promocji Ziarna Zboz i Przetworéw Zbozowych. Podczas kazdej imprezy promocyjnej wydano
po 4500 porcji degustacyjnych.
Wedtug szacunkéw Kujawsko-Pomorskiej Izby Rolniczej w kazdej imprezie promocyjnej w
Golubiu-Dobrzyniu udziat wzieto ok. 1500 oséb, a w Grudzigdzu 2500 oséb.
Wsérdd odwiedzajacych imprezy promocyjne ,,Zyjemy bo zboza jemy” przeprowadzono badanie
ankietowe.
Uczestnicy wydarzenia zapoznali sie z walorami odzywczymi produktéw zbozowych jako
produktéw zdrowych, wysokiej jakosci i godnych zaufania.

Zadanie: ,Piknik Zbozowy” zrealizowano w formie dwdch imprez promujgcych spozycie
wyrobow z polskich zbéz, ktére odbyty sie:
e 10 sierpnia 2024 r. w Janowie Lubelskim, wojewddztwo lubelskie, jako impreza
towarzyszaca podczas: Festiwal Kaszy — Gryczaki.
e 25 sierpnia 2024 r. w Puchaczowie, wojewodztwo lubelskie, jako impreza towarzyszaca
Dozynkom Powiatowym w Puchaczowie.
Na kazda z imprez przygotowano po 2 banery, 1500 szt. ulotek, 500 szt. zaproszen, 50 szt.
plakatow.
Przygotowano nastepujgce gadzety: dtugopisy, otéwki, podktadki pod mysz, notesy z kartkami
samoprzylepnymi, linijki z notesami, notesy magnetyczne, smycze, gwizdki — breloczki,
breloczki z Zetonem, notesy, torby A4 i torby bawetniane (po 100 sztuk kazdego rodzaju na
kazda z imprez)



Na kazdej imprezie wydano po 1000 szt. porcji degustacyjnych. Podczas Imprezy w Janowie
Lubelskim odwiedzajacy mogli sprobowaé : jaglaki janowskie, gryczaki janowskie, racuchy,
chleb ze smalcem i ogérkiem kiszonym, pierogi z kaszg gryczana i skwarkami, fajerczaki,
jagodzianki, sernik z kaszy jaglanej, placek z owocami, a podczas imprezy w Puchaczowie:
bajgle, drozdzowki, paczki, ciasteczka kruche, pierogi z kaszg, strucle, cebularze z makiem,
precle, buteczki z ziarnami, chleb wiejski ze smalcem i ogérkami matosolnymi, kaszg gryczang
ze skwarkami, pierogi z kasza manng na stodko.

Uczestnicy wydarzert zapoznali sie¢ walorami odzywczymi produktow zbozowych jako
produktéw zdrowych i wysokiej jakosci. Wedtug szacunkéw podanych przez Lubelska Izbe
Rolnicza w imprezie promocyjnej w Janowie Lubelskim udziat wzigto ok. 1500 os6b, natomiast
w Puchaczowie ok. 1300.

Podczas imprez promocyjnych ,,Piknik zbozowy” przeprowadzono badanie ankietowe. Analiza

przeprowadzonych ankiet wskazuje, ze ankietowani pozytywnie ocenili ogdlng organizacje
imprez, obstuge stoiska promocyjnego oraz potrawy serwowane w ramach bezptatnej
degustacji, oprawy muzyczne i konkursy.

Zadanie: ,Zdrowe zbozowe” zrealizowano w formie imprez promocyjnych w nastgpujacych
miejscach i terminach:
e 22 wrzeénia 2024 r. w Kalsku, na terenie Lubuskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego,
jako impreza wspéttowarzyszaca przy XIV Lubuskim Kiermaszu Ogrodniczym
e 06 paidziernika 2024 r. w Muzeum Etnograficznym w Zielonej Gorze-Ochli, jako
impreza wsp6ttowarzyszaca wydarzeniu pn. ,U progu jesieni - Swigto miodu, plonow
jesieni"
Na potrzeby imprez przygotowano banery — 2 szt. na cate Zadanie, ulotki 500 szt. na cafe
Zadanie, zaproszenia — 150 szt. na imprezg (300 szt. na cate Zadanie), plakaty — 50 szt. na
impreze (100 szt. na cate Zadanie) oraz drobne gadzety na cate Zadanie: balony — 200 szt.,
lunchbox — 100 szt., kréwki — 5 kg, fartuchy kuchenne — 50 szt., uchwyty na telefon z czyscikiem
— 50 szt., worki odblaskowe — 50 szt. skakanki — 50 szt., pendrive — 30 szt., ktdre byly oznaczone
logiem #Fundusze Promocji.
Na imprezie promocyjnej w Kalsku i Zielonej Gérze-Ochli wydano po 1000 porcji
degustacyjnych. Uczestnicy mogli sprobowac wielu potraw tj. zupy z kaszg, réznego rodzaju
pierogdw, gulaszy z kasza, tortille, gotabkow, ciasta i pieczywa.



Wedtug szacunkow Lubuskiej Izby Rolniczej udziat w imprezie w Kalsku wzieto ok. 2000 osdb,
a Zielonej Gérze-Ochli ok. 1300 oséb.

Uczestnicy wydarzenia zapoznali sie z walorami odzywczymi produktéw zbozowych jako
produktow zdrowych, wysokiej jakosci i godnych zaufania.

Wéréd odwiedzajacych imprezy promocyjne ,Zdrowe zbozowe” przeprowadzono badanie
ankietowe. Analiza przeprowadzonych ankiet wskazuje, ze konsumenci majg $wiadomos¢ na
temat jakosci i waloréw odzywczych produktéw zbozowych

Zadanie: ,Promocja polskiego ziarna zbéz i przetworéw zbozowych” zrealizowano w dniu 19
pazdziernika 2024 r. w Opolu.

Na potrzebe realizacji zadania przygotowano: materiaty informacyjno-promocyjne: baner, roll-
up, stolik konferencyjny, scianke promocyjna, 60 szt. plakatéw, 500 szt. broszur, 500 szt. ulotek,
25 szt. dyploméw. Wykonano nastepujace gadzety promocyjne: 500 szt. dtugopiséw, 200 szt.
balondéw, 200 szt. smyczy, 200 szt. chorggiewek, 150 szt. naklejek.

Na stoisku degustacyjnym czestowano uczestnikow daniami ze zboz. Serwowano zurek na
zytnim zakwasie, burgery z pszenng butka, kaszotto z kaszy peczak i grzybami, chleb
petnoziarnisty z pastg smakowa, kotacz slaski, kawe zbozowg i popcorn. Wydano 1550 porcji
degustacyjnych.

Uczestnicy imprezy w ramach zadania ,Promocja polskiego ziarna zbhdz i przetwordw
zbozowych” twierdzili, ze impreza zostata przygotowana na najwyiszym poziomie, dania
przygotowane do degustacji byty smaczne i zachecajgce do spozywania produktéw zbozowych.
Wedtug szacunkéw Izby Rolniczej w Opolu udziat w imprezie wzieto okoto 400 osdb.

Z przeprowadzonych i zebranych ankiet mozna stwierdzi¢ jednoznacznie, ze konsumenci maja
zwiekszone zaufanie do polskich produktéw zbozowych, a takze zbudowano pozytywny
wizerunek potraw zbozowych, jako zdrowego produktu spozywczego oferowanego przez
przedstawicieli rolnikdw i odwotanie sie do tradycji, co w dalszej perspektywie moze wptynaé
na wzrost spozycia produktéw zbozowych.



Zadanie: "Dziatalnoé¢ na forum Swiatowej Organizacji Rolnikéw WFO" zrealizowano w
terminie: 01.01.2024-30.01.2024

W ramach zadania Krajowa Rada lzb Rolniczych zaptacita sktadke cztonkowska w WFO
Swiatowej Organizacji Rolnikéw za rok 2024. Udziat w pracach WFQ jest niezmiernie wazny,
gdyz umotzliwia staly dostep do informacji oraz pozwala na ksztattowanie polityki
miedzynarodowej dotyczacej promogiji i ksztattowania rynku zbdz. Ponadto, nawigzywane sg
bezposrednie kontakty z organizacjami i ekspertami z krajéw cztonkowskich z catego $wiata, co
utatwia dostep polskim producentom do $wiatowych rynkow.

Wysokoéé sktadki cztonkowskiej WFO za 2024 rok wyniosta 18 503,62 euro. Zaptacono po
kursie 4,5695 zt/1 euro.

Krajowa Rada Izb Rolniczych jest cztonkiem organizacji $wiatowej rolnikow WFO w Rzymie i
dziata w ramach tej organizacji, jak réwniez uczestniczy w spotkaniach tej organizacji.

Udziat w pracach tej organizacji jest niezmiernie wazny, gdyz umozliwia staly dostep do
informacji oraz realny wptyw na sytuacje producentéw rolnych w Polsce.

Ocena efektywnosci: Opfacanie skfadki cztonkowskiej w strukturach organizacji WFO
(Swiatowej Organizacji Rolnikdw) pozwala na uzyskanie dla polskich producentow
bezpoérednio od $wiatowych producentéw wiedzy nt. trendéw, cen, nowych technologii,
tworzenia spotdzielczosci w sektorze zbéz i przetworéw zbozowych oraz produkeji m.in. zb6z.
Zadanie zostato zrealizowane zgodnie ze ztozonym wnioskiem. Faktura za sktadke czfonkowska
w WFO zostata opfacona.

Ogoélnopolskie Stowarzyszenie Przetwércow i Producentow Produktow
Ekologicznych ,,Polska Ekologia”

Zadanie: ,Zboza na szlakach kulinarnych i piekarniach rzemieslniczych”

Projekt ma za zadanie promowac spozycie polskich zboz i produktéw zbozowych, w tym
pieczywa wykonywanego w sposdb rzemieslniczy. Podejmowane dziatania majg na celu
edukowanie spoteczeristwa na temat waloréw smakowych i odzywczych zhoza i jego
przetworéw. Projekt informuje o pradawnych odmianach zbéz i zhozach wysokiej jakosci.
Termin realizacji: 1.04.2024 - 30.06.2025.

Ocena merytoryczna: do momentu opracowania sprawozdania za 2024 r. przeprowadzono 18
z 20 spotkan w trakcie ktdrych piekarze prezentowali walory pieczywa oraz korzysci ptynace z



korzystania z certyfikowanych surowcéw i produktéow zbozowych. W czasie trwania projektu
nakrecono audycje radiowag i telewizyjng ktére zostaly wyemitowane w mediach
regionalnych. Przeprowadzano akcje promocyjng w mediach spotecznosciowych w czasie
ktérej promowano certyfikowane zboza oraz przedstawiono zalety wyboru pieczywa z

rzemieslniczych piekarni.

Zadanie: ,Polska smakuje w naszych regionach”

Gtéwnym celem sg dziatania informacyjne o jakodci i cechach polskich produktow i surowcow
regionalnych. Projekt ma za zadanie promocje polskich produktéw i surowcdw regionalnych
poprzez zwiekszenie wiedzy zaréwno konsumentéw jak i dostawcow na temat ich waloréw
odzywczych i prozdrowotnych . Celem projektu jest rowniez edukacja spoteczeristwa na temat
charakterystyki produktow certyfikowanych.
Termin realizacji: 01.08.2024 — 30.06.2025.
Ocena merytoryczna: Poprzez przygotowanie stoisk na imprezach plenerowych skupiajacych
ruch turystyczny przeprowadzano kampanie informacyjno-promocyjng w poszczegdlnych
regionach Polski. Przeprowadzono pokazy na ktérych prezentowano walory smakowe
certyfikowanych produktéw zbozowych i dan przygotowanych na ich bazie. Przygotowano
materiaty promocyjne w postaci toreb i folderéow ktdére zostaty rozdane uczestnikom eventow.
Miejsca Promocji:

e Miasteczko Swigteczne w Rzeszowie; Rynek w Rzeszowie, 35-064 Rzeszow

e 12 Miedzynarodowe Targi ,,EKOstyl”
e Matopolskie Targi Zywnosci” Zasmakuj z UR
e  Polskie Kulinaria” w Busko-Zdroju
e Pozegnanie Wakacji i Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce

Rymanowskiej



Zadanie: ,Kuchnia Strazacka ze Zbozami Wysokiej Jakosci”

Projekt ma za zadanie promowaé spozycie polskich zbéz i produktéw zbozowych jako
wydarzenie towarzyszace innym wydarzeniom kulinarnym i kulturalnym - podczas 40 eventow
na terenach miejsko wiejskich. Podejmowane dziatania majg na celu edukowanie
spoteczeristwa na temat waloréw smakowych i odzywczych zboza i produktéw zbozowych
Termin realizacji: 01.07.2024 -30.06.2025

Ocena merytoryczna: Przeprowadzono 40 wydarzer promocyjnych potaczonych z lokalnymi
wydarzeniami kulturalnymi polski potudniowo-wschodniej . Promocje zostaty przeprowadzone
przy wspotpracy z jednostkami Ochotniczej Strazy Pozarnej. Stoiska przyciggaty uwage
konsumentéw. Cieszyty sie zainteresowaniem lokalnych wtadz i medidw. Szacuje sie ze kazde
ze stoik zostalo odwiedzone przez 1000 konsumentow. Rozdysponowano 4000 ulotek.
Materialy promocyjne w postaci 40 roll-updw i 300 fartuchéw z oznakowaniem projektu i
znakiem finansowania rozdysponowano wsréd strazy do dalszego wykorzystania w kolejnych
eventach. Dzieki wspofpracy ze strazg pozarng, ktdra cieszy sie duzym zaufaniem spotecznym,
promocja spozycia polskich zbéz i produktéw zbozowych zyskata istotny rozgtos w mediach
spotecznosciowych. Jednostki OSP publikowaty posty informujace o projekcie i zapraszajgce do
udzialu w nadchodzgcych wydarzeniach. Projekt jest na etapie korcowej ewaluacji
wykonywanej przez zewnetrzny podmiot.

Zadanie: ,V Ogélnopolski Konkurs dla Piekarzy Master Baker”



Dziatania majgce promowac rzemieélnicze tradycje wypieku oraz rozwdj i poprawe inicjatyw
spotecznych, lokalnych, regionalnych i ogdlnopolskich, promujacych spozycie przetworéw
zbozowych. Celem projektu jest edukacja spoteczenstwa na temat zalet ptyngcych z
wykorzystania tradycyjnych wypiekow w diecie jak réwniez promocja rzemieslniczych
wypiekéw. Ponadto dzieki wykorzystaniu mediow spotecznosciowych i telewizji planowana
jest promocja i dotarcie do oséb zainteresowanych tradycyjnym piekarstwem i wyrobami
zbozowymi. Ogromng zaletg jest rozpoznawalnosc konkursu, ktéry w minionych latach zyskat
na popularnosci i rozpoznawalnosci w szkotach branzowych.

Termin realizacji: 01.05.2024 — 01.05.2025

Ocena merytoryczna: Finat zadania odbyt sie w trakcie trwania Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich POLAGRA w 2024 roku, dzieki czemu zyskano uwage wielu 0séb zainteresowanych
piekarnictwem. Dzigki mediom spotecznosciowym i transmisji wydarzenia online udato sie
przeprowadzi¢ akcje promocyjng, ktéra zwiekszyta wiedze i zainteresowanie tradycyjnymi
wypiekami jak rowniez zaletami ptyngcymi z wykorzystania certyfikowanych surowcow.
Zwiekszyta sie rowniez wiedza i Swiadomosé na temat rzemieélniczych metod wypieku chleba,
charakterystyki i réznorodnosci wyrobdw piekarniczych.

R

Ogélnopolski Konkurs
dla piekarzy

Zadanie: ,,Zywno$¢ Ekologiczna z UE — Dobry Wyb6r”

Celem projektu jest zwiekszenie konkurencyjnosci europejskich produktdw zarejestrowanych
w ramach unijnego systemu jakosci jak rowniez zwiekszenie Swiadomosci i poziomu
rozpoznawalnosci europejskiego logo prod. ekologicznej. Zatozeniem jest zwiekszenie
konkurencyjnosci produktéw z europejskim logo ekologicznym poprzez zwiekszenie
swiadomosci  konsumentéw oraz zwiekszenie eksportu produktéw europejskich
zarejestrowanych w ramach systemu jakosci Unii Europejskiej
Termin realizacji: 01.04.2023 - 31.03.2026
Ocena merytoryczna: Dziatania w czasie projektu skupity sie na promocji europejskich
produktéw.. Promocja w roku 2024 objeta uczestnictwo w targach:

e Targi The Middle East Organic and Natural Product Expo Dubai 18

e Targi ADIFE w Abu Dhabi

e Spotkania z dziennikarzami

o Reklamy outdoor w Dubaju i Abu Dhabi



Reklamy na takséwkach
Reklamy w czasopismach
Promocje w punktach sprzedazy

Misje gospodarcze z ZEA do Polski

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

»Miedzynarodowa Reprezentacja Polskiej Zywnosci Ekologicznej”

Miejsce realizacji: Warszawa, Budapeszt, Bruksela, Europa, termin realizacji: 1 stycznia — 30
grudnia 2024. W ramach projektu:

Optacono sktadke cztonkowska IFOAM Europe. Jest to sktadka roczna, ktora gwarantuje
Izbie prawo gtosu na Walnym Zgromadzeniu oraz uczestniczenia we wszystkich
dziataniach organizacji. Dodatkowo daje prawo do znizki na corocznej konferencji, ktora
w tym roku odbedzie sie we wrzesniu na Wegrzech.

Optacono sktadke cztonkowska OPTA. Jest to sktadka roczna, ktora daje nam prawo
gtosu na Walnym Zgromadzeniu cztonkdw oraz uprawnia do statego korzystania z
platformy informacyjnej OPTA, ktdra obfituje w komplet materiatow merytorycznych
na temat wszystkich dziatan rynku BIO w Europie.

Pokryto koszt realizacji dw6ch wyjazddw: European Organic Congress 10-12 wrzesnia
2024, Budapeszt; General Assembly of OPTA Europe 13-14 listopada 2024, Bruksela

Ocena merytoryczna: Celem projektu byto nawigzanie i podtrzymanie miedzynarodowych
kontaktéw branzy zywnosci Ekologicznej. Dzieki projektowi cel zostat zrealizowany poprzez

1 spotkanie online,

udziat w trzydniowej konferencji

udziat w dwudniowym walnym zgromadzeniu.

zostato odbytych kilkadziesigt rozméw z potencjalnymi partnerami lzby, decydentami
na szczeblu krajowym i unijnym oraz ekspertami,



e przygotowano 6 informacji prasowych, po dwie na kazde powyzsze wydarzenie w wersji
PRZED i PO. Informacje zostaty opublikowane na stronie Izby i rozpowszechnione wsrod
jej cztonkow oraz branzy BIO

Targi BioFach 2024”

Miejsce realizacji: Niemcy, Norymberga, termin realizacji: 1 czerwca 2023 - 28 lutego 2024.
Przedmiotem projektu byto przygotowanie stoiska i przestrzeni do pozyskiwania potencjalnych
kupcow polskich ekologicznych owocdéw, warzyw, zboz i przetworéw z tych produktéw na
targach BIOFACH 2024. Targi odbywaty sie w terminie 13-16 lutego 2024 roku w Norymberdze
w Niemczech.

e Udziat w targach
Najwazniejszym dziataniem oraz wydatkiem w budzecie projektu byt udziat we wspdolnym
stoisku realizowanym przez KOWR. KOWR kupit stoisko oraz stworzyt catg jego zabudowe
(elegancka wyspe, zaplecze, strukture, miejsce spotkan itp.).

W ramach udziatu w targach cztonkowie i przedstawiciele Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej
wzieli udziat w wieczorze wystawcow, ktory odbyt sie 15 lutego.
Zagwarantowano rowniez 24 osobom (obecnym na stoisku przedstawicielom firm oraz
pracownikom PIZE) zakwaterowanie od 12 do 17 lutego (targi trwaty 13-16 lutego, jednak
potrzebny byt jeden dzien przed i po, aby przygotowac stoisko oraz posprzataé na nim).

e Stoisko oraz spotkania
Celem udziatu w BIOFACH byto nawigzanie jak najwiekszej liczby kontaktdw biznesowych. Stad
podjeto w ramach projektu nastepujgce dziatania: umodwienie spotkan, atrakcyjnos¢ stoiska,
rozreklamowanie stoiska.

Ocena merytoryczna: Na stoisku odbyto sie okoto 100 spotkan ze 100 potencjalnymi kupcami.
Cztonkowie Izby nawigzali nowe kontakty biznesowe. Na stoisku Polskiej Izby Zywnosci
Ekologicznej zostato zaprezentowanych ponad 100 produktéw od firm opisanych powyiej. W



ramach dziatania wyprodukowano i rozdano materiaty promocyjno-informacyjne oraz 500
sztuk katalogow z informacjami o rynku polskim.

»Zielony Tydzien”

Miejsce realizacji: cata Polska, termin realizacji: 1 kwietnia — 30 wrze$nia 2024.

Gtoéwnym dziataniem w ramach projektu Zielony Tydzieri byta kampania promocyjna na temat
zywnosci ekologicznej, promowanie produktéw wytwarzanych w ramach systemu certyfikacji.
Byta to akcja, podczas ktdrej przez 7 dni mozna byto sprébowac nowych smakow, odkryc
ekologiczne produkty i dowiedzie¢ sig, czym zywno$¢ ekologiczna rézni sig od zywnosci
konwencjonalnej. Zielony Tydzieri odbywat sie¢ w ramach Miedzynarodowego Dnia Ziemi.
Kampanii Zielony Tydzien towarzyszyt Plebiscyt na ulubione produkty bio. Przeprowadzono go
za pomoca glosowania poprzez Internet. Osoby, ktore wzigty udziat w plebiscycie — wziety
udziat w konkursie z nagrodami.

W ramach projektu biuro prasowe Polskiej Izby Zywnosci Ekologicznej prowadzito state
dziatania, ktére rozpoczely sie w kwietniu 2024 roku od pozyskania patronéw medialnych
Zielonego Tygodnia. W ramach tego dziatania wystano informacje prasowa, przeprowadzono
follow-up do wybranych dziennikarzy.

Przygotowano 4 filmy:
1. dotyczacy akcji Zielony Tydzien, ktéra odbywata sig w kwietniu
2. dotyczacy European Organic Day, ktory obchodzilismy 23 wrzesnia;
3. FEko Lekcja —nakrecona na ekologicznej Farmie w Juchowie w wersji SHORT do kanatow
You Tube
4. Eko Lekcja — w wersji LONG, jako materiat dla szkét, nieodpfatnie udostgpniony na
stronie internetowej wraz z materiatami pomocniczymi dla nauczycieli



W ramach dziatah promujacych Zywnosé ekologiczng w szkotach w $rodowisku oséb
decyzyjnych zatrudniono kancelarie Moyers do zrealizowania spotkan z osobami decyzyjnymi.
Celem byto propagowanie zywnosci ekologicznej, wprowadzenie jej do szkét,
Ocena merytoryczna: W ramach projektu Zielony Tydzieni zrealizowano wszystkie zatozone
cele:
o ekwiwalent reklamowy projektu znacznie przekroczyt budzet projektu (wynidst ponad
3 min ztotych);
¢ informacja o akcji dotarfa do ponad 1 min odbiorcédw {dziatania Public Relations) plus
zasieg Mediow Spotecznodciowych na poziomie prawie pot miliona UU;
e 21 postéw na temat kampanii (Instagram + 2 profile na Facebooku)
e 1 konkurs tematyczny
e promocja 20 postow w mediach spotecznosciowych (zasieg ptatnej kampanii wyniést:
356 418).
e zrealizowano 4 filmy;
s zrealizowano 6 spotkan dotyczacych promocji zywnoéci ekologicznej w szkotach,

Stowarzyszenie Innowatorow Wsi
»Promocja zbéi i ich przetwordw w Iraku - Targi Agro Food”

Delegacja z Polski pod przewodnictwem Stowarzyszenia innowatordow Wsi uczestniczyla w
targach opakowan oraz produktéw zywnosciowych ,,Agro Food" w centrum wystawienniczym
w Erbilu (Kurdystan/Irak). Targi odbyty sig w dniach 25-28 listopada 2024 roku i byty najwiekszg
wystawg rolno - spozywczg w Kurdystanie. Wystawcow byto 317 z 18 krajéw, a wérdd nich
przedsiebiorcy z szeroko rozumianego sektora rolno-spoiywczego, z branzy zywnoéciowej,
rolniczej i technologii spozywczych.

Celem uczestnictwa byta promocja polskich produktow zbozowych na rynku bliskiego wschodu
i prezentacja mozliwosci polskich producentéw ziarna zboz i przetwordw zbozowych, dlatego
podjgliémy szereg dziatan tj.: wynajem powierzchni (25m2), zaprojektowanie zabudowy, a
takze przygotowanie i umeblowanie stoiska.

Przygotowano réwniez materiaty informacyjno-promocyjne w formie drukowanej: foldery i
roll-up oraz w wersji elektronicznej film o polskiej branzy zbozowej, ktdry byly wyswietlany na
telewizorze. Dla 0sdb odwiedzajacych stoisko przygotowano upominki w postaci teczki
konferencyjnej. Natomiast osobom, ktére zgodzity sig wypetni¢ ankiete wreczano torbe.
Przyciggajace uwage stoisko, profesjonalnie przygotowane materialy reklamowe oraz szeroka
gama oferowanych produktéw przyciggaly uwage uczestnikdow Targdw; stoisko odwiedzaty
osoby zwigzane z branig spoiywcza, w tym miedzy innymi: sprzedawcy, producenci,
restauratorzy, hurtownicy oraz hotelarze prowadzacy interesy w Iraku oraz paristwach
osciennych.

Realizacja zadania przyczynita sie do osiggniecia celéw, tj. wzrostu konkurencyjnosci polskich
produktow zbozowych na rynku miedzynarodowym oraz stworzenia pozytywnych warunkow
dla rozwoju ich eksportu.



Promocja zb6z i przetworéw zbozowych wéréd dzieci podczas trzech eventow z okazji Dnia
Dziecka - 3 edycja”

Po raz trzeci Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi zorganizowato projekt promujacy produkty
zbozowe wérdd dzieci i mtodziezy z okazji Dnia Dziecka. Projekt w swoim zatozeniu obejmowat
organizacje 3 eventdw oraz przeprowadzenie dziatari informacyjno-promocyjne w Internecie.
Podczas wszystkich eventéw byty rozdawane broszury informacyjne, rozstawione roll-upy i
powieszone banery.

Pierwsze wydarzenie zostato zorganizowane w dniach 20-24 maja 2024 r. w Uniejowie. W
evencie brali udziat uczniowie klas 5-8 szkét podstawowych z catego kraju, tacznie uczestniczyto
prawie 50 grup szkolnych. Wystano 100 zaproszen papierowych oraz 500 maili do kolejnych
szkot. Wydarzenie cieszytlo sie ogromnym zainteresowaniem, na co wskazuje liczba
uczestniczgcych grup oraz liczne zapytania o przyszig edycje.

Przez 5 dni dzieci uczestniczyty w warsztatach w Zagrodzie Mtynarskiej. Warsztaty te potgczone
byty z prelekcja dietetyka, pokazem kulinarnym w wykonaniu profesjonalnego kucharza oraz
degustacja przygotowanych potraw na bazie produktéw zbozowych. Nagroda dla wszystkich
uczestnikow warsztatéw byto wejscie na baseny termalne.

W ramach tego wydarzenia 22 maja odbyt sig turniej pitki noznej dla klubow i szkotek
pitkarskich z rocznika 2013 pod patronatem honorowym tédzkiego Zwigzku Pitki Noznej. Do
turnieju zgtosito sie 21 zespotdw. 3 najlepsze druzyny otrzymaty nagrody w postaci voucherow
na zakup kompletéw sportowych, koszulek lub getréw sportowych oraz pitki.

Kolejne wydarzenie w ramach zadania odbyfo sie 2 czerwca 2024 roku w Prabutach, na
pomorzu, gdzie stworzylismy strefe edukacyjng dla dzieci i rodzicow/opiekundw z konkursami
o tematyce zwigzanej ze zbozem i jego przetworami. Nagrodami w konkursach byty gofrownice
i bezprzewodowe stuchawki. Dla najmtodszych przewidziano dodatkowe atrakcje tj. strefa z
malowankami i animacjami.

Odbywaty sie réwniez pokazy kulinarne w wykonaniu kucharza. Przeprowadzane byty na scenie
gtéwnej, jak i w specjalnie wydzielonej strefie, gdzie oprocz pokazow, odbywaty sie degustacje
oraz rozmowy z dietetykiem o zaletach serwowanych dari i walorach zdrowotnych przetworéw
zbozowych. Przeprowadzane byly takie bezptatne konsultacje dietetyczne. W przygotowanie
dan do degustacji wtaczyty sie réwniez lokalne Kota Gospodyn Wiejskich.



Ostatni event odbyt sig 30 czerwca 2024 roku w Kamyku, gdzie Stowarzyszenie wzieto udziat w
Festiwalu Smakow i Kultury Powiatu Ktobuckiego. Tu réwniez stworzylismy strefe edukacyjno-
degustacyjng dla dzieci i ich rodzicéw/opiekunéw. Nie zabrakto konkurséw o tematyce
zwigzanej ze zboiem i jego przetworami, gdzie nagrodami byly gofrownice oraz
bezprzewodowe stuchawki. Dla najmiodszych przewidziano dodatkowe atrakcje tj. strefa z
malowankami i animacjami.

Zaréwno na scenie gtdwnej, jak i w wydzielonej strefie kucharz prowadzit pokazy kulinarne,
degustacje oraz opowiadat wraz z dietetykiem o zaletach serwowanych dar i ogélnie jedzeniu
przetworéw zbozowych. Przeprowadzane byty takie bezptatne konsultacje dietetyczne.
Podczas tego wydarzenia w przygotowanie dan do degustacji takze wtgczyty sie lokalne Kota
Gospodyn Wiejskich.

Szacowana liczba uczestnikéw biorgcych udziat w trzech imprezach to ok. 7 tys., a kampania w
Internecie pozwolita na dotarcie do ponad 325 tys. oséb.

Podczas kazdego z wydarzen zapewniono odpowiednia infrastrukture, profesjonalng scene z
wyposazeniem wraz z nagtosSnieniem.

Wydarzeniom towarzyszyta kampania informacyjno-promocyjna:

e W Internecie:
- kampania na Facebooku trwajgca od kwietnia do lipca zawierajaca 20 postéw o tacznym
zasiegu 291 969
- emisja 3 filmow na kanale YouTube o tgcznym zasiegu 33 648
e W telewizji —emisja 3 relacji z wydarzen (emisja w TVP3 £ddz byta dnia 1 czerwca 2024,
w TVP3 Gdarisk 18 czerwca 2024, a w TVP3 Katowice 7 lipca 2024).




Konferencja szkoleniowa dla producentéw zbéz oraz warsztaty z konkursem dla KGW -
edycja 2”

Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi z sukcesem zrealizowato w ramach zadania dwudniowe
wydarzenie pn. ,Forum Zbozowe — Twoje zrodto energii i wiedzy” w dniach 14-15 sierpnia 2024
. w Waliszewicach. Uczestnicy otrzymali materialy szkoleniowe, gadzet — opiekacz oraz
fartuch, rekawice. Na wydarzeniu nie zabrakto materiatéw tj. roll-up czy balon pneumatyczny.
Na potrzeby zadania zapewniono halg namiotows wraz z podtogq oraz wyposazeniem,
pomieszczenie, a takie sceng wraz z naglodnieniem i oSwietleniem.

Pierwszego dnia odbyla si¢ konferencja, na ktorej specjalisci przedstawili swoje analizy i
oméwili aktualne wyzwania oraz mozliwoéci rozwoju branzy. Uczestnicy mieli okazje wystucha¢
prelekcji na takie tematy jak:

1. Przedsiewne nawozenie zbéi — Dr hab. Witold Szczepaniak z Uniwersytetu
Przyrodniczego w Poznaniu przyblizyt metody efektywnego nawozenia zh6z przed
siewem.

2. Sytuacja na rynku zbéz w Polsce i na $wiecie — Stanistaw Stefariski z Banku BNP Paribas
Polska przedstawit analizg obecnej sytuacji na rynku zb6z, omawiajac zarowno krajowe,
jak i globalne trendy.

3. Rolnictwo dostosowane do miejsca jako kluczowy element w nowoczesnej uprawie
;b6 — Tomasz Mielczarek z firmy Agro Efekt méwit o dostosowaniu rolnictwa do
specyfiki lokalnych warunkéw.

4. Jak zwiekszyé odpornoéé zb6z na stresy biotyczne i abiotyczne? — Dr hab. Marzena S.
Brodowska z Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie zaprezentowata strategie

5. Uprawa bezorkowa zb6z — Dr hab. Tomasz Piechota z Uniwersytetu Przyrodniczego w
Poznaniu omowit korzysci ptynace z uprawy bezorkowej, ktora zdobywa coraz wigkszg
popularnosc.

W ramach konferencji zostata przeprowadzona debata. Uczestnicy mieli okazje dzieli¢ sie
swoimi spostrzezeniami, doswiadczeniem praktycznym oraz wskazywac potencjalne kierunki
rozwoju.

Po konferencji odbyt sie pokaz kulinarny w wykonaniu Michata Budnika i Krzysztofa Fenskiego.
Kucharze zaprezentowali inspirujace dania z wykorzystaniem produktéw zhozowych, ktére
kazdy z uczestnikéw mégt sprobowaé. Pokaz pofaczony byt z uroczysta kolacjg. Wydarzenie nie
tylko dostarczylo uczestnikom wartoéciowe] wiedzy, ale rowniez stworzyta platforme do
budowania relacji, wymiany do$wiadczen oraz ksztattowania przysztosci branzy.

Podczas drugiego dnia odbyt sig konkurs kulinarny dla Két Gospodyn Wiejskich, ktéremu
przewodniczyt znany kucharz Michat Budnik. W konkursie wzieto udziat 10 KGW, ktdre
przygotowaly potrawy z przetworéw zhozowych w trzech kategoriach: makaron z sosem,
pierogi z dowolnym nadzieniem oraz stodka przekaska. Uczestnicy konkursu zaprezentowali
swoje kulinarne umiejgtnosci, a publiczno$¢ miata okazje degustowac i inspirowaé sig
regionalnymi przysmakami. Dla wszystkich Két biorgcych udziat w konkursie przygotowano
cenne nagrody w postaci sprzgtu AGD. Dodatkowo kucharze wzieli udziat w pokazie
kulinarnym, prezentujac swoje umiejetnoéci i inspirujac zgromadzong publicznos¢.



Majac na celu jak najlepszg promocje wydarzenia i udziat jak najwiekszej liczby uczestnikow
wieczorem na zakoriczenie odbyt sie koncert zespotu Video. Koncert byt doskonatym
uzupetnieniem intensywnych dni petnych wiedzy i wymiany doswiadczen.
Projekt zostat wzbogacony o dziatania reklamowe prowadzone w intrenecie i telewizji:
* Facebook — zamieszczono 15 postow o tacznym zasiegu 329 837 wyswietlen
e YouTube — zamieszczono 2 spoty: zapowiedZ i relacje, ktore wyswietlito 26 721
odbiorcéw
e Telewizja — relacja z wydarzenia wyemitowana w TVP Regionalna w todzi dnia 31
sierpnia 2024 r.

],

»Produkty zboiowe w tradycji pokolen”

Stowarzyszenie w roku 2024 zrealizowato projekt kulinarnego pn. ,Produkty zbozowe w
tradycji pokolen”. Projekt kulinarny dedykowany byt konsumentom produktéw zbozowych i ich
przetworédw z wykorzystaniem tradycji pokolen kulinarnych kultywowanych przez Kota
Gospodyn Wiejskich. Projekt miat na celu potgczenie sztuki kulinarnej pokolen,
reprezentowanej przez KGW ze sztuka gotowania nowego pokolenia kucharzy wyznaczajgcych
wspotczesne trendy.

Projekt zostat oparty na kilku filarach dziatann marketingowych takich jak: przygotowanie i
nagranie 16 filmow kulinarnych z udziatem znanego kucharza — Braci Budnik, wykorzystanie
mediow spotecznosciowych Facebook, Instagram oraz YouTube, prowadzenie strony
internetowej oraz publikacja ksigzki kucharskiej. Kota Gospodyn Wiejskich réwniez wykazaty
sie duzym zaangazowaniem, mobhilizujgc lokalne spotecznosci do promocji przygotowanych
materiatow filmowych.

Gtownym elementem projektu byt konkurs kulinarny, w ktérym udziat wziety Kota Gospodyn
Wiejskich. Kofa zgtaszaty swoje uczestnictwo za pomocg formularza rejestracyjnego
dostepnego na stronie internetowej www.kulinarnatradycja.pl. Po zakonczeniu rejestracji,
prace rozpoczeto jury, ktére wytonito 16 KGW (po jednym z kazdego wojewddztwa). Nastepnie
wybrane kota wziety udziat w nagraniu przepiséw kulinarnych na bazie produktéw zbozowych
w formie wideo.

Bracia Budnik wraz z profesjonalng ekipg filmowa skfadajaca sie z operatoréow, dzwiekowca,
oswietleniowca, makijazystki, fotografa oraz masy sprzetu (w tym przenosnego studia



kulinarnego) odwiedzili 16 wojewddztw i zebrali materiat, z ktdrego powstato 16 odcinkow z
przepisami na dania z wykorzystaniem produktéw zbozowych.
Caty cykl filméw opublikowanych na YouTube miat na celu promowanie polskich produktow
zbozowych wéréd internautéw szukajgcych kulinarnych inspiracji. Dodatkowo materiaty,
udostepniane w ramach konkursu przez cztonkéw KGW, docieraty do szerokiego grona
odbiorcéw. Trzy kota, ktérych filmy osiagnety najlepsze wyniki ogladalnosci, otrzymaty
wartoéciowe nagrody w postaci sprzetu AGD. Dla pozostatych trzynastu KGW przewidziano
nagrode pocieszenia.
Podsumowaniem projektu byta publikacja ksigzki kucharskiej z najlepszymi przepisami na
tradycyjne dania z produktéw zbozowych i ich przetwordéw, zaprezentowanymi przez zgtoszone
KGW oraz ich wspétczesnymi interpretacjami przygotowanymi przez Braci Budnik.
Prowadzona byta kampania ,,Produkty zbozowe w tradycji pokoleri” w Internecie:

e Facebook — zamieszczono 20 postéw o facznej liczbie odbiorcéw: 633 281,

e Instagram — zamieszczono 74 posty w okresie marzec-wrzesien 2024

e YouTube — zamieszczono 19 filméw o tacznej liczbie odbiorcow: 419 594

e Prowadzenie strony www.kulinarnatradycja.pl

Stowarzyszenie Rzemieslnikéw Piekarstwa Rzeczypospolitej Polskiej
L, XXIX Swieto Chleba w Gdarisku”

Przedmiotem zadania zrealizowanego w okresie 01.05.2024-06.09.2024 r. byto zorganizowanie
imprezy plenerowej, ktérej celem byfa: edukacja konsumentéw pod katem spozywania
jakosciowych produktéw zbozowych w kazdym positku. Jego realizacja zrealizowana zostata w
oparciu o dwa cele szczegétowe: budowanie swiadomosci na temat koniecznosci
uwzgledniania przetworéw zhozowych w kazdym spozywanym positku oraz wptywu na nasze
zdrowie oraz kultywowanie rzemieslniczych tradycji wypieku. W tym celu na specjalnie
wydzielonej powierzchni Jarmarku sw. Dominika zorganizowano m. in. Stoiska do degustacji i
promocji pieczywa, punkt porad dietetycznych i konsultacji eksperckich, strefe zabaw dla
dzieci, ktorg obstugiwali animatorzy. Na scenie odbywaty sie konkursy dla dzieci i dorostych
réwniez promujace walory pieczywa. Teatr Qfer przygotowat przedstawienie pt.: Na miedcie
gadaja, ze piekarze dzis Swigto maja”. Do udziatu w imprezie zachecali szczudlarze.



Ocena merytoryczna: ,XXIX SWIETO CHLEBA W GDANSKU” jest efektowng i pozadang przez
konsumentow promocja produktow zbozowych. Impreza cieszy sie duiym zainteresowaniem.
Dzieki wsparciu finansowemu z Funduszu Promocji Ziarna Zboz i przetwordéw zbozowych
mozemy dociera¢ do konsumentéw i podnosi¢ ich swiadomos¢ dotyczacg znaczenia
produktow zbozowych w codziennej diecie. Budujac pozytywne odczucia dotyczace zawodu
piekarza, rolnika i mtynarza zwracamy tez uwage na znaczenie tych zawoddw w codziennym
zyciu kazdego cztowieka.

Impreza juz od wielu lat organizowana jest podczas Jarmarku $w. Dominika, co pozwala nam
na dotarcie do bardzo duzego grona odbiorcéw. Warto nadmienié, ze dodatkowy, niezwykle
pozytywny wplyw na zwiekszenie frekwencji podczas imprezy ma profesjonalna reklama
radiowa i internetowa. Bardzo atrakcyjnym aspektem cieszgcym sie duza popularnoscia jest
dla uczestniczacych mozliwos¢ skorzystania z porad profesjonalistow: zaréwno technologow
piekarstwa jak i dietetyka. Eksperci z powodzeniem zwracajg uwage na znaczenie produktéw
zbozowych w codziennej diecie. Wptywa to niewatpliwie w znaczacy sposob na wysoka
efektywnosc¢ realizacji zatozonych celow.

»Forum piekarskie — zdrowe pieczywo”

Przedmiotem zadania zorganizowanego w okresie 01.07.2024-05.12.2024 r., byto stworzenie
profesjonalnej przestrzeni piekarskiej na ktdrej zaprezentowano prace piekarza, wytwarzanie
produktow piekarskich. W celu rozpropagowania wydarzenia opublikowano reklame w prasie
branzowej a takie zamieszczono reklame wielkoformatowa na terenie MTP, ktora byta
skierowana do uczestnikéw Targéw POLAGRA. Przygotowano profesjonalne materiaty
promocyjno-informacyjne skierowane do uczestnikéw targow. Pokazy mistrzow w zawodzie
piekarz zaowocowaty podniesieniem kwalifikacji zaréwno piekarzy jak i ucznidw szkot
zawodowych i technikow.

Ocena merytoryczna: zgodnie z zatozeniami, gtownym celem realizacji zadania pod nazwg
,Forum piekarskie - zdrowe pieczywo” bylo promowanie pozytywnego wizerunku polskich
produktow zbozowych wsréd przetworcow, handlowcéw i konsumentow. Wydarzenie
zorganizowane podczas targow POLAGRA umozliwito skuteczne dotarcie do wymienionych
grup odbiorcow. Dzieki profesjonalnej przestrzeni piekarskiej uczestnicy mieli okazje poznac



sekrety pracy piekarza, a prowadzacy pokazy mogli z sukcesem promowac polskie wyroby
piekarskie oraz podnosi¢ $wiadomo$¢ konsumentéw o znaczeniu wiaczania produktow
zbozowych do codziennej diety. Zorganizowanie wydarzenia ,Forum piekarskie - zdrowe
pieczywo” przez SRP RP w ramach targow POLAGRA okazato sie doskonatym i efektywnym
narzedziem promocji. Wydarzenie przyciggneto uwage piekarzy, cukiernikéw, uczniéw szkot
zawodowych o kierunku piekarskim i gastronomicznym, studentéw technologii zywnosci,
dietetykow, kadry menedzerskiej, technologéw produkeji i innych specjalistow z branzy.

,Blizej natury — zdrowe pieczywo od matego do dorostego”

Podczas Targdw CAVALIADA (okres realizacji: 01.09.2024-28.02.2025 r.) zorganizowano
przestrzen, w ktdrej przeprowadzano warsztaty dla dzieci —tzw. Mini piekarnia. Na specjalnie
wydzielonej powierzchni mistrzowie piekarscy i technologowie wraz z dzieémi wtasnorgcznie
wytwarzali pieczywo oraz informowali w sposdb ciekawy i prosty jak wazny jest chleb dla
kazdego cztowieka. Dzieci przy dobrej zabawie mogly przenie$¢ sie w Swiat piekarski i
zaznajomi¢ nie tylko z pracy piekarza ale takie dowiedzie¢ sie o znaczeniu produktow
zbozowych w codziennej diecie. W celach promocyjno-informacyjnych przygotowano
materialy o charakterze merytorycznym a kazdy z uczestnikdw otrzymat okolicznosciowa
koszulke.

Ocena merytoryczna: Zrealizowano zakladane rezultaty zadania tj. dotarcie do szerokiego
grona odbiorcéw, wzrost wiedzy na temat wyrobow i produktow piekarskich, oraz wzrost
wiedzy dotyczacy wartoéci odiywczej przetwordw zbozowych. Warsztaty byty okazja do
zdobycia wiedzy o roli pieczywa i produktéw zbozowych w codziennej diecie, a takze o
zasadach zdrowego zywienia. Wiedze te przekazywali mistrzowie piekarstwa, a dodatkowo
utrwalaty ja specjalnie przygotowane ulotki informacyjno-promocyijne, ktére uczestnicy mogli
zabra¢ ze sobga. Przeprowadzone dziatania pozwolity na organizacje wydarzenia na wysokim
poziomie oraz skuteczng promocje wartosci odzywczych produktow zbozowych iich znaczenia
w codziennej diecie.



»Pieczywo jest super”

W ramach projektu (okres realizacji 15.01.2024-17.06.2024) z sukcesem dotarto do dzieci z 30
klas szkét podstawowych oraz ich wychowawcdw, co stanowito istotny krok w realizacji naszych
celow. Stworzono w kazdej z odwiedzonych szkot przyjazng dla dzieci przestrzen piekarskg w
ktorej dzieci mogtly zaznajomic sie ze sztuka wypieku pieczywa. Ponadto w trakcie realizacji
warsztatow przekazana zostata dzieciom wiedza dotyczaca zasad zdrowego zywienia, ukazania
znaczenia produktow zbozowych w codziennej diecie oraz wptywu jaki odgrywa ta grupa
produktéw na prawidtowe funkcjonowanie naszego organizmu. Uczestnicy (uczniowie klas
nauczania wczesnoszkolnego ze szkdét podstawowych) podczas spotkan dowiedzieli sie w
sposdb prosty, ale zarazem ciekawy, jak waine sg produkty zbozowe w diecie kazdego
cztowieka nawet tego najmtodszego.

Ocena merytoryczna: Zajecia edukacyjne skutecznie zwiekszyty wiedze dzieci na temat zdrowe;j
diety opartej na produktach zbhozowych, podkreslajgc ich wtasciwosci i znaczenie dla zdrowia.
W trakcie zaje¢ dzieci zdobyly wiedze na temat zdrowej diety opartej na produktach
zbozowych, poznajgc ich wiasciwosci, jakos¢ i korzystny wptyw na zdrowie. Warto podkreslic,
ze dzieci nie tylko zdobyly teoretyczng wiedze, ale rowniez nauczyly sig, jak rozpoznac zboza,
ziarna, jak zrobi¢ witasnorecznie buteczke z dodatkiem ziaren oraz jak wybierac i spozywac
jakosciowe produkty zbozowe, co byto gtéwnym celem projektu. Dzieci aktywnie uczestniczyty
w dyskusjach i zadaniach, co pomagato im zrozumie¢, dlaczego produkty zbozowe powinny by¢
czescig kazdego positku. Uczniowie byli zaangazowani w aktywnosci edukacyjne, ktére
podkreslaly znaczenie spozywania jakosciowych produktéw zbozowych w codziennej diecie.
W trakcie warsztatow dzieci miaty okazje zobaczyé na witasne oczy, jak waine jest
uwzglednianie produktow zbozowych w diecie, a praktyczne podejscie do nauki sprawito, ze
temat ten stat sie dla nich bardziej przystepny. Dodatkowo, warto tu zauwazyé, ze projekt
przyczynit sie do promocji zawodu piekarza oraz podkreslenia tradycji rzemiosta, co wzbudzito
zainteresowanie wsréd uczniow. Zawody rolnika, miynarza i piekarza zostaty ukazane jako
wazne, potrzebne i wartosciowe. Wszystkie te dziatania sprawity, ze projekt skutecznie osiggnat
zaktadane cele edukacyjne i promocyjne.



»Pieczywo Zrodtem dobrej energii”

W ramach przedsiewziecia (okres realizacji 02.09.2024-09.12.2024) zorganizowano 40
warsztatow piekarskich skierowanych do ucznidw klas z przedziatu 4-6 z roznych szkot
podstawowych. W celu ich realizacji zatrudniono dwie osoby petnigce funkcje prowadzgcych
warsztaty. Byli to doswiadczeni specjalisci — mistrzowie piekarstwa i cukiernictwa — posiadajacy
wyksztatcenie wyzsze z zakresu technologii zywnosci oraz przygotowanie pedagogiczne. Kazde
zajecia odbywaty sie z udziatem jednej klasy. Aby stworzy¢ odpowiednie warunki do
prowadzenia warsztatéw w kazdej ze szkot, przygotowano specjalng przestrzen piekarska. W
tym celu wynajeto profesjonalny sprzet, w tym piec, mieszatke, mtynek do mielenia ziarna oraz
wézek. Zorganizowano réwniei transport sprzetu do szkét. Dodatkowo zakupiono drobne
akcesoria piekarskie oraz $rodki czystosci. Estetyke i walory edukacyjne przestrzeni zwiekszono
poprzez zakup i ustawienie trzech roll-upéw. Kazdy z nich przedstawiat inne zagadnienie
zwigzane z piekarstwem — od przedstawienia projektu ,PIECZYWO ZRODLEM DOBREJ
ENERGII”, przez réznorodnoé¢ ziaren i zb6z, az po wizualizacje wartosci odzywczej pieczywa |
roli produktéw zbhozowych w codziennej diecie. Dzieki profesjonalnie zaaranzowanej
przestrzeni piekarskiej dzieci mogty osobiscie poznac tajniki rzemiosta piekarskiego. Uczestnicy
warsztatéw mieli mozliwoé¢ obejrzenia procesu mielenia ziarna na make, poznania réznych
typdw maki i metod ich uzyskiwania przy uzyciu sit o zréznicowanej gestosci oczek. Dzieci
obserwowaty proces przygotowania i wyrabiania ciasta z dodatkiem maki petnoziarnistej, a
nastepnie same formowaty butki, ktére po upieczeniu i ozdobieniu réznego rodzaju ziarnami
zabieraly ze sobg na drugie $niadanie. Dodatkowo uczestnicy zapoznali sig z budowg i
dziataniem miynka do mielenia ziarna, mieszatki do ciasta oraz pieca. Wszystkie te aktywnosci
miaty na celu dostarczenie dzieciom praktycznej wiedzy na temat zboz, ich rodzajow,
produktéw zbozowych oraz zasad zdrowego odzywiania.

Ocena merytoryczna: Podczas warsztatow dzieci nie tylko zdobyty wiedzg teoretyczng, ale
réwniez nabyly umiejetnosci praktyczne. Uczestnicy nauczyli sie rozpoznawac rézne rodzaje
zbéz i ziaren, a takze samodzielnie przygotowywali buteczki z dodatkiem ziaren. Dzigki temu
mieli okazje zrozumie¢, jak powstajg produkty zbozowe oraz na co zwracaé uwage przy ich
wyborze w codziennej diecie. Istotnym elementem zaje¢ byto takze podkreslenie, dlaczego



produkty zhozowe powinny znalez¢ sie w kazdym positku. Aktywna forma zaje¢, obejmujaca
dyskusje i praktyczne zadania, pomogta dzieciom lepiej przyswoi¢ wiedze oraz zachecita do
refleksji nad wtasnymi nawykami zywieniowymi. Warto zaznaczy¢, ze uczestnicy brali czynny
udziat w zajeciach, co pozwolito im nie tylko na zdobycie wiedzy, ale réwniez na lepsze jej
zrozumienie i utrwalenie. Praktyczne podejscie do nauki sprawito, ze dzieci mogly doswiadczy¢
catego procesu produkcji pieczywa — od rozpoznania zbéz, przez wyrabianie ciasta, az po
formowanie butek. Takie doswiadczenia miaty duzy wptyw na ich zainteresowanie tematem
zdrowego odzywiania i mogty zachecic je do podejmowania podobnych aktywnosci w domu.
Projekt nie tylko wptynat na edukacje zywieniowa dzieci, ale réwniez przyczynit sie do promocji
zawodow zwigzanych z produkcjg zywnosci.

Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego
Kampania ,,Jakosc i tradycja z polskich zh6z”
Dziatania skierowane do konsumentow bezposrednich i posrednich (sektora HoReCa):

1. Udziat producentéw i promocja produktow zbozowych na 7 wydarzeniach promocyjnych:

e Targach ,Eko Trendy” w Bielsku Biatej - 16-17 marca 2024 r.

o Pikniku Poznaj Dobrg Zywno$¢ w Warszawie — 26 maja 2024 r.
. Pikniku dla dzieci w ogrodach KPRM — 1 czerwca 2024 .

° Polish Grain Day w Warszawie — 6 czerwca 2024 r.

o Pikniku ,Polskie Kulinaria” w Busku Zdroju 7-8 wrzesnia 2024
. Targach ,Smaki Regiondw” w Poznaniu 27-29 wrzesnia 2024

° Targach ,,Eko Style” w Bielsku Biatej 122-24 listopada 2024
Odbyty sie degustacje, pokazy kulinarne, promocja

2.Stoiska informacyjno-promocyjne:
1) w czasie Europejskiego Forum Rolniczego w Jasionce 19-20 marca 2024
2) w czasie 3 finatow regionalnych konkursu ,Nasze Kulinarne Dziedzictwo-Smaki
Regionéw” w woj. lubelskim (22 maja 2024 - Janowiec), w woj. kujawsko-pomorskim
(12 maja 2024 - Minikowo) i w woj. podlaskim (23 sierpnia 2024 - Tykocin) oraz w czasie
targow Smaki Regionédw w Poznaniu 27-29 wrzesnia 2024.
3) w czasie Kongresu Szefow Kuchni w Warszawie 8 pazdziernika 2024



W czasie wydarzen odbywata sie promocja i informacja o kampanii, rozdawanie uczestnikom
wydarzer publikacji (magazynu specjainego o tematyce promujacej produkty zbozowe, folderu
o produktach zbozowych, ulotek, ankiet).

3.Konferencja dla mediéw kobiecych/lifestyle/kulinarnych/ blogeréw
11 grudnia 2024, W konferencji wzieto udziat 28 dziennikarzy

4. Dwa spotkania dla producentéw z sektorem HoReCa:
- 7 wrzeénia 2024 — Busko Zdroj w czasie festynu Polskie Kulinaria
- 8 paZdziernika — Warszawa, Kongres Szeféw Kuchni

5. Rozwiniecie i aktualizowanie strony www.produktyregionalne.pl, profil JT na
www.facebook.com/pipril - dziatanie polegajace na wprowadzaniu nowych danych i informacii
dotyczacych promocji produktéw zbozowych ze znakiem JT (wydarzenia tematyczne,
prezentacja produktdw i ich waloréw, zdjecia, relacje, opinie Internautéw itp.)

6. Dziatalnoé¢ Biura Prasowego Kampanii
— 10 m-cy: informowanie mediéw o walorach polskich przetworéw zboZowych, o
udziale w pokazach, dostarczanie dokumentacji zdjeciowej z dziatarh, informacja o
wydawnictwach.

Dziatania w czasie realizacji: przygotowanie Magazynu Smak i Tradycja o tematyce promujace]
polskie przetwory zbozowe tj. jej walory smakowe i jakosciowe, réznorodne produkty zbozowe
w systemach jakoéci w naktadzie 2500 egz.; przygotowanie reklamy w mediach.

Kampania ,Summer Fancy Food 2024 - promocja polskiego zboza, produkiéw zbozowych w
systemach jakoéci zywnosci”

Miedzynarodowe Targi Summer Fancy Food Show 2024 - hale wystawiennicze Jacob lavits
Center w Nowym Jorku.

W trakcie realizacji projektu ,Summer Fancy Food 2024 - Promocja polskiego zboza, produktow
zbozowych w systemach jakosci zywnosci”, ktéry odbyt sie w dniach 23-25 czerwea 2024 r. w
Jacob Javits Center w Nowym Jorku, zrealizowano wszystkie planowane zafozenia ztozone we
wniosku.

W centrum wystawowym zostata wynajgta powierzchnia pod zabudowe stoiska o wielkosci
700 sq ft, na ktorej wykonano zabudowe zgodnie z indywidualnym projektem stoiska
promocyjnego z zapewnieniem infrastruktury technicznej i podtaczeniami. Projekt stoiska
uwzglednit wydzielenie m.in. czgéci pokazowo-degustacyjnej wraz z petnym wyposazeniem
gastronomicznym do przygotowania i przeprowadzenia pokazéw i degustacji, strefy do
rozméw ekspertdw i prezentacji produktow projektowych, funkcjonalnego zaplecza
gospodarczego. Na stoisku zapewnione zostato odpowiednie podtaczenie pradu.
Zorganizowana zostala spedycja produktéw zboz i produktéw zboZowych oraz materiatéw
promocyjnych (ulotki, torby) z dostawa na stoisko, ponadto zapewnione zostaty produlkty
umozliwiajgce przeprowadzenie degustacji.



Pokazy gotowania prowadzone byty przez szefa kuchni, a w prowadzeniu degustacji asystowat
jeden host.
Organizacja stoiska w petni zrealizowata koncepcje promocyjng poprzez uwzglednienie.:
a) zabudowy stoiska przystosowanej do promocji, przechowywania i prezentacji
promowanych produkiéw - ziarna zbéi i ich przetwordw.
b) zamieszczenia nastepujgcych informacji projektowych: nazwa projektu i zapis o
finansowaniu, o tresci ,,Projekt finansowany z Funduszu Promocji Ziarna Zbéz.”
¢} zapewnione codzienne sprzatnie stoiska oraz obstuge techniczng instalacji i
zamontowanych sprzetéw i wyposazenia.
W trakcie 3 dni targédw w dniach 23 — 25 czerwca 2024 1, na stoisku zostaly przeprowadzone
pokazy gotowania na zywo wraz z degustacjami pokazowych dati dla gosci odwiedzajacych
stoisko i zwiedzajgcych targi. W trakcie pokazow i degustacji przekazywane byly informacje na
temat wysokiej jakosci produktdw oraz systemach jakosci stosowanych w polskiej braniy
produkeji zywnosci przez czterech ekspertéw pracujacych na stoisku. W zaaranzowanych na
stoisku strefach produktowych prowadzili dziatania eksperci — przedstawiciele funduszu
promocji produktéw zbozowych. Eksperci posiadajacy niezbedna wiedze informowali i
podejmowali rozmowy z zainteresowanymi go$émi i odwiedzajacymi stoisko klientami z
zagranicy o jakosci i zaletach polskich produktow.
Ekspercitacznie przeprowadzili ponad 100 rozmdéw, kazdy z 4 ekspertéw przeprowadzit srednio
25 rozmow w trakcie 3 dni targéw, a czas trwania rozméw wynosit érednio okoto 25 minut.
Goscie targdw zwracajacy sie z klasycznym zapytaniem rozmawiali okofo 5-15 minut, ale
konkretnie zainteresowani klienci odwiedzjacy stoisko prowadzili rozmowy okoto 20-30 minut.
W trakcie pracy stoiska podczas wszystkich dni targdw niezaleiny podmiot badawczy
przeprowadzat ankiety z gosémi i uczestnikami wystawy oraz stoiska projektowego do
wykonania raportu z badania efektywnosci.
Na stoisku przez wszystkie dni targdw oraz podczas networking dinner byta przeprowadzana
dokumentacja fotograficzna
W ramach dziatan projektowych wykonano materialy informacyjno-promocyjne opatrzone
logo projektu i czytelnym oznakowaniem o dofinansowaniu w postaci ulotek i toreb
programowych, ktére dystrybuowane byly podczas targdw. Realizacja projektu objeta
zapewnienie reprezentacji ekspertow z dziedziny promowanej branzy zywnosci (ziarna zboz i
przetworéw zhozowych), kucharza i hosta, pracujgcych na stoisku przez wszystkie dni
wydarzen targowych.
Zapewniono réwniez transport lothiczy i noclegi dla wszystkich zatrudnionych ekspertow i
kucharza, a takze dla 2 reprezentantow wnioskodawcy i 1 przedstawiciela wykonawcy. W
ramach dziatan realizujacych projekt zapewnione byly réwniez wejéciowki na targi Summer
Fancy Food Show 2024 dla wszystkich uczestnikow projektu.
Ponadto w ramach dziatan projektowych zorganizowano wieczér networkingowy dla polskich
ekspertéw i 40 amerykaniskich przedstawicieli branzy i sektora produktéw zbozowych na rynku
amerykanskim z udziatem kluczowych oséb, w celu budowania relacji biznesowych i promociji
polskich produktéw bedacych przedmiotem promocji w projekcie. Organizacja i
przeprowadzenie networking dinner objeto zapewnienie sali bankietowej, przygotowane
zaproszen i listy gosci, prezentacje i degustacje polskiej kuchni opartej na produktach i



potrawach z wykorzystaniem polskich zb6z, zapewnienie ttumaczy i niezbgdnej logistyki na
miejscu w trakcie wieczoru.

Zrealizowane dziatania pogtebity wiedze grup docelowych o wysokiej jakosci i dostgpnosci
polskich zbéz, o jakosci, cechach i zaletach, zbéz oraz przetwordw zhozowych pochodzacych z
przetworzenia pszenicy, zyta, jgczmienia, kukurydzy, owsa, gryki, w formie dopasowanych,
profesjonalnych, jasnych i precyzyinych komunikatow udostepnianych na materiatach
informacyjnych, w ramach rozméw oraz w formie degustacji i prezentacji produktow.

Praca na stoisku ekspertéw, kucharza i hosta byla skutecznym dziataniem bazowym dla
osiagniecia zatozonych celéw jak najefektywniejszego zaprezentowania polskiej oferty zboza |
produktéw zbozowych produkowanych w systemach jakosci zywnosci.

Przeprowadzane pokazy gotowania na zywo pozwolity zasmakowac i bezposrednio przekonac
degustujacych potrawy gosci stoiska o wysokiej jakosci naszych produktow i doskonatym
smaku potraw przygotowanych na bazie tych produktéw, m. in. makarondw i nalesnikéw.
Przemyélany projekt zorganizowania strefy pokazow i degustacji pozwolit na przyciaghigcie
godci targdéw na stoisko w celu obejrzenia pokazéw i nawigzaniu bezposredniego kontaktu z
ekspertami, ktérzy udzielali wszelkich informacji podnoszacych wezrost wiedzy grup
docelowych o polskich zbozach i produktach zbozowych. Informowali o wartosciach
odzywczych i zaletach promowanych produktéw podczas szeregu spotkan biznesowych B2B
przy wsparciu prezentacji i degustacji potraw i produktéw zbozowych.

Rosnagca $wiadomoéé spoteczna w Polsce, Europie i na $wiecie, powoduje, iz konsumenci
sktaniaja sie do poszukiwania oferty i nabywania zywnosci produkowanej i wytwarzanej w
rygorach systeméw jako$ci, ptacac za nie wyisza ceng. Tendencja ta powoduje rownoczesny
wzrost podazy oraz silny rozwdj handlu w branzy produktéw zbozowych.

Zrealizowany Projekt byt doskonata okazjg do zapoznania/pogtebienia wiedzy przedstawicieli
grup docelowych tj. konsumentdw, handiowcéw, importerdw i przedstawicieli mediéw
majacych przetozenie na opinig spoteczng i generowanie zapotrzebowania na konkretne
produkty a wiec polskie zboza i produkty zbozowe.

Targi Summer Fancy Food Show 2024 goscity ponad 2400 wystawcow z 56 krajow, ktorzy
zaprezentowali produkty w 49 kategoriach specjalistycznych produktdw spozywczych i
napojéw. Na targach goscito rdwniez 29 000 zarejestrowanych zwiedzajacych.

Eksperci tacznie przeprowadzili ponad 100 rozmow, kazdy z 4 ekspertow przeprowadzit Srednio
25 rozméw w trakcie 3 dni targow.

Kampania ,Nasze Kulinarne Dziedzictwo -Smaki Regionéw”. XXIIl edycja konkursu na
najlepszy produkt z wieprzowing i najlepszy produkt zhozowy

Finat konkursu i promocja produktéw odbyly sig 24-25 sierpnia 2024 roku podczas XXHI
Pozegnanie Wakacji w Rudawce Rymanowskiej - Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego,
Regionalny Czempionat Konia Huculskiego i Krajowa Wystawa Ras Rodzimych

Konkurs ,Nasze Kulinare Dziedzictwo-Smaki Regionéw” jest jedynym ogdlnopolskim
konkursem wyrézniajacym regionalne i tradycyjne produkty i potrawy. Odbywa sig od 2000
roku. Intencja Polskiej Izby Produktu Regionalnego i Lokalnego jest budowa rynku Zywnosci
tradycyjnej i regionaine] oraz jej promocja, budowa systemu kontroli jakosci te] zywnosci, jak
réwniez promocja regionalnych produktéw wsréd konsumentéw. Jedng z form tej dziatalnosci



jest wiasnie ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo-Smaki Regionow” - prestizowy, krajowy konkursu
na najlepszy regionalny produkt i regionalng potrawe. Gtéwnym celem konkursu byta
identyfikacja i promocja polskich produktow regionalnych, osadzonych glteboko w polskiej
tradycji i od fat wytwarzanych tymi samymi metodami i wedtug tych samych receptur, Wazne
byto znalezienie i zachowanie narodowych specjatéw, zanim odejda w zapomnienie, wyparte
przez ,szybkg” przemystowg zywnodé. Konkurs ,Nasze Kulinarne Dziedzictwo-Smaki
Regiondw” byt zatem pierwszg, podjetg na skale ogdlnopolska prébg identyfikacji regionalnej
i tradycyjnej zywnosci, co zaowocowato dokumentacjg, wyrdinieniem, nagrodzeniem |
promocjg wielu wysokiej jakosci produktow i potraw. W ciggu XXII lat zidentyfikowanych
zostato ponad 38 000 tradycyjnych produktow z catej Polski a konkurs zdobyt sobie pozycje
uznanego i jedynego na poziomie krajowym kompleksowego przedsiewziecia promocji
polskich regionalnych i tradycyjnych produktéw.

Konkurs skierowany jest do rolnikdw i wiascicieli lokalnych firm wytwarzajacych lokalne,
regionalne i tradycyjne produkty zywnosciowe a takze do wtascicieli gospodarstw
agroturystycznych i obiektow gastronomicznych oraz hotelarskich.

Zrealizowane dziatania:

1. Przeprowadzenie konkursu w 4 kategoriach: najlepszy produkt wieprzowy, najlepszy
produkt zbozowy, najlepsze danie wieprzowe, najlepsze danie zbozowe.

2. Reklama konkursu w prasie regionalnej - dwa artykuly o zasiegu min 5000 odbiorcow

3. Reklama konkursu w radiu regionalnym — kampania o min 30 000 odbiorcow

4, Przygotowanie stoiska na final konkursu {min. 50 metréw) - zabudowa stoisko i

oznakowanie projektowe '

5. Druk folderow informacyjnych — przygotowanie 600 sztuk folderéw z informacjami o
produktach wieprzowych i zhozowych

6. Raport z badania efektywnosci zadania

7. Najem sprzetu kuchennego do przeprowadzenia finatu konkursu - stotow, piecy,
kuchenek, sprzetu drobnego

8. Nagrody gotowkowe za 1 miejsca — 4 sztuki; za 2 miejsca — 4 sztuki; za 3 miejsca — 4
sztuki; za wyrdznienia {4 miejsce) — 4 sztuki

9. Zakup surowcow na potrzeby konkursu — produkty wieprzowe i zbozowe a takie
dodatki niezbedne do przeprowadzenia finatu konkursu

10. Koordynacja konkursu — przeprowadzenie eliminacji do konkursu:

- ogloszenie informacji o konkursie wraz z jego regulaminem wéréd producentéw

produlktéw tradycyjnych opartych na surowcach z wieprzowiny i zb6z; (informacje beda

wystane m.in do stowarzyszen, lgd, placéwek odr z woj. podkarpackiego oraz bedg

umieszczone na stronie PIPRIL, FB PIPRIL)

- zebranie zgtoszer, kontakt z wykonawcami, wystanie zgloszen do PIPRIL w celu

merytoryczne] kwalifikacji uczestnikow, nadzor nad poszczegdlnymi etapami konkursu

(dokumentacja zgtoszen, powiadomienie zakwalifikowanych uczestnikow o terminie i

technicznych wymaganiach uczestnictwa w finale);

11. Zakup surowcédw na potrzeby degustacji — odbyto sie 6 degustacji dan opartych o
wieprzowine i produkty zbozowe - tgcznie 2400 sztuk

12, Zakup odziezy ochronnej dla finalistéw i obstugi — 50 sztuk



13. Obstuga stoiska i degustacji — 5 oséb w roli obstugi technicznej i kulinarnej zadania, 1
dnia asystowali w konkursie, 2 dnia poprowadzili degustacje i promocjg produktéow

14. Powotanie Jury — 5 0s6b oceniajacych i zatwierdzajacych zgloszenia eliminacyjne i
przyznajgcych nagrody podczas finatu.

Laureaci etapu regionalnego otrzymali nominacie do nagrody ,Perta 2024” - nagrody
wreczane byly 28 wrzeénia 2024 r. na Wielkim Finale Konkursu w Poznaniu, w czasie targéw
~Smaki Regionéw”,

Konkurs realizowat priorytetowe cele Funduszy PZZIPZ oraz FPMW, takie jak: promocja
zdrowego odizywiania opartego na zbilansowanej diecie, zawierajgcej produkty migsne
wysokiej jakosci z certyfikatami jakosci oraz rozwéj i poprawa inicjatyw spotecznych lokalnych,
regionalhych i ogdlnopolskich promujacych spozycie przetwordw zbozowych. Przyczynit sig do
promocji produktéw zbozowych uczestniczacych w systemach jakosci, identyfikuje i promuje
tradycyjne i regionalne produkty a takie przygotowuje producentéw tych produktow do
uczestniczenia w systemach jakosci zywnodci, zaréwno na szczeblu unijnym, jak i krajowym.

Federacja Branzowych Producentéw Rolnych

,Glutenowy zawrét glowy — obalamy mity, potwierdzamy fakty” - IV edycja

W ramach kampanii ,Glutenowy zawrét glowy — obalamy mity, potwierdzamy fakty”
przekazujemy najwazniejsze informacje o glutenie oraz przedstawiamy fakty i mity z nim
zwigzane, odwotujac sie do wiedzy eksperckiej. Pokazujemy, jaki wptyw na nasze zdrowie ma
spozywanie produktéw zbozowych i dlaczego nalezy uwzgledniac je w codziennej diecie.

W IV edycji kampanii nadal edukowalismy nt. roli glutenowych produktéw zbozowych w diecie,
ale tym razem skupiliémy sig¢ na ich znaczeniu w diecie dzieci. Dlatego tez tg edycje
kierowaliémy przede wszystkim do rodzicéw i opiekundw, w celu:

- przekazania im rzetelnej wiedzy nt. glutenu i glutenowych produktéw zbozowych w diecie
dzieci,

- rozwiania obaw zwigzanych z wprowadzaniem glutenu do jadtospisu -zaréwno w okresie
niemowlecym, jak i w pozniejszych latach rozwoju dziecka,

- przekazania porad i podpowiedzi dotyczgcych wiaczania produktow zbozowych do diety
najmiodszych,

- zaprezentowania potencjatu kulinarnego zb6z w diecie dzieci.

Przeprowadzone aktywnosci:
¢ Prowadzenie profili kampanii na portalu spotecznosciowym Facebook i Instagram:
0 Facebook: https://www.facebook.com/profile.php?id=100075780200995
Instagram: https://www.instagram.com/glutenowyzawrotglowy/
e Prowadzenie biura prasowego, ktére zajmowato sig promacja i nagtosnieniem tematu
kampanii poprzez dystrybucje materiatéw prasowych
s Prowadzenie strony internetowej: www.glutenowyzawrotglowy.pl
e Wspétpraca z ekspertem — lekarzem pediatrg



e Wspotpraca z ekspertem - dietetykiem dzieciecym — Katarzyng Szulc

e ,Gluten krok po kroku, czyli jak wprowadza¢ produkty zbozowe do diety dziecka” —
kompleksowy e-przewodnik dla rodzicow

e ,Glutenowe fakty i mity” — prelekcje online dla rodzicéw (1 pakiet obejmuje 3 prelekcje
online)

e Wspodtpraca z blogerami i influencerami

e Obecnos¢ kampanii w programie telewizji sniadaniowej, np.: ,Dziert Dobry TVN”

e Kampania advertorialowa w parentingowych mediach online: mamotoja.pl,
parenting.pl, mjakmama.pl, dzidziusiowo.pl

e Kampania reklamowa na Facebooku i Instagramie

e Kampania reklamowa online

Termin realizacji 06.05 —29.11.2024 .

Ocena merytoryczna: Komunikacja na profilu Facebook docierata srednio do 3 164
uzytkownikow dziennie, a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta 636 165.

Na Instagramie komunikacja docierata srednio do 4 208 uzytkownikow dziennie, a sumaryczna
liczba wyswietler wyniosta 627 362.

W wyniku dystrybucji 8 komunikatéw prasowych pojawito sie w mediach 31 publikacji, o
tacznym ekwiwalencie reklamowym (AVE) wynoszacym 62 506,00 zt (zasieg: 2 287 565).
taczna liczba odston dla 4 artykutéw sponsorowanych wyniosta 1 219 326.

W ramach kampanii reklamowej na Facebooku liczha wyswietlen promowanych tresci
wyniosta 635 355, a na Instagramie — 555 285.

W kampanii reklamowej online odnotowano ponad 7,3 mIn wyswietlen promowanych tresci.
Strona internetowa kampanii miata ponad 163 tys. odston.

Kazde wydanie ,Dzien Dobry TVN” obejrzato ok. 300 tys. widzdw.
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Gluten a rozszerzanie diety dziecka.
Kiedy wprowadzi¢ go do menu
niemowlaka?

Czym jest gluten? Kiedy mozno wprewodzié go do diety maluszka? joki

wartodciowy positek mozemy zaproponowad niemowleciu? Na te i wiele
innych pytort odpowiade Katarzyna Szule. specjolistka ds. zywienia
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,Kukurydza — Zrédto zdrowia, energii i smaku” - Ill edycja

W kampanii méwimy, jak wartoéciowa, a jednoczesnie niedoceniana jest w naszym kraju
kukurydza, jakie ma zalety odzywcze i na jakie dolegliwosci jej spozywanie moze miec korzystny
wplyw, dlaczego warto uwzglednia¢ kukurydze oraz pochodzace z niej produkty w diecie
kazdego z nas — dorostego, dziecka, seniora, kobiety w cigzy, osoby chorej na celiakig lub z
alergia na gluten, jak wszechstronnym zbozem jest kukurydza i jak wiele produktow
spozywczych z niej powstaje.

W Il edycji kampanii skoncentrowalismy sie na mozliwosciach wykorzystania kukurydzy w
naszej kuchni. Pokazali$my jej potencjat — jak ja przyrzadza¢, z czym faczy¢, w jakich daniach
nabiera szczegdlnego smaku, w jakich daniach zachowuje najwiecej wartosci odzywczych, jakie
przetwory kukurydziane mozemy w kuchni stosowac czesciej. Zaprezentowalismy przepisy
kulinarne, w ktérych kukurydza gra wazng role. Nadal tez przypominalismy, dlaczego warto jg
jesc.

Przeprowadzone aktywnosci:

e Prowadzenie i administrowanie profilu kampanii na portalu spotecznosciowym
Facebook: https://www.facebook.com/KukurydzaDlaZdrowia

e Prowadzenie strony internetowej: www.kukurydzadlazdrowia.pl

e Prowadzenie biura prasowego, ktére zajmowato si¢ promocja i nagtosnieniem tematu
kampanii poprzez dystrybucje materiatéw prasowych

e \Wspdtpraca z ekspertka — dietetyczka, ktéra dostarczyta merytorycznych tresci
dotyczacych kukurydzy

e WspGtpraca z influencerami w celu wsparcia kontentu na profilu kampanii na Fb
zewnetrznymi autorskimi tresciami tworcow

e Kampania reklamowa na Facebooku



e Kampania reklamowa online
Termin realizacji: 14.08 — 29.11.2024 r.

Ocena merytoryczna: Na stronie internetowej kampanii odnotowano 11 078 wyswietlen, a
taczna liczba interakcji wyniosta 414 276.

Kampania reklamowa na Fb zostata wyswietlona 1 187 176 razy i dotarta do 248 793 osob.
Kampania reklamowa online wygenerowata 315 233 wyswietlenia oraz 4 038 kliknie¢ w
reklame.

W wyniku dystrybucji 5 komunikatow prasowych pojawity sie w mediach 24 publikacje o
tagcznym ekwiwalencie reklamowym (AVE) wynoszgcym 161 721,00 PLN oraz zasiegu 16 349
936 (UU, subskrybentéw, obserwujgcych).
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»Lubie kasze — kasza na stét, na zdrowie, na co dziert” - IX edycja

W IX edycji kampanii udalismy sie z kasza w podréz po Polsce, a konkretnie — po jej regionach.
Opowiadalismy, jakie dania z kasza goscity kiedys na regionalnych stotach. Przedstawilismy
tradycyjne potrawy z roznymi odmianami kasz. Pokazaliémy lokalne przysmaki kaszowe w
nowej odstonie i wariantach, ze szczypta nowoczesnosci. Wszystko po to, by przypomnieé o
regionalnym dziedzictwie kulinarnym w Polsce, ktérego czescig jest kasza i rézne jej odmiany.



Przeprowadzone aktywnosci:

Prowadzenie i administrowanie profilu kampanii na portalach spotecznosciowych
Facebook i Instagram:

https://www.facebook.com/iubiekasze

https://www.instagram.com/lubie_kasze/

Prowadzenie strony internetowej: www.lubiekasze.pl

Prowadzenie biura prasowego, ktére zajmowalo sig promocjg i nagtosnieniem tematu
kampanii poprzez dystrybucjg materiatoéw prasowych

Wspétpraca z ekspertami kulinarnymi ~ Pawtem Ochmanem, autorem bloga Weganon
i autorem ksiazki ,Kasze w roslinnej kuchni regionalnej”, oraz szefem kuchni tukaszem
Konikiem

Wspétpraca z ekspertka-dietetyczka, ktora dostarczyta merytorycznych  tresci
dotyczgcych kaszy

spdtpraca z influencerami z obszaru kulinariow

Obecnoéé w ,,Pytaniu na Sniadanie” w TVP2

Kasze bez tajemnic” — cykl transmisji na zywo z ekspertka-dietetyczka na Instagramie
Kampania reklamowa na Facebooku i Instagramie

Kampania reklamowa online

Kampania advertorialowa w wybranych mediach online: Zdrowie.pap.pl, Medonet.pl,
Ofeminin.pl, Poradnikzdrowie.pl

Termin realizacji 15.04 —29.11.2024 r.

Ocena merytoryczna: W IX edycji komunikacja na profilu Facebook docierata $rednio do 6 895
uzytkownikéw dziennie, a sumaryczna liczba wyswietleri wyniosta 1 207 329. Na Instagramie
komunikacja docierata $rednio do 7 004 uizytkownikéw dziennie, a sumaryczna liczba
wyswietler wyniosta 953 727,

Liczba obserwujacych po zakoriczeniu IX edycji kampanii wynosi na Fb 7,5 tys., a na IG — ponad

2,4 tys.

Do mediéw rozestano 9 komunikatéw prasowych, w wyniku ktérych powstaty 64 publikacje, a
ich AVE wyniosto tacznie 429 189,00 zt (zasieg — 40,3 min UU),

W IX edycji w ramach kampanii reklamowej na Fb odnotowano ponad 1,2 min wyswietlen
promowanych postow, a na IG: 943 843.

Kampania reklamowa online przyniosta ponad 7,5 min wyswietler promowanych tresci.
Strona internetowa kampanii wy$wietlona zostata 105 077 razy.

W kampanii advertorialowe] tgcznie odnotowano 936 336 odston dla wszystkich 4 artykutow.
Transmisje z udziatem dietetyczki zostaly wyswietione fgcznie przez 5 tys. os6b.

Kazde z wydaf ,Pytania na Sniadanie” ogladato ponad 300 tys. widzéw.
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,Produkty zbozowe — pyszne i zdrowe! Gotuj razem z nami” — warsztaty kulinarne dla dzieci
- edycja |

Warsztaty kulinarne, przeprowadzone w Warszawie oraz w Katowicach, obejmowaty dziatania
edukacyjne i promocyjne majgce na celu propagowanie spozycia polskich produktow
zbozowych.

Termin realizacji:

e Katowice: 15-18.04.2024 r.
Czas trwania warsztatéw: 10:00 — 13:00
Studio kulinarne: Akademia Gotowania Kids Kitchen, ul. Zwirki i Wigury 19, Katowice
e Warszawa: 22-24.04.2024 r.i 6-7.05.2024 r.
Czas trwania warsztatow: 10:00 — 13:00
Studio kulinarne w dniach 22-24.04.2024 r. — Radosc¢ z Gotowania, ul. Marywilska 62 lok. U7,
Warszawa
Studio kulinarne w dniach 6-7.04.2024 r. — Rado$¢ z Gotowania, ul. Patriotéw 160/8, Warszawa

Przeprowadzone aktywnosci:

e Wyktad dietetyczki - na kaizdym warsztacie obecna byta dietetyczka, ktora
przeprowadzita wyktad i krétka pogadanke na temat wartosci polskich produktow
zbozowych.

e Wspdlne gotowanie pod okiem trenerki kulinarnej.

e Degustacja potraw.

e Prowadzgcy warsztat otrzymali fartuchy z logotypem kampanii oraz Funduszy Promocji.



e Przygotowane byly réwniez upominki dla dzieci (watek do ciasta, foremki do wycinania
ciastek), dyplomy za uczestnictwo w warsztacie oraz broszury dla rodzicow. Wszystkie
te elementy zostaty rozdane kazdemu dziecku na koniec zajec.

,Produkty zbozowe — pyszne i zdrowe!” - lll edycja warsztatéw edukacyjno-kulinarnych dla
przedszkolakéw

W ramach Il edycji przeprowadzono cykl 10 zbozowych warsztatéw edukacyjno-kulinarnych
dla dzieci w wieku przedszkolnym. Odbyty sie one w wybranych i zainteresowanych udziatem
w projekcie przedszkolach z wojewddztw pomorskiego i lubelskiego, w nastgpujacych
lokalizacjach: Ustka, Morzeszczyn, Bychawka-Druga Kolonia gm. Bychawa, Ptouszowcie —
Kolonia gm. Jastkéw, tukéw, Lublin, Janowiec, Fiukéwka, Gdynia Babie Doty, Borkowo.

Przeprowadzone aktywnosci:

e Produkcja akcesoriéw kuchennych z logo i informacjg o finansowaniu - zestawy
$niadaniowo-ohiadowe, fartuszki, deseczki kuchenne

e Produkcja upominkéw z logo i informacjg o finansowaniu - magnesy z logo na lodowke,
notatniki z magnesem

e Druk dyploméw uczestnictwa oraz broszur nt. roli produktéw zbozowych w diecie

e Wspodtpraca z przedszkolami

e Wspodtpraca z ekspertkami-dietetyczkami

e Obstuga logistyczna warsztatow

Termin realizacji 16 sierpnia — 15 grudnia 2024 r.

Ocena merytoryczna: W kazdym warsztacie, trwajacym maks. 90 min., wzigto udziat do 30
dzieci. Aktywnie uczestniczyty one zaréwno w czesci edukacyjnej, odpowiadajac na pytania
prowadzacych, jak w czeéci kulinarnej, podczas przygotowywania pod okiem dietetyczek
przekasek zbozowych. Chetnie tez jadty przygotowane przez siebie przekaski.

Warsztaty pozwolity na dotarcie z informacjami o zasadach wifasciwego odzywiania sig oraz
zaletach produktéw zbozowych do uczestniczacych w nich dzieci i ich opiekunéw — nauczycieli
i rodzicow.



Za posrednictwem dzieci przekazane zostaty rodzicom wartosciowe merytorycznie materiaty
informacyjne nt. znaczenia produktow zbozowych w diecie najmtodszych.

W ankietach przeprowadzonych po warsztatach kadra przedszkolna bardzo dobrze ocenita
tematyke i sposéb ich przeprowadzenia.

»Produkty zbozowe — pyszne i zdrowe!” — kampania promocyjno-edukacyjna — edycja |
(2024)

'.U

Kampania ,Produkty zbozowe — pyszne i zdrowe!” — | edycja skupiata sie na promocji
jakosciowych produktow zbozowych wsrdd rodzicow, dzieci oraz kadry przedszkolneji szkolne;j.
Jej celem byto budowanie swiadomosci zdrowej diety w oparciu o produkty zbozowe poprzez
pokazanie ich wifasciwosci, jakosci oraz wptywu na nasze zdrowie. Duzg uwage kampania
zwracata takze na koniecznosc¢ uwzgledniania przetworow zbozowych w kazdym spozywanym

positku.

Przeprowadzone aktywnosci:

e Projekt i wdrozenie strony internetowe;j promujacej kampanie,
www. produktyzbozowe.pl
e Promowanie kampanii na profilu Facebook

https://www.facebook.com/ProduktyZbozowe/ poprzez publikowanie istotnych,
angazujacych tresci dla konsumentow

e Wspdtpraca z ekspertem z zakresu uprawy zhoz

e Wspdtpraca z ekspertkami-dietetyczkami

e Przeprowadzenie sondazu wsréd konsumentek — mam, dostarczajgcego informacji nt.
spozywania produktéw zbozowych przez dzieci (czestotliwosci, rodzajow zbdz ich w
diecie, preferencji pokarmowych)

e Prowadzenie biura prasowego wraz z monitorowaniem mediéw

e Przygotowanie materiatéw poradniczych dla rodzicow w formie praktycznego
poradnika w wersji PDF, do pobrania ze strony internetowej kampanii

e Opracowanie materiatéw edukacyjnych dla nauczycieli, stanowigcych wsparcie w ich
pracy dydaktycznej, do pobrania ze strony internetowej kampanii

e Wspodtpraca z blogerkami/influencerkami.



Termin realizacji: 15.03. — 30.08.2024 r.

Ocena merytoryczna: Komunikacja na profilu Facebook docierata $rednio do 861
uzytkownikéw dziennie, a sumaryczna liczba wyswietlen wyniosta 1 830.

W wyniku dystrybucji 8 komunikatow prasowych pojawity sie w mediach 64 publikacje, o
tacznym ekwiwalencie reklamowym (AVE) wynoszacym 90 808 zt.

W ramach kampanii reklamowej na Facebooku publikowane tresci osiggnety zasigg 129 166
UU, a liczba wyswietlen promowanych tresci wyniosta 6 569.

Strona internetowa kampanii miata ponad 6 620 odston.
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Izba Zbozowo-Handlowa
Sfinansowanie sktadki cztonkowskiej za 2024 rok w COCERAL

Jednym ze strategicznych elementéw dziatalnosci Izby Gospodarczej Handlowcow,
Przetwdrcéw Zboéz i Producentéw Pasz jest aktywna promocja intereséw polskich
producentéw i przetwdrcdw zb6z poprzez cztonkostwo w europejskiej organizacji branzowej
COCERAL, skupiajacej europejskie organizacje zajmujace sie problemami rynku zboz i
przetworéw zbozowych.

Poprzez cztonkostwo w COCERAL powstaje mozliwos¢ przekazywania opinii polskich
producentéw zbdz i przetworéw zbozowych na tematy objete programem spotkari COCERAL z
zakresu wspdlnej polityki rolnej, handlu zbozami, przechowywania zbdz, bezpieczeristwa zbéz
na cele konsumpcyjne i paszowe oraz promowanie osiggnie¢ tego sektora na forum
miedzynarodowym, jako jednego z gtéwnych producentéw zbéz w Unii Europejskiej.

Udziat przedstawicieli 1ZP w pracach miedzynarodowej organizacji branzowej COCERAL



W ramach realizacji zadania przedstawiciel Izby Zbozowo-Paszowej uczestniczyt w pracach
miedzynarodowej organizacji branzowej COCERAL zaréwno w formie online, jak i stacjonarnie.
Stacjonarnie odbyty sie dwa spotkania cztonkdéw zarzagdu COCERAL: pierwsze z nich w dniach
25-26.06.2024, a drugie w dniach 3-4.12.2024r,

Spotkania online odbywaty sie w nastepujacych terminach:

e spotkania Zespotu ds. Kryzysu w zwigzku z wojng w Ukrainie: 18.01.2024r., 1.02.2024r.,
29.02.2024r., 12.03.2024r., 28.03.2024r., 23.05.2024r., 20.06.2024r., 18.07.2024r.,
29.08.2024r.,, 12.09.2024r,, 26.09.2024x. oraz 7.11.2024r.

¢ spotkanie dot. Dialogu Strategicznego w zakresie rolnictwa: 25.03.2024r.

» spotkanie ds. Rynku i handlu oraz logistyki: 12.03.2024r.

» spotkania Komitetu ds. Ustawodawstwa w zakresie Bezpieczeristwa Zywnosci i Pasz:
13.03.2024r. oraz 18.09.2024r.

o spotkanie dot. prognozy zbiorow: 3.06.2024r.

Uczestnictwo w spotkaniach pozwala na biezgcg ocene i prognozowanie sytuacji na rynku zbéz
na poziomie krajowym, unijnym i globalnym. Umozliwia ono réwniez promocje osiggnieé
produkecyjnych i handlowych Polski, monitorowanie i wplywanie na decyzje organdw Unii
Europejskiej w zagadnieniach dotyczacych sektora zbdz i produktow ich przetwérstwa oraz
roélin wysokobiatkowych.

W okresie realizacji zadania aktywnos¢ ta dotyczyta m.in.: wymiany handlowej z zagranicy, w
tym z Ukraina; funkcjonowania korytarzy solidarnosciowych; zmian prawodawstwa UE w
zakresie wdrazania prawodawstwa zapobiegajgcego wylesieniem w UE i krajach trzecich;
zarzadzania kontyngentami bezctowymi na import ryizu oraz okreslania najwyiszych
dopuszczalnych poziomdw pozostatosci glifosatu w nasionach gryki i prosa.

Uczestnictwo w spotkaniach organizowanych przez COCERAL daje mozliwo$¢é pozyskiwania
aktualnych informacji dotyczacych funkcjonowania rynku UE i krajéw trzecich, wymiany
informacji na temat rynku oraz promocji rynku polskiego wsrdd kluczowych uczestnikdw rynku
miedzynarodowego.

Dziatania zrealizowane w projekcie: bilety lotnicze na Walne Zgromadzenie Czlonkow
COCERAL, noclegi, diety.

Promocja zhéz | produktéw zbozowych podczas Pikniku PDZ 2024

Piknik Poznaj Dobra Zywno$¢ ,Polska smakuje” {termin: 26 maja 2024 r.), to $wieto polskiej
2ywnosci, w trakcie ktérego wystawcy prezentuja produkty oznaczone znakiem Poznaj Dobra
Zywnosé, produkty tradycyjne, regionalne i ekologiczne. Wydarzenie odbywa sie w co roku
wiosng na Terenie Wyscigdw Konnych Stuzewiec w Warszawie.

Swoje stoiska na Pikniku przygotowujg organizacje, stowarzyszenia i instytucje branzowe,
instytuty naukowe oraz muzea rolnicze. Izba Gospodarcza Handlowcdw, Przetworcéw Zhéz |
Producentéw Pasz od trzech lat wigcza sie w wydarzenie przez organizacje plenerowego stoiska
informacyjno — promocyjnego.

Kluczem dziatail jest promocja przetwordw zhozowych przez miedzy innymi dystrybucje
materiatow promocyjnych oraz degustacje produktow zbozowych. W zwigzku z rodzinnym



charakterem wydarzenia, organizujemy rowniez mini strefe z kacikiem dla najmfodszych gdzie
animatorzy prowadzg dla nich gry i zabawy tematyczne.

Dziatania zrealizowane w projekcie:

e Utworzenie wydarzenia na portalu spotecznosciowym, Facebook

e Opracowanie graficzne materiatow promocyjnych — gadzety, roll up, namiot, stroje dla
hostess, lezaki, pufy, gadzety, itp.)

¢ Scianki reklamowe

e Opracowanie graficzne i merytoryczne materiatéw informacyjnych — broszura

e Druk broszur informacyjnych

e Wynagrodzenie koordynatora

e Zakup i przygotowanie produktéw zbozowych do degustaciji

e Zakup naczyn jednorazowych do degustacji

e Hostessy

e Stroje dla hostess

e Gadzety z oznakowaniem dla odwiedzajacych oraz bioracych udziat w konkursach

e Materiaty do kacika dla dzieci (kolorowanka, kredki, itp.)

e Wynagrodzenie animatoréw zabaw dla dzieci

e Stroje dla animatoréw zabaw dla dzieci

e Nagranie i montaz filmu podsumowujgcego wydarzenie do zamieszczenia na FB i
stronie www

e Najem namiotu wraz z infrastrukturg

Monitoringiem projektu zajmowat sie koordynator. Podczas wydarzenia prowadzone byty
rozmowy z uczestnikami eventu. Grupy docelowe otrzymaly niezbedng dawke wiedzy w
zakresie obecnych trenddw kulinarnych w przygotowaniu i spozywaniu potraw zbozowych.
Impreza co roku wzbudza ogromne zainteresowanie mieszkaricéw stolicy i okolic. Jest swietng
okazja do spedzenia wolnego czasu z dala od wielkomiejskiego zgietku. Mozna tu mito spedzic
czas a przy okazji dowiedzie¢ sie ciekawych rzeczy o polskich produktach zbozowych, w tym o
ich wtaéciwosciach czy wykorzystaniu w codziennej diecie. Piknik Poznaj Dobrg Zywnos¢
odwiedzity ttumy Warszawiakow, kt6rzy przybywali tu catymi rodzinami, co pozwala dotrzeé
bezposrednio do ostatecznego odbiorcy, ktorym jest konsument.




Promocja produktéw zbozowych podczas Polish Grain Day 2024

Trzecia edycja Polish Grain Day odbyta sie w dniu 6 czerwca 2024r. w Warszawie w Arche Hotel
Krakowska znajdujgcym sie przy Alei Krakowskiej 237/U1.

Polish Grain Day, to wydarzenie, podczas ktorego tworzona jest przestrzen do debaty, targow i
wspotpracy. Wydarzenie ma na celu zaaranzowanie przestrzeni do spotkan przedstawicieli
branzy zbozowo-paszowej z Polski i regionu Europy Srodkowo-Wschodniej (producentdw,
przetwoércow, handlowcow zbéz oraz uczestnikéw dziatajgcych w obrebie branzy zbozowej oraz
przedstawicieli mediéw). Uczestnicy Polish Grain Day moga nie tylko bezposrednio spotkac sie
z przedstawicielami wielu firm z sektora ale réwniez uczestniczy¢ w panelach dyskusyjnych
podczas ktérych poruszone byty biezgce tematy z zakresu bezpieczenstwa, istotne z punktu
widzenia branzy zbozowo-paszowej.

Polish Grain Day to idealna okazja do spotkania i wymiany doswiadczen uczestnikow rynku
zajmujgcych sie produkcjg, przetworstwem i obrotem zbozami, oraz promocji przetworow
zbozowych. Hasto trzeciej edycji to ,,Bezpieczna Polska”.

Dziatania zrealizowane w projekcie:

e Umieszczenie informacji o wydarzeniu w prasie branzowej

e Opracowanie graficzne materiatdbw promocyjnych — roll up, $cianka reklamowa,
identyfikatory dla uczestnikow itp.)

e Gadzety zwigzane z promocjg przetwordw zbozowych dla uczestnikow (np. torby, pen
drive, itp.) — 500 szt.

e Opracowanie zaproszenia dla prelegentow i uczestnikow

e Opracowanie graficzne i merytoryczne materiatow informacyjnych — folder
informacyjny

e Produkcja Identyfikatorow — 500 szt.

e Produkcja scianek reklamowych — 3 szt.

e Prowadzenie strony internetowej i stworzenie systemu rejestracji dla uczestnikéw

e Utworzenie wydarzenia na portalu spotecznosciowym Facebook oraz 3 posty w maju
oraz 3 posty w czerwcu dotyczgce wydarzenia

e Wynajem powierzchni w Warszawie (pow. powyzej 1500 m2 )

e Druk folderu informacyjnego, kolor — 500 szt.

e Woynagrodzenie koordynatora

e Zapewnienie obecnosci hostess - 6 os.



e Stroje dla hostess

e Wynagrodzenie ekspertow biorgcych udziat w wydarzeniu — 4 os.

e Wynagrodzenie konferansjera — 1 os.

e Oprawa muzyczna wydarzenia

e Nagranie i montaz filmu podsumowujgcego wydarzenie do zamieszczenia na stronie
www oraz FB

e Fotorelacja z wydarzenia do wykorzystania w social mediach i na stronie internetowej
Izby Zbozowo-Paszowe]

e Zakup wysokojakosciowych produktéw zbozowych w celu ekspozycji oraz degustacii

e Budowa sceny oraz obstuga techniczna wydarzenia (specjalistyczne oswietlenie,
nagtoénienie, mikrofony itp.)

e Ustuga cateringowa podczas wydarzenia

e Opracowanie i produkcja programu wydarzenia

e Opracowanie scenariusza wydarzenia

W wydarzeniu wzieto udziat 503 osoby. Wszystkie osoby zarejestrowaty sie przez internet. Byta
to jedyna mozliwa droga rejestracji. Ustuga cateringowa byta przewidziana dla wszystkich
gosci, tj. 503 oséb. Podczas wydarzenia zostaty wydane wszystkie gadzety zaplanowane w
projekcie tj. w sumie 500 sztuk toreb i pen drivow oraz wydano wszystkie przewidziane w
projekcie egzemplarze folderu (500 szt.). Zaproszenia na wydarzenie byly wysyfane droga
mailowa, jak i tradycyjnie wreczane kluczowym gosciom.

Reklama wydarzenia ukazata sie w portalu Farmer.pl (czas trwania: 13 maja — 4 czerwca, 210
odston) oraz ONET (czas trwania: 21 maja — 6 czerwca, 2 430 007 wyswietlen, 5 031 klikniec).

W odniesieniu do postéw publikowanych na portalu spotecznosciowym Facebook:
Post z dnia 23 maja: zasieg 917 ; wyswietlenia: 1050

Post z dnia 29 maja: zasieg 171 ; wyswietlenia: 203

Post z dnia 31 maja: zasieg 123 ; wyswietlenia: 153

Post z dnia 3 czerwca: zasieg 280 ; wyswietlenia: 324

Post z dnia 5 czerwca: zasieg 136 ; wyswietlenia: 161

Post z dnia 27 czerwca: zasieg 151 ; wyswietlenia: 179

Z roku na rok wydarzenie cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem i bgdzie kontynuowane
w kolejnych latach.
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Promocja produktow zbozowych podczas AGRO SHOW BEDNARY 2024

Miedzynarodowa Wystawa Rolnicza AGRO SHOW, organizowana przez Polskg Izbe
Gospodarczg Maszyn i Urzadzen Rolniczych od 1999 roku, od lat postrzegana jest jako
najwieksza i najwazniejsza plenerowa wystawa rolnicza w Europie, miejsce prezentacji
najnowszych i najnowoczes$niejszych maszyn i urzadzen rolniczych. W wydarzeniu biorag udziat
wszystkie liczace sie instytucje i agencje zwigzane z branzg rolnicza. Izba Zbozowo Paszowa
uczestniczyta w wydarzeniu przez organizacje multimedialnego stoiska informacyjno -
promocyjno-degustacyjnego. Informowalismy o dziataniach branzy oraz lzby w zakresie
rozwoju produkcji zbdz i mozliwosciach rozwigzania biezgcych probleméw branzy. Ponadto,
przeprowadzilismy degustacje produktéw zbozowych gdzie profesjonalisci przekazywali
informacje o koniecznosci uwzgledniania przetworow zbozowych w spozywanych positkach.
Prowadzona byfa dystrybucja materiatéw promocyjno - informacyjnych. W tym roku, na
naszym stoisku zostata zbudowana scena, na ktdrej prowadzone byty rozmowy z ekspertami i
debata.

Dziatania zrealizowane w projekcie:

e Utworzenie 3 postow w sierpniu oraz 3 postow we wrzesniu dotyczgcych wydarzenia
na portalu spotecznosciowym Facebook

e Opracowanie graficzne materiatéw promocyjnych —$cianka reklamowa, obrandowanie
stoiska itp.)

e Przygotowanie zabudowy stoiska (3 dni uczestnictwa)

e Gadzety zwigzane z promocjg przetwordw zbozowych dla uczestnikow (np. torby, itp.
500szt)

e Opracowanie graficzne i merytoryczne materiatow informacyjnych — folder
informacyjny

e Produkcja scianki reklamowej

e  Wynajem powierzchni Agro Show Bednary 2024 (3 dni)

e Druk folderu informacyjnego (1000 szt.)

e Wynagrodzenie koordynatora

e Hostessy (4 0s.)



e Nagranie i montaz filmu promocyjnego do zamieszczenia na stronie www oraz FB

e Fotorelacja z wydarzenia

o Zakup wysokojakosciowych produktéw zbozowych w celu ekspozycji oraz degustacji €]
tys. porcji degustacyjnych)

e Obstuga techniczna wydarzenia (specjalistyczne oswietlenie, nagtosnienie, itp)

e Wynajem bardzo duzego ekranu/duzej diody do wyswietlania materiatow
promocyjnych (3 dni).

e Koszt przejazdéw w trakcie realizacji zadania (2 samochody do transportu osob i
materiatow)

e Koszt noclegu podczas pobytu 5 oséb

e Wyiywienie podczas pobytu 5 oséb

Zgodnie z danymi przekazanymi przez organizatora, wystawg AGROSHOW 2024 w ciggu trzech
dni odwiedzito ponad 76 000 zwiedzajacych. Stoisko Izby Zbozowo-Paszowej byto waznym
punktem wydarzenia, na ktérym uczestnicy mogli uzyskac informacje o dziataniach branzy oraz
Izby w zakresie rozwoju produkcji zbéz i mozliwosciach rozwigzania biezacych probleméw
branzy. Wrzeéniowe wydarzenie AGROSHOW to miejsce, w ktérym spotykajg sig wszystkie
liczace sie instytucje i agencje zwigzane z branza rolnicza, tak wigc obecnos¢ Izby Zbozowo-
Paszowej jest potrzebna i uzasadniona.

Promocja i prezentacja potencjatu sektora zbozowo-paszowego podczas Kongresu Rolnikéw
Europejskich 2024



Raz na dwa lata w innym kraju europejskim odbywa sie Kongres Rolnikéw Europejskich.
Wydarzenie skupia przedstawicieli organizacji rolnych i spétdzielni rolnych ze wszystkich
panstw cztonkowskich UE, a takie ze Zjednoczonego Krélestwa, Norwegii, Islandii, Szwajcarii
oraz krajow kandydujgcych w celu przeprowadzenia debaty na temat przysztych wyzwan dla
europejskiego sektora rolnictwa.

W 2024 roku Kongres odbywat sie w stolicy Rumunii (23-25.10.2024). Dwudziestu
przedstawicieli sektora zbozowego polecialo do Bukaresztu aby mdc uczestniczyé w
rozmowach, debatach i wymianie doswiadczen z przedstawicielami sektora z réznych krajéw
Europy.

Dziatania zrealizowane w projekcie to:

s Opracowanie graficzne i merytoryczne folderu informacyjnego {dystrybutowanego
podczas kongresu)

e Zakup kart wstepu na wydarzenie dla przedstawicieli sektora zbozowego — 20 szt.

e Zakup udziatu w wizytach studyjnych dla przedstawicieli sektora zbozowego — 20 szt.

e Druk folderu informacyjnego — 2 000 egzemplarzy

¢ Ustuga wysytki materiatéw informacyjnych do Bukaresztu.

¢ Przelot samolotem delegacji na trasie Warszawa — Bukareszt — Warszawa

s Zakwaterowanie uczestnikow w miejscu wydarzenia

*  Wyiywienie uczestnikédw w miejscu wydarzenia

Uczestnicy konferencji uzupetnili swojg wiedze na temat obecnej sytuacji na rynku polskim, jak
i europejskim. Ponadto, nastgpita wymiana wiedzy w zakresie oferty polskiego sektora zb6z i
jego przetwdrcow w zakresie mozliwosci produkeyjnych, przetworczych i logistycznych. W
trakcie trwania kongresu miata miejsce promocja produktéw rolno-spoiywczych braniy
zbozowej wsrdd europejskich liderow zajmujacych sie obrotem zbozami, surowcami
paszowymi oraz innymi produktami rolnymi. Majac na wzgledzie miedzynarodowy charakter
wydarzenia oraz uczestnictwo w nim przedstawicleli z wielu krajéw europejskich w
rozmowach, jak | poprzez dystrybucje opracowanej broszury prezentowany byt potencjat
polskiej branzy zbozowej na forum europejskim.

Podczas dwoch dni konferencji, jak i na wizycie studyjnej, ktéra odbyla sie ostatniego dnia
Kongresu wspdlnie poruszane byly problematyczne kwestie i omawiane byly sposoby radzenia
sobie z zaistniatymi sytuacjami, w roznych krajach i na réznych obszarach. Taka wymiana
informacji poszerzyta wiedze uczestnikéw i data szansg odkrycia nowych rozwigzan, ktore
mogg zostac wykorzystane na rynku lokalnym.



Polski Zwigzek Producentéw Roslin Zbozowych

Warte uwagi sa tez dziatania Polskiego Zwigzku Producentéw Roélin Zbozowych w 2024 .
Oprdcz zorganizowania szeregu branzowych szkoleri (w ramach cyklu , Agrotechnika uprawy
zbéz w aspekcie pogtebiajacych sie zmian klimatycznych”), Zwiazek opracowat i opublikowat:

Raport o emisyjnosci pt. Emisyjnoé¢ krajowych upraw kukurydzy

Praca ma charakter badawczo-analityczny. Celem projektu jest zachowanie konkurencyjnosci
krajowego tfancucha dostaw biomasy rolniczej w postaci ziarna zbéz na tle produktow
ekwiwalentnych dostepnych na rynku o wyiszych wspdétczynnikach emisyjnosci gazow
cieplarnianych. W ramach pracy zostat opracowany raport emisyjnosci krajowych upraw
kukurydzy dla wojewddztw tj. tzw. obszaréw NUTS2 zgodnie z odpowiednimi wymaganiami
Komisji Europejskiej. Raport zostat sporzadzony w oparciu o dane zawarte w ankietach
zebranych od producentow rolnych w roku 2024.

Opracowujac niniejszy Raport kierowano sie nastgpujgcymi zasadami:

— wykorzystano dane mozliwie jak najbardziej charakterystyczne dla rynku polskiego;

— zastosowano wiarygodng metodologie obliczeri wskazang w Dyrektywie RED Il oraz w
Rozporzadzeniu wykonawczym 2022/996 [3];

—wykorzystano dane, w tym wskazniki emisji GHG, wskazane w Rozporzadzeniu wykonawczym
2022/996 oraz innych uznanych Zrédtach.

Raport przedstawia obliczenia dotyczace emisji spowodowanej uprawg kukurydzy oraz
obliczenia dla wszystkich jej sktadowych. Uwzglednia emisje spowodowana:

— zuzyciem paliwa w maszynach rolniczych wykorzystanych do uprawy;

— stosowaniem nawozéw chemicznych i pestycydow (agrochemikalia);

— produkcjg materiatu siewnego;

— zakwaszeniem zwigzanym z nawozami i stosowaniem wapnowania;

— gromadzeniem, suszeniem i skfadowaniem surowcow;

— emisjg do gleby spowodowang uprawami.

Raport nie obejmuje emisji gazéw cieplarnianych wynikajacych ze zmiany zasobow wegla w
gruntach w wyniku LUC i ILUC, czyli rocznych emisji wynikajacych ze zmian zasobdw wegla w
gruntach spowodowanych zmiang uzytkowania gruntéw. Nie uwzglednia rowniez emisji
pochodzacych z produkcji maszyn i urzadzen rolniczych, przetwarzania materiatow



poprodukcyjnych i innych dziatan poprodukcyjnych oraz wykluczono wychwytywanie CO2
podczas uprawy surowcow.

l‘?@% POLSKI ZWIAZEK
PRODUCENTOW ROSLIN ZBOZOWYCH

Poradnik: Bezpieczne przechowywanie ziarna zboi: kompleksowy poradnik dla
producentéw zboi

Poradnik ten zawiera szczegétowe informacje dotyczgce bezpiecznego przechowywania ziarna.
Obejmuje on kazdy etap procesu, ktory jest realizowany w magazynie zbozowym.

Poradnik obejmuje wszystkie etapy procesu przechowywania w nowoczesnym magazynie, od
przygotowania do diugotrwatego przechowywania ziarna poprzez odpowiednie czyszczenie,
po wybdr wihasciwych urzadzen transportowych oraz samego magazynu zboZowego.
Kluczowym elementem zapewniajgcym dfugotrwate przechowywanie jest silos, ktéry obecnie
jest najlepszym urzadzeniem do tego celu.

Poradnik zawiera rowniez informacje na temat réznych urzagdzen dostepnych na rynku, ich wad
i zalet, a takze prostymi, ale naukowo podpartymi metodami wskazuje kluczowe czynniki
wptywajgce na jakos¢ przechowywanego ziarna. Sktada sie z kilku czesci, w ktérych omawiane
sg urzgdzenia do czyszczenia ziarna, $rodki transportowe uzywane w magazynie, sam magazyn
silosowy oraz jego wady i zalety. Przekazane sg rowniez informacje na temat nowych rozwigzan
w zakresie przechowywania, w tym urzadzen dodatkowych, urzadzen pomiarowych i
zastosowania sztucznej inteligencji, ktora utatwia i optymalizuje proces przechowywania
ziarna.

Dodatkowo poradnik zwraca uwage na niekorzystne procesy, ktére moga wystapi¢ w
magazynie, takie jak samozagrzewanie, niekontrolowany wzrost wilgotnosci oraz temperatury



ziarna w silosie, co moze prowadzi¢ do spadku jakosci ziarna oraz stanowi¢ zagrozenie dla
konstrukgji silosu zbozowego. Podkreslono, ze czynniki te s3 czesto niedoceniane lub pomijane
przez rolnikéw, dlatego w poradniku staramy sie wyjasni¢ te kwestie w prosty sposob,
zwracajgc uwage na najwazniejsze aspekty zwigzane z utrzymaniem jakosci ziarna.

Nalezy réwniez podkreslié, ze silosy zbozowe wyposazone sg w urzadzenia dodatkowe, takie
jak wentylacja, ktéra utatwia utrzymanie statej wilgotnosci i temperatury, co jest kluczowe dla
prawidtowego przechowywania. Nowoczesne silosy zbozowe oferowane na rynku czesto
posiadaja juz w podstawowej wersji systemy przewietrzania. Dodatkowym wsparciem dla
aktywnego przewietrzania jest monitoring zmian temperatury za pomocg specjalnych
urzadzeri, co ufatwia sterowanie i aplikowanie powietrza przez mase ziarna w momentach,
kiedy jest to wymagane.

Réwnomiernoéé rozktadu temperatury ziarna w silosie jest jednym z najwazniejszych
czynhikéw wplywajacych na jego jako$¢. Juz pigciostopniowe réznice temperatury $wiadczg o
problemach, ktére mogg prowadzié¢ do miejscowego zawilgocenia i spadku jakosci ziarna. W
poradniku pokazujemy, jak przeciwdziataé¢ takim procesom, aby utrzymaé wysokq jakos¢
przechowywanego ziarna.

Poradnik adresowany jest do producentéw réznych gatunkéw zbéz, w tym kukurydzy, ktéra ze
wzgledu na wysoka wilgotnos¢ poczatkowa wymaga specjalnych warunkéw przechowywania.
W przypadku kukurydzy konieczne jest zastosowanie suszarni termicznej, gdyz metody
przewietrzania nie s wystarczajace. Mokra kukurydza o wysokiej zawartoéci wody ma bardzo
ograniczony okres lezakowania po zbiorze, wynoszacy od 12 do 20 godzin, po ktérym zachadzg
biochemiczne przemiany obnizajgce jej jakos¢.

Poradnik zwraca réwniez uwage na koniecznos¢ monitorowania i kontrolowania warunkow
przechowywania, aby zapobiec samozagrzewaniu i wzrostowi wilgotnosci, co moze prowadzic
do rozwoju pleéni i grzybéw, wplywajacych na jakos¢ ziarna. Aktywna wentylacja oraz
monitoring temperatury i wilgotnosci s kluczowe dla utrzymania jakosci przechowywanego
ziarna. Nowoczesne silosy zbozowe wyposazone sg w systemy przewietrzania i monitoring, co
utatwia zarzadzanie procesem przechowywania.



BEZPIECZNE
PRZECHOWYWANIE
ZIARNA ZBOZ

| Poradnik dla producenté

Szkolenie wyjazdowe do Teksasu

Dzieki Polskiemu Zwigzkowi Producentéw Roslin Zbozowych przy wsparciu Funduszu Promocji
Ziarna Zboz i Produktow Zbozowych — kolejna grupa rolnikéw wyjechata na szkolenie
wyjazdowe do Teksasu, gdzie mogta pozna¢ amerykanskie rolnictwo. Wizyta obfitowata w
szereg spotkan i ciekawych dyskusji. Rolnicy zwiedzali ogromne farmy na podtnocy stanu
nastawione gtéwnie na produkcje zboz i bydta i stopniowo przemieszczali sie na potudnie
ogladajac inne gospodarstwa, zaktady przetworcze i osrodki badawcze.

Jedna z pierwszych wizyt odbyta sie w zaktadzie doswiadczalnym nalezgcym do uniwersytetu
stanowego Texas A&M University. Kilku naukowcéw zaprezentowato gtéwne kierunki badari i
scharakteryzowato rolnictwo w Teksasie. Dzieki temu naszym rolnikom tatwiej byto zrozumiec
specyfike teksanskiego rolnictwa, w tym produkcji zbdz, poznac gtéwne problemy z jakimi
borykajg sie farmerzy i w jaki sposéb naukowecy starajg sie te problemy rozwigzywadé. Badania
koncentrujg sie na podniesieniu wydajnosci i jakosci ziarna zboz, zwiekszeniu odpornosci na
stres i susze, a takie walke ze szkodnikami. Naukowcy pracujg réwniez z rolnikami by
rozwigzywac problemy nadmiernego wypasu zbéz, niedoboru sktadnikéw pokarmowych w
glebie i stabilizacji dochodu.

Kolejnym etapem podrozy byty wizyty w firmach zajmujgcych sie skupem, przechowalnictwem
i sprzedaza zboz. Firma Gavilion Grain & Dimmitt Flaking znana jest doskonale okolicznym
farmerom. Nie tylko skupuje zboza, ale tez przygotowuje ziarno kukurydzy na pasze. W trakcie
naszego pobytu odbywat sie wtasnie zatadunek ptatkéw kukurydzy dla bydta. Farmerka z ktora
rozmawialismy powiedziata, ze jest statym odbiorca kukurydzy i przyjezdza po kolejng partie



paszy dla swojego bydta mlecznego co kilka dni. Chwalita jakos¢ ziarna jak i dtugoletnig
wspbtprace z firma. Ceny zbéz ksztattuja sig tam na poziomie cen w stanie Teksas, ale réwniez
majg na nig wplyw ceny na gietdzie w Chicago.

Rolnicy odwiedzili réwniez duzego przedsigbiorce zajmujacego sie skupem zboz i sprzedaig na
rynek krajowy oraz na eksport. Firma Black-Atterbury Grain Hereford posiada duze magazyny,
jednak zboze nie pozostaje tam dtugo i jest na biezaco sprzedawane. Transport odbywa sig
przede wszystkim koleja i w przypadku eksportu trafia bezposrednio do portu zbozowego w
Houston. Caly czas sprawdzane i analizowanie s3 ceny zbéz na gietdzie i uzgadniane ceny
sprzedazy z farmerami. Uwage zwracata bardzo dobra organizacja skupu i sprzedazy.

Aby wyprodukowaé dobrej jakosci ziarno, farmerzy musza posiada¢ dobry sprzet. Dlatego w
planie wyjazdu znalazly sie dwie wizyty u dystrybutoréw sprzetu rolniczego. W firmie Western
Equipment nasi rolnicy mogli zobaczy¢ maszyny do siewu i zbioru zb6z, kukurydzy, takie
opryskiwacze. Z uwagi na duzo wieksze gospodarstwa, sprzet byl dostosowany do duzych
powierzchni uprawy. Ciekawym momentem podczas wizyty byto spotkanie z pracownikami
firmy Western Equipment i okolicznym farmerami, a takze mozliwoé¢ dyskusji i wymiany
pogladow.

Mimo rdznic w skali produkcji i warunkéw klimatycznych polscy rolnicy i amerykariscy majg
podobne problemy. Zalezni s3 od pogody, cen ha rynku, a takze z zapewnieniem nastepcy w
gospodarstwie. | w Polsce i z Teksasie duzo mtodych ludzi szuka zatrudnienia poza rolnictwem.
W firmie Hlavinka Equipment nasi rolnicy spotkali sig ze szczegélnie mitym przyjgciem. Zostali
przywitani przez seniora rodziny Hlavinka jak i gléwnego udziatowca i menagera Terrego
Hlavinka, ktéry od 12 lat godci u siebie kolejnych miodych rolnikow biorgcych udziat w
Programie Wymiany Miodych Rolnikéw pomiedzy Polska i Teksasem. Program prowadzi Polski
Zwigzek Producentéw Roslin Zbozowych od kilkunastu lat wspélnie z uniwersytetem stanowym
Teksas A&M. Wspdlnie z Terrym Hlavinka rolnicy pojechali na pola, by zobaczyé siew ryzu i na
kolejnym polu, siew kukurydzy. Niektdrzy z nich przejechali sig réwniez siewnikiem. Wydaje sig
ze nikt z nich nigdy nie siat ryzu co na pewno byto nowym do$wiadczeniem.

Kolejne wizyty zwigzane byly z przetwdrstwem zbéz i sprzedaig gotowych produktow. Plerwsza
to zwiedzanie firmy Prasek zajmujacej sie produkcjy suszonego migsa i pieczywa. Rolnicy
zwiedzili piekarnig i przygladali sie wypiekowi popularnych w Teksasie ciastek. Do produkcji
wykorzystuje sie pszenicg produkowang w tym stanie, Warto tu nadmieni¢, ze w Teksasie
uprawia sie gléwnie pszenice ozimg twarda, kt6ra zajmuje ponad 85% powierzchni wszystkich
zbdz uprawianych w tym stanie.

Natomiast drugim odwiedzanym miejscem byta firma H-E-B bedaca duzg siecig handlowa
posiadajaca sklepy wielkopowierzchniowe w Teksasie i Meksyku. Rolnicy dowiedzieli sig jaka
jest polityka firmy w zakresie sprzedazy produktéw zbozowych, jakie produkty sq najczesciej
kupowane przez klientéw oraz na co firma zwraca uwage przy zakupie produktow do swojej
sieci. Mogli zobaczy¢ polskie towary takie jak ptatki i ciastka na pétkach sklepowych.

Ostatnim i jednym z ciekawszych punktéw szkolenia wyjazdowego byta wizyta w porcie
przetadunkowym zboza w Houston. Byt to najwiekszy port zbozowy stanie Teksas. Docierajg
tam transporty kolejowe, ktére sy kierowane do siloséw, a nastgpnie zboie jest
przetadowywane do zbiornikéw by stamtad poprzez tasmociag trafi¢ prosto na statki. Rolnicy
zobaczyli nie tylko sam port, ale byli tez w centrum dystrybucyjnym gdzie nadzoruje sig proces
magazynowania i przetadunku ziarna. Mogli porozmawia¢ o logistyce, zawierania kontraktéw.,



a takze o badaniu parametrow jakosciowych zbéz . Zwrdcili uwage na dobrg organizacje pracy
co pozwala na duzg przepustowos¢ portu i mozliwosé wywozu duzych partii zbdz.

Wizyta w Teksasie obfitowata w duzg liczbe wizyt, spotkan ze specjalistami i nierzadko z
pasjonatami swojej pracy. Wszyscy wraécili do kraju petni wrazen i nowych doswiadczen, ale tez
refleksji dotyczacych przysztosci rolnictwa na $wiecie i w Polsce.

Dziekujemy wszystkim podmiotom realizujgcym wnioski promocyjne za dziatania
podjete w celu promocji zboz i przetworéw zbozowych oraz zapraszamy organizacje
uprawnione i zarejestrowane w Krajowym Osrodku Wsparcia Rolnictwa do sktadania

wnioskow w kolejnych latach.

*Kopiowanie i publikacja zdje¢ z wizerunkami osob jest zabroniona ze wzgledu na przepisy
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