I< 21'-[1 KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

INFORMACIJA O AUDYTORIUM
RADIOWYM W POLSCE
W I KWARTALE 2019 ROKU

NA PODSTAWIE DANYCH Z BADANIA RADIO TRACK REALIZOWANEGO
PRZEZ KANTAR POLSKA S. A.

ANALIZA | OPRACOWANIE
MONIKA TROCHIMCZUK
DEPARTAMENT MONITORINGU
WARSZAWA 2019



WSTEP

Informacje sporzadzono na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego
na zlecenie Komitetu Badan Radiowych przez Kantar Polska S. A.

Badanie przeprowadzane jest na ogdlnopolskiej prébie oséb w wieku 15-75 lat, poprzez
komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktéra
polega na odtworzeniu przez respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia
i w tym kontekscie przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programéw radiowych.

W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000 wywiaddéw. Dane tgczone sg w pakiety,
zwane falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajdujg sie informacje od okoto 21 tys.
respondentdw. Dobdr respondentdw uwzglednia nastepujgca zasade: potowa miesieczne;j
proby badawczej jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, za$ drugg
potowe stanowig dodatkowi respondenci z duzych (powyzej 100 tys. mieszkaricdw) miast
(jest to tzw. nadreprezentacja miejska). Z tego wzgledu wskazniki stuchalnosci dla obszarow
poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejszg doktadnoscia.

Wielkos$¢ proby w drugim kwartale 2019 r. to 21 007 respondentow. W badaniu
uwzglednione zostaty programy radiowe, publiczne i koncesjonowane nadawane przez catg
dobe (295 programéw).

Wskazniki wykorzystane w analizie to:

= udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania — stosunek catkowitego czasu,
jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy
programow do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem
programow radiowych.

= zasieg dzienny w %, inaczej wielkos¢ audytorium — odsetek oséb w danej populacji,
ktdre stuchaty programu przynajmniej raz w ciggu dnia.

= dobowy czas stuchania — $redni czas, jaki w ciggu doby respondenci przeznaczyli na
stuchanie programu.

W drugim kwartale 2019 r. zaszty nastepujgce zmiany na liscie programow radiowych
objetych badaniem:

= nowy program w badaniu: Radio Kujawy — od kwietnia 2019;

= nowy program w badaniu: Radio Ostrowiec — od kwietnia 2019.

StUCHANIE RADIA

W drugim kwartale 2019 r. programow objetych badaniem RadioTrack stuchato 72,2%
mieszkancow Polski w wieku 15 — 75 lat o 0,1 punktu procentowego (dalej pp.) wiecej niz
w poprzednim kwartale (zob. Wykres 1.). Radia stuchano srednio przez 4 godziny i 29 minut
w ciggu doby.
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Wykres 1. Dzienny odsetek mieszkaincéw Polski stuchajgcych radia.
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RYNEK RADIOWY W POLSCE

Wykres 2. Rynek radiowy w Polsce, kwiecien-czerwiec 2019.
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Na Wykresie 2. przedstawiono udziaty w czasie stuchania programow radiowych w drugim
kwartale 2019 r., natomiast w tabelach na koricu opracowania znajdujg sie wartosci
wskaznikéw stuchalnosci programoéw i grup programéw radiowych wraz z zaznaczeniem
kierunku ich zmian w poréwnaniu z poprzednim kwartatem.
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PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

W Polsce nadawanych jest sze$¢ radiowych programéw ogdlnopolskich, z ktorych kazdy
obejmuje swoim zasiegiem wiekszos¢ terytorium naszego kraju. Sg to Programy 1, 2i 3
Polskiego Radia, Radio RMF FM, Radio ZET oraz Radio Maryja, przy czym Program 2 PR ma
mniejsze, wynoszgce 72% pokrycie ludnos$ciowe.

Udziat programow ogoélnopolskich w czasie stuchania

Najwiekszg popularnoscig cieszyty sie skierowane do szerokiego grona stuchaczy programy
uniwersalne: dominujgce na rynku Radio RMF FM, Radio Zet oraz Programy 1i 3 PR SA.
Wspdlnie z pozostatymi, wyspecjalizowanymi programami ogdlnopolskimi: Radiem Maryja

i Programem 2, programy ogélnopolskie osiggnety 52,4% udziatu w czasie stuchania

(zob. Wykres 2.), z czego ponad potowa — 27,0% — przypadto Radiu RMF FM. W poréwnaniu
z poprzednim kwartatem nastgpity wzrosty udziatu stuchania Programu 1 (o 1,0 pp.),

Radia ZET (0 0,2 pp.) i Programu 3 (0 0,1 pp.). Spadki udziatu w czasie stuchania odnotowano
dla RMF FM (o 0,5 pp.) oraz dla Radia Maryja (0 0,4 pp.).

Audytorium programéw ogélnopolskich

Programow ogodlnopolskich stuchato 48,2% mieszkarncédw Polski w wieku miedzy 15 a 75 lat.
Odsetek ten byt mniejszy 0 0,1 pp. niz w poprzednim kwartale. Wzrostem audytorium
(00,8 pp.) cieszyt sie Program 1. O 0,2 pp. wieksze byto tez audytorium RMF FM. Zasieg
dzienny pozostatych programdéw zmalat, najwiecej w przypadku Radia Maryja — 0 0,3 pp.

PROGRAMY PONADREGIONALNE

Programy ponadregionalne, do ktdrych nalezg Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm
i RMF Classic oraz publiczne Polskie Radio 24, rozpowszechniane sg na kilku badz kilkunastu
obszarach (gtéwnie w wiekszych miastach).

Udziat w czasie stuchania programow ponadregionalnych

taczny udziat programow ponadregionalnych w czasie stuchania utrzymat sie na poziomie

z pierwszego kwartatu 2019 i wynidst 8,6%. Wzrost tego wskaznika odnotowaty programy
VOX FM (0 0,3 pp.) oraz Antyradio (0 0,2 pp.), a spadek RMF Classic (0 0,2 pp.) oraz TOK FM
i Polskie Radio 24 (po 0,1 pp.).

Audytorium programow ponadregionalnych

Audytorium programow ponadregionalnych ulegato nieznacznym (rzedu 0,1 pp.) wahaniom
w stosunku do poprzedniego kwartatu. tgczny odsetek stuchaczy tych programow wyniost
podobnie jak w poprzednim okresie 10,5%.

PROGRAMY REGIONALNE | MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO

Siedemnascie programoéw regionalnych rozpowszechnianych jest na obszarach
odpowiadajgcych wojewddztwom (przy czym na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego nadawane sg dwa programy: Polskie Radio Szczecin oraz Polskie
Radio Koszalin, ktdre obejmuje swym zasiegiem rowniez czes¢ terytorium wojewddztwa
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pomorskiego). Programy te nalezg do nadawcow publicznych, ktérzy rozpowszechniajg
ponadto osiem programoéw miejskich.

Udziat w czasie stuchania i audytorium programow regionalnych

Rozgtosnie regionalne polskiego radia miaty facznie 4,3% udziatu w rynku, czyli 0 0,4 pp.
mniej niz w poprzednim kwartale oraz 5,7% zasiegu dziennego — o0 0,3 pp. mniej niz

w poprzednim kwartale. Wskazniki stuchalnosci programdéw miejskich nie zmienity sie. Ich
taczny udziat w rynku wynidst 0,4%, a audytorium 0,5%.

KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE

Programy lokalne to liczna (ok. 260) grupa programdéw o mniejszym zasiegu, docierajgcych
do stuchaczy w obrebie niewielkich obszaréw (gmina, powiat). Cze$¢ z nich jest
rozpowszechniania w ramach sieci programowych, czes¢ jest niezrzeszona w sieciach.

Udziat programow lokalnych w czasie stuchania

taczny udziat w czasie stuchania programow o zasiegu lokalnym wzrdst w stosunku do
pierwszego kwartatu 2019 r. 0 0,1 pp. do wartosci 34,3%. Najwiecej zyskaty, jako grupa,
programy oznaczone na Wykresie 2. jako pozostate lokalne. Ich udziat wzrést 0 0,5 pp.

i wyniost 13,2%. Wzrosty odnotowaty tez sieci programéw Eska oraz Radia Plus (po 0,3 pp.
kazda). Wiekszg strate udziatu w rynku poniosty natomiast programy sieci Ztote Przeboje, dla
ktorych wskaznik ten spadt w poréwnaniu z poprzednim kwartatem o 0,4 pp.

Audytorium programoéw lokalnych

Programy lokalne zgromadzity tgcznie audytorium wielkosci 36,8% - 0 0,7 pp. wieksze niz
w poprzednim kwartale. Najwiekszy wzrost odnotowano dla grupy programoéw pozostafe
lokalne — 0 0,8 pp.

GRUPY KAPITAtOWE

Polski rynek radiofoniczny podzielony pomiedzy radio publiczne, cztery komercyjne grupy
kapitatowe, oraz pozostate programy, z ktérych czes$é jest zrzeszona w ramach Pakietu
Niezlaleznych:

= Radio publiczne to programy Polskiego Radia S.A. oraz rozgtosnie regionalne
polskiego radia bedgce oddzielnymi spétkami.

= Do grupy RMF nalezg ogélnopolski program RMF FM, RMF Classic, sie¢ RMF MAXXX
oraz cztery inne programy lokalne.

= W sktad grupy Time wchodzg sieci programoéw ESKA, WAWA, Radio VOX FM,
dziewiec¢ z programéw z sieci Plus (pozostate wchodzg w sktad Eurozetu) oraz
program Eska Rock.

=  Grupa Agora to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje
i Radio Pogoda.

= W ramach Eurozetu nadawane sg ogélnopolskie Radio ZET, Antyradio, sieci
programow lokalnych: Meloradio, Chilli ZET oraz osiem programow sieci Plus.

DEPARTAMENT
Kal MONITORINGU 4



=  WSsrdd pozostatych programdw lokalnych 56 wspdtpracuje w ramach porozumienia
handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych, ktéry jest powigzany z Eurozetem.

Wykres 3. Udziat w czasie stuchania programéw radiowych wg. grup kapitatowych, drugi
kwartat 2019.
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Najwiekszy udziat w czasie stuchania majg grupy, w ktérych znajduja sie programy o zasiegu
ogoblnopolskim, przy czym, za sprawg popularnosci radia RMF FM, liderem jest grupa RMF.
Programy, ktére dziatajg samodzielnie (Radio Maryja oraz 17 programoéw lokalnych) majg

tylko 3,6% udziatu w czasie stuchania.
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Tabela 1. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w drugim kwartale 2019 r.
z zaznaczeniem kierunku ich zmiany w stosunku do poprzedniego kwartatu.

. . Udziat w czasie Dzienny czas
Zasieg dzienny ) .
stuchania (%) stuchania

WSZYSTKIE 72,2% 4 100,0% > 4:29:14 4

PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 48,2% 4} 52,4% 4 3:31:30  4r

Program 1 PR SA 6,6% 14 6,1% 14 2:59:38  4p

Program 2 PR SA 0,7% = 0,4% = 1:52:35 4

Program 3 PR SA 5,7% &4 5,3% 1 2:59:48 4

Radio RMF FM 301% 4 27,0% 4 2:54:21 4

Radio ZET 15,9% 4 12,1% 4 2:28:224 4

Radio Maryja 2,3% ik 1,5% ik 2:02:46 I}

PROGRAMY PONADREGIONALNE 10,5% 4 8,6% i 2:40:44 L

PR 24 07% 4 04% I 1:48:04 J}

Antyradio 1,9% 14 1,5% 14 2:33:41 4

VOX FM 4,0% = 3,3% 1 2:43:24 4

TOK FM 2,7% 4 21% I 2:31:05 &

muzo.fm 0,4% = 0,3% = 2:22:58 I}

RMF Classic 1,7%  § 1,0% § 1:53:32  J
ROZGtOSNIE REGIONALNE RADIA

0, 0, . .

PUBLICZNEGO 57% 4 43% 4L 2:25:01

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,5% > 0,4% (' 2:22:12 L

KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 36,8%  4r 343%  4r 3:01:33 I}

Eska 12,3%  4r 7,9% 14 2:05:09 4

Ztote Przeboje 3,9% ik 2,7% ik 2:15:56  d}

RMF MAXXX 62% I 38% I 1:59:42  J

Plus 2,6% 1 2,2% 1 2:45:59 4

Meloradio 1,4% 14 1,0% =3 2:26:20 I}

WAWA 2,4% o> 1,8% ik 2:22:39 I}

Chilli ZET 03% I 02% I 1:42:34 J

Rock Radio 0,7% = 0,5% = 2:18:28 I}

Radio Pogoda 1,3% =3 0,9% 3 2:16:00 I}

lokalne niesieciowe 14,7% ¢ 13,2% 4 2:54:53 I}

Opracowanie KRRIiT na podstawie badania RadioTrack Kantar Polska.
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Tabela 2. Wskazniki stuchalnosci dla grup kapitatowych w drugim kwartale 2019 r.
z zaznaczeniem kierunku ich zmiany w stosunku do poprzedniego kwartatu.

T Udziat w.czasie Dzienny c‘zas
stuchania (%) stuchania

radio publiczne 17,5% 4 17,0% 4 3:08:40 {p
RMF 359%  4r 329% 4} 2:58:18 I}
Time 18,6%  {r 14,9% 2:36:30  qp
Agora 8,0% 3 6,2% 3 2:32:14 I}
Eurozet 20,8% 4 16,8%  {r 2:37:45  4p
Pakiet Niezaleznych 9,1% 1 8,5% 1 3:01:24 J}
pozostate 5,1% 3 3,6% 3 2:18:34 I}

Opracowanie KRRiT na podstawie badania RadioTrack Kantar Polska.
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