Zatacznik nr 2

Wariant |

1. Proponuje ponizsze dzialania promocyjne kampanii ,Legitna praca” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filméw w catosci

w serwisach You Tube, Tik Tok, Instagram oraz klikniecia w reklame w przypadku GDN. Zamawiajgcy nie jest zainteresowany

wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i rozliczeniem dziatan w

ramach budzetu w wysokosci 162 601,63 zt (bez podatku od towaréw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia do grup docelowych

kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas , Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa Koszt netto | Stawka | Koszt brutto W przypadku zastrzezenia
internetowy | reklamy trwania | skutecznosci reklamy, zaproponowanego VAT informacji stanowiacej
(np. video in reklamy | przy zalozeniu, Zze wskaznika, do tajemnice przedsiebiorstwa
stream, in rozliczenie wskaznika CPV | osiggniecia przez oraz informacji poufnych, ktére
feed ads) nastepuije po faktycznym Wykonawce nie podlegajg ujawnieniu,
Lp. obejrzeniu filmu prosimy wpisac¢ ,,Tak”
1. YouTube In-stream 30s Obejrzenie reklamy w 100% | 200 000 52 000 23% 63960
2. TikTok video in-feed 15s Obejrzenie reklamy w 100% | 390 000 39 000 23% 47970
3. Instagram video in-feed 15s Obejrzenie reklamy w 100% | 26 000 26 000 23% 31980
4. GDN display - Kliknigcie 70 000 45 000 23% 55350
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Wariant |l

2. Proponuje ponizsze dziatania promocyjne kampanii ,Legitna praca” w Internecie, ktére zapewnia obejrzenia filmow w catosci
w serwisach internetowych np. You Tube, Tik Tok, Instagram oraz kliknigcia w reklame¢ np. w GDN lub inne dziatania. Zamawiajacy
nie jest zainteresowany wyswietlaniem fragmentu filmu. Wycena zawiera wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem, przeprowadzeniem i

rozliczeniem dziatan w ramach budzetu w wysokoséci 162 601,63 zt (bez podatku od towaréw i ustug) przy zatozeniu maksymalizacji dotarcia

do grup docelowych kampanii i czasie trwania kampanii 35 dni kalendarzowych:

Serwis Rodzaj Czas Reklama do | Wskaznik mierzenia Wartos¢ liczbowa | Koszt Stawka | Koszt W przypadku zastrzezenia
internetowy | reklamy trwania | pominigcia/ | skutecznoscireklamy, | zaproponowaneg | netto VAT brutto informf;ji stanowiace]
(np. video | reklamy | nie do przy zatozeniu, ze o wskaznika, do S ojrstwa
in stream, pominigcia | rozliczenie wskaznika osiggniecia przez orla 5 inforr:aq'i poufnych; kisee
in feed . CPV nastepuije po Wykonawce nie podiegaja ujawnieniu’
Lp. ads) « | faktycznym obeijrzeniu el i SR
filmu P y:wp s
1. GDN In-stream - - “,/ Klikniecie 70 000 45 000 23% 55350
T
T %
2. Eacabioak In-Feed, 30s Tak Ol?e;rzenue reklamy w 20 000 13 000 23% 15990
Reels 100%
3% In-Feed, 15s Nie Obejrzenie reklamy w 200 000 23% 63960
YouTube Shiits 100% 52 000
ol i i 0,
4. TikTok In-Feed 15s Tak Obe:rzeme reklamy w 390 000 39 000 23% 47970
100%
M 1 i 0,
5. Instagram In-Feed, 15s Tak Obeojrzeme reklamy w 13 000 13 000 23% 15990
Reels 100%
6.
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