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"Marketing, promocja oraz analiza rynku: analiza
wartosci i struktury rynku produkcji ekologicznej w
Polsce, ze szczegdlnym okresleniem wartosci jego
poszczegolnych branz”
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Cele badan

zadanie 1

okreslenie zrodet
danych rynkowych,
stworzenie
rekomendaciji
dotyczgcych systemu
informacji na potrzeby
rynku zywnosci
ekologicznej

okreslenie czynnikow
wptywajgcych na
strukture i wartos¢
rynku;

okreslenie wartosci
wybranych branz
produkcji ekologicznej
(np. mleko, mieso,
owoce i warzywa).
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okreslenie czestosci
zakupu, deklarowanych
wydatkéw na zywnosé
ekologiczng oraz
preferencji
konsumentow w
stosunku do
asortymentu i miejsc
zakupu zywnosci
ekologicznej.

zatozenia wyceny
eksperckiej wartosci
rynku zywnosci
ekologicznej.
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Co wiemy o rynku zywnosci
ekologicznej
Swiat/Europa/Polska?

Jakie s3 najczesciej wykorzystywane zrddta
danych?
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Research Institute of Organic Agriculture FiBL
IFOAM - Organics International

FiBL Gty
FiBL & IFOAM - ORGANICS INTERNATIONAL

THE WORLD OF The World of Organic Agriculture
ORGANIC AGRICULTURE Statistics and Emerging Trends 2019

STATISTICS & EMERGING TRENDS 2019

Edited by Helga Willer and Julia Lernoud

Pierwszy raport powstat w 2000 roku !

Coop

BIOFACH

g
https://statistics.fibl.org/
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Rolnictwo ekologiczne i rynek zywnosci
ekologicznej w Europie (réwniez kraje poza
UE) 2017

POWIERZCHNIA PRODUCENCI/PRZETWORCY SPRZEDAZ DETALICZNA

14,6 min ha ok. 400 000 37,3 bln €

10,5 €/per
capita

2,9% 71 357

1. HISZPANIA 1. TURCJA 1. NIEMCY
2. WEOCHY 2. WLOCHY 2. FRANCJA
3. FRANCJA 3. HISZPANIA 3. WLOCHY
7. POLSKA 7. POLSKA 14. POLSKA

®
Opracowanie na podstawie: Willer, H.; Lernoud, J. (2019). The World of Organic Agriculture. Statistics and Emerging Trends.
Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), Frick and IFOAM — Organics International, Bonn.



SzKorA GLOWNA

(GOSPODARSTWA WIEJSKIEGO

w WARSZAWIE

Europe and European Union: Development of retail sales
2000-2017

Source: FiBL-AMI Surveys 2006-2019, OrganicDataNetwork Surveys 2013-2015
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10 NAJWIEKSZYCH RYNKOW

The ten countries with the largest markets for Fi BL

organic food 2017
Source: FiBL-AMI survey 2019
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The ten countries with the highest per capita

consumption 2017
Source: FiBL-AMI survey 2019
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NAJWYZSZY UDZIAt W SPRZEDAZY ZYWNOSCI

Europe:The countries with the highest organic shares

of the total market 2016 and 2017
Source: FiBL-AMI survey 2019
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Luxembourg 7.3 / Austria \
) 55
USA : ; " Luksemburg 1
Germany | Stany 1
Netherlands | P I Zjednoczone :
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JAK ZBIERANE SA DANE?

F I B I Total organic et Total organic international trade

Organic retail o ic sh Organic retail
Domestic Market & International Trade sales VOLUME V;g:::; (ml-le sales VALUE (all |Organic share Export volume  |Export value Import volume  (Import value
a
all channels channels) [Million [VALUE MT, Million EUR MT, Million EUR
(Sales per product group) ;MT] ) | channels) 151 o ) [ 4 MT] [ 1 |MT] [ 1

Food and beverages _

Food and beverages, no details

Agricultural products

Non perennial crops

Non perennial crops, no details

Cereals (except rice), leguminous crops and oilseeds 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Cereals 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Cereals, no details
Wheat

Grain maize and corn cob mix

BRAK DANYCH o handlu zagranicznym 11—

Oats

Triticale

Buckwheat

<important new product, please enter=

Other cereals
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Dostep do danych na temat rolnictwa
ekologicznego i rynku zywnosci ekologicznej?

* RE rozwijato sie jako ruch oddolny - historycznie dane w
dyspozycji organizacji skupiajgcych producentow

* Legislacja wymusita gromadzenie podstawowych danych
 w UE nie ma spdjnego systemu zbierania danych na
temat rynku zywnosci ekologicznej

 EUROSTAT gromadzi podstawowe informacje na podstawie
danych pochodzacych z systemu kontroli (w PL - JC-baza
EKO2- IJHARS)
np. powierzchnia upraw, pogtowie zwierzat

* W wigkszosci krajow UE stosuje sig podejscie ek&erckie na
potrzeby wyceny wartosci rynku
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Dane Rynkowe
Studia przypadku

Niemcy
Francja
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Europe: Organic retail sales value by country 2017
Source: FIBL-AMI survey 2019
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M Szacowanie wartosci rynku

Grupa robocza: Arbeitskreis Biomarkt
Eksperci:

Nauka: Prof. Urlich Hamm, Uni Kassel

Prof. Paul Michels, Hochschule Weihenstephan-Triesdorf
BOEWL- stowarzyszenie producentow rolnych, przetworcow i
dystrybutorow zywnosci ekologicznej

Agencje badawcze:

AMI Agrarmarkt Informations-Geselschaft

BioVista

GfK

Klaus Braun



M Szacowana wartosci rynku - Niemcy

2017-2018 szacowany

Umsitze und Umsatzanteile fiir Oko-Lebensmittel in Deutschland nach Absatzebenen wzrost Sprzedaiy

Umsatze in Mrd. € ohne AuRer-Haus-Verzehr . . o
detalicznej 5,5%

Quelle: Arbeitskreis Biomarkt auf Basis von GfK, nielsen, BioVista, Kommunikationsberatung Klaus Braun.

Dem Arbeitskreis gehdren an: Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI), BioVista, Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft (BOLW), GfK SE,
Prof. Dr. Ulrich Hamm (Universitat Kassel), Klaus Braun Kommunlkatlonsbemtung Prof. Dr. Paul Michels (Hochschule Weihenstephan-Triesdorf) und Nielsen.

oy Taew
Umsidtze Wachstum Umsadtze Umsidtze Anteil
(in Mrd. €) (in Mrd. €) (in Mrd. €)

Naturkostfachgeschifte ' 2,85 29,0% 5,0% 2,91 281% 2,2% 2,93 26,9% 0,8%
Lebensmitteleinzelhandel * 5,45 55,4 % 14,6 % 5,92 57,2% 8,5% 6,43 58,9 % 8,6%
Sonstige 3 1,54 15,6 % 2,2% 1,51 14,6 % -1,6% 1,55 14,2% 2,4%

Cosgesamt | o8a | | oo%| sl | sl wor| | ss%)

Anmerkungen:

1) einschlieRlich Hofldden, die netto Waren im Wert von mind. 50.000 € zukaufen (u.a. vom GroBhandel)

2) einschlieRlich Drogeriemarkte

3) Backereien, Metzgereien, Obst /Gemiise-Fachgeschafte, Wochenmarkte, Ab-Hof-Verkauf, Abo-Kisten, Versandhandel, Tankstellen, Reformhauser.

Die UmsatzgréRe der sonstigen Einkaufsstitten wurde 2019 fiir 2012 -=2018 angepasst und orientiert sich an den im BOLN Projekt ,.Bio-Marktschitzung* ermittelten Werten.

Sprzedaz detaliczne:

Sklepy specjalistyczne (netto sprzedaz do 50 tys. EURO)

Sklepy wielkopowierzchniowe oraz drogerie

Inne — piekarnie, miesne, warzywniaki, targowiska cotygodniowe, sprzedaz z gospodarstwa,
stacje benzynowe, sklepy , Reform”

https://www.boelw.de/fileadmin/user_upload/Dokumente/Zahlen
und_Fakten/Brosch%C3%BCre_2019/BOELW_Zahlen_Daten_F
akten_2019 web.pdf



Wzrost % udziatu zywnosci

Organic shares are rising ekologicznej w sprzedazy

Organic share of the total food market in Germany, in %

https://orgprints.org/23178/3/schaack-2019-gernany.pdf

BVO

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 p

* Estimation depending on the development of the total food market 2018
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Organic food sales in Germany
In billion EUR excl. Catering

BVO

Total

Other sales channels

Bakeries, bytchers, fruit & vegetable
shops, farmer’s markets, small farm
shops, Online shops, health food shops,
petrol stations

-—p Natural food stores

Incl. big farm shops with more than
50,000 EUR additional purchase

Supermarkets
Incl. drug stores

https://orgprints.org/23178/3/sc
haack-2019-gernany.pdf 2014 2015 2016

2017

2018
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Niemcy — dyskonty w partnerstwie z
organizacjami producenckimi BIOLAND, DEMETER

Sklepy wielkopowierzchniowe w natarciu

Sklepy specjalistyczne szukajg nowych strategii (NOWE
PRODUKTY, GASTRONOMIA)

Ceny zywnosci nieekologicznej rosng szybciej niz
ekologicznej

Ceny nabiatu przestaty rosng¢ — wzrost sprzedazy,
wysycenie rynku?

Spadek importu zboz

Dyskonty (Lidl, Kaufland) rozwijajg rézne formy
wspotpracy z organizacjami tj. Bioland, Demeter

ﬁg




Agence BIO - Francuska Agencja ds. Rozwoju
i Promocji Rolnictwa Ekologiczego

m fyvyoD
. AgenEg Q]

Francuska Agencja Rozwoju i Promocji Rolnictwa Ekologicznego

NASZE MISIE |
DZIAtANIA

ZESPOt

NAS| CZt ONKOWIE

ZARZAD

RADA WIELKIE]
ORIENTACII

Francuska Agencja ds. Rozwoju i Promocji Rolnictwa Ekologicznego , utworzona w listopadzie 2001 r., Jest krajowa platforma informacji i
dziatan, ktora stanowi element dynamiki rozwoju, promocji i strukturyzacji Francuskie rolnictwo ekologiczne.

NASZE MISJE | DZIAIANIA

Utworzona w listopadzie

2001 roku!!!
https://www.agencebio.org/



https://www.agencebio.org/

Inicjatywa Ministerstwa Rolnictwa, Izb rolniczych, sieci handlowych,

organizacji skupiajgcej przetworcow oraz dystrybutorow

Ell

Liberté » Egalité » Fraternité
REPUBLIQUE FRANGAISE

Eﬁ.

Liberté « Egalité » Fraternité
REPUBLIQUE FRANGAISE

MINISTERE
DE L’AGRICULTURE
ETDE
L’ALIMENTATION

MINISTERE
DE LA TRANSITION
ECOLOGIQUE
ET SOLIDAIRE

https://www.agencebio.org/

NASI CZIUNKUWIE

AGRICULTURES Le 2
& TERRITOIRES S

CHAMBRES D'AGRICULTURE



https://www.agencebio.org/

M Zbieranie danych w partnerstwie z agencjg badawczg AND

International, ale rowniez
| z udziatem Instytutu Statystyki Narodowej i Studiow Ekonomicznych

https://www.agencebio.org/
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Barometr spozycia

Part de consommateurs de produits biologiques Bﬁ@

https://www.agencebio.org/ Consommateurs au

moins une fois par mois

Base total Frangais : 2000

2018 12% 25% 17% 12% 1%

2016 15% 26% 21% 11% 69%

2015 LA 28% 24% 1% 65%7

u Tous les jours Au moins une fois par semaine Environ une fois par mois Moins d'une fois par mois B Jamais

AGENCE BIO - barometr konsumpcji i postrzegania produktow ekologicznych we >
Francji - edycja 2018, badanie dedykowane, spadek z 16 do 12% konsumentéw
kupujacych zywnos¢ ekologiczna codziennie, wzrost udziatu tych, ktorzy nie kupuja
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I3 Kanaty sprzedazy — Francja

French Organic Market: 8.3 billion € _»=7  +15% warost

Y 4 Warzywa i owoce -
" | najwyzsze wzrosty
S illion €
s AT \\ Supermarkety +21%
. other channels T
100 B commercial and institutional catering ~~~S£9Cjallstyczne +12%

 direct sales 8'-373. -
M shopkeepers and artisans

W stores specialized in organic food
7'500

M supermarkets
— TOTAL
5'000
!
i
o 2500 2'069
it} 999
i 858
{1 589
i 781
o EEN ES
! jl'} 1999 2005 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zrédto: Agence BIO, prezentacja na targach BIOFACH, 2019
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2017-2018 breakdown in product shares of UK food

and drink oerganic market and % change in value
Product % share of food and drink Year -on-year growth O
Dairy 28.4% +19
Produce 24.3% +3.6
Canned & packaged 16.5% +6.1

- o T ~
Meat, fish & poultry 10.1% +11 & \\
Babyfood & drink 9% -4.8 ‘ Y 4 \
Confectionery/softdrinks  3.8% 423 Y 4 Mleczne \\
Chilled foods & deli 3.2% +26.8 ’l SWIEZE (Wa rzywa’ ‘
Beers, wine & spirits 2.8% +21 I OWOCE) l
Przetworzone
Bakery & cakes 1.2% -2.7 $ ) |
\ Mieso, ryby
Frozen 0.7% +3.7 : ’ s . . '
Zywnosc¢ dla dzieci J
q Mislsen Scantrack Total Coverage Food b Drink (siuipermarkels
and convenience stores) 52 weeks ending 29 :m.'-.-l::l‘_‘cl 2018 \\ ,

Y
https://www.soilassociation.org/media/18224/omr-report-2019- N P 4
interactive.pdf e \~ - s’
: L[ ep—

zrédto: Organic Market Raport Soil Association, 2019
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Il Kategorie produktowe — TOP 5 (Francja)_— - _
" g

~
’
French Organic Market ,/  Podstawowe !

zrodto: A BIO j h BIOFACH, 2019 , spoiywcze |
Zroqato: ence rezentacja na targac Z .
& P J & ! ] Swieze (warzywa,
I owoce)
millions € Mleczne
8 000 \ Alkoholowe (WINO)
B Meat Mieso y
M Dairy products \
6 000 5534
4830 m Seafood, frozen food,
4383 ready meals

M Fruits and vegetables

x 4 000

Grocery 4.4% of food

, S Bakery househol_d

_:f]‘ 19% 23% consumption

i 2000 24% A% = ® Non alcoholic beverages AL

23% - 7% o
7% 37 5% M Alcoholic beverages
0
2013 2014 2015 2016 2017
13th February 2019

https://www.organic-world.net/yearbook/yearbook-2019/slide-
presentations.html
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E# Kategorie produktowe — Niemcy

Tops and Flops 2018 @
Growth rates of sales volumes and sales values of household purchases
in Germany, 2018 vs. 2017 in %
Sales value Sales volume
Flour
Eggs ,f . ~ N
i ZMIANY %111 S
Red Meat e
Cheese Maka \
Vegetable Oils Jaja
Meat Products Mileko
Butter Mieso czerwone
Vegetables Ser ‘
Poultry Oleje roslinne /
Potatoes Y 4
Fruit ,/
Bread \~ —
zrédto: AMI, prezentacja na targach BIOFACH, 2019
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3 Kategorie produktowe — TOP 10 (Dania) w 2018

THE ORGANIC SALE IN DENMARK

The 10 most popular, organic products of Danish consumers anno 2018 are:

1. Carrots (47.6%) -y,

- ~
2. Datmeal (42.6%) ,/ Marchew "N
3. Natural yoghurt (40.2%) ,/ j qu: No"":s'arl'a \\
& Cooking/ salad oil (34%) ! ogurt vattrainy \
Oleje
5. Milk (32.5%) ] Mleko \
6. Bananas (32.5%) I Banany :
7. Flour (31.4%) \ Maka I
8. Eggs (31.1%) \ - ,J,aia o J
9. Baby food and infant formula (30.2%) \\ Zywnosc dl? dzieci /
0.0 (29.5%) Pomarancze ,/
.Oranges (29.5% N P

Samm="
Source: GfK ConsumerScan

https://www.dst.d k/en/Statistik/emner/erhver w
vslivet-paa-tvaers/oekologi
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Trendy na rynku Polskim

Od EKO POLKI do
SUPERMARKETU EKO
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Demokratyzacja zywnosci bio

ACT FORFOOD VIDEOBLOG PREZESA i Q

Strona gtowna » Transformacja Zywieniowa » Demokratyzacja zywnosci bio

https://serwiskorporacyjny.carrefour.pl/transformacja-zywieniowa/demokratyzacja-
ZyWnosci-bio



https://serwiskorporacyjny.carrefour.pl/transformacja-zywieniowa/demokratyzacja-zywnosci-bio
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‘T srédto: oferta supermarketu Carrefour, zdjecie wtasne
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zrodto: oferta supermarketu Carrefour, zdjecie wtasne
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zrodto: oferta supermarketu Carrefour, zdjeue wiasne 1
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zrodto: oferta supermarketu Carrefour, zdjecie wtasne



zrodto: oferta supermarketu Auchan, zdjecie wtasne
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zrodto: oferta supermarketu Auchan, zdjecie wtasne
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Kliknij, by wigczy¢
wtyczke Adobe Flash
Player

Reklama, informacje o jakosci | wiasciwosciach | degustacje , animacje — to zaproponujemy
singapurskim, | nie tylko, klientom. A do tego rozmowy, ankiety konsultacje prowadzone przez
przedstawicieli firm | hostessy, tak abysmy mogli przekazac jak najwiece] wiedzy o europejskig]
zywnosci , wzmocni¢ zaufanie do produktéw oznakowanych zielonym listkiem | zachecic do
zakupu.Tydzien promoc)i zostanie zakonczony spotkaniem z manadzerami sklepu, aby omowic
rezultaty szanse na wprowadzenie wybranych produktow do state] oferty.

Termin 16-22 listopad 2019

zrodto: strona internetowa http://www.polskaekologia.org/
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Program
Rozwoju
Obszaréw
Wiejskich
na lata 2014-2020

»,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”
wInstytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi”

,Operacja wspoifinansowana ze Srodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich” Programu Rozwoju
Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020"

zrodto: strona internetowa https://jemyeko.com/o-nas/
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sklep internetowy Iff

39
Organlc

farma zdrowia

sklepy stacjonarne

Do grupy Organic Farma Zdrowia S.A. nalezq sklepy marki: Organic
Farma Zdrowia, Organic Zielone ©Oko oraz sklep
internetowy Organic24.pl Nasze sklepy znajdujg sie w najwiekszych
miastach Polski, tj. w Warszawie, Piasecznie, Konstancinie, Poznaniu,
Krakowie, Katowicach, Wroctawiu, Gdansku, Gliwicach, todzi,

Bydgoszezy, Tarnowskich Gérach i w Plocku.

Sklep internetowy Organic24.pl obstuguje zaméwienia na terenie

catej Polski

371 Skiepy Organic Farma Zdrowia
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zrodto: strona internetowa https://organicmarket.pl/sklepy-stacjonarne/
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M Sklepy specjalistyczne — ponad 1000?

HOME DYSTRYBUCIA NASZE SKLEPY SKLEP ONLINE KONTAKT = B <}

PN\
\ Y 4

SMAK
NATURY

PRODUKTY
EKOLOGICZNE

zrodto: smaknatury.pl
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Sklepy specjalistyczne — innowacyjnosc,
starannie dobrany asortyment

Smak Natury

Smak Natury
STY 2017

zrodto: smaknatury.pl
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z konsumentem =
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zrodto: strona internetowa www.odrolnika.pl
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Jak czesto konsumenci kupujg zywnos¢
ekologiczng?

B Przynajmniej raz w tygodniu  ® Przynajmniej raz w miesigcu

Przynajmniej raz na 3 miesigce ® Przynajmniej raz na rok

Rzadziej niz raz na rok Nigdy
: O
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E# Gdzie sa regularni konsumenci eko?
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E3 Profil konsumenta eko/nie kupujacy
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E3 Od kiedy kupuje Pan/i zywno$¢ ekologiczng?

najwyzej od roku
co najmniej od 2 lat
co najmniej od 3 lat
co najmniej od 4 lat
co najmniej od 5 lat
C »
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K8 Deklarowane wydatki

Na gospodarstwo domowe:

52 PLN tygodniowo
194 PLN miesiecznie
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Y Wapszs®

hajwiecej?

ekologiczne stodycze np. czekolady, cukierki
ekologiczne przekaski np. batony, czipsy
ekologiczne orzechy i bakalie

ekologiczne pieczywo

ekologiczng kawe, herbate

ekologiczne przetwory dla niemowlat i dzieci
ekologiczne wedliny

ekologiczne mieso

ekologiczne ziota

ekologiczne owoce

ekologiczne warzywa

ekologiczne przetwory warzywne i owocowe
ekologiczne jaja

ekologiczne przetwory mleczne np. jogurty,...

ekologiczne mleko

ekologiczne przetwory zbozowe np. maka,...

Na ktdre produkty konsumenci wydajag

ekologiczne dania gotowe np. m‘roionki
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JEJ Ktore znaki sg gwarancjg ekologicznego

pochodzenia zywnosci? (TAK)
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Znak jako gwarancja ekologicznego
pochodzenia zywnosci
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Obstugiwane przez ustuge Bing
© Microsoft, Wikipedia



Gdzie konsumenci kupujg zywnos¢
ekologiczng?

Sklep osiedlowy

| Drogeria np. Rossmann

Sklep internetowy

klep specjalistyczny np. piekarnia, miesny
Gospodarstwo ekologiczne/ zamowienia od...
Sklep, ktéry specjalizuje sie w sprzedazy...

Targowisko, bazar

Supermarket /hipermarket np. Auchan,...

Sklep typu dyskont np. Lidl, Biedronka

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Oraz w tygodniu Oraz w miesigcu @ raz na 3 miesigce
M raz na rok Orzadziej niz raz na rok B nigdy
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Co sktonitoby do zakupu zwiekszenia
zakupow/zakupow zywnosci ekologicznej
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Braki w asortymencie a produkty, ktorymi byliby
2 zainteresowani konsumenci niekupujacy
zywnosci ekologicznej
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M Wizerunek konsumenta eko

KONSUMENCI EKO NIE EKO
Przesadnie dbajacy o : :
| _drowie Ludzie cenigcy wygode
Znajacy sie na jedzeniu Ludzie zapracowani

| Rodzina z matymi dzieCmi Ludzie, ktorzy nie lubig gotowac

Ludzie zwracajgcy uwage na
cene

Ludzie dobrze zarabiajacy

Ludzie zwariowani na
punkcie ochrony srodowiska
Ludzie wysportowani Tradycjonalisci

Przesadnie dbajacy o
zdrowie
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Eksperckie

wyceny rynku
ZYWNOSCi
ekologicznej
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M Wycena rynku '
Bottom-Up Top-Down

DANE
MAKROEKONOMICZNE

WARTOSC RYNKU
| A ONKURENCIA
| PENETRACJA RYNKU
SPECYFIKA KATEGORII
| GRUP PRODUKTOWYCH -
WARTOSC RYNKU

DANE JEDNOSTKOWE
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vcena rynku Bottom-Up
ZRODtA DANYCH

DANE

KONSUMENCKIE

WARTOSC RYNKU

SPECYFIKA KATEGORII
| GRUP PRODUKTOWYCH

DANE JEDNOSTKOWE

A

Panel gospodarstw domowych

> statystyka publiczna

agencje badawcze
Badania konsumenckie
=
ad hoc
Panel placowek
| sprzedazy detalicznej
DANE
HANDLOWE ‘1'

Badania asortymentu

\

DANE —'_> finansowe

| FINANSOWE \

Sprawozdania
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Organic Packaged Food in Poland -
Category analysis

HEADLINES

PROSPECTS
Expansion of education and distribution necessary to maintain sales
Certification a main tool in promoting organic packaged food

Lofty prices cripple the category’s performance

COMPETITIVE LANDSCAPE
Domestic players settle in
Lack of incentive for the main players

Leading position of small retailers

CATEGORY DATA

TABLE 1 Sales of Organic Packaged Food by Category: Value 2013-2018
TABLE 2 Sales of Organic Packaged Food by Category: % Value Growth
2013-2018

TABLE 3 NBO Company Shares of Organic Packaged Food: % Value 2014-
2018

TABLE 4 LBN Brand Shares of Organic Packaged Food: % Value 2015-2018
TABLE 5 Distribution of Organic Packaged Food by Format: % Value 2013-
2018

TABLE 6 Forecast Sales of Organic Packaged Food by Category: Value
2018-2023

TABLE 7 Forecast Sales of Organic Packaged Food by Category: % Value
Growth 2018-2023

https://

Wycena rynku - podejscie zintegrowane
Euromonitor International

WWW.euromonitor.com/organic-

packaged-food-in-poland/report

EUROMONITOR

INTERNATIONAL o

ORG

SOLUTIONS

CAPABILITIES BLOG  CAREERS  ABOUTUS ¥

Search using

\NIC PACKAGED FOOD

f nic packaged food industry. Our reports feature standardised and cross-
ble statistics including total market sizes, market share and share data, distribution and industry trends.

HOME > STORE > INDUSTRY COVERAGE > HEALTH AND WELLNESS > ORGANIC PACKAGED FOOD

CATEGORIES

Health and Wellness

Better For You Beverages

Better For You Packaged Food
Food Intolerance
Fortified/Functional Beverages
Fortified/Functional Packaged Food
Naturally Healthy Beverages
Naturally Healthy Packaged Food
Organic Beverages

Organic Packaged Food

FILTERS

GEOGRAPHY

0 World (1)

Americas (12

65 RESULTS

Organic Packaged Food in Australia

Organic Packaged Food in Turkey

NEWEST FIRST

Organic Packaged Food in New Zealand

20 PER PAGE

Organic packaged food continued to exhibit strong value sales growth in 2018, with SKU
counts in the category continuing to grow on the back of continuing NPD activity. More
importantly for the category, distribution and market penetration continued ...

Despite the encouraging retail value growth, retail volume growth was comparably
conservative. Essentially, the labour intensity needed to produce organic food means the
price of these foods will be higher — which consumers ultimately cover. ...

There are many medie outlets ranging from mass media to specislist blogs about nutrition
that talk about the possible harm of genetically modified food. Not only the food produced
but, for animal products, also the food that the animals are fed could...

PAGE1 OF4

€825

i

ADD TO CART @J

VIEW DETAILS

i

€825

ADD TO CART

VIEW DETAILS

€825

ADD TO CART
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Wycena rynku - podejscie zintegrowane
PMR Market Experts

Zrédta danych uzytych w raporcie

# PMR 55

Raport jest oparty na informacjach pochodzacych z:
»  gbliczen, szacunkdéw | prognoz PMR

»  badania konsumenckisgo preeprowadzoneqo na priabie

WYBRANE DANE Z RAPORTU: reprezentatywnej
- = danych z Krajowego Rejestru Sgdowego
_Ryﬂ ek ZYWFJ OSCl bl O = ogélnie dostepnych Znédet: urzedu statycznego, czasopism o tematyce
| kosmetykow Nnatura | n)/(:h ) x handlowej i gastronomiczne), raportdw firm badawczych oraz spitek

w Polsce 2019

gigtdownvch.

L %
Wartos¢ (mld zi) i dynamika (%) rynku zywnosci bio

w Polsce, 2015-2024
12,8%
’ _-*--*——u-
1,1
2015 2018 a7 20185 2019p 2020p 2021p 20232p 2023p 2024p
B Wartos¢  ==+=Dynamika https.//mypmr.pro/products/rynek-zywnosci-bio-i-

§ - smacun kosmetykow-naturalnych-w-polsce-2019

p - prognoza

Zrédlo: ,Rynek tywnoid bio | kosmetykdw naturalnych w Polsce 2019. Analiza rynku i prognozy rozweju na lata 20 19-2024"


https://mypmr.pro/products/rynek-zywnosci-bio-i-kosmetykow-naturalnych-w-polsce-2019

Wycena rynku zywnosci ekologicznej

BARIERY

| Brak identyfikacji
produktu na opakowaniu
Identyfikacja kategorii | Identyfikacja eko I
| i grup produktowych

‘ Dane wrazliwe I

Mata liczba podmiotow
w niektorych kategoriach Wzrastajgca konkurencja
rynku i rywalizacja
P —————————— o dochody konsumentéw

"

Niespdjnosc
danych | Category Vision I
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WARTOSC STRUKTURA
RYNKU RYNKU



M Struktura wartosciowa rynku zywnosci
ekologicznej, 2018 (%)

| (sprzedaz detaliczna)

owoce; 8

| inne; 18 warzywa; 9
przetwory
zywnos¢ dla OWOCOWO-
| niemowlat i warzywne;
matych 15
dzieci; 7
olejei oIiwa;/
3

jaja; 5/
kawa,
herbata,/ T~ mlekoi
przyprawy i mieso i przetwory
inne uzywki; produkty przetwory mleczne; 12
3 zbozowe; 18 miesne; 2



Nasza rekomendacja:

Obserwatorium rynku zywnosci ekologicznej
(Instytucje ,,sfery nauki”, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
WSsi/lIJHARS, Jednostki Certyfikujace,

CDR Radom,

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej, inne organizacje
branzowe, sieci handlowe)

CEL: Coroczny raport ,Analiza rynku i trendéw rynkowych"



| Dziekujemy za uwage

| sylwia zakowska biemans@sggw.pl
hanna gorska warsewicz@sggw.pl

S zans,e

rozZwo]

prodykcja

ekologiczna

bariery
wsparcie

analiza
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