SPRAWOZDANIE RZECZOWE
FUNDUSZU PROMOCIJI MIESA WOLOWEGO
ZA ROK 2024

Fundusz Promocji Migsa Wotowego dziata na podstawie ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o
funduszach promocji produktow rolno—spozywczych (Dz.U. z 2021 r. poz. 1496).

Fundusz zostal utworzony w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia oraz
promocji wolowiny w Polsce i na §wiecie. Fundusz zarzadzany jest przez komisje zarzadzajaca
sktadajaca si¢ z 9 czlonkow (3 przetworcow, 5 producentow oraz 1 przedstawiciela izb
rolniczych). Kadencja cztonkdéw komisji zarzadzajacych trwa 4 lata.

Do kompetencji komisji zarzadzajacych nalezy: reprezentowanie intereséw branzy, ustalanie
zasad gospodarowania $rodkami finansowymi, opracowywanie planu finansowego funduszu,
sporzadzanie sprawozdania rzeczowego funduszu; uchwalanie regulaminu komisji,
opracowywanie strategii promocji wotowiny.

REALIZOWANE ZADANIA

Federacja Branzowych Zwigzkow Producentéw Rolnych

Zadanie pt. Dzialalno$¢ na forum europejskim 2023
Etap II Czas trwania: 16.09.2023-31.03.2024

Eksperci FBZPR brali udziat nastepujacych posiedzeniach:
5-6.10.2023 Prezydia Copa-Cogeca

26.10.2023 Grupa Robocza Copa-Cogeca ,,Promocja produktow rolnych” oraz ,,Zapewnienie
jakosci w rolnictwie”

02.11.2023 Grupa Robocza Copa-Cogeca ,,Kwestie fitosanitarne”

06.11.2023 Grupa Robocza Copa-Cogeca ,, Zdrowie i dobrostan zwierzat”

9-10.11.2023 Forum Biznesu Prezydencji Cogeca

30.11-01.12.2023 Prezydia Copa-Cogeca

13-14.02.2024 Globalne Forum Zywnosci 2024 ,,Czas na ambitng i europejskga umowe rolng”
22-23.02.2024 Prezydia Copa-Cogeca

27.02.2024 Spotkanie inauguracyjne ,,Europejskie Partnerstwo na rzecz Zdrowia i Dobrostanu
Zwierzat”

06.03.2024 Grupa Robocza Copa-Cogeca ,,Zboza”
18.03.2024 Grupa Robocza Copa-Cogeca ,,Kwestie fitosanitarne”



W ramach realizowanego zadania zostata zatrudniona profesjonalna firma z branzy
medialnej/PR (On Point Media Witold Katner), ktéra aktywnie wparta Federacj¢ Branzowych
Zwiazkow Producentéw Rolnych w przygotowywaniu informacji prasowych oraz informacji
publikowanych w Internecie, mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter) oraz mediach
tradycyjnych, zwlaszcza w prasie rolniczej. Dzigki wspotpracy udato si¢ upowszechniaé
informacje i stanowiska wypracowane przez ekspertow na poszczegdlnych posiedzeniach
Grup Roboczych Copa-Cogeca oraz Prezydiach.

Zadanie pt. Dzialalno$¢ na forum europejskim 2024

Etap I Czas trwania: 01.03.2024-15.09.2024

Eksperci FBZPR brali udziat nastepujacych posiedzeniach:

18-19.04.2024 Prezydia Copa-Cogeca

16.05.2024 Grupa Robocza Copa-Cogeca ,, Zdrowie 1 dobrostan zwierzat”
23.05.2024 Wspdlne posiedzenie Prezydencji Copa-Cogeca

31.05.2024 Udziat w wyborach Sekretarza Generalnego Copa-Cogeca
27.06.2024 Prezydia Copa-Cogeca

W ramach realizowanego zadania zostala zatrudniona profesjonalna firma z branzy
medialnej/PR (On Point Media Witold Katner), ktora aktywnie wparta Federacje
Branzowych Zwigzkow Producentéw Rolnych w przygotowywaniu informacji prasowych
oraz informacji publikowanych w Internecie, mediach spotecznosciowych (Facebook,
Twitter) oraz mediach tradycyjnych, zwlaszcza w prasie rolniczej. Dzigki wspotpracy udato
si¢ upowszechnia¢ informacje i stanowiska wypracowane przez ekspertow na
poszczeg6lnych posiedzeniach Grup Roboczych Copa-Cogeca oraz Prezydiach.

Federacja Grup i Producentéw Wotowina Polska

Zadanie pt. ,WYJAZD STUDYJNY DO FRANCJI DLA LIDEROW
LANCUCHA PRODUKCJI WOLOWINY”

W dniach od 08.10.2024 r. do 11.10.2024 r. odbyt si¢ czterodniowy wyjazd studyjny dla 24
uczestnikow (producenci, hodowcy, przedstawiciele organizacji branzowych, doradcy rolni
oraz naukowcy w tym

3 ekspertow z obszarow integracji, certyfikacji produkcji oraz budowy marki zywnosci) do
Francji — kraju, ktory jest §wiatowym liderem w produkc;ji certyfikowanej Zywnosci wysokiej
jakos$ci. Odwiedzone zostaty poludniowo — wschodnie rejony (Lyon 1 okolice). Celem
wyjazdu bylo zwigkszenie produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarnej
dzigki podniesieniu kompetencji jego uczestnikow w tym zakresie. Wyjazd miat na celu
réwniez zwigkszenie kompetencji w obszarze integracji, certyfikacji oraz budowy marki
produktu. Uczestnicy zapoznali si¢ z francuskimi przyktadami i dobrymi praktykami w tym
zakresie 1 zwigkszyli swoje kompetencje w ramach tancucha dostaw dla podniesienia
konkurencyjnosci polskiej wolowiny. W ramach wyjazdu, eksperci omowili tematyke
tancucha produkcji wotowiny, jego strukture, istniejaca nierownowage, pozycje rolnika w



tancuchu produkcji, kwestie integracji i certyfikacji oraz budowy marki. Przedyskutowano
takze szanse
1 zagrozenia wynikajgce z aktualnego stanu rzeczy, trendy i perspektywy dla branzy.

Francja jest liderem w dziedzinie genetyki w obszarze bydia migsnego i jednym z liderow
generalnie w produkcji zywnos$ci wysokiej jakosci. Francuscy rolnicy swoj sukces w sektorze
wotowiny osiagneli oni poprzez tradycyjng wieloletnig dbatos¢ o swoje rasy bydta, szeroka
integracje i powszechng certyfikacje. Dzigki poznaniu ich doswiadczen 1 dobrych praktyk,
nawigzaniu bezposrednich kontaktéw podczas wyjazdu studyjnego, branzowi liderzy
reprezentujacy min. grupy producentow bydta, a wigc przedstawiciele najwazniejszego
ogniwa tancucha produkcji wotowiny oraz przedstawiciele organizacji branzowych,
doradztwa i1 nauki zdecydowanie zwigkszyli swoja wiedzg 1 kompetencje.

Zbidrka miata miejsce dnia 08.10.2024 r. o godz. 04.10 na lotnisku Lawica w Poznaniu (14
0sob), reszta grupy zebrala si¢ o godz. 06.40 na lotnisku Chopina w Warszawie. Stad nastapit
wspoOlny przelot catej grupy do Lyonu. Powrdt w te same miejsca nastgpit dnia 11.10.2024 1. o
godz. 21.30 do Warszawy,

a cze$¢ grupy w Poznaniu wyladowata o godz. 23.30.

W trakcie wyjazdu odwiedzone zostaty gospodarstwa rolne oraz inne podmioty zajmujace si¢
produkcja wysokiej jakosci bydta migsnego i wyrobdw z wolowiny oraz mialy miejsce
spotkania

z przedstawicielami organizacji reprezentujacych producentow wotowiny wysokiej jakosci a
takze certyfikacja produkcji. Odbyty si¢ wyktady i prelekcje ekspertow z zakresu integracji,
certyfikacji produkcji oraz budowy marki zywno$ci wraz z prezentacja francuskich dobrych
praktyk w tym zakresie.

1. Wizyta w gospodarstwie EARL JAMA LABY —hodowla bydtla czystorasowego
limousine (60 krow mamek) 1 bezposrednia sprzedaz najwyzszej jako$ci migsa oraz
wyrobow z wotowiny w Brignais.

2. Wizyta w Maison Du Charolais — instytucie nadzorujacym dziatania zwigzane z
rozwojem francuskiej rasy bydta charolais i prowadzagcym program hodowlany
znajdujacym si¢ w miejscowosci Charolles.

3. Spotkanie z przedstawicielem Institut National de L’ origine et de la Qualite —
Instytutu zajmujacego si¢ certyfikacja zywnosci wysokiej jakosci w tym wolowiny
roOwniez w ramach unijnych systemow jakosci w Macon.

4. Wizyta w gospodarstwie Bernarda Demont Dit Meunier w Cercie — hodowla bydta
czystorasowego roznych ras, z ktorym rolnicy uczestniczacy w wyjezdzie nawigzali
pierwsze bezposrednie relacje handlowe.

5. Wizyta w zaktadzie przetworczym produkujacym i sprzedajgcym bezposrednio
certyfikowane produkty z wotowiny najwyzszej jakosci w belleville-en-beaujolais.
spotkanie z rzeznikiem - wlascicielem zakladu i1 jego synem — zarazem nastgpca, ktory
bedzie kontynuowat 140 letnie tradycje rodzinne w 6 pokoleniu.

Poza zwigkszeniem wiedzy 1 kompetencji uczestnikow wyjazd pozwolit na wspomniane
nawigzanie kontaktow handlowych oraz bliskich relacji pomig¢dzy cztonkami fancucha
produkcji wolowiny, poznanie swoich wzajemnych oczekiwan i problemow, co juz owocuje
wspolng pracag nad zwigkszeniem produkcji wolowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci
kulinarne;.



Wyjazd umozliwit poznanie standardow i dobrych praktyk, zwigkszyt poziom $wiadomosci
wagi wspolpracy i przy$pieszyl integracje pozioma i pionowa w tancuchu. Zwigkszyt
swiadomo$¢ oraz kompetencje w obszarze certyfikacji produkcji wotowiny i zasad budowy
marki polskiej wotowiny, co jest kluczowe dla zwigkszenia konkurencyjnosci. Ogoélnie
wplynal na poprawe sytuacji w zakresie relacji w tancuchu produkcji.

KRAJOWA RADA IZB ROLNICZYCH

Zadanie pt. ,,Promocja polskiego mi¢sa wolowego”

Krajowa Rada Izb Rolniczych we wspoétpracy z Izba Rolnicza w Opolu zrealizowata zadanie
pod nazwg ,,Promocja polskiego migsa wotowego”, a impreza zostala zorganizowana 15
czerwca 2024 r. w Opolu. Celem zadania byto promowanie wsréd konsumentéw spozycia
migsa wolowego 1 jego przetworow oraz zwigkszenie udziatlu ich spozycia w codzienne;j
diecie.

W ramach realizacji Zadania przygotowano projekt broszury oraz ulotek promujacych
spozycie migsa wolowego z informacja o finansowaniu zadania Funduszu Promocji Migsa
Wolowego. Wydrukowano 400 szt. broszury oraz 400 szt. ulotek. Przygotowano takze projekt
bannera, plakatow, $cianki, rollupa oraz stolika konferencyjnego. Wykonano 1 szt. bannera,
60 szt. plakatow, 1 szt. rollup , 1 stolik konferencyjny oraz wydrukowano 25 dyplomow, ktore
byly wreczane uczestnikom konkursow. Plakaty rozwieszono w okolicznych gminach w woj.
opolskim. Pozostale materialy promocyjne umieszczono na terenie imprezy.

W ramach realizacji zadania przygotowano nast¢pujace gadzety promocyjne: 400szt.
dhugopisow, 200 szt. balondéw, 200 szt. smyczy, 150 szt. choragiewek oraz 150 szt. naklejek.
Gadzety byly rozdawane podczas trwania imprezy promocyjne;j.

W celu realizacji imprezy zostal wynajety teren oraz namiot z podtoga i wyposazeniem.
Na wynajetej powierzchni zorganizowano stoisko do degustacji potraw przygotowanych z
migsa wolowego oraz stoisko informacyjne. Caty teren zostal odpowiednio oznakowany
napisem Promocja polskiego migsa wolowego oraz informacja o finansowaniu ze srodkow
Funduszu Promocji Migsa Wotowego, w tym celu zastosowano logo Funduszy Promocji.

Zainteresowani uczestnicy mogli porozmawia¢ z wykwalifikowanym, ktory stuzyt swoja
fachowa wiedzg 1 do§wiadczeniem odpowiadajac réwniez na pytania dotyczace zbilansowanej
diety opartej na daniach sporzadzonych na bazie mig¢sa wolowego.

Do zorganizowania zadania zatrudniono 2 koordynatoréw, 5 os6b do obstugi stoiska, 4
hostessy, 1 konferansjera.

W czasie trwania wydarzenia zorganizowano dla dzieci i dorostych konkursy z nagrodami.
Nagrody w konkursach byty oznaczone informacja o zrédle finansowania Zadania.
Uczestnicy konkurséw otrzymywali takze dyplomy.

Na potrzeby imprezy promocyjnej zatrudniono dj, ktory uatrakcyjniat wydarzenie.

Podczas trwania wydarzenia uczestnicy mieli okazje zapozna¢ si¢ miedzy innymi z walorami
promowanych produktow, ich jakoS$cia, zaletami oraz warto§ciami odzywczymi migsa



wotowego. Przeprowadzony Piknik mial charakter promocyjny ale réwniez i edukacyjny,
ktory uswiadamiat uczestnikom znaczenie migsa wotowego w diecie czlowieka, jak rowniez
byl dobra okazjg do promocji produktéw i dan przyrzadzonych na bazie polskiego mi¢sa
wotowego tj. mini burgery wotowe z domowymi dodatkami, meksykanska zupa z wotowing i
pomidorami, wotowina na ré6zowo z dressingiem musztardowym i satatka z cieciorki, wolno
pieczone zeberko wolowe na zytnim pieczywie z domowymi piklami i majonezem. Wszystkie
potrawy przyrzadzone zostaly z Produktu Polskiego. Lacznie wydano: 1050 porcji.

Jako, ze byla to impreza plenerowa o zasiegu wojewodzkim oraz dzigki swojemu
szczegolnemu charakterowi trafita ona swym przekazem do szerokiego grona odbiorcow.

Szacuje si¢, ze w imprezie udzial wzigto okoto 500 os.

Zadanie pt. ,,Wolowina - symfonia smaku”

Krajowa Rada Izb Rolniczych we wspoétpracy z Podlaska 1zbg Rolniczg zorganizowata w dniu
24 wrzes$nia 2024 r. w Biatymstoku zadanie pod nazwa ,,Wotowina — symfonia smaku”.

Zadanie miato na celu promocj¢ wsrod konsumentdw, a w szczego6lnosci kobiet, spozycia
produktéw z migsa wotowego 1 zwigkszenia jego udziatu w codziennej diecie.

Zadanie pt. ,, Wotowina-symfonia smaku” sfinansowane ze srodkéw Funduszu Promocji
Migsa Wotowego obejmowato zorganizowanie przez Krajowa Rade Izb Rolniczych jednej
imprezy promocyjnej we wspotpracy z Podlaska 1zba Rolniczg w dniu 24 wrzesnia 2024 r. w
Biatymstoku.

Gtownym celem realizacji zadania byto zwigkszenie §wiadomosci spoteczenstwa o walorach
zywieniowych i zdrowotnych migsa wotowego 1 jego przetworow. Projekt zaktadat
zorganizowanie imprezy promujacej spozycie mi¢sa wotowego dla ok. 350 polskich
konsumentoéw ze szczegdlnym uwzglednieniem kobiet.

Podczas realizacji zadania konsumenci mieli okazj¢ zapoznania si¢ z walorami migsa
wolowego poprzez degustacje wyrobow z migsa wotowego, migdzy innymi potraw
regionalnych i tradycyjnych. Przygotowane zostaly r6znorodne potrawy, co pozwolito
konsumentom zapoznac¢ si¢ z ciekawymi smakami przetwordw i1 dan z migsa wotowego.
Konsumenci zostali poinformowani o walorach odzywczych 1 prozdrowotnych migsa
wolowego.

W ramach bezptatnej degustacji przygotowano przekaski z polska wolowing serwowane na
zimno: tatar wotowy z cebulka czerwong i ogorkiem kiszonym -100 porcji, chilli con carne z
fasolg 1 nachosem — 100 porcji, mini burgery z zebrem wolowym, sosem bbq 1 papryka
konserwowa — 100 porcji, tortilla z policzkami wotowymi i majonezem koktajlowym — 100
porcji, wolowina w sosie teryaki z marchewka, brokutem i sezamem — 100 porcji,
wolnopieczony rostbef z czarng soczewica, zielonym groszkiem, §wiezym ogorkiem i
kolendrg — 100 porcji. Na gorgco do degustacji podawane byty: kofty wotowe z sosem
pieprzowym -100 porcji, dlugopieczone policzki wotowe z sosem podgrzybkowym — 100
porcji oraz strogonow wotowy — 200 porcji.

W celu uatrakcyjnienia spotkania zapewniono oprawe muzyczno-artystyczng — wystep
solistki Izabeli Karczewskiej, pokaz mody przygotowany przez podlaskie projektantki mody
oraz obejrze¢ wystep zespotu REDLIN.



W trakcie realizacji zadania rozdawano gadzety promocyjne — kosmetyczki (350 szt.) oraz
broszury informacyjne na temat polskiej wotowiny (350 szt.)

Wydarzenie byto prowadzone przez konferansjera (1 osoba), ktory zachecat uczestnikoéw do
odwiedzenia stoiska degustacyjnego, informowat o walorach odzywczych polskiej wotowiny,
zachecal do zwigkszenia jej udzialu w codziennej diecie. Zachecat do wzigcia udziatu w
loterii z nagrodami. Konferansjer przekazat informacje, ze zadanie zostato sfinansowane ze
srodkow Funduszu Promocji Migsa Wotowego. Informacja o zrédle finansowania zostata
zamieszczona na plakatach, gadzetach, nagrodach, zaproszeniach, $ciance reklamowej oraz w
broszurach.

Do zorganizowania i realizacji zadania zatrudniono 2 koordynatoréw, 5 oséb do obstugi
stoiska oraz 5 hostess.

W wydarzeniu udziat wzigto 350 osob.

Zadanie pt. ,,Promocja mi¢sa wolowego w poradniku Kalendarz Rolnikow”

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata Zadanie ,,Promocja migsa wotowego w poradniku
Kalendarz Rolnikéw”, polegajacego na przeprowadzeniu kampanii promocyjnej w poradniku
Kalendarz Rolnikéw 2025 wraz z dziataniami na portalu kalendarzrolnikow.pl.

Gléwnym celem realizacji kampanii promocyjnej bylo podniesienie wiedzy spoteczenstwa o
walorach zywieniowych i zdrowotnych mi¢sa wotowego i jego przetwordéw, o sposobach ich
wykorzystania, przedstawianie prostych, zdrowych przepisow z wykorzystaniem tych
produktow.

Dziatania podejmowane w ramach Zadania miaty na celu informowanie o jakosci i cechach,
w tym o walorach migsa wotowego pochodzacego od polskich producentow.

Kampania promujgca polskie migso wolowe 1 jego przetwory dotyczyta przygotowania
materiatéw informacyjnych nt. produkcji 1 wartosci zywieniowych migsa wolowego, a takze
opracowanie przepisOw na dania z wykorzystaniem migsa wolowego.

Kampania promujgca migso wotowe byla zrealizowana jako materiat informacyjny w
poradniku Kalendarz Rolnikdw wraz z przepisami oraz dzialaniami online na stronie
kalendarzrolnikow.pl

W ramach dziatan online przygotowano i opracowano artykut (reklame) promujacy migso
wolowe oraz jego przetwory, informacje o produktach z migsa wotowego oraz zamieszczono
przepisy kulinarne z wykorzystaniem migsa wotowego. Dziatania promocyjne online byly
dostgpne przez jeden miesigc.

Poradnik Kalendarz Rolnikéw na rok 2025 to kolejna edycja popularnego poradnika, ktéry
zawiera rozubudowane kalendarium z wieloma szczeg6étowymi informacjami (wschody,
zachody stonca oraz ksigzyca), uroczystosci 1 Swigta katolickie, jak rowniez wskazoéwki do
kalendarza biodynamicznego. Poradnik podzielony jest na kilka dziatéw, przy czym kazdy
poswiecony jest innej tematyce. Jeden z dziatow skupia si¢ na kwestiach waznych dla
rolnikow planujacych poszczegdlne dzialania w swoich gospodarstwach. Ponadto, w
publikacji czytelnicy mogli przeczyta¢ przydatne artykuty dotyczace waloréw zywieniowych
1 zdrowotnych migsa wotowego i jego przetwordw oraz sposobdw ich uzycia. W poradniku



zamieszczono rowniez ciekawe 1 latwe w przygotowaniu przepisy z wykorzystaniem migsa
wotowego.

W poradniku oraz na stronie internetowej (w artykule) zostata zawarta informacja o
finansowaniu ze srodkéw Funduszu Promocji Migsa Wolowego w formie znaku graficznego
identyfikujacego fundusze promocji oraz przez zamieszczenie wyrazu # Fundusze Promocji.
Zamieszczenie w Poradniku Kalendarza Rolnikéw artykutu promujacego migso wotowe i
jego przetwory oraz przepisy z wykorzystaniem tych produktow, pozwolito na dotarcie z
informacjami nt. mig¢sa wotowego — do szerokiego grona odbiorcoOw — konsumentow, ze
szczegolnym uwzglednieniem konsumentdw - 0s6b dorostych, ktore podejmuja decyzje
zakupowe. Poradnik Kalendarz Rolnikéw wydano w naktadzie 62000 sztuk, a dystrybucja
odbywa si¢ przez wszystkie placowki Poczty Polskiej, firmy kolporterskie, parafie w catym
kraju. Natomiast dziatania online realizowane byty na portalu kalendarzrolnikow.pl. Jak
wskazuja dane, artykut dotyczacy promocji migsa wotowego, zamieszczony na stronie
kalendarzrolnikow.pl wyswietlony byt 31 602 razy.

W ramach Zadania przeprowadzono kampani¢ promocyjng w poradniku Kalendarz Rolnikow.

Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego

Zadanie pt. ,,Konferencja pt. Wplyw raportowania ESG w ramach dyrektywy CSRD na
produkcje zwierzeca”

RAMY CZASOWE: 10.10.2024- 11.07.2025
MIEJSCE: Polska, Poznan

WYDARZENIE: Kongres GREENPACT European ESG Summit 29-30 PAZDZIERNIKA
2024

W ramach projektu zostaly wykonane elementy zgodnie z harmonogramem rzeczowo-
finansowym.

1. Informacja w prasie branzowej — relacja z wydarzenia (prasa ogolnopolska, lokalna,
regionalna w formie drukowanej naktad ok 2000 egz lub/i internetowej np. Farmer)
(1kpl zawiera min. Spublikacji)

2. Kampania informacyjna na nosnikach Citilight przez minimum 5 dni przed
rozpoczgciem konferencji

3. Kampania informacyjno-promocyjna w lokalnej prasie w formie papierowej (min. 4
tys$ naktadu)

4. Kampania w mediach spolecznosciowych np. nalezacych do Meta oraz w mailingu z
relacji wydarzenia wysytanym do uczestnikow konferencji

5. Kampania w Google Ads (reklama kontekstowa w wyszukiwarce Google)

6. Kampania na no$nikach LED i LCD (min. 8 no$nikéw) (komplet zawiera min. 8
nos$nikow)

7. Opracowanie tresci materialdw informacyjno-promocyjnych na potrzeby realizacji
zadania oraz ich wydruk np. ulotki lub inne

8. Oprawa graficzna materiatow konferencyjnych, zestaw grafik do Internetu oraz
materialdw informacyjno-promocyjnych



9. Opracowanie graficzne tresci multimedialnych wys$wietlanych na ekranach podczas
konferencji

10. Scianka promocyjna - produkcja

11. Wynajem sali z wyposazeniem multimedialnym, aranzacja sceny dla prowadzacego
oraz panelistow, aranzacja foyer na przerwy kawowe oraz przestrzen networkingowg

12. Degustacja produktow wysokiej jako$ci

13. Udziat uczestnikéw konferencji podczas wieczornego networkongu kongresu
Greenpact

14. Catering dla uczestnikow konferencji (2 dni)

15. Wynagrodzenie koordynatora projektu Do jego obowigzkow naleze¢ bedzie kontrola
biezacego stanu realizacji zgodnie z zatozonym harmonogramem dziatan i1 planem
finansowym.

16. Oprawa foto/video — bedzie publikowana 1 udostepniana mediom, ktore beda pisaty o
konferencji,

17. Wynagrodzenie autora programu merytorycznego konferencji

18. Wynagrodzenia prelegentow (15 0sob x 2000 zt) z zakresu/tematyki konferencji

19. Pozyskanie patronatow medialnych min prasa i portale branzowe tj. Agroprofil,
kontakt z dziennikarzami

20. Koszty dojazdu pracownikéw zwigzane z organizacja i obstuga konferencji oraz
prelegentow 1 wybranych uczestnikow konferencji

6000 km x 1,15

21. Zakwaterowanie m.in. prelegentow, organizatorow, zaproszonych gosci

Polski Zwiazek Hodowcow Bydla Simentalskiego
Zadanie pt. ,,SIMENTAL W GORACH”
Termin: od 25-05-2024 do 31-10-2024

Miejsce: RUDAWKA RYMANOWSKA
GMINA RYMANOW, POWIAT KROSNO, WOJEWODZTWO PODKARPACKIE

Opis zrealizowanych dzialan:

Krajowa Wystawa Bydta Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej jest jedyna
rasowa Wystawa tego bydta w Polsce. Wystawa odbywa si¢ w naturalnych dla
tego bydta warunkach geograficznych i srodowiskowych. Miejsce, w ktorym
odbywa si¢ wystawa jest jednym z najbardziej atrakcyjnych widokowo i
turystycznie miejsc w Beskidzie Niskim dzieki czemu $ciggaja tu tysigce ludzi,
ale jest to tez miejsce gdzie nie ma zadnej infrastruktury i nalezy ja zbudowac.
W ramach przygotowania infrastruktury zostaty rozbite dwie hale namiotowe
tacznej powierzchni 1500m2, pod ktérymi umieszczono 100 stanowisk
wieziowych oraz 5 boksow dla krow mamek z cieletami. Zapewniono
urzadzenia do doju, zbiorniki z woda do picia i mycia zwierzat oraz paszeg.
Zapewniona zostata energia elektryczna z agregatow pradotworczych.
Wykonawca zadbat tez o bezpieczenstwo sanitarne, pozarowe oraz tad i
porzadek angazujac odpowiedng ilos¢ pracownikéw ochrony oraz policji.



W ramach dziatalnos$ci informacyjno-promocyjnej wytworzono nastgpujace
materialy:

- plakaty — 200 egzemplarzy;
- zaproszenia — 500 szt.
- katalogi — 150 egzemplarzy.

Plakaty informujace o wystawie zostaly przekazane do 27 instytucji (lista z
potwierdzeniami odbioru plakatéw w zataczeniu) oraz rozmieszczone na stupach
1 tablicach ogloszeniowych na terenie miast jak m. in. : Sanok, Krosno, Rzeszow,
Krakow-Balice, Bydgoszcz oraz w gminach: Rymandw, Zarszyn, Besko, Sanok i
Bukowsko.

Zaproszenia do uczestnictwa w wystawie zostaly przestane poczta, poczta
elektroniczng lub przekazane osobiscie. Zaproszenia otrzymali reprezentanci
branzowych zwigzkéw hodowcow, przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, Urzedu Wojewodzkiego w Rzeszowie, Urzedu Marszatkowskiego
w Rzeszowie, Inspekcji Weterynaryjnej, Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa, Podkarpackiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w Boguchwale,
przedstawiciele samorzadéw lokalnych z terenu powiatu kro$nienskiego i
sanockiego, hodowcy i inni (w zalaczeniu lista zaproszonych instytucji, do
ktérych zostaly wystane zaproszenia).

Zaproszenie na wystawe wraz z jej zapowiedziami emitowane byly nieodptatnie
w TVP Rzeszo6w oraz PR Rzeszow.

Katalogi byty dystrybuowane podczas wystawy wérod zainteresowanych osob
bezposrednio uczestniczacych w ocenie zwierzat (hodowcy, specjalisci). Lista
0s6Ob z potwierdzeniem odbioru katalogéw w zataczeniu).

W ramach degustacji potraw z wotowiny przygotowano 1000 nastepujacych
porcji degustacyjnych:

Potrawy na cieplo:

- zurek z jajkiem 1 kietbasg wotowa,

- klopsiki wotowo-wieprzowe z kopytkami w sosie koperkowym,
- pieczen z antrykotu z burakami i chrzanem,

- ozory wotowe w sosie chrzanowym,

- pasterski gulasz wotowy.

Potrawy na zimno:

- szynka z ligawy,

- kielbasa wolowa,

- pasztet wotowy z jakiem,

- babeczki z wotowing i1 galaretka wotowa.



Z zakwaterowania 1 wyzywienia skorzystato 100 uczestnikdéw, co tacznie
stanowito 200 osobodni na zakwaterowanie i 200 osobodni na wyzywienie.

W ramach nagréd dla hodowcow zakupiono:
- Puchary i statuetki — 70 szt.
- Dyplomy — 100 egzemplarzy.

W zalgczeniu listy z potwierdzeniami odbioru statuetek i pucharow.

Na potrzeby realizacji Wystawy wynajeto powierzchnie informacyjno-
promocyjne: zapewniono teren o powierzchni 20.000 m2 wraz z niezbedna
infrastrukture Wystawy tj. namioty dla bydta, stoiska organizatorow i
wspotorganizatorow.

Ocena efektywnosci

Region, w ktorym realizowane byto zadanie, to ta cz¢$¢ Polski gdzie w ostatnich latach
nastapit najwigkszy spadek pogtowia bydta w Polsce. Cele jakie stawiamy przed soba czyli:
wzrost spozycia mleka i migsa, budowanie dobrego PR wokot mleka i produktow
mlecznych, zwigkszenie zainteresowania produkcja bydlgca wsrdéd mtodych rolnikdw,
zwigkszenie produkcji wotowiny o wysokiej jako$ci kulinarnej, zwigkszenie wiedzy
konsumentoéw i1 producentéw na temat waloréw odzywczych i prozdrowotnych migsa
wotowego, zmiana $wiadomosci konsumentéw poprzez dzialania informacyjne adresowane
do konsumentow, popularyzacja ras rodzimych w typie migsno-mlecznym oraz wsparcie i
promocja wotowiny wysokiej jakosci na lokalnych rynkach rolnych to cele wpisujace si¢ w
strategi¢ dzialan ogdlnopolskich, ale dla poludniowej cz¢s$ci Polski wazne dlatego, Ze ich
zrealizowanie pozwoli powstrzymac¢ dalszy spadek pogtowia bydta. Od kilku lat cele te sa
niezmienne 1 od kilku lat jest widoczne systematyczne wyhamowywanie tendencji
spadkowej poglowia bydta, od kilku lat wzrasta przerob mleka w miejscowosciach
mleczarskich regiony tj. Sanok, Trzebownisko 1 Jasienica Rosielna, ktore potrzebujg coraz
wiekszej ilosci surowca, a to §wiadczy o wigkszej sprzedazy, a zarazem spozyciu mleka od
simentali z gorskich tgk 1 pastwisk.

Dalsze rekomendacje:

Jak wynika z badania ankietowego przeprowadzonego w$réd hodowcow i gosci Wystawy,
wydarzenie to cieszy si¢ ogromnym zainteresowaniem, uczestnicy badania zwracali uwage no
potrzebe kontynuowania tej cyklicznej imprezy poprzez swoja bardzo dobra oceng¢ odnoszaca
si¢ do poziomu Wystawy oraz wyrazenie checi uczestnictwa w kolejnych wystawach w
Rudawce Rymanowskiej. Poza zadaniem oczywistym tj. poza promocja mleka, artykutow
mleczarskich oraz wotowiny Wystawa spetnia jeszcze kilka innych, jakze waznych zadan:

1. Integracja srodowiska hodowcow bydta rasy simentalskiej 1 innych ras bydta mlecznego z
terenu catego kraju - uczestnictwo 38 hodowcow prezentujacych swoje zwierzeta podczas
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Wystawy oraz hodowcow odwiedzjacych Wystawe jest §wietng okazja do poznawania si¢ i
dzielenia doswiadczeniami i osiggnieciami pracy hodowlane;.

2. Upowszechnianie wiedzy poprzez edukacje konsumentow, w tym dzieci i mtodziezy - do
Rudawki Rymanowskiej przyjezdzaja cate rodziny (wigkszo$¢ z miast i miasteczek) i
wiekszo$¢ z nich zwierzeta ma okazje ogladac na tej Wystawie. W tym miejscu rowniez
dowiedza si¢ wiele o walorach mleka i mig¢sa z gorskich gk i pastwisk.

Podwyzszanie poziomu wiedzy rolnikéw z zakresu pokroju zwierzat, m.in.

poprzez wybor na s¢dzidw sposrod najlepszych §wiatowych selekcjoneréw bydta

simentalskiego. Dzieki ocenie 1 komentarzom s¢dziow na ringu hodowcy majg

mozliwo$¢ uzupetniania swojej wiedzy na temat pracy hodowlanej. Wystawa

pozwala réwniez na poréwnawczg ocene zwierzat z poszczegolnych hodowl,

regiondw 1 wyznaczanie kierunkéw selekcji wynikajace z bonitacji.

Polski Zwiazek Hodowcow i Producentow Bydta Migsnego
Zadanie pt. ,,Szkolenia dla hodowcow i producentéw bydla”
TERMIN REALIZACIJI ZADANIA: 22.01. — 15.04.2024

OPIS

Przedmiotem zadania byto przeprowadzenie 16 szkolen dla hodowcow i producentéw bydta
na terenie Polski, majacych na celu pokazanie korzysci wynikajacych z nastawienia si¢ na
produkcje wysokogatunkowej wolowiny kulinarnej w warunkach dobrostanu i wysokiego
statusu zdrowotnego zwierzat. Tematyka szkolen obejmowata: wptyw bioasekuracji i
profilaktyki w hodowli bydta migsnego na optacalnos¢ produkeji, systemy opasu bydta
migsnego, dobrostan 1 ekoschematy w ramach Krajowego Planu Startegicznego, systemy
jakosci jako podstawa zwigkszonych dochodéw w produkcji wotowiny wysokiej jakosci. W
czasie kazdego ze szkolen odbyty si¢ 2 wyktady. Byt réwniez czas przewidziany na dyskusje,
w czasie ktorej hodowcy mieli mozliwo$¢ podzieli¢ si¢ swoimi uwagami 1 doswiadczeniem.
Do udziatu w szkoleniach zachgcata reklama w mediach spotecznosciowych (réwniez na
storonie internetowej PZHiPBM byla zamieszczona informacja na ten temat). Zostaty
przygotowane i rozestane zaproszenia do hodowcoéw zrzeszonych w Zwiazku. Przygotowano
sale wykladowe wyposazone w niezbeny sprzet audiowizualny.

Dla uczestnikow szkolen przygotowano materialy szkoleniowe w ilosci 1000 szt.
- w postaci wydawnictwa pn.: Szkolenia dla hodowcéw i1 producentow bydta. W
ramach materiatéw informacyjno-promocyjnych wykonano 2 roll-upy oraz
gadzety drobne: dlugopisy, opaski, plecaki (worki na plecy), w ilo$ci po 1000
szt. Uczestnikom szkolen zapewniono obiad (catering) oraz serwis kawowy.
Osobom obstugujacym szkolenia wystawiono delegacje. Nad prawidtowos$cia
realizacji zadania (terminowos$cig 1 poprawnym przebiegim poszczegolnych
etapow) czuwat koordynator projektu. W sumie w szkoleniach uczestniczyto ok.
570 os. na listach potwierdzito obecnos¢ 432 osoby.

OCENA REALIZACIJI:

Celem zadania byto podniesienie konkurencyjnos$ci polskiej wotowiny poprzez realizacje 16
szkolen dla hodowcow w zakresie produkcji wotowiny najwyzszej jakosci, ze szczegdlnym
zwrdceniem uwagi na wlasciwy sposdb chowu, z zachowaniem zasad profilaktyki, Zywienia,
dobrostanu zwierzat oraz wspdiczesne tendencje wystepujace na krajowym rynku wotowiny,
z uwzglednieniem preferencji konsumenckich. Wskazano, ze produkcja wysokiej jakosci
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produktu moze sta¢ si¢ droga do zwigkszenia rentownosci produkcji zwierzecej. Zdobyta
podczas szkolen wiedza przyczynilta si¢ do wzrostu §wiadomosci i kompetencji hodowcow
(co potwierdzali podczas rozmow sami uczestnicy). Celem zadania byto réwniez promowanie
polskiej zywnosci. Szczegolnie dobrostan jest waznym elementem przektadajacym sie na
jakos¢ produkowanej woltowiny. Nalezy zaznaczy¢, ze dziatania polegajace na potaczeniu
praktyk zwigzanych z poprawg dobrostanu

1 wprowadzaniu ekoschematoéw szczegdlnie ze sobg wspodlgraja, w efekcie znaczaco
poprawiaja jakos¢ krajowej wotowiny kulinarnej, jako pozyskanej z hodowli prowadzonych
w korzystnych warunkach naturalnych, co

w sposoéb istotny przektada si¢ na jej postrzeganie przez konsumentow - jako prozdrowotnej i
pozyskanej

w akceptowalnych warunkach utrzymania.

Zadanie pt. ,,Kwartalnik”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA: 01.02.-20.12.2024
OPIS:

W ramach zadania wydane zostaly 3 pozycje kwartalnika specjalistycznego
Polskiego Zwiazku Hodowcow i Producentow Bydta Migsnego pt.: ,,.Bydio
migsne”. Zawieraly artykuly z nastepujacych dziatéw: dobrostan, ekologia,
etologia, hodowla, weterynaria, zywienie, wystawy, wolowina kulinarna,
kulinaria, wydarzenia, aktualnosci. Odbiorcami czasopism byli hodowcy

i producenci bydta migsnego zrzeszeni w Zwiazku, instytucje z branzy,
uczestnicy wystaw 1 wydarzen hodowlanych oraz osoby, ktore zwrdcity si¢
bezposrednio o jego wysytke. Kolportaz pism polegat na wysylce pocztowe;j,
bezposredniej dystrybucji oraz zamieszczeniu petnych ich tres¢ w Internecie -
www.bydlo.com.pl. Ponadto przygotowano i dystrybuowano 26 wydan
newslettera. Pocztg elektroniczng wysytano biezgce informacje na temat chowu 1
hodowli bydta migsnego w kraju i na §wiecie, aktualnej sytuacji na rynku,
podjetych dzialan na rzecz chowu 1 hodowli bydta migsnego czy porady dla
subskrybentow. Odbiorcami byli cztonkowie PZHiPBM. Biorac pod uwage
adresata, jak 1 jego zainteresowania, informacje byty przekazane w krotkiej,
skondensowanej formie, po szczegdty odsytalismy do konkretnej strony lub
wpisu. Zadbano, aby e-maile otwieraty si¢ prawidtowo zar6wno na desktopach,
jak 1 urzadzeniach mobilnych.

OCENA REALIZACII:

Kwartalnik, pelnigcy nieceniong role w popularyzowaniu hodowli bydta ras migsnych,
dostarcza fachowej, rzetelnej i specjalistycznej wiedzy z zakresu hodowli bydta migsnego
oraz produkcji najwyzszej jakosci wotowiny kulinarnej. Spetnia wiele istotnych funkcji, w
tym: edukacyjng i doradcza. Hodowcy znalezli w nim wiele pozytecznych rad, co przeklada
si¢ na postep w chowie bydta migsnego oraz jego rozwoj w kraju, jak rowniez popularyzacje
produkcji wotowiny kulinarnej. Dla duzego grona zainteresowanych stat si¢ nieoceniong
pozycja specjalistyczng wypetniajaca na rynku luke wsrdd czasopism branzowych. Podsuwa
réwniez gotowe, sprawdzone rozwigzania, przybliza problematyke z jaka moga si¢ zetknaé
osoby decydujace si¢ na chow 1 hodowle bydta migsnego.
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Wysylane newslettery zwigkszyly postrzeganie ,,marki” i pozostaly w §wiadomosci
odbiorcow. Umozliwity utrzymanie statego kontaktu z hodowcami poprzez
personalizowanie tresci wiadomosci. Subskrybenci czuli si¢ bardziej ,,zaopiekowani” 1
budowali dzigki temu dtugoterminowe relacje tworzac poczucie przynaleznosci.
Wartos$ciowe tresci sprawily, ze wiadomosci pehity funkcje edukacyjng i byty inspiracjg do
zapoznania si¢ z interesujgcymi artykutami. Szczegdtowe raporty umozliwialy na biezaco
analizg skutecznos$ci dziatan, a wskazniki dostarczyly cennych danych, ktore pomagaty w
optymalizacji przesytanych tresci, co pozwalo na biezaca poprawg efektywnosci newslettera.

Zdobyta wiedza przyczynia si¢ do poprawy jakosci zwierzat hodowlanych
1 zostaje ,,przekuta” na zwigkszenia produkcji wolowiny o gwarantowanej
wysokiej jakos$ci kulinarnej

Zadanie pt. ,,VI Krajowa Wystawa Bydla Miesnego:
TERMIN REALIZACJI ZADANIA15.05-15.07.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja i udzial w VI Krajowej Wystawie Bydia Migsnego.
W ramach realizowanego projektu 19 hodowcow zaprezentowano 62 szt. bydta migsnego w
9 rasach, dla ktorych PZHiPBM prowadzi ksiegi hodowlane. Zwerzetom przygotowano
odpowiednie stanowiska, zaopatrzone
w slomeg, siano i wode. W celu bezpiecznego przeprowadzania zwierzat do boxow oraz na
ring przygotowano wygrodzenia (przepedy). Na boxach znajdowaty sig¢ tabliczki
informacyjne dotyczace znajdujacych si¢ w nich zwierzat. Zapewniono ochrong zwierzat,
obstluge sanitarng, nadzor weterynaryjny; dokonano ubezpieczenia zwierzat. Przed wystawg
zwierzeta zostaly przebadane w kierunku otretu bydia (IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki
bydta i choroby bton §luzowych (BVD/MD). Osobom oprowadzajacym zwierzeta
przygotowane zostaty stroje: koszulki polo (w ilosci 100 szt. w kolorze granatowym), 100
szt. granatowych czapek oraz 100 biatych koszul. Komisja oceny bydta migsnego dokonala
oceny prezentowanych w 5 kategoriach zwierzat, wylaniajac czempiony, wice- oraz
superczempiona. Wtasciciele wyrdznionych zwierzat zostali uhonorowani nagrodami: flo,
pamigtkowymi tablicami oraz statuetkami (za czempiony) i pucharmi (za wiceczempiony).
Wiasciciel superczempiona otrzymat dodatkowo wieniec, puchar oraz tablice pamiagtkowa.
Wszyscy hodowcy otrzymali statuetki za udziat w wystawie. W zwigzku z tym
przygotowano nastgpujace ilosci poszczegodlnych nagrod: 25 szt. flo, 18 statuetek oraz 18
tablic za czempiony, 7 pucharo6w oraz 7 tablic za wiceczempiony, wieniec, tablica 1 puchar
za superczempiona, tablica za najpigkniejsze zwierze wystawy, 22 pamigtkowe — szklane
statuetki za udziat w wystawie. Przygotowano materiaty promocyjne — gadzety (100 szt. 2-
czgSciowych zestawow do grillowania, 100 szt. 3-czgSciowycgh zestawow do grillowania,
100 sztuk zestawdw nozy, 100 szt. przyborow do grillowania ze stali nierdzewnej z
drewnianymi raczkami, 50 szt 11-czgsciowych zestawow do grillowania ze stali nierdzewnej
oraz 100 szt. okoliczno$ciowych krysztatowych statuetek), wreczane na pamiatke
uczestnictwa w wydarzeniu. Przygotowano stoisko informacyjno — promocyjne wraz z
pelnym wyposazeniem (sprzet 1 artykuly do obstugi stoiska), umozliwiajace osobom
zainteresowanym oraz hodowcom swobodne rozmowy czy dyskusje. Podczas wystawy
przeprowadzono degustacje produktow z wotowiny kulinarnej; przez 2 dni wydano 1500
porcji degustacyjnych w formie miniburgerow oraz stekow z dodatkami (przygotowano i
wydano 1500 porcji degustacyjnych). Przygotowano rowniez materiaty informacyjne — 3
banery. Osobom uczestniczagcym w organizacji wydarzenia, przygotowaniu i jego obstudze
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wystawiono delegacje. Lacznie wystawiono 30 delegacji, przy czym cze$¢ z nich byta
bezkosztowa. Na potrzeby transportu czesci 0s6b oraz materiatow onformacyjno-
promocyjnych na wystawe zostat wynajety samochadd.

OCENA REALIZACIJI

Krajowa Wystawa Bydta Miesnego, odbywajaca si¢ zwykle co 2 lata, organizowana jest w
roznych czesciach kraju - w biezagcym roku - w Szepietowie na Podlasiu. Byto to duze
wydarzenie branzowe, ktore pozwolito zgromadzi¢ w jednym miejscu hodowcow z rd6znych
czesci kraju. W trakcie wystawy hodowcy mieli mozliwo$¢ nie tylko zaprezentowania
dorobku swojej pracy (a dzigki przeprowadzonej ocenie zwierzat pordwnac jej wyniki), ale
rowniez wymiany doswiadczen i podzielenia si¢ swojg wiedzg. Odwiedzajacy wystawe mieli
okazj¢ zobaczy¢ rozne rasy bydta migsnego, a osoby zainteresowane tematyka chowu i
hodowli bydta migsnego mogty réwniez porozmawia¢ z obecnymi na wystawie hodowcami
oraz pracownikami Zwiazku. Wystawe¢ zwiedzily rzesze ludzi, tym bardziej, ze w tym samym
czasie odbywaty si¢ wydarzenia towarzyszace: XXX Regionalna Wystawa Zwierzat
Hodowlanych oraz Dni Pola. Dzi¢ki prowadzonej degustacji konsumenci posmakowali
produktéw z wolowiny kulinarnej najwyzszej jakoS$ci.

Takie wydarzenia jak wystawa krajowa sprzyjaja nawigzaniu wspolpracy pomigdzy
przedstawicielami branzy rolniczej, konsolidujg hodowcow, przyczyniaja si¢ do wzmocnienia
relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym
zwierzat, promowany jest rowniez postep hodowlany. Te wszystkie dziatania przektadajg sie
na zwigkszenie poglowia bydta migsnego w kraju, a tym samym zwigkszenie produkcji
wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarnej.

Zadanie pt. ,,Bydlo mi¢sne na Opolagrze”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 20.05 -30.06.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja i udziat w Slaskiej Wystawie Zwierzat Hodowlanych,
odbywajacej sie podczas targow OPOLAGRA 2024 w Kamieniu Slaskim. Podczas wystawy
10 hodowcow zaprezentowano 27 szt. bydla migsnego w 6 rasach, dla ktorych PZHiPBM
prowadzi ksiegi hodowlane. Zapewniono namiot wystawienniczy wraz z mediami
umozliwajacy prezentacj¢ byda migsnego. Zwerzetom przygotowano odpowiednie
stanowiska, stome, pasze 1 wod¢. Na boxach znajdowaty sie tabliczki informacyjne z danymi
katalogowymi zwierzat. Zapewniono obstuge weterynaryjna, sanitarng, ochrone zwierzat,
stanowiska do mycia bydla, zabezpieczenie terenu, nagtosnienie podczas prezentacji i oceny
bydta; dokonano ubezpieczenia zwierzat. Przed wystawa zwierzeta przebadano w kierunku
otretu bydta (IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki bydta i choroby bton §luzowych (BVD/MD).
Najlepsze zwierzeta zdobyty tytuty czempiondéw 1 wiceczempionow, a ich wlasciciele zostali
uhonorowani nagrodami: pamigtkowymi tablicami oraz kotylionami. Ponadto hodowcy
otrzymali nagrody w postaci: zestawoéw do dekornizacji i embriotomii, uwigzéw oraz
kantarow dla buhajow. Przygotowano stoisko wystawowe wyposazone w niezbedne artykuty
do jego obstugi.

Podczas wystawy przeprowadzono degustacj¢ produktow z wotowiny kulinarnej - wydano ok.
500 porcji degustacyjnych. Osobom uczestniczgcym w organizacji wydarzenia,
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przygotowaniu 1 jego obstudze wystawiono delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystawy
zapewniono zakwaterowanie.

OCENA REALIZACIJI
Tegoroczng OPOLAGRE odwiedzito - wg organizatora - blisko 40 tys. 0sob.

Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, spotkan,
wymiany do$wiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedza. Odwiedzajacy wystawe mieli okazje
zobaczy¢ bydto ras migsnych (w biezacym roku 6 ras) oraz porozmawiac¢ z obecnymi na
wystawie hodowcami i pracownikami Zwiazku. Dzigki prowadzonej degustacji konsumenci
mieli mozliwo$¢ sprobowania produktow z wolowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzat hodowlanych sprzyjaja nawigzaniu wspotpracy pomiedzy
przedstawicielami branzy rolniczej, konsoliduja hodowcow, przyczyniaja si¢ do wzmocnienia
relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym
zwierzat, promowany jest rowniez postep hodowlany. Tego typu dzialania przektadaja si¢ na
zwigkszenie pogtowia bydta migsnego w kraju, a tym samym zwigkszenie produkcji
wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Zadanie pt. ,,Z wolowing na Dozynki Prezydenckie”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 1.09 -30.09.2024
OPIS

W ramach zadania przygotowano stoisko informacyjno — promocyjne, na ktorym mozna bylo
zasiegnac nie tylko fachowej wiedzy branzowej — zwigzanej z bydlem migsnym, ale rowniez
wiedzy kulinarnej — z zakresu przygotowania potraw z mi¢sa wotowego. Doswiadczeni
kucharze chetnie odpowiadali na pytania, czgstujac przygotowanymi potrawami z wotowiny
kulinarnej. W trakcie Dozynek wydano blisko 900 porcji degustacyjnych, gtownie w formie
miniburgerow oraz stekow z dodatkami. Zapewniono materialy promocyjne — gadzety,
dotepne na stoisku. W ramach gadzetéw przygotowano 100 szt. termometrow do gotowania
oraz 650 pras do burgerow. Na potrzeby udzialu w wydarzeniu wystawiono 2 delegacje.

OCENA REALIZACIJI

Z promocja wotowiny kulinarnej 1 jej przetwordw dotarliémy do szerokiego grona
konsumentoéw obecnych na Dozynkach Prezydenckich. Prowadzona degustacja byta
najbardziej bezposrednim sposobem przekazania informacji na temat walorow mig¢sa
wotowego, nie tylko umozliwita sprobowanie oferowanych produktow ale rowniez
pozyskanie fachowej wiedzy na temat wlasciwej obrobki surowca oraz przygotowania potraw
z wotowiny kulinarnej. Oferowane materialy promocyjne cieszyly si¢ duzym
zainteresowaniem gosci odwiedzajacych stoisko Zwigzku i zostaty ocenione jako wyjatkowo
trafne gadzety.

Popularnos$¢ stoiska informacyjno-promocyjnego podczas Dozynek Prezydenckich w 2024 r.
potwierdzita efektywno$¢ przeprowadzonych dziatan, zwlaszcza pod katem osiaggniecia
zatozonych celow.

Roéwniez samo wydarzenie przyciggneto mnéostwo uczestnikow, co §wiadczy o jego sukcesie i
renomie.
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Zadanie pt. ,,Polska wolowina — niepowtarzalny smak’
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 10.05 - 17.07.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja i udziat w 2 regionalnych wystawach zwierzat
hodowlanych: w Lubaniu oraz Wroctawiu. 15 hodowcow zaprezentowato 66 szt. bydta
migsnego w czterech rasach. Zwierzeta przebadano w kierunku otrg¢tu bydta (IBR/IPV) oraz
wirusowej biegunki bydta i choroby bton §luzowych (BVD/MD), dokonano rowniez
ubezpieczenia zwierzat. Najlepsze zwierzeta zdobyly tytuly czempionow i wiceczempiondéw
oraz superczempiona, za ktore przyznano trofea: pamigtkowe tablice oraz kotyliony. Ponadto
hodowcy otrzymali nagrody w postaci: widet gospodarczych oraz siaromierzy i sprayow do
oznaczania bydta. Przygotowano stoisko wystawowe wyposazone w niezbedne artykuty do
jego obstugi. Podczas obu wystaw przeprowadzono degustacje produktow z wolowiny
kulinarnej — wydano ponad 600 porcji degustacyjnych. Osobom uczestniczacym w
organizacji wydarzenia, przygotowaniu i jego obstudze wystawiono delegacje. Hodowcom
oraz obstudze wystawy zapewniono zakwaterowanie.

Zwierzeta miatay zapewnione odpowiednie warunki pobytu na wystawie, jak: stanowiska z
wyposazeniem, obstuga, itd. — przy czym dzialania te ostatecznie nie stanowity kosztu
funduszy promocji.

OCENA REALIZACIJI

Obie wystawy przyciagnely rzesze zwiedzajacych, tym bardziej, ze towarzyszyly im rézne
wydarzenia, jak np. w Lubaniu Pomorskie Agro Tragi.

Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlane;j, spotkan,
wymiany do§wiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedza. Zwiedzajacy wystawy mieli okazje
zobaczy¢ bydlo rdznych ras migsnych oraz porozmawiaé z obecnymi na wystawie
hodowcami i pracownikami Zwigzku. Dzigki prowadzonym degustacjom konsumenci mieli
mozliwos¢ sprobowania produktoéw z wolowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzat hodowlanych pelnig wazng role informacyjna, sprzyjaja nawigzaniu
wspotpracy pomiedzy przedstawicielami branzy rolniczej, konsoliduja hodowcow,
przyczyniaja si¢ do wzmocnienia relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie
najwarto$ciowszych pod wzgledem hodowlanym zwierzat, promowany jest rowniez postgp
hodowlany. Tego typu dzialania przektadajg si¢ na zwigkszenie pogtowia hodowlanego bydta
migsnego w kraju, a w konsekwencji zwigkszenie produkcji wotowiny o gwarantowane;j
wysokiej jakosci kulinarnej. Dobra jako$¢ oferowanego surowca znajduje odzwierciedlenie w
rosnacycm zainteresowaniu konsumentéw wtasnie tym rodzajem miesa.

Zadanie pt. ,,Polska wolowina na polskim stole’
TERMIN REALIZACIJI ZADANIA 22.05 — 30.06.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja i udzial w V Regionalnej Wystawie Zwierzat
Hodowlanych
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w Sielinku. W trakcie jej trwania 6 hodowcoéw zaprezentowano 31 szt. bydta migsnego w 3
rasach, dla ktérych PZHiPBM prowadzi ksiggi hodowlane. Zwerzgtom przygotowano
odpowiednie stanowiska, zaopatrzone w stome, siano 1 wode¢. Na boxach znajdowaty si¢
tabliczki informacyjne z danymi katalogowymi zwierzat. Zapewniono obstuge weterynaryjna,
sanitarng, dozdr i ochrong zwierzat; dokonano ubezpieczenia zwierzat. Przed wystawa
zwierzeta przebadano w kierunku otretu bydta (IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki bydta 1
choroby blon sluzowych (BVD/MD). Najlepsze zwierzgta zdobyly tytuty czempiondw i
wiceczempionow, a ich wilasciciele zostali uhonorowani nagrodami: pamigtkowymi tablicami
oraz pucharmi. Wszyscy hodowcy otrzymali praktyczne nagrody w postaci szczotek do
wykorzystania w gospodarstwie (z mozliwos$ciag wymiany na grabie). Przygotowane zostato
stoisko wystawowowe, do obstugi ktérego zakupiono niezbgdne artykuty. W ramach
gadzetéw przygotowano kubki.

Podczas wystawy przeprowadzono degustacje produktow z wotowiny kulinarnej; w sumie
wydano ok. 400 porcji degustacyjnych. Osobom uczestniczgcym w organizacji wydarzenia,
przygotowaniu i jego obstudze wystawiono delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystawy
zapewniono zakwaterowanie oraz wyzywienie.

OCENA REALIZACIJI

Tegoroczna — V RWZH w Sielinku odwiedzilo tysigce osob; wg organizatora byto ich blisko
30 tys.

Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, wymiany
doswiadczen

i podzielenia si¢ swoja wiedza. Odwiedzajacy wystawe mieli okazj¢ zobaczy¢ bydlo ras
migsnych oraz porozmawia¢ z obecnymi na wystawie hodowcami i pracownikami Zwigzku.
Dzigki prowadzonej degustacji konsumenci mieli mozliwos$¢ skosztowania produktéw z
wotowiny kulinarne;j.

Wystawy zwierzat hodowlanych sprzyjaja nawigzaniu wspotpracy pomiedzy
przedstawicielami branzy rolniczej, konsoliduja hodowcow, przyczyniaja si¢ do wzmocnienia
relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie najwarto§ciowszych pod wzgledem hodowlanym
zwierzat, promowany jest rowniez postep hodowlany. Tego typu dziatania przektadaja si¢ na
zwiekszenie poglowia bydia migsnego w kraju,

a tym samym zwigkszenie produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakos$ci kulinarne;.

Zadanie pt. ,,Wprowadzenie oceny genomowej w selekcji i ocenie jakosci bydla
miesnego”

etap | TERMIN REALIZACJI ZADANIA 01.08.2023 -31.05.2024
OPIS

W ramach zrealizowanego przedsigwzigcia pobrano 847 probek materialu biologicznego
(cebulek wtosowych) od sztuk bydta migsnego wykorzystywanych w rozrodzie w stadach
hodowlanych znajdujacych sie pod oceng wartosci uzytkowej, nalezacych do 62 hodowcoéw
zrzeszonych w PZHiPBM. Probki zostaty przestane do Instytutu Zootechniki PIB w Balicach,
gdzie dla kazdej z nich okre$lony zostal profil genetyczny. Badanie przeprowadzono z
wykorzystaniem mikromacierzy SNP (Single Nucleotide Polymorphism). Genetyczng
charakterystyke zwierzat za pomoca technik molekularnych wykonano przy uzyciu macierzy
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EuroGenomics: EroG_ MDv4-1 XT/HTS POL. Wszystkie pobrane probki osiggnety
wymagany minimalny call rate — 0,94 na sztuke; najnizsza warto$¢ call rate byta rowna
0,9420292, najwyzsza 0,9953739. Call rate jest miernikiem jakos$ci genotypowania, efektu
genotypowania SNP. Wyzszg warto$¢ wskaznika call rate uzyskuje si¢ w wyniku tzw. filtracji
stosowanej w analizie gonotypowania. Call rate jest (obok wskaznika powtarzalnosci) czesto
stosowang miarg jakos$ci wynikéw prowadzonych badan. Przebadane zwierzgta posiadaty
wszystkie niezbedne dane identyfikacyjne, jak: numer, nazwe, dat¢ urodzenia, ras¢, numery i
nazwy rodzicow oraz dziadkow ze strony matki, nazwe¢ wiasciciela. Pozyskane wyniki badan
laboratoryjnych zostaly zaimportowane do komputerowej bazy genotypoéw Cattle SNP
nalezacej do Instytutu Zootechniki i zabezpieczone do chwili zakonczenia kolejnych etapow
zalozonego przedsigwzi¢cia. Baza danych na chwilg obecng nie jest ogolnodostepna —
pozostaje w dyspozycji IZ PIB oraz PZHiPBM. Aktualnie tworzona jest baza genetyczna,
ktora w przysztosci bedzie wykorzystywana w procesie oceny genomowej bydta ras
migsnych. W celach organizacyjnych oraz konsultacyjnych zwigzanych z realizacja zadania
wystawiono 4 delegacije.

OCENA REALIZACIJI

Dzigki realizacji tego projektu zapoczatkowano proces tworzenia bazy danych niezbednej do
uruchomienia w najblizszych latach oceny warto$ci genomowej materiatu hodowlanego w
rasach bydta migsnego. Wykonanie przedmiotowego zadania jest pierwszym krokiem w
realizacji poprawy jako$ci produkowanej w kraju wolowiny kulinarne;.

W kolejnych etapach, po zebraniu ok. 3-5 ty§ genotypdw oraz danych z oceny wartosci
uzytkowej dla badanych sztuk, przewiduje si¢ skonstruowanie nowych modeli do szacowania
wartos$ci genetycznej (wprowadzenie metody BLUP: z ang. Best Linear Unbiased Prediction
— najlepsza liniowa nieobcigzona predykcja) oraz indeksow selekcyjnych umozliwiajacych
szybka oceng cech bezposrednio powigzanych z warto$cig hodowlang przysztych pokolen
bydta bez koniecznosci oczekiwania na ich efekty produkcyjne. W dalszych etapach projektu
zaklada si¢ rowniez wykorzystanie danych z oceny poubojowej bydta, takze tych dotyczacych
parametrow jakosciowych miesa. Takich obiektywnych metod badawczych majacych na celu
poprawg jako$ci migsa wotowego nie stosowano dotychczas w hodowli krajowego poglowia
bydia migsnego.

Ostatecznie celem zadania jest zwigkszenie produkcji wolowiny o gwarantowanej wysokiej
jakosci kulinarnej. Pojawienie si¢ na rynku powtarzalnych partii wysokojakosciowego migsa
wolowego 1 jego przetworow gwarantuje szybki wzrost jego spozycia w kraju oraz przyczyni
si¢ do zwigkszenia przychodow polskich hodowcow z tytutu wzrostu eksportu migsa klasy
premium.

Zadanie pt. ,,Polska wolowina — po prostu smacznie”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 08.05 - 20.07.2024
OPIS

W ramach zadania zorganizowano 1 wzi¢to udzial w dwoch regionalnych wystawach zwierzat
hodowlanych w Boguchwale oraz Sitnie. 18 hodowcéw zaprezentowato 57 szt. bydla
migsnego. Zwierzetom przygotowano odpowiednie stanowiska, stome, pasze 1 wode.
Przygotowano tabliczki na boxy zawierajace dane katalogowe zwierzat. Zapewniono obstuge
weterynaryjng, sanitarng, dozor 1 ochrong zwierzat, stanowiska do mycia bydta, dokonano
ubezpieczenia zwierzat. Zwierzeta przebadano w kierunku otretu bydta (IBR/IPV) oraz
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wirusowej biegunki bydta 1 choroby bton §luzowych (BVD/MD). Najlepsze zwierzgta
zdobyly tytuty czempiondw i wiceczempionow, za ktore przyznano trofea: pamigtkowe
tablice, puchary oraz kotyliony. Ponadto hodowcy otrzymali nagrody w postaci: koryt do
karmienia bydta oraz odgarniaczy. Przygotowano stoisko wystawowe wyposazone w
niezbedne artykuty do jego obstlugi oraz banery. Podczas obu wystaw przeprowadzono
degustacj¢ produktow z wotowiny kulinarnej — wydano ok. 700 porcji degustacyjnych.
Osobom uczestniczacym w organizacji wydarzenia, przygotowaniu i jego obstudze
wystawiono delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystawy zapewniono zakwaterowanie

1 wyzywienie.

OCENA REALIZACIJI

Obie wystawy przyciagnely rzesze zwiedzajacych, tym bardziej, ze towarzyszyly im rdzne
wydarzenia, jak np. w przypadku Boguchwaty Dni Pola.

Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, spotkan,
wymiany do$§wiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedza. Zwiedzajacy wystawy mieli okazje
zobaczy¢ bydlo réznych ras migsnych oraz porozmawia¢ z obecnymi na wystawie
hodowcami i1 pracownikami Zwigzku. Dzigki prowadzonym degustacjom konsumenci mieli
mozliwo$¢ sprébowania produktow z wotowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzat hodowlanych pelnig wazng role informacyjna, sprzyjaja nawigzaniu
wspotpracy pomigdzy przedstawicielami branzy rolniczej, konsolidujg hodowcow,
przyczyniaja si¢ do wzmocnienia relacji mi¢dzy nimi. Poprzez eksponowanie
najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym zwierzat, promowany jest rOwniez postep
hodowlany. Tego typu dziatania przektadaja si¢ na zwigkszenie poglowia bydta migsnego w
kraju, a tym samym zwigkszenie produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci
kulinarne;j.

Zadanie pt. ,,Polska wolowina — wybierz to co dobre”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 14.06 - 31.07.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byla organizacja i udzial w 2 regionalnych wystawach zwierzat
hodowlanych:

w Minikowie oraz LudZzmierzu. 21 hodowcow zaprezentowato 50 szt. bydia migsnego.
Przygotowane zostaly: stanowiska dla zwierzat, tablice informacyjne na boksy, pasza, stoma;
zapewniono obsluge weterynaryjng, obstuge zwierzat, dokonano ubezpieczenia zwierzat.
Zwierzgta przebadano w kierunku otretu bydta (IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki bydta i
choroby bton sluzowych (BVD/MD). Najlepsze zwierzeta biorgce udziat w konkursie zdobyty
tytuty czempiondw i1 wiceczempiondw, za ktdre przyznano trofea: pamiatkowe tablice oraz
kotyliony. W Ludzmierzu hodowcy otrzymali tablice pamigtkowe jako nagrode za udziat w
wystawie. Ponadto hodowcy otrzymali nagrody w postaci: lizawek — mieszanek mineralnych
dla bydta, podstawek pod lizawki, linek 1 drapakéw dla bydta. Przygotowano stoiska
wystawowe, zaopatrzone w niezbedne artykuty do ich obstugi oraz materiaty informacyjno—
promocyjne — gadzety: kubki, torby bawelniane 1 statuetki wreczane podczas wystaw. Podczas
obu wystaw przeprowadzono degustacje produktow z wotowiny kulinarnej — wydano ok. 700
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porcji degustacyjnych. Osobom uczestniczagcym w organizacji wydarzenia, przygotowaniu i
jego obstudze wystawiono delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystawy zapewniono
zakwaterowanie 1 wyzywienie.

OCENA REALIZACIJI

Obie wystawy przyciagnety thumy zwiedzajacych, szczegdlnie, ze w tym samym czasie mialy
miejsce inne wydarzenia, jak: Migdzynarodowe Tragi Rolno-Spozywcze AGRO-TECH w
Minikowie oraz Kujawsko-Pomorskie Dni Pola.

Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, spotkan,
wymiany do$§wiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedzg. Zwiedzajacy wystawy mieli okazje
zobaczy¢ bydto réznych ras migsnych oraz porozmawia¢ z obecnymi na wystawie
hodowcami i pracownikami Zwiazku. Dzigki prowadzonym degustacjom konsumenci mieli
mozliwo$¢ sprébowania produktow z wotowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzat hodowlanych petnig wazng role informacyjna, sprzyjaja nawigzaniu
wspoOtpracy pomigdzy przedstawicielami branzy rolniczej, konsolidujag hodowcow,
przyczyniaja si¢ do wzmocnienia relacji mi¢dzy nimi. Poprzez eksponowanie
najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym zwierzat, promowany jest rOwniez postep
hodowlany. Tego typu dziatania przektadaja si¢ na zwigkszenie poglowia bydta migsnego w
kraju, a tym samym zwigkszenie produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci
kulinarne;j.

Zadanie pt. ,,Bydlo mi¢sne na Krajowej Wystawie Rolniczej”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 01.08-30.09.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja 1 udzial w XXXIII Krajowej Wystawie Rolniczej w
Czgstochowie. Podczas wystawy 9 hodowcow zaprezentowano 23 szt. bydla migsnego w 6
rasach, dla ktorych PZHiPBM prowadzi ksiggi hodowlane. Zwerzgtom przygotowano
odpowiednie stanowiska, przepedy, stome, pasze i wode. Na boxach znajdowaty si¢ tabliczki
informacyjne z danymi katalogowymi zwierzat. Zapewniono obstuge 1 ochron¢ zwierzat,
obstuge weterynaryjna, sanitarng, stanowiska do mycia bydta, nagtosnienie i elektryfikacje
terenu (z obslugg); dokonano ubezpieczenia zwierzat. Przed wystawg zwierzgta przebadano w
kierunku otretu bydta (IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki bydta i choroby bton $luzowych
(BVD/MD). Najlepsze zwierzeta zdobyly tytuty czempiondéw 1 wiceczempiondw, a ich
wlasciciele zostali uhonorowani nagrodami: pamigtkowymi tablicami, dyplomami oraz
kotylionami. Ponadto hodowcy otrzymali nagrody w postaci: linek do oprowadzania
(poskramiania) zwierzat oraz maszynek do strzyzenia bydta. Przygotowano stoisko
wystawowe wyposazone w niezbgdne artykuty do jego obstugi.

Podczas wystawy przeprowadzono degustacj¢ produktow z wotowiny kulinarnej - wydano
ponad 500 porcji degustacyjnych. Osobom uczestniczagcym w organizacji wydarzenia,
przygotowaniu i jego obstudze wystawiono delegacje. Hodowcom oraz obstudze wystawy
zapewniono zakwaterowanie.

OCENA REALIZACIJI
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Organizatorzy szacuja, ze tegoroczng Krajowa Wystawe Rolniczg odwiedzito blisko 100 tys.
0s. (przy czym ekspozycje¢ z bydtem migsnym oraz stoisko Zwigzku odwiedzito kilka tysiecy
0s0b).

Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, spotkan,
wymiany do$wiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedza. Odwiedzajacy wystawe mieli okazje
zobaczy¢ bydto ras migsnych (w biezacym roku zaprezentowano 6 ras) oraz porozmawiac z
obecnymi na wystawie hodowcami i pracownikami Zwigzku. Dzi¢ki prowadzonej degustacji
konsumenci mieli mozliwo$¢ sprobowania produktéw z wotowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzgt hodowlanych sprzyjaja nawigzaniu wspotpracy pomiedzy
przedstawicielami branzy rolniczej, konsoliduja hodowcow, przyczyniaja si¢ do wzmocnienia
relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym
zwierzat, promowany jest rowniez postep hodowlany. Tego typu dzialania przektadaja si¢ na
zwiekszenie pogtowia bydta migsnego w kraju, a tym samym zwi¢kszenie produkcji
wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Zadanie pt. ,,Bydlo mi¢sne na Warmii”
TERMIN REALIZACIJI ZADANIA 01.08 -30.09.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja i udzial w Warminsko - Mazurskiej Wystawie Zwierzat
Hodowlanych w Gryzlinach.

Podczas wystawy 18 hodowcow zaprezentowano 60 szt. bydta migsnego w 7 rasach, dla
ktérych PZHiPBM prowadzi ksiegi hodowlane. Zwerzetom przygotowano odpowiednie
stanowiska, stome, pasze

1 wodg. Na boxach znajdowaly si¢ tabliczki informacyjne z danymi katalogowymi zwierzat.
Zapewniono obstuge sanitarno — weterynaryjng, ochrone i nadzor zwierzat, dokonano
ubezpieczenia zwierzat. Przed wystawg zwierzeta przebadano w kierunku otretu bydta
(IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki bydta i choroby bton §luzowych (BVD/MD). Najlepsze
zwierzeta zdobyty tytuty czempionoéw 1 wiceczempiondéw a ich wiasciciele zostali
uhonorowani nagrodami: pamigtkowymi tablicami, kotylionami (flots) oraz dyplomami.
Ponadto, hodowcy otrzymali nagrody w postaci: szlifierek katowych oraz siekier
roztupujacych. Przygotowano stoisko wystawowe wyposazone w niezbgdne artykuty do jego
obstugi oraz gadzety - wykonano 529 dtugopiséw. W ramach materiatéw informacyjno —
promocyjnych, wydano 1300 szt. kalendarzy $ciennych trdjdzielnych, rozdystrybuowanych
gléwnie za pomoca Poczty Polskiej do hodowcdw zrzeszonych w Zwigzku. Odbiorcami
kalendarzy byly rowniez wybrane organizacje i instytucje wspolpracujace w zakresie
upowszechniania 1 rozwoju hodowli bydta migsnego w kraju.

Podczas wystawy przeprowadzono degustacj¢ produktow z wotowiny kulinarnej. Wydano ok.
340 porcji degustacyjnych, gtownie w postaci burgerow i stekow z dodatkami. Hodowcom
oraz obstudze wystawy zapewniono zakwaterowanie i czesciowo wyzywienie. Osobom
uczestniczacym w organizacji wydarzenia, przygotowaniu i jego obstudze wystawiono
delegacje — tacznie wystawiono 7 delegacji.

OCENA REALIZACIJI
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Tragi agroWARMA 2024 (w ramach ktérych odbywata si¢ rowniez Warminsko-Mazurska
Wystawa Zwierzat Hodowlanych) odwiedzito - wg organizatora - blisko 50 tys. oséb. Dla
hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, spotkan, wymiany
doswiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedzg. Odwiedzajacy wystawe mieli okazje zobaczy¢
bydto ras migsnych oraz porozmawia¢ z obecnymi na wystawie hodowcami i pracownikami
Zwiazku. Dzigki prowadzonej degustacji konsumenci mieli mozliwo$¢ sprobowania
produktéw z wotowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzat hodowlanych sprzyjaja nawigzaniu wspotpracy pomiedzy
przedstawicielami branzy rolniczej, konsoliduja hodowcow, przyczyniaja si¢ do wzmocnienia
relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym
zwierzat, promowany jest rowniez postep hodowlany. Tego typu dzialania przektadaja si¢ na
zwiekszenie pogtowia bydta migsnego w kraju, a tym samym zwiekszenie produkcji
wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;j.

Zadanie pt. ,,IX Regionalna Wystawa Bydla Mi¢snego w Barzkowicach”
TERMIN REALIZACJI ZADANIA 01.08-30.09.2024
OPIS

Przedmiotem zadania byta organizacja i udzial w IX Regionalnej Wystawie Bydta Migsnego
odbywajacej si¢ podczas XXXVI Barzkowickich Targéw Rolnych AGRO POMERANIA
2024 w Barzkowicach.

Podczas wystawy 16 hodowcow zaprezentowto 67 szt. bydta migsnego w 5 rasach, dla
ktérych PZHiPBM prowadzi ksiegi hodowlane. Zwerzetom przygotowano odpowiednie
stanowiska z zadaszeniem, pasz¢ i wod¢. Na boxach znajdowaty si¢ karty informacyjne z
danymi katalogowymi zwierzat. Zapewniono obstuge sanitarng i nadzér weterynaryjny, dozor
1 ochrong zwierzat, stanowiska do mycia bydta, punkty sanitarne; dokonano ubezpieczenia
zwierzat. Udostepniono ring dla zwierzat, zapewniono naglo$nienie i oswietlenie. Przed
wystawg zwierzeta przebadano w kierunku otretu bydta (IBR/IPV) oraz wirusowej biegunki
bydta i choroby bton §luzowych (BVD/MD). Najlepsze zwierzeta zdobyty tytuly czempionow
1 wiceczempionow a ich wiasciciele zostali uhonorowani nagrodami: pamigtkowymi
tablicami, pucharami, kotylionami (flots) oraz dyplomami. Ponadto, hodowcy otrzymali
nagrody w postaci: zestawOow kantaréw dla bydta oraz linek. Przygotowano stoisko
wystawowe wyposazone w niezbedne artykuty do jego obstugi oraz gadzety - wykonano 3000
bawemianych toreb promocyjnych. Podczas wystawy przeprowadzono degustacje produktow
z wotowiny kulinarnej. Wydano blisko 500 porcji degustacyjnych, gtéwnie w postaci
burgerow 1 stekow z dodatkami, cho¢ nie zabraklo wyrafinowanych potraw dla smakoszy, jak
tatar. Hodowcom oraz obstudze wystawy zapewniono zakwaterowanie i wyzywienie. Osobom
uczestniczacym w organizacji 1 obstudze wydarzenia wystawiono delegacje — tacznie
wystawiono 9 delegacji.

OCENA REALIZACIJI

Barzkowickie Tragi Rolne Agro Pomerania 2024, w ramach ktorych odbywata si¢ rowniez IX
Regionalna Wystawa Bydta Migsnego, odwiedzito - wg organizatora - blisko 100 tys. osob
(przy czym nie wszyscy przyszli obejrze¢ wystawe zwierzat hodowlanych).
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Dla hodowcow byt to czas zaprezentowania efektow swojej pracy hodowlanej, spotkan,
wymiany do$§wiadczen i podzielenia si¢ swoja wiedza. Odwiedzajacy wystawe mieli okazje
zobaczy¢ bydto ras migsnych oraz porozmawiac¢ z obecnymi na wystawie hodowcami 1
pracownikami Zwigzku. Dzigki prowadzonej degustacji konsumenci mieli mozliwos¢
sprébowania produktow z wotowiny kulinarne;.

Wystawy zwierzat hodowlanych sprzyjaja nawigzaniu wspotpracy pomiedzy
przedstawicielami branzy rolniczej, konsoliduja hodowcow, przyczyniaja si¢ do wzmocnienia
relacji miedzy nimi. Poprzez eksponowanie najwartosciowszych pod wzgledem hodowlanym
zwierzat, promowany jest rowniez postep hodowlany. Tego typu dziatania przektadajg si¢ na
zwiekszenie poglowia bydia migsnego w kraju,

a tym samym zwigkszenie produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Zadanie pt. ,,Promocja polskiej wolowiny podczas HLM Komisarza Janusza
Wojciechowskiego w Kazachstanie”

TERMIN REALIZACJI ZADANIA 13.05 -30.06.2024
OPIS

Istota misji wysokiego szczebla Komisarza ds. Rolnictwa i Rozwoju Wsi Janusza
Wojciechowskiego do Kazachstanu byla promocja europejskich produktow rolno-
spozywczych, umocnienie wspotpracy miedzy UE a Kazachstanem oraz budowanie relacji
handlowych pomigdzy europejskimi a azjatyckimi przedsigbiorstwami dziatajagcymi w
sektorze rolno-spozywczym. Podczas udziatu w seminariach i spotkaniach partnerow w
formacie B2B poruszono istotne zagadnienia, min. jak eksportowa¢ produkty rolno-
spozywcze do Kazachstanu. Podczas targéw InterFood Astana Unia Europejska miata
réwniez swoj pawilon.

Przedmiotem realizowanego zadania byta promocja polskiej wolowiny poprzez uczestnictwo
przedstawiciela PZHiPBM w misji, ktory, oprocz udziatu w seminariach, odbyt 11 spotkan
B2B z przedstawicielami firm oraz podmiotow reprezentujacych strone rzadowa, w celu
prezentacji mozliwos$ci nawigzania wspotpracy z zakresu eksportu zywego bydta
hodowlanego oraz migsa wotowego z Polski do Kazachstanu. Zostaty przygotowane
materiaty informacyjne - broszury w jezyku angielskim, pt.: ,,THE POLISH BEEF
SECTOR”, promujace polska wolowing, dostgpne podczas targdéw w pawilonie Unii
Europejskiej. Po zakonczonej misji zostat przedtozony raport, przedstawiajacy rdzne aspekty
mozliwosci wspotpracy z Kazachstanem.

Na potrzeby realizacji zadania wystawiono delegacj¢. Wydatki zwigzane z wyjazdem
dotyczyty zakupu biletow lotniczych, ubezpieczenia, wyzywienie oraz zakwaterowania.

OCENA REALIZACIJI

Przeprowadzone dzialania przyczynily si¢ do rozpowszechnienie informacji na temat
walorow polskiej wotowiny wérod partnerow biznesowych w Kazachstanie. Spodziewamy
sie, ze przetozy si¢ to wkrotce na wzrost popytu na polskg wotowing (w tym rowniez zywiec
wolowy 1 material hodowlany) w tym panstwie, cho¢ liczymy rowniez na inne kraje
azjatyckie (co jest szczegdlnie istotne w aspekcie rosngcego spozycia oraz rosngcego importu
wotowiny na tym kontynencie). Przeprowadzone dziatania niewatpliwie przyczynity si¢ do
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podniesienia konkurencyjnos$ci polskiej wolowiny oraz wzmocnienia pozycji polskich
organizacji na $wiecie.

Stowarzyszenia Rzeznikoéw 1 Wedliniarzy RP
Zadanie pt. ,SMAK EUROPY”
Program SMAK EUROPY realizowany w dniach 01.12.2023 - 30.11.2024:

570 941 kontaktow wygenerowanych za posrednictwem strony internetowej (231 214 w
Japonii, 64 351 w Singapurze, 275 376 w Wietnamie)

33 681 418 kontaktéw wygenerowanych na Facebooku i Instagramie (18 493 211 w Japonii, 2
632 034 w Singapurze, 12 556 173 w Wietnamie)

3 309 810 interakcji wygenerowanych na Facebooku i Instagramie (1 254 257 w Japonii, 423
690 w Singapurze, 1 631 863 w Wietnamie)

51 943 fanow pozyskanych na Facebooku 1 Instagramie (29 157 w Japonii, 3 439 w
Singapurze, 19 347 w Wietnamie)

221 488 639 kontaktéw wygenerowanych przez kampanie online (153 685 891 w Japonii, 23
297 565 w Singapurze, 44 505 183 w Wietnamie)

7 812 924 interakcji wygenerowanych przez kampanie online (4 355 619 w Japonii, 479 236
w Singapurze, 2 978 049 w Wietnamie)

14 754 936 kontaktow wygenerowanych przez tresci wideo (6 969 025 w Japonii, 6 244 710
w Wietnamie, 1 541 201 w Singapurze)

Zadanie pt. , WOLOWINA NA SWIECIE KONSTYTUCJI 3 MAJA WE FRANCJI”
Termin: od 01-05-2024 do 21-05-2024

Miegjsce realizacji: FRANCJA, AULNAY-SOUS-BOIS

Opis zrealizowanych dziatan

W ramach dziatania zaproszeni zostali Polacy na codzien mieszkajacy i pracujacy we Francji.

Podczas realizacji programu, wzigto udziatu okoto 7 000 oséb. W ramach dzialania wynajegci
kucharze goscili uczestnikéw burgerami, hot dogami, szarpang wotowing w tortilli, zupa
flakami wotowymi, pierogami z migsem wolowym. Nie zabrakto rowniez deski wedlin
wotowych.

Uczestnicy dostali rowniez mate upominki - gadzety, ktore zawieraty kotylion oraz probki
wedlin wotowych.

Podczas wydarzenia zostat prowadzony pokaz kulinarny prezentujacy przystawke oraz danie
gldwne na bazie migsa wotowego.

Wydarzenie rozpoczat konferansjer, ktory pokrotce przedstawit histori¢ naszego kraju, a takze
wspolprace z Francja.
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Uczestnicy wydarzenia dostali rowniez foldery z krotka historig Polski, informujace o
walorach migsa wotowego a takze informujace o funduszu promocji migsa wotowego.

Foldery czekaly na uczestnikow w specjalnie oznakowanym stoisku informacyjnym.
W ramach dziatania zostata rowniez przygotowana scenografia oraz roll-upy.

Podczas zadania byta wykonywana dokumentacja zdjgciowa, zostat wynajety piekarnik oraz
namioty. Zostata rowniez wynaj¢ta chlodnia oraz zorganizowany transport sprzgtu oraz
produktéw spozywczych potrzebnych do realizacji zadania.

Dla organizatoréw zadania zostaty zorganizowane noclegi oraz wyzywienie.
SCENARIUSZ I REZYSERIA

Dzien eventu -5 maja 2024

Miejsce eventu — Aulnay -sous-Bois ( niedaleko Paryza)

7.00-10.00- przygotowanie stanowisk -namiotéw oraz sceny na wyzej wymieniony event,
roztozenie stoiska gastronomicznego, zorganizowanie scenografii

10.00-11.00 - oficjalne zbieranie si¢ Polonii zamieszkatej we Francji

11.00- oficjalne przywitanie wszystkich przez konferansjera

11.10- przeméwienie konsula Ambasady RP w Paryzu p. Andrzeja Szydto

11.20- przeméwienie prezesa Stowarzyszenia Rzeznikow i Wedliniarzy RP p. Tomasza
Parzybut

11.30 — zaproszenie przez konferansjera do zaspiewania Hymnu Polskiego, Marsylianki oraz
Hymnu UE

11.40 — wstep zespotu ludowego Polonii francuskie;j

12.10- zaproszenie do obejrzenia wystawy historycznej na temat Konstytucji 3 Maja

12.30 - zaproszenie przez konferansjera na poczestunek sfinansowany z Funduszu Promoc;ji
Migsa Wotowego

12.30 — 13.20 rozpoczecie degustacji (flaczki wolowe serwowane z chlebem oraz hot dogi)
13.30- pierwszy pokaz kulinarny: stek wolowy z rzodkiewka i cukinig w sosie
winogronowym

13.40 — 15.00 rozpoczgcie degustacji szarpana wolowina oraz pierogi z migsem wolowym
15.00 - drugi pokaz kulinarny — kule wolowe serwowane z mini buleczkami z mastem
czosnkowym w sosie pietruszkowym

15.10 — degustacja burgeréw wolowych oraz wydanie dla uczestnikow eventu gadzetow
(wedliny wotowe, broszury, kotylion)

16.00- pozegnanie Polonii francuskiej

NADZOR I KOORDYNACJA

Do obowigzkéw osoby odpowiedzialnej za nadzor 1 koordynacje nalezato ustalenie wszelkich
szczegdtow przed rozpoczgciem gtdéwnego eventu:

*marzec - kwiecien 2024- nawigzanie kontaktu z Polonig francuska w miejscowosci pod
Paryzem, Aulnay sous Bois, przedstawienie programu oraz umoéwienie si¢ na spotkanie w
WyZe] wymienionej miejscowosci

* 15 kwietnia 2024 - spotkanie z organizatorem eventu p. Ewa Hajducka -Dziobak, podczas
ktorego zostaty ustalone najwazniejsze aspekty zblizajacego si¢ wydarzenia :

- ustalenie daty oraz godziny eventu — 5 maja 2024

- zaplanowanie gadzetow przewidzianych dla Polonii

- zaplanowanie ustawienia stanowisk- namiotéw, punktu informacyjnego oraz harmonogramu
dla konferansjera

- ustalenie dodatkowych potraw (stodki stot)

- zaplanowanie grupy serwujacej (2 kucharzy) podczas eventu
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-zarezerwowanie auto chtodni oraz wynajecie potrzebnego sprzetu (namioty, piekarnik, stoty
itp.)

- zaprojektowanie oraz przedyskutowanie rozmieszczenia roll-upow, broszur i x-banerow
- zaplanowanie pomieszczen na przewidywang liczbe uczestnikow eventu

- przedyskutowanie repertuaru francuskiej Polonii tanecznej

- zaplanowanie scenografii eventu

- zaplanowanie miejsca pokazu kulinarnego oraz przygotowanie przepisow potraw
zaprezentowanych podczas pokazu

- zorganizowanie konferansjera

*rezerwacja noclegow na trasie przejazdu do Aulnay sous Bois ( Hannover)

* rezerwacja noclegu w Aulnay sous Bois

*zakup oraz transport produktow, gadzetéw i sprzetu potrzebnego do realizacji zadania
Impreza odbyta si¢ 5 maja 2024 roku tj niedziela o godzinie 11.00 a jej zakonczenie zostato
zaplanowane o 15.00. Ostatecznie event zakonczyt si¢ o godzinie 18.00

W dniu imprezy do obowigzkéw zwigzanych z koordynacjg 1 nadzorem wydarzenia nalezato
sprawdzenie jej pod katem wymogow przeciwpozarowych (2 butle gasnicze ABC i ABF)
oraz Sanepid-u (posiadanie ksigzeczek sanepidowskich przez osoby odpowiedzialne za
serwowanie oraz gotowanie) sprawdzajac przede wszystkim czy na stanowisku znajduje si¢
m.in apteczka pierwszej pomocy.

Przez caly czas wydarzenia koordynator byt odpowiedzialny za dogladanie oraz
koordynowanie:

*dojazdu na czas eventu wszystkich pracownikow, konferansjera oraz francuskiej Polonii
tanecznej

*pracy konferansjera

*pracy szefow kuchni

*bezpiecznego wykonania dwoch pokazéw kulinarnych w normach bezpieczenstwa
przeciwpozarowego

*pracy zespotu muzycznego, ustalenia czasu pracy i dlugosci przerw

*kontrolowanie wydawania gadzetow dla Polonii

Po zakonczeniu wydarzenia do zadan koordynatora nalezato koordynowanie:

*pakowania sprzgtu

*pozostawienia czystej kuchni

*pakowanie scenografii, roll-upoéw oraz x-banerow

*bezpiecznego powrotu do Polski

Ocena efektywnosci dziatania

Celem wydarzenia byt wzrost wiedzy grup docelowych na temat polskiego migsa wolowego
oraz dostepnosci polskiej oferty eksportowej w tym zakresie poprzez informowanie o
wysokiej jakos$ci polskim migsie wolowym 1 degustacji produktow.

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy i pozytywne reakcje na zaproponowane
atrakcje, nalezy uzna¢ akcje promocyjng za udana.

W przekonaniu organizatoréw Akcji poprzez dziatania promocyjne oraz degustacyjne
osiggnigto wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje

W zwiazku z duzym pozytywnym oddzwickiem akcji wérdd grupy docelowej zasadnym
wydaje si¢ kontynuowanie promocji migsa wotowego i jego przetwordw w taki sposob.
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Zadanie pt. ,,KAMPANIA PROMOCYJNA ZACHECAJACA DO SPOZYWANIA
MIESA WIEPRZOWEGO I WOLOWEGO”

Termin: od 01-04-2023 do 04-05-2024

Miejsce: INTERNET, WARSZAWA, UL. BRACKA 6/8, POLSKA AGENCJA
PRASOWA, 15 GRUDNIA 2023 ORAZ 12 MARCA 2024

Opis zrealizowanych dziatan
W ramach realizacji II etapu przeprowadzono nast¢pujace dziatania:
Biezaca aktualizacja i staly proces nadzoru nad strong internetow3.

Profile na mediach spotecznosciowych — Twitter (twitter.com/DajGryza) oraz facebook
(www.facebook.com/dajgryza.co). Od momentu rozpoczgcia kampanii regularnie oglaszane
sg na nich posty informujace o walorach odzywczych i jakos$ci polskiego mi¢sa wieprzowego
i wotowego oraz ich przetworow.

Biuro prasowe, ktore przeprowadzalo codzienny monitoring prasy dotyczacy branzy migsa
czerwonego. Nastepnie biuro prasowe przygotowywato tygodniowy raport, ktory nastepie byt
rozsytany do podmiotéw dziatajagcych w branzy migsa czerwonego.

W ramach realizacji zadania przeprowadzono kampani¢ w srodkach masowego przekazu:

- Artykut ,,Producenci wedlin chwalg swoje wyroby w kampanii ,,Daj Gryza” — liczba
odbiorcow 14 000

- Artykut ,,Przemysle¢ jeszcze raz” — liczba odbiorcéw 25 000

- Artykut ,,Swinie na uzytek wtasny, nalezy przywrocié wymagania bioasekuracyjne! Branza
apeluje do ministra Telusa” — liczba odbiorcéw 10 000

- Artykut ,,We Francji stek bedzie musial by¢ z migsa — liczba odbiorcow 11 000

- Artykul ,,Zamienniki migsa: miat by¢ wielki sukces, a bedzie wielka... klapa?” — liczba
odbiorcow 14 000

- Artykut ,,Branza migsna chce likwidacji przewag kontraktowych sieci handlowych” — liczba
odbiorcow 21 000

- Artykut ,,Miesny dekalog dla rzadzacych. Jakie postulaty przedstawia branza?” — liczba
odbiorcéw 72 000

- Artykul ,,Branza migsna przedstawila ,,Dekalog dla rzadzacych”. Postulaty sg jasne” — liczba
odbiorcow 18 000

- Artykut ,,Branza migsna: Chcemy likwidacji przewag kontraktowych sieci handlowych” —
liczba odbiorcow 16 000

- Artykut ,,.Dekalog dla rzadzacych” od branzy migsne;j” — liczba odbiorcow 6 600

- Artykut ,,10 zasad dla wtadz odpowiedzialnych za realizacj¢ SRW RP” — liczba odbiorcow
15 000

- Artykul ,,SRW RP: dekalog dla rzadzacych” — liczba odbiorcow 60 000

- Artykut ,,Dekalog dla rzadzacych” — Postulaty Stowarzyszenia Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP
na Rzecz Przemyshu Migsnego” — liczba odbiorcow 380
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- Artykut ,,Jak zwiekszy¢ poglowie trzody chlewnej? Eksperci wskazujg na 3 rozwigzania” —
liczba odbiorcow 72 000

- Artykut ,,Sojowe kabanosy, czyli stow kilka o dziwnej konferencji prasowej” — liczba
odbiorcow 112 000

- Artykut ,,0 prawdziwej warto$ci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow
15 000

- Artykut ,,0 prawdziwej warto$ci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow 100
- Artykut ,,0 prawdziwej wartosci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow 5 700
- Artykut ,,0 prawdziwej wartosci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow 5 300

- Artykut ,,O prawdziwej wartosci odzywczej produktéw migsnych” — liczba odbiorcow
60 000

- Artykut ,,Czasowe odbieranie zwierzat — kto poniesie koszty, gdzie trafig zwierzeta?” —
liczba odbiorcéw 93 000

- Artykut ,,SRW RP o interwencyjnym odbiorze zwierzat: Patologie i absurdy. Potrzebne
zmiany” — liczba odbiorcow 112 000

W ramach kampanii w §rodkach masowego przekazu przeprowadzono kampani¢ reklamowa
na facebooku.

W ramach realizacji II etapu przeprowadzono nast¢pujace dziatania:
Biezaca aktualizacja i staty proces nadzoru nad strong internetowa.

Profile na mediach spotecznosciowych — Twitter (twitter.com/DajGryza) oraz facebook
(www.facebook.com/dajgryza.co). Od momentu rozpoczgcia kampanii regularnie oglaszane
sg na nich posty informujgce o walorach odzywczych 1 jako$ci polskiego migsa wieprzowego
1 wotowego oraz ich przetworow.

Biuro prasowe, ktore przeprowadzato codzienny monitoring prasy dotyczacy branzy migsa
czerwonego. Nastgpnie biuro prasowe przygotowywato tygodniowy raport, ktory nastepie byt
rozsylany do podmiotow dzialajacych w branzy migsa czerwonego.

W ramach realizacji zadania przeprowadzono kampani¢ w §rodkach masowego przekazu:

- Artykut ,,Producenci wedlin chwalg swoje wyroby w kampanii ,,Daj Gryza” — liczba
odbiorcéw 14 000

- Artykul ,,Przemysle¢ jeszcze raz” — liczba odbiorcow 25 000

- Artykut ,,Swinie na uzytek whasny, nalezy przywrocié wymagania bioasekuracyjne! Branza
apeluje do ministra Telusa” — liczba odbiorcéw 10 000

- Artykul ,,We Francji stek bedzie musiat by¢ z migsa — liczba odbiorcow 11 000

- Artykul ,,Zamienniki migsa: miat by¢ wielki sukces, a bedzie wielka... klapa?” — liczba
odbiorcow 14 000

- Artykul ,,Branza migsna chce likwidacji przewag kontraktowych sieci handlowych” — liczba
odbiorcow 21 000
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- Artykut ,,Miesny dekalog dla rzadzacych. Jakie postulaty przedstawia branza?” — liczba
odbiorcow 72 000

- Artykut ,,Branza migsna przedstawila ,,Dekalog dla rzadzacych”. Postulaty sa jasne” — liczba
odbiorcow 18 000

- Artykut ,,Branza migsna: Chcemy likwidacji przewag kontraktowych sieci handlowych” —
liczba odbiorcéw 16 000

- Artykut ,,Dekalog dla rzadzacych” od branzy migsnej” — liczba odbiorcow 6 600

- Artykut ,,10 zasad dla wtadz odpowiedzialnych za realizacj¢ SRW RP” — liczba odbiorcow
15 000

- Artykut ,,SRW RP: dekalog dla rzadzacych” — liczba odbiorcow 60 000

- Artykut ,,Dekalog dla rzadzacych” — Postulaty Stowarzyszenia Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP
na Rzecz Przemystu Migsnego” — liczba odbiorcow 380

- Artykut ,,Jak zwigkszy¢ poglowie trzody chlewnej? Eksperci wskazuja na 3 rozwigzania” —
liczba odbiorcow 72 000

- Artykul ,,Sojowe kabanosy, czyli stow kilka o dziwnej konferencji prasowej” — liczba
odbiorcow 112 000

- Artykut ,,0 prawdziwej wartosci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow 15
000

- Artykut ,,O prawdziwej wartosci odzywczej produktéw migsnych” — liczba odbiorcéw 100
- Artykut ,,O prawdziwej wartosci odzywczej produktéw migsnych” — liczba odbiorcow 5 700
- Artykut ,,0 prawdziwej wartosci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow 5 300

- Artykut ,,0 prawdziwej warto$ci odzywczej produktow migsnych” — liczba odbiorcow 60
000

- Artykut ,,Czasowe odbieranie zwierzat — kto poniesie koszty, gdzie trafig zwierzeta?” —
liczba odbiorcow 93 000

- Artykut ,,SRW RP o interwencyjnym odbiorze zwierzat: Patologie 1 absurdy. Potrzebne
zmiany” — liczba odbiorcow 112 000

W ramach kampanii w §rodkach masowego przekazu przeprowadzono kampani¢ reklamowa
na facebooku.

W ramach realizacji zadania zorganizowano dwie konferencje prasowe:

15 grudnia 2023 roku w Polskiej Agencji Prasowej — na ktdra zaproszono dziennikarzy —
obecnych byto 17 osob. W czasie konferencji przedstawiono ,,Dekalog dla rzadzacych”.

12 marca 2024 roku w Polskiej Agencji Prasowej — na ktdrg zaproszono dziennikarzy —
obecnych bylo 15 0sob. Tematem konferencji byto ,,O prawdziwej wartosci odzywczej
produktow migsnych”.

Statystyki mediow spotecznosciowych przedstawiajg si¢ nastepujaco:
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Wrzesien 2023
Liczba publikacji Zasieg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 13 13 547 465
Twitter22 2209 126
Razem 35 15756 591

Pazdziernik 2023
Liczba publikacji Zasieg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 12 12 730 356
Twitter12 452 25
Razem 24 13 182 381

Listopad 2023
Liczba publikacji Zasieg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 15 7 853 865
Twitter 14 7658 174
Razem 29 155111039

Grudzien 2023

Liczba publikacji Zasigg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 18 14 333484
Twitter 17 5542 162
Razem 35 19 875 646
Styczen 2024

Liczba publikacji Zasigg/wyswietlenia aktywnos$¢
Facebook 14 11 840 597
Twitter 14 3723 124
Razem 28 15563 721
Luty 2024

Liczba publikacji Zasigg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 12 12 565222
Twitter 12 2349 138
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Razem 24 14 914 360
Marzec 2024
Liczba publikacji Zasieg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 23 44 4831914
Twitter22 2314 99
Razem 45 46 7972 013
Kwiecien 2024
Liczba publikacji Zasieg/wyswietlenia aktywno$¢
Facebook 13 17 890 281
Twitter 13 3606 151
Razem 26 21496432

Ocena efektywnosci dziatania: Cele gldowne zadania to:
Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego

Dziatania majace na celu zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi oraz
kreowanie pozytywnego wizerunku hodowcow i przetworcoOw wieprzowiny oraz mig¢sa
wieprzowego.

Fundusz Promocji Migsa Wotowego
Dziatania antykryzysowe majace na celu ,, odktamywanie” wizerunku wolowiny.

Z uwagi na duze zasiegi akcji promocyjnej oraz jej pozytywny oddzwigk, nalezy uzna¢ akcje
promocyjng za udang.

W przekonaniu organizatoréw Akcji osiggnieto wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje

Ze wzgledu na dalsze, pojawiajace si¢ w mediach informacje o szkodliwosci migsa
czerwonego 1 jego przetworow zasadnym wydaje si¢ dalsze kontynuowanie dziatan
zwigzanych z ochrong wizerunku migsa czerwonego

Zadanie pt. , WOLOWINA WIZYTOWKA POLSKI NA TARGACH W SZANGHAJU”
Termin: od 24-05-2024 do 14-06-2024

Miejsce: CHINY, SZANGHAJ, SHANGHAI NEW INTERNATIONAL EXPO CENTER,
HALA W2, STOISKO W2 G 089, 28-30 MAJA 2024

Opis zrealizowanych dziatan
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Zadanie polegato na zorganizowaniu profesjonalnych pokazéw kulinarnych z
wykorzystaniem polskiego migsa wotowego wysokiej jakosci na stoisku Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

W ramach programu pracy stoiska odbywaly si¢ codzienne degustacje obstugiwane przez
szefow kuchni. W zwigzku z powyzszym zakupiono mi¢so wotowe, naczynia jednorazowe
oraz zapewniono zakup biletéw lotniczych oraz noclegdéw dla obstugi kucharskie;.

Odwiedzajacy stoisko mieli mozliwo$¢ zapoznania si¢ rowniez z informacjami zawartymi w
folderach (400 sztuk) oraz na plakatach (1 sztuka), ktore zawieraty podstawowe informacje o
polskim migsie wotowym.

Ocena efektywnosci dziatania

Celem dziatan promocyjnych podczas Targéw SIAL CHINA 2024 w Szanghaju byt wzrost
wiedzy grup docelowych na temat polskiego migsa wotowego oraz dostepnosci polskiej
oferty eksportowej w tym zakresie poprzez informowanie o wysokiej jakosci polskim migsie
wotowym i1 degustacji produktéw oraz zwigkszenie sprzedazy polskiego migsa wotowego
oraz przetworow z wotowiny za granice.

Tegoroczne Targi SIAL CHINA 2024 w Szanghaju, wedtug informacji uzyskanych z
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi odwiedzito okoto 180 000 oséb.

Szacuje sie, ze 90% o0séb odwiedzajacych targi odwiedzito réwniez stoisko Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, na ktorym mieli mozliwo$¢ obejrzenia pokazéw kulinarnych oraz
zetknigcia si¢ z informacjami o wysokiej jakosci polskim migsie wotowym.

Ponadto wydano 6 000 porcji degustacyjnych dan przygotowanych na bazie polskiej
wolowiny dla 0os6b odwiedzajacych Targi SIAL CHINA.

Dalsze rekomendacje:

Ze wzgledu na dotarcie do grup docelowych programu 1 osiggni¢cie zamierzonych celow,
uznaje si¢, ze kontynuacja takiego sposobu promocji polskiego mig¢sa wolowego na Targach
SIAL CHINA w Szanghaju jest w dalszym ciggu konieczna.

Zadanie pt. ,,PIATA CWIARTKA”
Termin: od 25-06-2024 do 26-07-2024

Miejsce: POLSKA, WOJEWODZTWO ZACHODNIOPOMORSKIE, SWINOUJSCIE,
MARINA KAMIEN, 13 LIPCA 2024

Opis zrealizowanych dziatan

Akcja promocyjna miata charakter imprezy degustacyjnej, potaczonej z pokazami
kulinarnymi oraz konkursem wiedzy o podrobach wotowych. W wyznaczonym obszarze
podzielonym na specjalne strefy, odbywaty si¢ dziatania degustacyjne, konkursowe oraz
pokazy kulinarne.

Gltowne komunikaty mowity o charakterystycznym, niepowtarzalnym smaku migsa
wotowego oraz jego podrobow. Konsumenci mieli mozliwo$¢ poznaé¢ znakomite potrawy z
podrobow wotowych — np. watroby, serca, ozordéw, policzkdéw, ktore poznali podczas
przygotowanych przez specjalistow pokazéw kulinarnych.
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W ramach realizacji zadania przygotowane zostaly banery i ulotki oraz wynaj¢ta zostata
autochtodnia, namiot i grill.

Oczywiscie nie zabraklo réwniez atrakcji dla dzieci — przygotowane zostato specjalne
stanowisko ze stonym i stodkim poczestunkiem, nawigzujgcym do wolowiny.

Zadanie prowadzone byto przez konferansjera.

Dla uczestnikéw przygotowany zostal konkurs wiedzy o podrobach wolowych — dla
uczestnikow przygotowane zostaty drobne nagrody (np. smycze, notesiki, kubki itp.).

Ocena efektywnosci dziatania

Cel gléwny strategii Funduszu Promocji Migsa Wotowego to zwigkszenie wiedzy zardowno
konsumentoéw jak i producentow na temat walorow odzywczych i prozdrowotnych w
zrownowazonej diecie

Cele szczegotowe:

1. Zmiana $wiadomosci konsumentoéw poprzez dziatania informacyjne adresowane do
konsumentow

2. Wsparcie i promocja wolowiny wysokiej jakosci na lokalnych rynkach rolnych

3. Wzmocnienie rozpoznawalnosci podrobow wotowych

Z uwagi na wysokg frekwencj¢ podczas imprezy (okoto 7 000 uczestnikow) i pozytywne

reakcje na zaproponowane atrakcje, nalezy uzna¢ akcj¢ promocyjng za udang.

W przekonaniu organizatorow Akcji poprzez dziatania promocyjne oraz degustacyjne

(wydano okoto 10 000 porcji degustacyjnych) osiagnieto wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje

W zwiazku z duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wsrdd odbiorcoOw akcji promocyjne;j
zasadnym wydaje si¢ kontynuowanie promocji mig¢sa wotowego 1 jego podrobow w taki
sposob.

Zadanie pt. ,,POLSKA WOLOWINA ESENCJA POLSKIEJ KUCHNI”
Termin: od 09-09-2024 do 02-10-2024

Miejsce: POLSKA, WOJEWODZTWO ZACHODNIOPOMORSKIE, TYCHOWO,
DOZYNKI GMINNE, 14.09.2024 16.00-20.00, KOSZALIN, RYNEK STAROMIEJSKI,
14.09.2024 10.00 — 14:00, WOJEWODZTWO KUJAWSKO-POMORSKIE, MINIKOWO,
TARGI ROLNICZE BARWY LATA DARY JESIENI, 22.09.2024

Opis zrealizowanych dziatan

Akcja promocyjna miata charakter imprezy promenadowej. W wyznaczonym obszarze,
odbywaty si¢ dziatania promujgce migso wotowe oraz jego przetwory.

Gtowne komunikaty mowily o charakterystycznym, niepowtarzalnym smaku migsa
wotowego oraz jego wyrobow. Konsumenci mieli mozliwo$¢ pozna¢ znakomite potrawy z
migsa wotowego — burgerow, hot — dogdw, wolowiny z grilla, szarpanej wolowiny itp.
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W ramach realizacji zadania przygotowane zostaly banery, flagi Produkt Polski i ulotki oraz
wynajeta zostata autochtodnia, namiot i grill.

Oczywiscie nie zabraklo réwniez atrakcji dla dzieci — przygotowane zostato specjalne
stanowisko ze stonym i stodkim poczestunkiem.

Zadanie prowadzone byto przez popularnego konferansjera dziennikarza Radia Szczecin (w
miejscowosciach Tychowo i Koszalin).

Ocena efektywnosci dziatania

Cel gtowny strategii Funduszu Promocji Migsa Wolowego to wzrost spozycia w Polsce oraz
zwigkszenie wiedzy zard6wno konsumentéw jak i producentéw na temat walorow odzywczych
1 prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie

Cele szczegbdlowe:

1. Zmiana $wiadomos$ci konsumentoéw poprzez dzialania informacyjne adresowane do
konsumentow

2. Wsparcie 1 promocja wotowiny wysokiej jakosci na lokalnych rynkach rolnych

3. Wzmocnienie rozpoznawalnosci wotowiny kulinarnej i produkowanej w systemach
jakosci

Z uwagi na wysokg frekwencj¢ podczas imprezy (okoto 15 000 uczestnikdéw) 1 pozytywne

reakcje na zaproponowane atrakcje, nalezy uzna¢ akcj¢ promocyjng za udang.

W przekonaniu organizatorow Akcji poprzez dziatania promocyjne oraz degustacyjne
(wydano okoto 15 000 porcji degustacyjnych) osiagnieto wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje

W zwiazku z duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wérdd odbiorcow akcji promocyjnej
zasadnym wydaje si¢ kontynuowanie promocji mi¢sa wotowego i jego podrobow w taki
Sposob.

Zadanie pt. ,,20-LECIE PRZYSTAPIENIA POLSKI DO UNII EUROPEJSKEJ Z
POLSKA WOLOWINA”

Termin: od 20-05-2024 do 02-07-2024

Miejsce: UNIA EUROPEJSKA, BELGIA, ATELIER 29, RUE JACQUES DE LALAING 29,
1000 BRUKSELA, 27 CZERWCA 2024, POLSKA, WOJEWODZTWO MAZOWIECKIE,
WARSZAWA, ZAMEK KROLEWSKI, SALA RADY, 20 CZERWCA 2024, 13:00 — 15:00

Opis zrealizowanych dziatan

W ramach dziatania zaproszeni do udziatu zostali Polacy na codzien mieszkajacy w Brukseli
a takze dyplomaci, urzednicy, przedstawiciele dyplomacji krajéw Unii Europejskiej. W sumie
w akcji promocyjnej uczestniczyto okoto 300 os6b. Na wydarzenie zaproszono cztonkow
funduszu promocji migsa wotowego. Niestety zaden z cztonkéw Komisji nie byt
zainteresowany udziatem w wydarzeniu. Do udziatu w akcji promocyjnej zaproszono réwniez
importerdw polskiej wotowiny.

W ramach dziatania na specjalnej, oficjalnej kolacji byty wydawane zebra wolowe z
ziemniakami, burgery wotowe a takze pierogi z migsem oraz gaspacho z wotowing. Nie
zabrakto rowniez tartaletek z szarpang wotowing i kapusta.
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Kazdy z gosci otrzymat paczke z drobnym gadzetem (kubkiem — 350 sztuk) oraz z polskimi
wedlinami.

W ramach wydarzenia zorganizowana zostata w Polsce konferencja prasowa, podczas ktorej
informowalismy o akcji promocyjnej organizowanej w Brukseli.

Wydarzenie rozpoczat konferansjer, ktory po krétce przedstawit histori¢ naszego kraju a takze
opisal przygotowania do przystapienia Polski do UE oraz 20-lecie obecnos$ci Polski w Unii
Europejskiej. W czasie wydarzenia wystapit polski zespdt (oprawa muzyczna).

Kazdy z gosci otrzymat folder (300 sztuk) z krétka historig Polski, informujacy takze o
walorach migsa wolowego a takze informujacy o funduszu promocji migsa wotowego.

W ramach dziatania i przygotowanej scenografii chcieli§my promowac polskg wotowine
wysokiej jakos$ci.

W ramach realizacji zadania powstaty bannery (2 sztuki).

W celu realizacji zadania opracowany zostal scenariusz i rezyseria:
19.00-19.30- zbieranie si¢ zaproszonych gosci

19.30.- rozpoczecie eventu przez konferansjera

19.40- krétki wstep o UE oraz krajach , ktore wstapity do niej 20 lat temu. Krotkie historie
dotyczace tradycyjnych potraw krajow uczestniczacych w evencie

20,00- zaproszenie uczestnikoéw do degustacji migsa wotowego na goraco (zupa, burgery,
zeberka, policzki) oraz na zimno ( wedliny i finger bufet)

21.00- wystep muzyka folklorystyczna (akordeon)
22.00 — rozdanie gadzetow w formie zestawu wedlin wotowych oraz kubkow

22.15 — krétkie informacje na temat migsa wolowego oraz Funduszéw Promoc;ji
przedstawione przez konferansjera

23.00 zakonczenie eventu i1 rozejscie si¢ gosci
Zadanie podlegalo nadzorowi i koordynacji:

*kwiecien - czerwiec 2024 - nawigzanie kontaktu z osobg zamieszkujacg na state w Brukseli
p. Matgorzata Verset przedstawienie programu oraz umdwienie si¢ na spotkanie w wyzej
wymienionej miejscowosci

* 15 maj 2024 - spotkanie online z organizatorem eventu p. Matgorzata Verset oraz
wlascicielka restauracji Atelier 29, w ktorej mial odby¢ si¢ event. Podczas spotkania zostaty
ustalone najwazniejsze aspekty zblizajagcego si¢ wydarzenia:

- ustalenie daty oraz godziny eventu — 27 czerwca godz. 19.00

- zaplanowanie gadzetow przewidzianych dla uczestnikow

- zaplanowanie ustawienia stotoéw do bufetu cieplego oraz zimnego, ustalenie scenografii
(flagi, kwiaty, obrusy, plakaty), ustalenie harmonogramu dla konferansjera

- zaplanowanie grupy serwujacej (6 kucharz ) podczas eventu

- zarezerwowanie vana chtodni

- inspekcja kuchni restauracji Atelier 29 (wielkos$¢ lodowki do przechowywania wolowiny i
dodatkéw, sprawdzenie urzadzen potrzebnych do wykonania zadania)

- zaprojektowanie oraz przedyskutowanie rozmieszczenia folderéw informacyjnych i banerow
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- zaplanowanie pomieszczen na przewidywang liczbe uczestnikow eventu (pierwsze pigtro —
glowny event, 2 pigtro - bufet goracy)

- przedyskutowanie repertuaru oprawy muzycznej (akordeon)

- zorganizowanie konferansjera

* rezerwacja noclegu w Brukseli

* zakup oraz transport produktow, gadzetéw i sprzetu potrzebnego do realizacji zadania
Przez caty czas wydarzenia koordynator byt odpowiedzialny za dogladanie oraz
koordynowanie:

* dojazdu na czas eventu wszystkich pracownikow, konferansjera oraz muzyka

* pracy konferansjera

* pracy szefow kuchni oraz osob serwujacych dania

* pracy zespolu muzycznego, ustalenia czasu pracy i dlugosci przerw

* kontrolowanie wydawania gadzetow dla uczestnikow eventu

Po zakonczeniu wydarzenia do zadan koordynatora nalezato dogladanie :

* pakowania sprzetu

* pozostawienia czystej kuchni

* pakowanie scenografii oraz banerow

* bezpiecznego powrotu do Polski

Podczas zadania wykonywana byta dokumentacja zdjeciowa (ktora byta wykorzystania do
sporzadzenia dokumentacji rozliczeniowej oraz ktora zostata umieszczona na stronie
internetowej Stowarzyszenia jako relacja z zadania) oraz wynajety zostal bus do transportu
obstlugi wydarzenia.

Ocena efektywnosci dziatania
Cel gléwny:

Wzrost popytu na polska wotowing w UE 1 krajach trzecich.
Dziatania na arenie migdzynarodowej na rzecz sektora wotowiny poprzez dziatania
informacyjne skierowane do politykéw krajowych i unijnych.

Cele szczegbdlowe:

Zwigkszenie wiedzy konsumentow na temat jakosci 1 walorow odzywczych polskiej
wolowiny

Zapoznanie z tradycyjnymi polskimi daniami z wotowiny

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy i1 pozytywne reakcje na zaproponowane
atrakcje, nalezy uzna¢ akcj¢ promocyjng za udana.

W przekonaniu organizatorow Akcji poprzez dziatania promocyjne oraz degustacyjne
oslggnie¢to wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje

W zwigzku z duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wérdd grupy docelowej zasadnym
wydaje si¢ kontynuowanie promocji mi¢sa wolowego 1 jego przetworow w taki sposob.

Zadanie pt. ,,CO WIESZ O WOLOWINIE - KONKURS DLA KONSUMENTOW”

Termin: od 18-03-2024 do 02-05-2024
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Miejsce: POLSKA, WOJEWODZTWO KUJAWSKO-POMORSKIE, PARAFIA
ANDRZEJA APOSTOLA, TORUN, ul. GRASERA 5, 11.00 — 15.00

Opis zrealizowanych dziatan

Akcja promocyjna miata charakter konkursu dla konsumentow potaczonego z degustacja
przetworéw wotowych. W wyznaczonym obszarze podzielonym na specjalne strefy,
odbywaly si¢ dziatania konkursowe oraz degustacyjne.

Gtowne komunikaty mowily o charakterystycznym, niepowtarzalnym smaku migsa
wotowego oraz jego wyrobow. Konsumenci mieli mozliwo$¢ pozna¢ znakomite potrawy z
migsa wotowego — szarpang wotowing, burgery wotowe, gulasz wolowy itp. oraz deski
wedlin wotowych.

W ramach realizacji zadania przygotowane zostaly scenografia (w tym roll-upy — 2 sztuki),
banery (2 sztuki) i ulotki oraz wynajeta zostata autochtodnia, namiot i grill.

Oczywiscie nie zabraklo réwniez atrakcji dla dzieci — przygotowano specjalne stanowisko ze
stonym i stodkim poczestunkiem, nawigzujagcym do wotowiny.

Zadanie prowadzone bylo przez konferansjera.

Dla uczestnikéw przygotowany zostal konkurs wiedzy o migsie wolowym — dla uczestnikow
przygotowane zostaty drobne nagrody (np. smycze — 170 szt. , notesy — 170 szt., kubki —
170szt.).

W trakcie akcji promocyjnej wydano okoto 10 000 porcji degustacyjnych a miejsce w ktorym
realizowane bylo zadanie odwiedzito okoto 10 000 uczestnikow.

W ramach zadania opracowany zostatl scenariusz i rezyseria:

11.00 - rozpoczecie eventu przez konferansjera p. Roberta Bochenko

11.05 - krotki wstep o programie oraz walorach migsa wolowego

11.15 — zaproszenie uczestnikow do pierwszej czesci konkursu. Kazdy uczestnik po
zakre¢ceniu kotem fortuny, losuje kolor koperty, w ktorej znajduja si¢ pytania wielokrotnego
wyboru. Za prawidlowa odpowiedZ uczestnik otrzymuje zestaw drobnych nagrdod (kubek,
smycz, notes, broszura)

11.45 - zaproszenie uczestnikow do degustacji migsa wolowego (gulasz, wedliny, burgery),
dla dzieci ciasta z dekoracja wotu

13.00 — zaproszenie uczestnikow eventu do drugiej czesci konkursu. Kazdy uczestnik po
zakreceniu kotem fortuny, losuje kolor koperty, w ktérej znajdujg si¢ pytania wielokrotnego
wyboru. Za prawidlowa odpowiedZ uczestnik otrzymuje zestaw drobnych nagrod (kubek ,
smycz, notes , broszura)

13.30 — krotkie informacje na temat migsa wotowego oraz Funduszoéw Promocji
przedstawione przez konferansjera

13.40 - zaproszenie uczestnikow eventu do degustacji migsa wotowego (deska wedlin, gulasz,
burgery) oraz ciasta z dekoracja wotu dla dzieci

16.00 - zakonczenie eventu krotkimi informacjami na temat Funduszow
Promocji

Do obowiazkéw osoby odpowiedzialnej za nadzor I koordynacje wydarzenia jakim byt
konkurs, nalezato ustalenie wszelkich szczego6tow przed rozpoczeciem samego eventu, czyli :

*doprecyzowanie doktadnej lokalizacji wydarzenia,
*przeprowadzenie na miejscu wydarzenia wizji,
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*zaprojektowanie oraz wydruk scenografii oraz broszur potrzebnych do
realizacji zadania,

*zaprojektowania kota fortuny,
* przygotowania pytan na konkurs,

*zamoOwienia oraz spakowania drobnych nagrod przewidzianych dla
uczestnikow konkursu,

* ustalenie rozlokowania stanowisk dla namiotéw gastronomicznych jak i namiotu przy
ktorym odbywac miat si¢ konkurs,

* ustalenie ustawienia dwoch banerow oraz scenografii,
* jecie autochtodni trzeb t
wynajecie autochtodni wraz z potrzebnym sprzetem.

Przed wydarzeniem koordynator zadania odpowiadat za dostarczenie wymaganego migsa
wotowego oraz dodatkow kulinarnych do namiotu gastronomicznego.

W dniu imprezy do obowiazkoéw zwigzanych z koordynacja wydarzenia, nalezato
sprawdzenie ich pod katem wymogoéw Sanepid-u, sprawdzajac przede wszystkim czy na
stanowisku znajduje si¢ m.in apteczka pierwszej pomocy.

Przez caty czas wydarzenia koordynator koordynowat :

*prace konferansjera, ktory zostat zatrudniony specjalnie na to wydarzenie p.
Robert Bochenko

* prace dziatlu gastronomicznego, by wedtug z gory ustalonego scenariusza, wedliny wolowe
oraz gorace dani , pojawiaty si¢ na czas w ustalonym do tego miejscu (2 etapy)

* przeprowadzenie konkursu z drobnymi nagrodami (2 etapy)

* przygotowanie drobnych nagrod
Ocena efektywnosci dziatania

Cele gtowne:

Wzrost spozycia w Polsce.

Zwigkszenie wiedzy zarowno konsumentow jak i producentow na temat walorow

odzywczych i prozdrowotnych w zrownowazonej diecie.

Cele szczegotowe:

4. Zmiana $wiadomosci konsumentéw poprzez dziatania informacyjne adresowane do
konsumentow

5. Wsparcie 1 promocja wolowiny wysokiej jakosci na lokalnych rynkach rolnych

6. Wzmocnienie rozpoznawalnos$ci wotowiny kulinarnej i produkowanej w systemach jakosci

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy i1 pozytywne reakcje na zaproponowane

atrakcje, nalezy uzna¢ akcj¢ promocyjng za udana.

W przekonaniu organizatorow Akcji poprzez dziatania promocyjne oraz degustacyjne
oslggnieto wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje:

W zwigzku z duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wérdd grupy docelowej zasadnym
wydaje si¢ kontynuowanie promocji mi¢sa wotowego 1 jego przetworow w taki sposob.
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Stowarzyszenie Innowatorow Wsi

Zadanie pt. ,,Konferencja szkoleniowa o mig¢sie wolowym dla producentow,
przetworcow oraz KGW — 1III edycja"

Termin: od 01.10.2024 r. do 23.12.2024 r.
Miejsce: Warta (wojewodztwo todzkie) — 07.12.2024
Opis zrealizowanych dziatan

Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi zajelo si¢ kompleksowa organizacja 3 edycji wydarzenia
pn.: ,,Polska wolowina — jakos$¢, ktora si¢ optaca”. Konkurs kulinarny dla KGW oraz
konferencja odbyly si¢ 7 grudnia w Hotelu pod Wiatrakiem w Warcie. Organizatorzy
zapewnili petne wyposazenie techniczne potrzebne zarowno do przeprowadzenia konkursu
kulinarnego, jak rowniez konferencji.

W pierwszej kolejnosci do zmagan konkursowych przystapito 5 KGW, ktére przygotowaty
potrawy w oparciu o mi¢so wotowe. W ramach kategorii konkursowych Panie przygotowaly
flaki wotowe, pierogi z farszem z wotowiny oraz siekany kotlet wotowy. Wszystko

to odbylo sie pod czujnym okiem profesjonalnych kucharzy: Michata Budnika oraz Tobiasza
Pinkowskiego. Po ocenie jury byl czas na degustacje dan przez uczestnikoéw wydarzenia.
Cze$¢ konferencyjna $ciggneta blisko 100 producentow i przetworcoOw migsa wotowego. Do
wspotpracy zaproszeni zostali znani w skali kraju eksperci z branzy, w tym przedstawiciele
polskich uczelni i instytutéw, ktorzy zaprezentowali nastepujace tematy:

¢ finansowanie gospodarstw rolnych produkujacych wolowine przy wsparciu srodkow
publicznych,
e kontrola choréb zakaznych i pasozytniczych w kontekscie optacalnosci produkce;ji
wotowiny,
e odchéw cielat oraz optymalny opas bydta,
e nowoczesne technologie w hodowli bydla migsnego — poprawa jakosci 1
efektywnosci produkcji
Na final czesci konferencyjnej odbyla si¢ debata ,,Porozmawiajmy o polskiej wotowinie”,
moderowana przez Radostawa Betkota, ktora byla doskonala okazja do zglebienia zagadnien
zwigzanych z przysztoscig 1 wyzwaniami dla branzy wotowe;.

Zwienczeniem wydarzenia byto wreczenie nagrod dla KGW za udziatl w konkursie oraz
uroczysta kolacja 1 pokaz kulinarny Szefow Kuchni. Uczestnicy w ramach pakietu
konferencyjnego otrzymali materiaty szkoleniowe, fartuchy oraz obrotowe stojaki na

przyprawy.

W ramach projektu podjety zostatl szereg dziatan informacyjno-promocyjnych, w tym
przygotowanie projektow graficznych i wydruk roll-up’a, zaproszen, materialow
konferencyjnych. Wykonana zostata dystrybucja zaproszen oraz kampania na facebooku,
ktora zawierata utworzenie wydarzenia, jak rowniez 18 postow o zasiggu min. 10 tys. kazdy.
Wyprodukowano 2 filmy (zapowiedz i relacje z wydarzenia), ktore zostaly opublikowane na
kanale Stowarzyszenia na YouTube, relacja z wydarzenia zostata rowniez wyemitowana w
najlepszym czasie antenowym w TVP Lodz.

Dziatania podjete w ramach projektu:
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» Utworzenie wydarzenia na portalu spoteczno$ciowym oraz kampania na facebooku
zawierajaca 18 postéw o zaktadanym zasiggu min 10 000 odston kazdego postu. Liczba
odbiorcow: 224 170. Liczba wyswietlen postow wahata si¢ od 12 186 odston do 22 668
odston

* Emisja filmu na kanale YOU TUBE — 2 spoty zapowiedz i relacja z wydarzenia +
ptatne reklamy (zapowiedz wyswietlono 15 237 razy, film stanowiacy relacje z
wydarzenia uzyskat wynik 17 236

* Relacja z wydarzenia w TVP Regionalna wyemitowana 15.12.2024 r. w pasmie prime
time , tj. 18:27-18:30 wygenerowano zasi¢g 14 561 widzow

* Opracowanie materiatow informacyjno-promocyjnych (materiaty szkoleniowe, roll -
up, zaproszenia itp.)

* Gadzety zwigzane z promocjg mi¢sa wotowego dla uczestnikow konferencji — drobne
gadzety mieszczace si¢ w kwocie budzetu, stojak obrotowy na przyprawy — 100 szt.

* Roll —up, 1 szt.
* Fartuchy dla uczestnikow pokazow — 100 szt.

* Wynajem pomieszczeh wraz z wyposazeniem (stoly, krzesta, nagtosnienie, rzutnik,
laptop, zaplecze kuchenne do przygotowania pokazéw)

* Wynagrodzenie wyktadowcéw z branzy migsa wotowego

* Serwis kawowy dla uczestnikéw

* Druk materialéw informacyjno-promocyjnych (materiaty szkoleniowe, zaproszenia)
* Obstuga wideo (operator, fotograf, montaz filmu podsumowujacego na YouTube)

» Koordynator projektu - byl odpowiedzialny za prawidtowgq realizacj¢ dziatan
prowadzonych w ramach zadania, w tym za terminowg realizacj¢, rozwiazywanie
biezacych problemow, analizg ryzyka opdznien, ktore mogly wystapi¢, werytikacje
realizacji umowy pomi¢dzy kucharzem a Zamawiajacym pod katem jej zgodnosci z
zakresem przedmiotowym, $cistg wspotprace, komunikacje oraz nadzér nad praca
wszystkich 0s6b zaangazowanych w realizacj¢ projektu, zapewnienie plynne;j
komunikacji miedzy Wykonawcg a Zamawiajgcym, monitorowanie przebiegu zadania.

* Wynagrodzenie kucharzy przygotowujacych degustacje 1 warsztaty
» Zakup migsa wotowego do degustacji — ok. 100 porcji

» Nagrody dla Kot Gospodyn Wiejskich np. w postaci sprzetu kuchennego 5 szt. - Robot
planetarny Chef XL

» Uroczysta kolacja polaczona z pokazami kulinarnymi kucharzy dla ok. 100 os6b

. Wynajem hali namiotowe] wraz z wyposazeniem (pomieszczenie).

Ocena efektywnosci dzialania

Dziatania realizowane przez Stowarzyszenie Innowatorow Wsi przyczyniajg si¢ do
zwigkszenia wiedzy producentéw w zakresie hodowli, innowacyjnych technologii i
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dobrostanu zwierzat, jak rowniez konsumentéw na temat waloréw odzywczych i
prozdrowotnych migsa wotowego w ramach zréwnowazonej i odpowiednio zbilansowane;j
diety. W szczegdlnosci koncentrujemy si¢ na promocji wolowiny jako wartosciowego
sktadnika diety, co wptywa na $wiadome wybory zywieniowe konsumentow.

W ramach projektu sfinansowanego z Funduszu Promocji Migsa Wotowego
przygotowaliSmy szeroko zakrojong akcj¢ informacyjno-edukacyjng skierowang do grup
docelowych. Poprzez organizacje konferencji, konkursow i pokazow kulinarnych oraz
kampanii medialnych, udato si¢ wzmocni¢ rozpoznawalno$¢ polskiego mig¢sa wotowego, ze
szczegdlnym uwzglednieniem wolowiny kulinarnej i produkowanej w systemach jakosci.

W ramach tych dziatan potozylismy rowniez nacisk na produkty wytwarzane w systemach
rolnictwa ekologicznego. Dziatania takie jak pokazy kulinarne, prelekcje, materiaty
informacyjne i rozmowy z ekspertami pozwalajg skutecznie podnie$¢ wiedz¢ i zmieniac
swiadomo$¢ konsumentow oraz odgrywaja kluczowa role w obalaniu mitéw i prostowaniu
nieprawdziwych informacji na temat migsa wolowego.

Jestesmy przekonani, ze systematyczne upowszechnianie wiedzy o wotowinie oraz
podkreslanie jej walorow wptywa na §wiadome decyzje zakupowe i zwigkszenie jej
konsumpcji w Polsce.

Wyniki przeprowadzonej ankiety jednoznacznie wskazuja na bardzo pozytywny odbior
konferencji. Uczestnicy wysoko ocenili poziom merytoryczny prezentowanych tresci,
uznajac go gldwnie za bardzo wysoki lub wysoki, co potwierdza profesjonalizm
prelegentéw oraz warto$¢ przekazywanych informacji. Co istotne, wszyscy uczestnicy
zadeklarowali, Ze poleciliby udziat w podobnym wydarzeniu innym osobom z branzy, co
Swiadczy o wysokim poziomie satysfakcji i znaczeniu konferencji dla uczestnikow. Zebrane
opinie podkreslaja sukces wydarzenia oraz potrzebe organizacji podobnych inicjatyw w
przysztosci, ktore dostarczaja wartosciowych tresci i odpowiadaja na potrzeby branzy.

Wyniki dotyczace migsa wotowego ukazuja kilka waznych trendéw wsrdd konsumentow.
Jako$¢ migsa oraz jego pochodzenie to kluczowe czynniki wptywajace na wybor wolowiny,
co wskazuje na rosngcg Swiadomos¢ konsumentow oraz ich preferencje dla produktow
wysokiej jakosci. W kontekscie przygotowania wolowiny najwigeksza popularnoscia ciesza
si¢ smazenie 1 grillowanie, ktore sg szybkie 1 podkreslajg walory smakowe migsa. Gtownym
powodem spozywania wotowiny jest jej smak oraz warto$¢ odzywcza, co potwierdza, ze
konsumenci wybierajg to mi¢so nie tylko ze wzgledu na jego walory kulinarne, ale rowniez
korzystny wptyw na zdrowie.

Dalsze rekomendacje

Naszym celem jest, aby przekazywane informacje na state zakorzenity si¢ w §wiadomosci
konsumentow, sktaniajac ich do wybierania wysokiej jakosci polskiego migsa wotowego
jako kluczowego elementu zdrowej 1 zrownowazonej diety, w zwiagzku z czym
rekomendujemy kontynuacje projektu.
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Promocja wotowiny podczas bezptatnych wydarzen z bezposrednim kontaktem z
odbiorcami przynosi wymierne efekty zarowno w perspektywie krotkoterminowej, jak i
dhugoterminowej. Zalecamy intensyfikacje¢ tego typu dziatan informacyjno-promocyjnych,
ktére skutecznie uswiadamiajg konsumentom, jakie produkty warto wybiera¢ oraz jak je
odpowiednio przyrzadzaé, aby dieta byla zdrowa i zbilansowana.

Wysokie zainteresowanie tego typu wydarzeniami ze strony hodowcow 1 przetworcow bydta
wskazuje na istniejaca luke edukacyjng i potrzebe organizowania przestrzeni, gdzie
profesjonalisci moga poglebia¢ swoja wiedz¢ oraz prowadzi¢ konstruktywny dialog z
ekspertami z branzy. Dlatego tez warto w przysztosci rozwazy¢ rozszerzenie skali 1 zasiggu
tego typu dziatan, aby dotrze¢ do jeszcze szerszego grona odbiorcéw i skutecznie wspierac
rozwoj rynku wolowiny w Polsce.

Zadanie pt. ,,Promocja Miesa Wolowego w Iraku - Targi Agro Food 2024”
Termin: od 16.09.2024 r. do 23.12.2024 r.

Miejsce: Targi odbyty si¢ w dniach 25-28 listopada 2024 roku w centrum wystawienniczym
w Erbilu (Kurdystan/Irak)

Opis zrealizowanych dziatan

Stowarzyszenie Innowatoréw Wsi uczestniczylo w targach opakowan oraz produktow
zywnosciowych ,,Agro Food" w centrum wystawienniczym w Erbilu (Kurdystan/Irak). Targi
te sa najwicksza wystawa rolno - spozywczag w Kurdystanie. Wystawcow byto 317 z 18
krajow, a wsrdd nich przedsigbiorcy z szeroko rozumianego sektora rolno-spozywczego, z
branzy zywnos$ciowej, rolniczej i technologii spozywczych. Celem uczestnictwa byta
promocja polskiego migsa wotowego na rynku bliskiego wschodu 1 prezentacja mozliwosci
polskich producentow wotowiny. Targi odbyly si¢ w dniach 25-28 listopada 2024 roku.
Podczas intensywnych spotkan zorganizowanych przez Stowarzyszenie Innowatorow Wsi.
W kazdym spotkaniu brata udziat polska delegacja pod przewodnictwem Pierwszego
Wojewody Lodzkiego, Pana Marka Mazura. Juz pierwszego dnia na lotnisku w strefie VIP,
Wojewoda L.6dzki oraz polska delegacja zostali powitani przez Gubernatora Erbilu, Pana
Omeda Xoshnawe. Nastepnego dnia, na zaproszenie Gubernatora, odwiedziliémy jego biuro,
gdzie odbylo si¢ oficjalne spotkanie Pana Wojewody Lodzkiego oraz przedstawiciela SIW.
Kolejnym punktem programu byla wizyta w Izbie Przemystowo-Handlowej w Erbilu, ktore;j
Prezydentem jest Pan Gailan Haji Saeed. Tego dnia odbylo si¢ rowniez, zorganizowane
przez Stowarzyszenie Innowatorow Wsi, polsko-kurdyjsko-irackie spotkanie biznesowe,
podczas ktorego zaprezentowano polska oferte eksportowa produktow rolno-spozywczych.
W wydarzeniu uczestniczyto okoto 100 os6b, w tym importerzy, dystrybutorzy,
przedstawiciele administracji, mediow oraz Konsul RP, Pan Michat Wozniacki. Targi Agro
Pack odbyly si¢ w Erbilu w dniach 25-28 listopada, a nasze Stowarzyszenie oraz delegacja z
Polski promowato m.in. wotowing. Celem udziatu w targach byto znalezienie nowych
importerow w Iraku — nawigzanie nowych relacji handlowych. Targi zostaty oficjalnie
otwarte przez Minister ds. Rolnictwa i Wody, Panig Begard Talabani, oraz Gubernatora
Erbilu, Pana Omeda Xoshnawe. W uroczystosci otwarcia uczestniczyt rowniez Pierwszy
Wojewoda L.odzki, Pan Marek Mazur.W trakcie misji gospodarczej odbyto si¢ spotkanie w
Ministerstwie Handlu i Przemystu Regionu Kurdystanu, Panem Fathi M. Ali Almudaris. W
rozmowach uczestniczyli: Pierwszy Wojewoda £.6dzki, Pan Marek Mazur, Dyrektor
Generalny Stowarzyszenia, Pan Krzysztof Luczak, oraz Kierownik Biura Europejskiego,
Pan Amir A. Grgies.Kolejnym owocnym wydarzeniem byto spotkanie z Minister ds.
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Rolnictwa i Wody, Panig Begard Talabani, w siedzibie Ministerstwa w Regionie
Kurdystanu.Udziat w targach Agro Pack oraz liczne spotkania na szczeblu ministerialnym
stworzyly mozliwo$¢ nawigzania cennych relacji biznesowych, otwierajac nowe
perspektywy wspotpracy na rynku irackim.

Podczas targow, wsrdd odwiedzajacych zostato przeprowadzone badanie ankietowe wsrod
losowo wybranych uczestnikéw targow w grupie 100 oséb w celu zbadania opinii
konsumentéw dotyczacej preferencji zywieniowych zwigzanych z migsem wolowym w ich
diecie. Kwestionariusz ankietowy zostal przygotowany w jezyku angielskim i przy
wypeltnianiu ankiet pomagata osoba, ktora w razie potrzeby znata jezyk angielski, kurdyjski
lub arabski. Kwestionariusz zawierat 14 pytan, niektore z nich przewidywaty mozliwos¢
wyboru kilku opcji wskazanych w pytaniu. Lacznie ankietowanych byto 100 uczestnikow z
6 krajow. 6 ankietowanych nie podato kraju zamieszkania. Zwraca uwage przewaga
zainteresowanych ekspozycjg z terenu Iraku (87 oséb). Liczny udziat odwiedzajacych z
Iraku spowodowal wydzielenie kategorii: Irak — Kurdystan (23 osoby). Ankietowani w tej
kategorii wyraznie wskazywali na swoje pochodzenie z Autonomicznego Regionu
Kurdystanu (wskazujac nazwe regionu lub miasto pochodzenia (Erbil, Sulejmanija). Pytanie
o cel ich udzialu w targach pozwalato na wybor kilku odpowiedzi. Ankietowani wskazywali
(52 ankietowane osoby) jako cel podstawowy ich wizyty na targach poznanie nowych
rynkow (getting to know new markets). Waznym powodem uczestnictwa w targach byto
ustalanie cen i warunkow sprzedazy (19 osob), istotny byl tez zamiar zawarcia nowych
umow handlowych (19 odpowiedzi), a takze wymiana do$wiadczen (11 wskazan).
Zaskoczeniem moze by¢ stosunkowo duza liczba (9) odpowiedzi okreslajacych cel udziatu
w targach jako ,,prezentacja innowacji”. Wsrod 100 ankietowanych byto 41 os6b
odwiedzajacych targi (visitors) i 53 wystawcodw (exhibitors) oraz 6 oséb podajacych
kategori¢ ,,inny”. Pytalismy takze o to jak czgsto spozywne jest migso wotowe oraz gdzie
jest kupowane. 42 ankietowanych je migso wotowe codziennie, a 44 osoby stwierdzity, ze
jedza mieso wolowe kilka razy w tygodniu. Raz w tygodniu spozywa wotowing 17 osob, a 7
0s6b stwierdzilo, ze jada ja rzadziej niz raz w tygodniu. Miejsce zakupu migsa to dla
wiekszosci respondentow duze sieci handlowe (supermarket). Takg opcje wybrato 57
ankietowanych. Opcje ,,corner shop” (pobliski sklep) wybrato 25 ankietowanych. Opcje
,handel uliczny” (street market) wybrato 9 os6b, 12 0séb wskazato hodowce jako Zrodto
zaopatrzenia w mi¢so, a na inne mozliwosci wskazato 2 osoby. Warto$ci nie sumujg si¢ do
100, poniewaz niektorzy ankietowani podawali kilka opcji odpowiedzi.Ankieta potwierdzita
rowniez, ze potwierdza si¢ powszechnie panujgca opinia o dobrych walorach zdrowotnych
migsa wolowego. Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych - 89 0sob - uznaje je za zdrowe,
6 za niezdrowe, a 5 ankietowanych odpowiedzialo, ze nie wie. Dla ankietowanych istotne
jest pochodzenie kupowanych produktow. Jako bardzo wazne i wazne pochodzenie produktu
ocenia zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (odpowiednio 71 1 23 ankietowanych).

Dziatania podje¢te w ramach zadania:
Opracowanie merytoryczne i graficzne oraz druk materiatow promocyjnych:
- foldery 8 stron A4500 szt,

- roll-up 1 szt,

- upominki 50 szt,

- gadzety 100 szt.

- ankiety 100 szt.

Optata rejestracyjna, wpis do katalogu, Wynajem i zabudowa stoiska na targach Agrofood
(ptatno$¢ czesSciowa)
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Optata rejestracyjna, wpis do katalogu, Wynajem 1 zabudowa stoiska na targach Agrofood
(ptatno$¢ koncowa)

Wynagrodzenie thumacza

Obstluga wideo nagranie filmu branzowego do emisji podczas targdw, montaz filmu
podsumowujacego wyjazd na targi. Film byt wyswietlany podczas targdw na ekranach
wystawy, dodatkowo zostanie wykorzystany jako film edukacyjny dla przedstawicieli
branzy drobiarskiej, w tym czlonkdéw Stowarzyszenia.

Film podsumowujacy postuzy do celéw marketingowych podejmowanych przez
Stowarzyszenie w dalszych dziataniach, jako pokazanie korzysci z udziatu w targach, czy
sposob ich realizacji. Bedzie on rowniez wykorzystany w przysztej edycji targdw.
Wynagrodzenie koordynatora projektu odpowiedzialny byt za realizacj¢ zadania, m.in.
organizacj¢ wyjazdow, koordynacj¢ przygotowania materiatéw promocyjnych, sprawowat
nadzor nad osobg realizujgcg film branzowy

Wynajem samochodu do transportu delegacji: lotnisko — targi — hotel

Hostessa na czas targdéw 2Upominki branzowe - portfel

Gadzety za wypelhnienie ankiety — czerwona torba

Koszt przelotu delegacji, 6 OS. 3 organizatordw, ttumacz, koordynator, kamerzysta
Zakwaterowanie producentow i przetworcéw podczas targéw Agro Food 2024, 6 0s./5 dni
Dieta podczas targdw Agro Food 2024, 6 0s./5 dni.

Ocena efektywnosci dzialania

Zadanie miato na celu przede wszystkim podjecie dziatan na arenie migdzynarodowej na rzecz
sektora wotowiny poprzez dzialania informacyjne skierowane do politykow krajowych oraz
urzedow z krajow trzecich.

Zwigkszenie udziahu polskiego sektora wotowego w rejonie Bliskiego Wschodu. Realizacja
projektu ma gtdéwne uzasadnienie w wymiarze ekonomicznym. Planowane zwigkszenie
sprzedazy wolowiny, jest pozytywnym efektem dla catej branzy zwigzanej z hodowlg 1
przetworstwem migsa wotowego na rynku mi¢dzynarodowym. Rowniez dlugofalowe efekty
wizerunkowe skupione na budowaniu zaufania do polskich producentow uzasadniaja
potrzebe realizacji tego projektu. Prezentacja walorow migsa wotowego: jego walory
prozdrowotne, krucho$¢ 1 wykwintno$¢. walory zdrowotne 1 ich korzystne dziatanie dla
ludzkiego organizmu niewatpliwie przyczyni si¢ do nawigzania blizszych kontaktow
biznesowych z polskimi producentami i przetworcami. Wymagac to bedzie czasu 1
kontynuowania dziatan, aby utrwali¢ wizerunek polskiej wotowiny w §wiadomosci
przedstawicieli wladz 1 konsumentow Iraku.

Dalsze rekomendacje

Dalsze rekomendacje to kontynuacja dziatan. Uczestnicy Targoéw zadawali pytania dotyczace
mozliwos$ci zakupu migsa wotowego z Polski, cen, warunkow dostawy, technologii produkcji
stosowanej w polskich gospodarstwach i jakosci polskich produktéw migsnych. Dziatania
marketingowe na rynku irackim w chwili obecnej, sg - w odniesieniu do promocji polskiego
migsa wolowego — dziataniami koniecznymi, ktdre nalezy nieustanie podtrzymywac. W
przypadku braku tych dziatan wejscie na rynek z ofertg polskiego migsa wotowego bedzie o
wiele trudniejsze 1 bedzie pociagac za sobg wyzsze koszty. Rozwoj eksportu do krajow
trzecich jest warunkiem utrzymania wzrostowego trendu w produkcji polskiej wotowiny.
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Dodatkowym atutem eksportu do tych krajow jest popyt na elementy mniej cenione na rynku
wewngetrznym.

Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcoéw i Producentéw Produktow Ekologicznych
"Polska Ekologia"

Zadanie pt. ,,Promocja polskich produktow rolnictwa ekologicznego w Europie 2024’

Zakres zadania: Projekt zaktadat zintegrowang promocje polskich produktéw rolnictwa
ekologicznego podczas Miedzynarodowych Targéw BIOFACH 2024 w Norymberdze w
Niemczech w dniach 13-16 lutego 2024 r. wraz z wizytami studyjnymi w 3 europejskich
krajach;

e Niemcy: 12-17.02.2024,

e  Wiochy: 07.04- 12.04.2024,

e Rumunia: 07.04- 12.04.2024.
Termin realizacji: 1.02.2024-13.05.2024 roku.
Ocena merytoryczna: Zrealizowane dziatania poglebily wiedze na temat polskich produktéw
rolnictwa ekologicznego i pozwolity zasmakowac i bezposrednio przekona¢ degustujacych
potrawy gosci stoiska o wysokiej jakosci naszych produktéw i doskonatym smaku potraw
przygotowanych na bazie tych produktéw. Przemys$lany projekt zorganizowania strefy
pokazoéw i1 degustacji pozwolit na przyciggniecie gosci targéw na stoisku w celu obejrzenia
pokazoéw i nawigzaniu bezposredniego kontaktu z ekspertami pracujacymi na stoisku i
udzielajacymi wszelkich informacji i wiedzy na temat jakosci i spozywania polskich
produktow ekologicznych. Rosngca $wiadomos¢ spoteczna w Polsce, Europie i na $wiecie,
powoduje, iz konsumenci sktaniajg si¢ do nabywania produktéw ekologicznych, ptacac za nie
wyzsza ceng. Tendencja ta powoduje réwnoczesny wzrost podazy oraz silny rozwdj handlu w
branzy produktéw ekologicznych. Zrealizowany Projekt dat wtasnie taka ogromna szans¢ na
uswiadomienie przedstawicieli grup docelowych tj. konsumentéw, handlowcow, importerdw i
przedstawicieli medidow majacych przetozenie na opini¢ spoteczng i generowanie
zapotrzebowania na konkretne produkty a wigc 1 polskie produkty rolnictwa ekologicznego.

Zadanie pt. ,,Bycie Fit jest Git- ekologia i tradycja”

Zakres zadania: Przedmiotem dziatan jest przeprowadzenie 20 zaj¢¢, na ktorych
przedstawimy roznorodnos¢ w ofercie m.in. polskiego migsa wotowego. Podczas zajec
wskazemy jak jes¢ 1 przygotowywac ww. produkty, utatwimy dzieki temu praktyke ich
codziennego spozywania 1 wprowadzenia ich do codziennej diety; nakreslimy rowniez wptyw
poszczeg6lnych produktéw na organizm cztowieka.

Termin realizacji: od 20.07.2024 do 30.06.2025 r.

Ocena merytoryczna: Odbyto si¢ kilkanascie wydarzef zorganizowanych w wigkszosci w
szkotach podstawowych wojewodztwa podkarpackiego. W kazdym ze spotkan udziat brato
ponad 20 uczniéw. Podczas spotkan nauczano o wplywie poszczegolnych rodzajow
pokarmow na organizm cztowieka. Pokazano, ze podstawg zdrowia 1 dobrego samopoczucia
jest odpowiedni styl odzywiania, dlatego racjonalnie zbilansowana dieta powinna odgrywac w
nim kluczowa role. Pokazano jak jes¢ 1 przygotowywac produkty tak by dostarczaty
wszystkich warto$ci odzywczych i1 jednocze$nie byty atrakcyjne smakowo. Kontynuowano
prowadzenie Fanpagu i aktualizujemy na biezac stron¢ internetow3q.

Zadanie pt. ,,Festiwal Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci # Wolowina”
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Zakres zadania: Przedmiotem zadania byto pokazanie wlasciwego przygotowania i obrobki
migsa wolowego oraz przeprowadzenie degustacji z przygotowanych produktow podczas:
Festiwalu Polskiej Zywnosci Wysokiej Jakosci #, ktory odbyl sie 07-08.09.2024 r. w
Warszawie, na terenie Stadionu Narodowego.

Grupg docelowg sg osoby mtode a takze cate rodziny, chetnie korzystajace z imprez
plenerowych czy tez organizujace rodzinne spotkania w tym rowniez na §wiezym powietrzu
Termin realizacji: od 01.09.2024 do 01.10.2024 r.

Ocena merytoryczna: Dzigki zadaniu uzupetniono informacje konsumentow temat wartosci
odzywczych i walorow smakowych wolowiny, a takze jej roznorodnych zastosowan w
kuchni. Dzieki promocji wolowina zostala przedstawiona jak produkt premium, wyrdzniajac
si¢ jako$cig 1 smakiem. Wzmocniono wizerunek wotowiny jako sktadnika zdrowe;j i
zrbwnowazonej diety.

W trakcie wydarzenia wydano ponad 1500 porcji degustacyjnych, rozdano 2000 broszur
informujacych o zaletach wotowiny, oraz rozdano 1000 opasek odblaskowych dla dzieci

Zadanie pt. ,,Polska Smakuje w Naszych Regionach”

Zakres zadania: Dziatania skupiaty si¢ na promocji produktow pochodzenia regionalnego i z
systemami jako$ci podczas imprez plenerowych skupiajacych ruch turystyczny. Imprezy tego
typu skupione sg na promocji regionalnej co wspiera cele projektu. Eventy skierowane na
food -turystow skupiaja konsumentow, ktorzy mogg pozwoli¢ sobie na zakup zywnosci
wyzszej jakosci, obecni sg tam takze przedsigbiorcy oraz grupa mediow.

Termin realizacji: od 01.08.2024 do 31.12.2024 r. Ztozono wniosek o przedtuzenie do
30.06.2025r

Ocena merytoryczna: Dziatania proponowanej kampanii skupiajg si¢ na promowaniu
wymienionych systemdéw i1 dostarczaniu niezb¢dnej wiedzy na ich temat konsumentom.
Projekt ma za zadanie zaprezentowac polskie surowce w przyjazny sposob i przekazaé
informacje na temat systemow jakosci, przez co przekona¢ uczestnikow do zakupu lokalnych
produktéw oznaczonych znakami certyfikacji 1 powiekszy¢ wiedze spoleczenstwa na
wskazany temat. Podczas przeprowadzonych wydarzen zaobserwowali$my, ze konsumenci
zwracajaca wieksza uwage na jakos¢ spozywanej zywnosci, bardziej zainteresowani sg
treSciami zawartymi na etykiecie, w poroéwnaniu z latami ubiegtymi, zauwazalny jest wzrost
rozpoznawalnos$ci systemow jakosci, szczegdlnie rolnictwa ekologicznego oraz jakos¢
tradycja co wskazuje na znaczacy wzrost Swiadomosci w porownaniu do poprzednich edycji.
Rowniez w kwestii wptywu oznakowania znakami jakosci zauwaza si¢ wyrazng zmiang na
korzy$¢ §wiadomego wyboru.

Zadanie pt. ,,ZYWNOSC EKOLOGICZNA Z UE - DOBRY WYBOR”

Zakres zadania: Rynki docelowe: Zjednoczone Emiraty Arabskie dodatkowe cele
szczegdlowe: Wzrost wiedzy grup docelowych o wysokiej jakosci 1 dostepnosci polskich
ekologicznych produktéw — owocdw, warzyw, migsa wolowego, wieprzowego, zboza, mleka i
ich przetwordéw, Wzrost sprzedazy polskich ekologicznych produktow poza Unig Europejska
Zwigkszenie konkurencyjnosci polskich produktéw zarejestrowanych w ramach unijnego
systemu jakos$ci

Pakiety dziatan i1 kosztow projektu:

1. Koordynacja Projektu - Koszty osobowe Zadania zarzadcze, operacyjne i administracyjne
zwigzane z koordynacjg projektu w celu zapewnienia pomysinej realizacji programu;
zarzadzanie organami struktury zarzadzania (komitet kierujacy, zespoty zarzadzajace i
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wspierajace); przeglad budzetu i1 efektywnosci kosztowej; wdrazanie i monitorowanie
procedur zwigzanych z wytycznymi dotyczacymi projektu; sporzadzanie wymaganych
sprawozdan; pomoc i wsparcie organow trzecich jako organu wdrazajacego, dostawcy 1
organu oceniajacego; wewnetrzne regularne spotkania organizacji sktadajacej wniosek.

2. State dziatania PR Zarzadzanie informacjami prasowymi; stale kontakty z influencerami;
tworzenie 1 rozpowszechnianie tresci dla czasopism specjalizujacych si¢ w produktach
ekologicznych przez caty rok; identyfikacja i zarzadzanie mozliwosciami redakcyjnymi,
budowanie spolecznosci i zarzadzanie

3. Strona internetowa, media spoteczno$ciowe Konfiguracja i aktualizacja, utrzymanie i
tworzenie tres$ci dla platformy cyfrowej przettumaczonych na jezyki ojczyste dla
uzytkownikéw z krajow docelowych. Strona internetowa zostanie stworzona w celu
umozliwienia szybkiej aktualizacji, zar6wno technicznej, jak i dotyczacej interfejsu, ktéra
bedzie wykorzystana jako zrédto informacji, Promocja w mediach cyfrowych i
spotecznosciowych oraz zarzadzanie spolecznos$cia, skierowane do konsumentow, podmiotéw
1 0s6b wywodzacych si¢ z krajoéw docelowych

4. Reklama Tworzenie i1 koordynacja dedykowanej przestrzeni reklamowej i ogltoszeniowej
wraz z wyspecjalizowanym ekologicznym magazynem i publikacja

5. Narzedzia komunikacyjne Tworzenie i rozwijanie tre$ci platformy marki. Aktualizacje
kopii /projektow materiatow komunikacyjnych, kluczowe przestania. Definicja identyfikacji
wizualnej kampanii. Zdefiniowanie gtownej strategii komunikacyjnej i coroczny przeglad w
celu uzyskania maksymalnych rezultatéw pod wzgledem widocznosci i celow programu.

6. Wydarzenia Uczestnictwo w targach organizowanych seminariach, warsztaty, spotkania
B2B.

7. Punkt sprzedazy degustacje promocyjne organizowane w gldéwnych sieciach handlowych w
krajach docelowych - 3 lata przez profesjonalnie wyszkolonych promotorow

8. Koszty ewaluacji.

Termin realizacji: 1.4.2023 -31.03.2026

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki) Celem jest zwigkszenie konkurencyjnosci
europejskich produktéw zarejestrowanych w ramach unijnego systemu jakosci. Zwigkszenie
swiadomosci 1 poziomu rozpoznawalnosci europejskiego logo prod. ekologiczne;j.
Zwigkszenie konkurencyjnos$ci produktéw z europejskim logo ekologicznym poprzez
zwigkszenie §wiadomosci konsumentéw. Zwigkszenie eksportu produktéw europejskich
zarejestrowanych w ramach systemu jakosci Unii Europejskie;.

UNIA PRODUCENTOW I PRACODAWCOW PRZEMY SEU MIESNEGO

Zadanie pt. ,BRANZA MIESNA SZANSE I WYZWANIA”
Termin: od 28-03-2024 do 30-06-2024

Miejsce: 24 maja 2024, Hotel Regent Warszawa — Konferencja
Opis zrealizowanych dziatan

1. Przygotowanie materiatdw promocyjnych w postaci gadzetu — 160 szt. dla
uczestnikow konferencji, w dniu 24 maja 2024 wydano przy rejestracji uczestnikow
wszystkie gadzety.
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2. Organizacja przez 2 koordynatorow spotkania branzowego / konferencji (w tym
wynajem sali wraz z nagto$nieniem i multimediami oraz przerwa kawowg ciagly i
uroczystg obiadokolacjg wraz z obstugg kelnerskg) prowadzonego przez moderatora w
formie prezentacji eksperckich i paneli dyskusyjnych. Przy dzialaniach
organizacyjnych biezacych i obstudze recepcji 2 hostessy. Na wydarzenie
przygotowano 160 porcji degustacyjnych w bemarach i bufecie szwedzkim na
obiadokolacje oraz 160 porcji w trakcie przerwy kawowej - bufet przekasek i ciast.

3. Przygotowanie i dystrybucja zaproszen (opracowanie graficzne, sktad i druk oraz
wysytka).

4. Dokumentacja foto wydarzenia na potrzeby biura prasowego
Ocena efektywnosci dziatania

24 maja 2024 Hotel Regent Warszawa

Spotkanie prowadzit Karol Bujoczek — redaktor naczelny Top Agrar (portalu
informacyjnego 1 miesigcznika).

Na wydarzenie zaproszonych zostato ponad 500 0séb m.in. z branzy migsnej (hodowcy,
przetworcy, dystrybutorzy i hurtownicy), firm okoto branzowych, urzedéw i instytucji
panstwowych, dziennikarzy i agencji PR. Zaproszenia wystane zostaty poczta elektroniczng
w dniu 24 kwietnia br. oraz zrobiono follow up w dniu 14 maja br. takze droga
elektroniczna.

W konferencji wzieto udziat ok. 170 0s6b (163 uczestnikéw podpisato si¢ na liscie
obecnosci). 2 hostessy prowadzity recepcj¢ wydarzenia, za§ dwoch koordynatorow czuwato
nad technicznym przebiegiem wydarzenia zgodnie z agenda na Sali.

Wyktady / prezentacje przedstawili:

Prof. Jarostaw Catka (wystgpienie platne)

Sekretarz Stanu Jacek Czerniak MRiRW (wystapienie bezptatne)

GIW Pawel Meyer (wystapienie bezptatne)

UOKIiK Tomasz Chréstny (wystgpienie bezptatne)

Przewodniczacy Rady Sektora Wotowiny Jerzy Wierzbicki (wystapienie bezptatne)
Krajowa Rada Wieprzowiny Lukasz Przetarski (wystapienie bezptatne)

KRD IG Dariusz Goszczynski (wystapienie bezptatne)

Wiceprezes UPEMI Krzysztof Borkowski (wystapienie bezptatne)

PN R DD =

Dalsze rekomendacje

Dynamiczne zmiany jakie w ostatnim czasie zachodza na rynku migsa w Polsce w UE i na
swiecie dotycza bezposrednio wszystkich tych grup 1 majg wplyw na ich dalszy rozwdj lub
nawet mozliwo$¢ kontynuacji dziatalnosci gospodarczej. Przedstawiciele catego tancucha
produkcji kazdego gatunku migsa, potrzebujg aktualnych, wiarygodnych informac;i,
przedstawionych kompleksowo i w przejrzysty sposob, przez ekspertéw z réznych
obszardw, ktore maja min. bezposredni wpltyw na koszty produkcji lub aktualne i
potencjalne rynki zbytu. Dlatego Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Migsnego
zorganizowala konferencj¢ branzy miesnej, gdzie spotkaliSmy si¢ z najwazniejszymi dla
naszego sektora ekspertami i poruszaliSmy wiele istotnych i kluczowych tematoéw dla
wszystkich podmiotow tancucha produkcyjnego. UPEMI proponuje takze by podobne
konferencje wpisaty si¢ na stale do kalendarza wydarzen branzowych i bedzie sktadato na
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kolejny rok propozycje dziatania wielofunduszowego proponujacego organizacj¢ podobnych
konferencji

Zadanie pt. ,MIESO Z POLSKI NA TARGACH SIAL PARYZ 2024”
Termin: od 01-05-2024 do 30-11-2024
Miejsce: STAL PARIS 19-24 PAZDZIERNIKA 2024 — FRANCJA
Opis zrealizowanych dziatan
1. Zabudowa stoiska targowego
2. Opracowanie i druk ulotki informacyjne;j
3. Transport produktow na targi
4. Organizacja i obstuga strefy kulinarnej
5. Obstuga stoiska
6. Koordynacja przygotowan i logistyki
7. Zapewnienie magazynu chtodniczego
8. Przeloty samolotem
9. Zakwaterowanie
10. Przejazdy na targi

Ocena efektywnosci dziatania

Przygotowano profesjonalne stoisko targoweo reprezentujace polskg branze migsng 1
pokazujace bogactwo jej oferty oraz wysoka jakos¢ produktow oferowanych przez Polske na
targach SIAL w Paryzu we Francji w dniach 19-23.10.2024 r. Stoisko koncentrowato si¢
wokot strefy spotkan, w ktorej przedstawiciele branzy z Polski mogli odbywaé rozmowy na
temat polskiego migsa wieprzowego i wotowego oraz ich przetworow. Wsparciem byta
strefa kulinarna majaca za zadanie zaprezentowanie polskiego bogactwa kulinarnego
bazujacego na promowanych produktach oraz przygotowanie poczgstunku dla gosci
odwiedzajacych stoisko. Przekaz prezentowany na stoisku byt wzmocniony oznaczeniem
,,Polska smakuje”.

Na wspolnym stoisku pod hastem Migso z Polski 16 firm produkujacych migso i/lub wyroby
beda mito okazj¢ do przedstawienia swojej oferty oraz prowadzenia bezposrednich rozmow
B2B z potencjalnymi klientami z calego Swiata.

SIAL PARIS PODSUMOWANIE

Targi SIAL Paryz sg zrodtem inspiracji dla catej spotecznosci spozywczej. Odkrywaja
najnowsze trendy 1 innowacje, sa platforma spotkan odpowiednich partneréw biznesowych i
wspolnych dziatan wynikajacych z wyzwan stojagcym przed branza.

Rok 2024 byt jubileuszowym dla SIAL PARIS obchodzacych 60-lecie dziatalnosci.
Wydarzenie byto najwigkszym w historii targéw, na 11 halach wystawiali si¢
przedstawiciele az 10 sektoréw spozywczych.

Ubiegtoroczne targi to ponad 7500 wystawcow, 285 000 profesjonalistow z 205 krajow,
ktorzy mieli zaprezentowa¢ ponad 400 000 produktéw 1 innowacji.

W ramach tej specjalnej edycji targi SIAL Paris zaproponowaly eksplozje innowacji dla
catego przemyshu spozywczego, oferujac:
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SIAL Insights: prezentacja trzech trendow potwierdzajacych centralne miejsce zywnosci w
naszym zyciu, w formie dokumentu opracowanego wspdlnie z naszymi partnerami
ProtéinesXTC, Circana i Kantar

SIAL Taste: degustacje prowadzone przez ekspertow kulinarnych zaskakujace
innowacyjnym smakiem wybranych produktoéw na targach SIAL Innovation

SIAL Off: przewodnik po dobrych restauracjach i wyjatkowych miejscach w Paryzu

Szczyty SIAL: wyjatkowy format, ktory wykraczal poza inspiracje i zrewolucjonizuje
doswiadczenie tradycyjnych konferencji, skupiajac si¢ na kluczowych kwestiach i
innowacyjnych perspektywach ksztattujacych branze.

SIAL for Change: §wicto zaangazowania firm spozywczych na rzecz bardziej
zrOwnowazonej przysztosci.

SIAL Jobs: Iaczenie firm i talentow w celu utatwienia rekrutacji, co stanowi ogromne
wyzwanie dla przemystu rolno-spozywczego.

Zrédto: podsumowanie targdw za https://www.sialparis.com/en ,
https://www.sialparis.com/en/medias/press-release/dossier-presse-septembre-2024

Dalsze rekomendacje

Stoisko branzy migsnej z Polski na targach §wiatowego formatu, takich jak targi SIAL
PARIS, przyciagga prawdziwe rzesze zainteresowanych produktami z Polski, co jest zastuga
szerokiej gamy produktow i elastycznosci polskich firm w dostosowaniu swojej oferty do
odbiorcéw, ale takze wizualnej oprawie i profesjonalnej obstudze branzowego stoiska.

Udzial polskich firm w renomowanych targach spozywczych w UE i na $wiecie, takich jak
targi SIAL PARIS, przyczynia si¢ do spetnienia nastepujacych potrzeb i oczekiwan grupy
TG1: zacie$niania istniejacych oraz nawigzywania nowych relacji biznesowych zar6wno z
partnerami unijnymi jak i z krajow trzecich. Pozwoli to na zwigkszenie eksportu migsa i
produktow migsnych poza Polske, co jest kluczowe dla calej polskiej branzy migsnej oraz
rolnikoéw, hodowcow swin 1 bydta, poniewaz wzrost eksportu migsa z Polski jest tez
warunkiem uzyskania wyzszej ceny za zywiec wotowy 1 wieprzowy. Dla grupy TG2, ktéra
potrzebuje bardziej zroznicowanej oferty produktowej pod wzgledem jakosciowym i
cenowym, polskie firmy przedstawiajace swoja oferte na wspolnym stoisku ,,Migso z
Polski” zaspokoja t¢ potrzebe.

Zadanie pt. ,,,, MIESO Z POLSKI” NA TARGACH SIAL PARYZ 2024”
Termin: od 01-01-2024 do 30-04-2024

Miejsce: Polska, siedziba wykonawcy

Opis zrealizowanych dziatan

1. Przeprowadzono 2 postgpowania ofertowe na dzierzaw¢ powierzchni wystawienniczej
(min. 175 m2 max. 300 m2) wraz mozliwos$cig zabudowy pigtrowej z obowigzkowymi

kosztami dodatkowymi m.in. pakiet marketingowy, ubezpieczenie stoiska, optata
rejestracyjna, sprzgtanie stoiska, wpisowe, dostawa mediow (prad, woda) w ramach
kampanii pt. ,,Mieso z Polski na targach SIAL PARYZ 2024” ogloszone 4 grudnia
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2023 (pierwsze) 1 21 grudnia 2023 (drugie). W postgpowaniach Zamawiajacy nie
otrzymat zadnych ofert.

2. Dzierzawa powierzchni u organizatora targow COMEXPOSIUM SALON
INTERNATIONAL DE L ALIMENTATION 70 AVENUE GENERAL DE
GAULLE/92800 PUTEAUX.

3. Przeprowadzenie postepowania ofertowego na przygotowanie projektu stoiska
targowego 1 realizacj¢ dzialan w ramach kampanii pt. ,,Mig¢so z Polski na targach SIAL
PARYZ 2024” i wylonienie wykonawcy firmy VMG Sp. z 0.0.

Ocena efektywnosci dziatania

Zapewniono powierzchni¢ pod stoisko branzowe zgodnie z preferencjami Zamawiajacego
1 zapisami zadania.

Dalsze rekomendacje

Udziat polskich firm w renomowanych targach spozywczych w UE, takich jak targi SIAL w
Paryzu we Francji i na $§wiecie przyczynia si¢ do zacie$niania istniejacych oraz nawigzywania
nowych relacji biznesowych zaréwno z partnerami unijnymi jak i z krajow trzecich. Pozwala
to na zwigkszenie eksportu mi¢sa i produktow migsnych poza Polske, co jest kluczowe dla
polskiej branzy migsnej oraz rolnikow, hodowcdéw $win i1 bydta, poniewaz wzrost eksportu
jest tez warunkiem uzyskania wyzszej ceny za zywiec wotowy i wieprzowy.

Przygotowane profesjonalnego stoiska targowego reprezentujacego polska branzg migsng i
pokazujacego bogactwo jej oferty oraz wysoka jako$¢ produktéw oferowanych przez Polske
na targach SIAL w Paryzu we Francji w dniach 19-23.10.2024 r. Stoisko bedzie
koncentrowato si¢ wokot strefy spotkan, w ktorej przedstawiciele branzy z Polski beda mogli
odbywac¢ rozmowy na temat polskiego migsa wieprzowego i wotowego oraz ich przetworow.
Bedzie ona wspierana przez stref¢ kulinarng majaca za zadanie zaprezentowanie polskiego
bogactwa kulinarnego bazujacego na promowanych produktach oraz przygotowanie
poczestunku dla gosci odwiedzajacych stoisko. Przekaz prezentowany na stoisku bedzie
wzmocniony oznaczeniem ,,Polska smakuje”.

Zadanie pt. ,,Wolowina i wieprzowina z Polski w Wietnamie”
Termin: od 13-09-2023 do 29-02-2024

Miejsce: Polska, siedziba wykonawcy

Opis zrealizowanych dziatan

1. Opracowano projekt stoiska na targach w Wietnamie

2. Wpynajeto i optacono powierzchni¢ targowa wraz z wniesieniem oplat rejestracyjnych

3. Opracowano tre$¢ broszury w jezyku polskim i wykonano tlumaczenia na wietnamski
1 angielski oraz opracowano projekt graficzny broszury

4. Wydrukowano 300 szt. broszury targowej 1 bezplatnie wykonano wersj¢ elektroniczng
do pobrania na urzadzenia przeno$ne za pomocg QR Kodu

5. Koordynacja projektu przez agencje
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Ocena efektywnosci dziatania

Wszystkie wykonane w 1 etapie dzialania pozwolg na sfinalizowanie wyjazdu grupy
ekspertow na Targi Food & Hotel w Wietnamie w dniach 16-22 marca 2024 r.

Food & Hotel Vietnam to jedna z wiodacych wystaw sprzetu spozywczego, hotelowego,
restauracyjnego, piekarniczego i gastronomicznego. To takze wiodace targi producentow
artykutow spozywczych szerokiego wachlarza asortymentu. Polowa powierzchni
wystawienniczej bedzie skupiata miedzynarodowych producentow, hodowcow,
dystrybutorow produktéw rolno spozywczych.

Dalsze rekomendacje

Dziatania prowadzone w ramach Zadania pozwolg na dotarcie z pozytywnym przekazem dot.
polskiej wotowiny i wieprzowiny do wietnamskich konsumentow i importeréw, tym samym
umozliwiajac polskiej wotowinie 1 wieprzowinie osiggnigcie sukcesu na wietnamskim rynku.

Dotychczasowe sukcesy w eksporcie polskiej wotowiny i wieprzowiny do Azji pozwalaja
spodziewac¢ si¢ sukcesOw w ich eksporcie rowniez do Wietnamu, zwlaszcza biorgc pod
uwagg, ze w roku 2021 kraje Unii Europejskiej wyeksportowaly do Wietnamu tacznie
zaledwie 4 285 ton migsa wolowego 1 62 654 ton migsa wieprzowego. (wg Access2Markets z
europa.eu).

Zwiazek ,,Polskie Migso”

Zadanie pt. Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniow szkot gastronomicznych —
STAWIAM NA WOLOWINE

Termin: od 04.09.2023 r. do 01.03.2024 r.
1. Miejsce: Zespot Szkot Ksztalcenia Rolniczego im. Wincentego Witosa w Suwatkach,
ul. Ogrodowa 49, 16-400 Suwatki

2. Zespot Szkot Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Janowie, ul. Biatostocka 22, 16-
130 Janow

3. Zespo6t Szkot Technicznych 1 Ogolnoksztalcagcych Nr 4 im. Marii Sktodowskiej-Curie
w Lomzy, ul. Zielona 21, 18 - 400 Lomza

4. Zespot Szkot nr 1 im. gen. Stefana Roweckiego "Grota" w Zambrowie, ul. Aleja
Wojska Polskiego 31, 18-300 Zambrow

5. Zesp6t Szkét nr 2 im. Aleksandra Swigtochowskiego w Lukowie, ul. Warszawska 88,
21-400 Lukow

6. Zesp6t Szkot im. ks. Jana Krzysztofa Kluka w Wojewodzinie, Wojewodzin 52, 19-
200 Grajewo

7.  Zespdt Szkot Zawodowych, ul. Tadeusza Kosciuszki 16, 11-500 Gizycko

8. Centrum Szkolenia Zawodowego i Ustawicznego w Mragowie, ul. Mrongowiusza
65, 11-700 Mragowo
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9. Zespot Szkot Gastronomiczno-Spozywcezych w Olsztynie, ul. Zotierska 49, 10-560
Olsztyn

10. Zesp6t Szkot Ogolnoksztatcacych 1 Zawodowych w Monkach, ul. Szkolna 22, 19-100
Monki

Opis zrealizowanych dziatan

Zadanie pt. ,,Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniow szkot gastronomicznych —
STAWIAM NA WOLOWINE” zostato zrealizowane w terminie od dnia 04 wrzes$nia 2023
r. do dnia 01 marca 2024 r.

Realizacja zadania obejmowata przeprowadzenie szkolen w 10 placowkach oswiatowych
w nastepujacych terminach:

1. Zespot Szkoét Ksztatcenia Rolniczego im. Wincentego Witosa w Suwatkach, ul.
Ogrodowa 49, 16-400 Suwatki — 08.01.2024 .

2. Zespot Szkot Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Janowie, ul. Biatostocka 22, 16-
130 Janow - 09.01.2024 r.

3. Zespot Szkot Technicznych 1 Ogoélnoksztatcacych Nr 4 im. Marii Sktodowskiej-
Curie w Lomzy, ul. Zielona 21, 18 - 400 Lomza - 10.01.2024 r.

4. Zespot Szkot nr 1 im. gen. Stefana Roweckiego "Grota" w Zambrowie, ul. Aleja
Wojska Polskiego 31, 18-300 Zambrow - 11.01.2024 r.

5. Zesp6t Szkot nr 2 im. Aleksandra Swietochowskiego w Eukowie, ul. Warszawska
88, 21-400 Lukow - 12.01.2024 1.

6. Zespot Szkot im. ks. Jana Krzysztofa Kluka w Wojewodzinie, Wojewodzin 52, 19-
200 Grajewo - 15.01.2024 r.

7. Zespot Szkot Zawodowych, ul. Tadeusza Ko$ciuszki 16, 11-500 Gizycko -
16.01.2024 1.

8. Centrum Szkolenia Zawodowego i Ustawicznego w Mragowie, ul. Mrongowiusza
65, 11-700 Mragowo - 17.01.2024 r.

9. Zesp6t Szkot Gastronomiczno-Spozywcezych w Olsztynie, ul. Zotnierska 49, 10-
560 Olsztyn - 18.01.2024 r.

10. Zespot Szkot Ogolnoksztatcacych i Zawodowych w Monkach, ul. Szkolna 22, 19-
100 Monki - 19.01.2024 r.

Lacznie w szkoleniach wzigto udzial ok 1000 0so6b (W czesci merytorycznej ok 800 oséb i
w czesci praktycznej 200 0sob).

W ramach realizacji zadania wykonano nastepujace dziatania:

Dziatanie nr 3 - przygotowanie stoisk 1 materiatow informacyjno-promocyjnych
- uaktualniono materialy edukacyjne

- zakupiono upominki dla uczestnikow w ilosci 200 szt.

- uaktualniono prelekcje

- zakupiono fartuchy dla uczestnikoéw szkolen w ilosci 200 szt.

- opracowano i wykonano 2 rollupy
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Dziatanie nr 8 - publikacja i dystrybucja broszur, ulotek, plakatow, zaproszen i innych
materialow informacyjno-promocyjnych

- wydrukowano materiaty edukacyjne dla uczestnikow szkolen
- wydrukowano przepisy (200 szt.), certyfikaty (200 szt.)

Ksigzeczki szkoleniowe (broszury) zostaly wydrukowane w ilosci 1000 szt. Wydrukowano
réwniez 200 sztuk kart z przepisami na warsztaty oraz 200 sztuk certyfikatow dla uczniow.
Wszystkie materiaty zostaty oznaczone logotypem Funduszy Promocji lub stowami
,»#Fundusze Promocji”

Dziatanie nr 10 - wynagrodzenie dostawcy towardow lub ustug, niezbednych do realizacji
zadania

- optacono prowadzacego (kucharza i asystentow), dietetyka, koordynatora i obstuge
techniczng

- zakupiono produkty miegsne oraz dodatki do gotowania w placoéwkach gastronomicznych

- optacono transport obstugi oraz niestandardowego sprzgtu

Czynnosci wykonane przez koordynatora (logistyka, ustalanie harmonogramu, kontakt ze
szkotami 1 Organizatorem):

- przygotowanie listy potencjalnych szkot, ktore majg mozliwosci przeprowadzi¢ szkolenie
»Stawiam na wotowing”;

- kontakt telefoniczny lub mailowy z potencjalnymi szkotami oraz zaproszenie do wzigcia
udzialu w projekcie;

- Po dokonaniu wyboru zaplanowanej ilo$ci szk6t zadaniem koordynatora byto
poinformowanie wybranych szkot o mozliwos$ci przeprowadzenia szkolen wraz z
podaniem wytycznych oraz wszelkich szczegotéw dotyczacych catego przebiegu zadania;

- staly kontakt z Organizatorem, przedstawicielem Zwiazku Polskie Migso;

- staty kontakt z osobami prowadzacymi szkolenia (kucharz, dietetyk, asystenci);
- staly kontakt z nauczycielami zakwalifikowanych szkot;

- ustalenie harmonogramu szkolen;

- koordynowanie wydarzeniem w szkole;

- wspoélpraca przy tworzeniu prezentacji na wyktady.

Dziatanie nr 12 - najem $rodkow trwalych albo amortyzacji zakupionych srodkow
trwatych, w przypadku gdy zakup jest bardziej optacalny lub najem jest niemozliwy

- optacono najem niestandardowego sprzetu kuchennego

Dziatanie nr 14 - koszt w przypadku realizacji zadania poza siedzibg podmiotu
wykorzystujacego Srodki finansowe funduszu (zakwaterowanie)

- optacono noclegi (40 osobodni)

Ocena efektywnosci dziatania
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Grupa badanych to losowo wybrani uczniowie szkot o profilu gastronomicznym, ktorzy
uczestniczyli w projekcie ,,Stawiam na wolowing”. Badana grupa liczyta tacznie 60 oséb.

Podsumowanie:

* Test wiedzy wykazat wzrost poziomu wiedzy o ponad 40 % w zakresie wskazanej tematyki
migsa wotowego w czesci teoretycznej projektu.

* Uczniowie szkot gastronomicznych zdecydowanie poszerzyli swoja wiedz¢ w zakresie
wysokiej jakos$ci polskiej wotowiny i roznorodnosci wykorzystania tego migsa. Waznym
aspektem projektu jest rowniez czgs$¢ praktyczna, podczas ktdrej oprocz poznania waloréw
jakosciowych i smakowych migsa uczniowie zdobywajg umiejetnos¢ swobodnego poruszania
si¢ w kuchni 1 maja mozliwos$¢ podpatrzenia pracy profesjonalnych kucharzy.

* Rozmowy przeprowadzone w czasie realizacji czg¢sci praktycznej zadania wykazaly peina
satysfakcj¢ uczestnikéw z udziatu w projekcie ,,Stawiam na wotowing™.

 Bardzo wazna jest kontynuacja projektu ,,Stawiam na wotowing”, bo widac, Ze takie
inicjatywy sg bardzo wazne dla rozwoju przysztych adeptow sztuki kulinarnej. Ponadto, w
trakcie 1 po zakonczeniu styczniowej edycji projektu do podmiotu realizujacego zadanie
zglasza si¢ wiele szkot chetnych do uczestnictwa w szkoleniu.

Dalsze rekomendacje

Rekomendujemy kontynuacje realizacji zadania. Podczas realizacji zadania 1
przeprowadzonych rozmowach po zakonczeniu szkolenia zard6wno uczniowie jak i
nauczyciele byli mile zaskoczeni poziomem prowadzonych szkolen. Dzigki szkoleniom
uczniowie mieli okazje dowiedzie¢ si¢ wiecej na temat polskiego migsa wolowego, jego
walorow 1 jakosci oraz jak wykorzysta¢ produkty ktore sg lokalne i sezonowe.

Zadanie pt. ,,Cechy jakoSciowe jako atuty i zalety polskiej wolowiny”

Termin: od 10.07.2023 r. do 31.12.2023 r.

Miejsce: Warszawa — Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego
Opis zrealizowanych dziatan

W ramach realizacji pierwszego etapu zadania przeprowadzono badania oraz dokonano
analizy migsa wolowego, obejmujacego:

a) Przeprowadzenie badan pozwalajacych na analizg ilosci wycieku soku migsnego w
aspekcie deklaracji masy netto migsa w opakowaniach jednostkowych;

b) Przygotowanie raportow

Cel projektu:
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Podczas przechowywania mi¢sa w warunkach chtodniczych nastepuje wyciek z niego soku
migsnego. Jego ilo$¢ zalezna jest m. in. od rodzaju migsa, stopnia zaawansowania zmian
poubojowych, warunkdéw rozbioru i wykrawania, temperatury i czasu przechowywania,
transportu, rodzaju opakowania. Zjawisko to wystepuje zawsze, a okreslenie ilosci
wycieku w momencie pakowania migsa jest bardzo trudne, a wrgcz wydaje si¢ niemozliwe
do oszacowania. Z tego wzgledu powszechnie w UE i na §wiecie deklarowana na
opakowaniu masa netto mi¢sa swiezego odpowiada ilo$ci towaru w momencie pakowania.
Inne podejscie prezentuje IJHARS uznajac, ze deklarowana przez producenta masa netto
powinna odpowiadac ilosci towaru bez uwzglednienia naturalnego wycieku soku
miegsnego. Stad przeprowadzane przez pracownikow IJHARS kontrole deklarowanej masy
netto lub dodanie wody. Dlatego tez celowym wydaje si¢ zbadanie w kontrolowanych
warunkach produkcji z surowca pozbawionego wad technologicznych, ilosci
wyciekajgcego soku migsnego do opakowania, podczas przechowywania w warunkach
chlodniczych migsa oraz oszacowania poziomu limitu takiego wycieku dla najbardziej
popularnych elementow.

Zadanie zrealizowano poprzez pobranie probek o masie 300 — 400 g z kilku elementow
wotowych tj. ligawa, rostbef w zaktadach migsnych przez pracownikéw laboratorium
SGGW, a nastepnie je zapakowano w opakowania MAP z wkladka chtonng oraz bez
wktadki chtonnej oraz opakowania VAC z wktadka chtonng i bez wktadki chtonne;.
Pobrano 10 — 15 szt. kazdego rodzaju opakowan z kazdego miejsca poboru co ostatecznie
dato po 45 analiz kazdego rodzaju opakowania i kazdego rodzaju surowca. Po
zapakowaniu i oznakowaniu oraz zapewnieniu odpowiednich warunkéw chtodniczych
probki zostaty przewiezione do laboratorium SGGW do badan. W laboratorium SGGW
probki umieszczono w o$wietlonej witrynie chtodniczej (temperatura 2-3°C). Po 12 dniach
przechowywania tj. w dniu konca terminu przydatno$ci do spozycia deklarowanej przez
producenta dokonano oceny ilo$ci wycieku soku migsnego.

Pomiar pH dokonano za pomocg pehymetru typu TESTO 206-PH2. Pomiar barwy
dokonano metodg odbiciowg za pomocg kolorymetru CR-400 (Konica Minolta), pomiar
ilosci wycieku soku migsnego przeprowadzono uzywajac wagi laboratoryjnej AXIS AG.

Sporzadzono jeden raport: Analiza wycieku soku miesnego w aspekcie deklaracji masy
netto migsa w opakowaniach jednostkowych

Ocena efektywnosci dzialania

W wyniku przeprowadzonych badan nalezy stwierdzi¢, ze wyciek soku migsnego do
opakowan MAP lub VAC-um z migsem wolowym jest zjawiskiem naturalnym i w praktyce
produkcyjnej niemozliwym do uniknigcia. Natomiast zdefiniowanie $redniej jego ilosci
zostato dokonane, ale przeprowadzone badania wykazaty, Zze pomimo nie wystapienia
wady mig¢sa (typowa wartos¢ pH 1 sktadowej barwy L) obserwowano znaczny wyciek soku
migsnego. W opracowaniu dokonano analizy po 45 probek migsa pozyskanego z dwoch
elementéw kulinarnych z réznych zaktadéw przetworczych co tacznie dato liczbg 360
probek. Jest to populacja pozwalajaca zminimalizowanie wplyw czynnikOw zmiennosci na
decydujacych o wielkosci wycieku soku migsnego. Jednak nalezy pamigtac, ze mnogos¢
uwarunkowan przyzyciowych (genetycznych, srodowiskowych i zwigzanych z
dobrostanem zwierzat) technologicznych (temperatura pakowanego migsa, rodzaj
opakowania, masa pakowanego migsa i stan jego rozdrobnienia, stopien dojrzatosci migsa,
czas 1 warunki obrotu, a nawet takie czynniki jak sposob wychtadzania tusz) beda
odgrywaty istotnie na wielko$¢ wycieku soku migsniowego. Tak wielka mnogo$¢



czynnikéw ksztattujacych wielkos¢ wycieku soku migsniowego uniemozliwia jego
normalizacj¢ i ustalanie limitow.

Nalezy jednak pamigtac, ze wyciek soku migsniowego do opakowania z migsem jest
zjawiskiem naturalnym i nie ma mozliwosci, bez dziatania dodatkéw chemicznych, jego
usunigcia. W przypadku mig¢sa niezapakowanego takze wystepuje, a niestety pakowanie w
MAP czy VAC-um nie jest czynnikiem ograniczajacym jego ilo$¢. Jest natomiast metoda
poprawiajaca bezpieczenstwo migsa trafiajgcego do konsumenta. W zwigzku z tym, ze
ilo$¢ wycieku do opakowania z danym rodzajem migsa jest bardzo zr6znicowana w
zakresie tej samej metody pakowania niemozliwym staje si¢ oczekiwanie od zaktadow
pakujacych migso dla odbiorcy koncowego stosowania nadwazek, ktore zagwarantowataby
mase¢ migsa po wyjeciu z opakowania na poziomie deklarowanej masy netto na etykiecie
opakowania.

Dalsze rekomendacje

Zwiazek ,,Polskie Migso” rekomenduje konieczno$¢ prowadzenia badan naukowych na temat
naturalnego wycieku z migsa wotowego 1 upublicznienia ich grupie docelowej oraz innym
zainteresowanym.

Opracowany raport postuzy przygotowaniu zmian legislacyjnych w tym zakresie.

Zadanie pt. ,,Cechy jakosciowe jako atuty i zalety polskiej wolowiny”
Termin: od 01.01.2024 do 30.06.2024
Miejsce: Warszawa, Ozarow Mazowiecki

Opis zrealizowanych dziatan

Dziatania zrealizowane w ramach drugiego etapu zadania finansowanego z
Funduszy Promocji to:

DZIALANIE — PKT. 1 PLANU FINANSOWEGO — REKLAMA W TELEWIZJI,
RADIO, PRASIE LUB INNYCH MEDIACH

- artykuty sponsorowane w prasie branzowej;

W ramach realizacji zadania zostaly zamieszczone 2 artykuty sponsorowane w
dwumiesigczniku ,,Polskie Migso” — jeden artykut 2 — stronicowy oraz drugi artykut
na 4 strony wydania nr. 1/2024 (51) magazynu ,,Polskie Migso”

DZIALANIE — PKT. 5 PLANU FINANSOWEGO — ORGANIZACJA SZKOLEN I
KONFERENCIJI

- organizacja sesji/panelu podczas organizowanej lub wspolorganizowanej przez
Zwigzek POLSKIE MIESO konferencji

Prezentacja badan podbyta si¢ w dniu 14 maja 2024 roku podczas branzowego
kongresu ,,Meating 2024 w hotelu MCC Mazurkas przy ulicy Poznanskiej 177 w
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Ozarowie Mazowieckim. Prelekcje przeprowadzit dr. hab. Krzysztof Dasiewicz,
profesor SGGW. W swoim wystagpieniu omowit:

- idee¢ przeprowadzenia badan pt. ,,Analiza wycieku soku migsnego w aspekcie
deklaracji masy netto mi¢sa w opakowaniach jednostkowych”;

- szczegdlowy sposob przeprowadzenia badan wraz z omowieniem etapu
przygotowawczego oraz zbioru probek;

- podsumowanie wynikow badan;
- wnioski z badan.

Ocena efektywnosci dziatania

Realizacja projektu ,,Cechy jako$ciowe jako atuty i zalety polskiej wolowiny”
spotkata si¢ z ogromnym zainteresowaniem wielu przedstawicieli polskich firm
produkcyjnych. Dzigki otrzymaniu profesjonalnie przygotowanej prezentacji badan
wraz ze szczegbtowym omowieniem ich wynikéw Zwigzek ,,Polskie Migso” moze
kontynuowac dziatania w celu wprowadzenia zmian legislacyjnych

w zakresie wystgpowania naturalnego wycieku z migsa w opakowaniach
jednostkowych. Z inicjatywy Zwiazku ,,Polskie Migso” w dniu 12 sierpnia 2024 roku
odbylo si¢ w tym celu spotkanie w siedzibie GIJHARS z ministrem Przemystawem
Rzodkiewiczem. Na spotkaniu podkreslono, ze bardzo wazne jest wlasciwe
informowanie konsumentdw, na bazie obowiazujacych przepisow,

na temat faktycznej masy netto sprzedawanych produktéow. W spotkaniu uczestniczyli
przedstawiciele polskiej branzy migsnej oraz przedstawiciel Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi. Na spotkaniu ponownie zostaly przedstawione wyniki badan
przeprowadzonych w ramach realizacji projektu przez dr. hab. Krzysztofa Dasiewicza.
Intensywne rozmowy podczas tego spotkania daty mozliwos¢ spojrzenia na omawiany
temat z roznych perspektyw, co w przyszlosci przyczyni si¢ do wypracowania
optymalnych rozwigzan w tym zakresie.

Dalsze rekomendacje:

Zwiazek ,,Polskie Migso” rekomenduje przeprowadzanie szczegdtowych badan przez
akredytowane jednostki, ktore stanowig rzeczowa podstawe do wprowadzania zmian
w polskim prawie.

Wyniki tego typu badan wraz z ich opracowaniem powinny by¢ publikowane na
ogolnodostepnych portalach branzowych, jak w przypadku publikacji na stronie
www.polskie-mieso.pl. W ten sposob dajemy dostep do wiarygodnych Zrodet
informacji nie tylko dla branzy migsnej, ale tez dla wszystkich konsumentow, ktorych
najbardziej dotyczyt poruszony problem.

Zadanie pt. ,,Kulinarny Puchar Polskiego Mig¢sa Wolowego i Wieprzowego”

Termin: od 06.11.2023 r. do 30.03.2024 1.


http://www.polskie-mieso.pl/

Miejsce: Instytut Kulinarny Transgourmet (budynek Selgros Cash & Carry)
Mysiadto, ul. Putawska 58, 05-500 Piaseczno koto Warszawy

Opis zrealizowanych dziatan

Podmiotem odpowiedzialnym za realizacj¢ zadania byla firma Gastro-Party Marcin
Budynek.

Kulinarny Puchar Polskiego Migsa Wieprzowego i Wolowego zostat objety honorowym
patronatem przez Klub Szefow Kuchni zrzeszajacy najwybitniejszych kucharzy w Polsce.

W dniu 27 marca 2024 r. o Puchar Polskiego Migsa w Instytucie Kulinarnym
Transgourmet walczyto dziewie¢ dwuosobowych zespotow reprezentujgcych szkoty
gastronomiczne z calego kraju. Uczestnicy podzieleni zostali na dwie tury tj. 5 zespotow
dwuosobowych w pierwszej turze i 4 zespoty dwuosobowe w drugiej turze. Jedna z
zakwalifikowanych druzyn nie dotarta na miejsce przeprowadzenia konkursu, nie
odpowiadata na kontakt z koordynatorem ani nie poinformowata o

rezygnacji z udziatu czy tez problemach z dojazdem. Moderator podjat decyzj¢ o
rozpoczeciu konkursu bez udziatu nieobecnych.

Na konkurs zostali zaproszeni réwniez opiekunowie - kadra nauczycielska, ktora
przypatrywata si¢ konkursowi. Zadaniem uczestnikow wydarzenia byto przygotowanie dan
— tatara z mi¢sa wotowego oraz drugiego dania z migsa wieprzowego, z wykorzystaniem
produktéw regionalnych 1 sezonowych. Przez caly czas trwania konkursu dla uczestnikow
byli dostepni kucharze, ktorzy przekazywali praktyczne wskazoéwki i porady na temat
przygotowania polskiego migsa wieprzowego i wotowego. Przygotowane dania oceniato
jury ztozone z profesjonalnych kucharzy oraz przedstawiciel Zwiazku ,,Polskie Migso”. Po
zakonczeniu zmagan zaproszono uczniow, dziennikarzy, kadre pedagogiczng oraz gosci na
lunch w formie bufetu, przygotowanego przez znanego szefa kuchni Pana Marcina
Budynka oraz profesjonalnych kucharzy, co stanowito dodatkowa atrakcje wydarzenia.

Nastgpnie ogtoszono wyniki konkursu 1 wreczono zwyciezcom puchary, nagrody 1
dyplomy.
W ramach realizacji zadania zrealizowano nastepujace dziatania, tj.:

DZIALANIE — pkt 3 PLANU FINANSOWEGO — PRZYGOTOWANIE STOISK I
MATERIALOW INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

» Opracowanie koncepcji graficznej 1 sktad materialdéw promocyjno-informacyjnych
(logo, $cianka, roll’up, certyfikat) — opracowano KV dla konkursu

» Produkcja materiatow promocyjno-informacyjnych — pakiet (Scianka, roll’upy min.
2 szt., certyfikat — 20 szt.) — wykonano 1 $cianke do zdj¢é, 2 rollupy oraz 20
dyplomow (certyfikatow) dla wszystkich uczestnikoéw konkursu;

DZIALANIE — pkt 5 PLANU FINANSOWEGO - ORGANIZACJA SZKOLEN I
KONFERENCIJI

+ Wynajem pomieszczen na warsztaty — wynajeto niezbgdne pomieszczenia w
Instytucie Kulinarnym Transgourmet
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DZIALANIE - pkt 10 PLANU FINANSOWEGO — WYNAGRODZENIE DOSTAWCY
TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA

<

Obsluga eventu wraz z udziatem szefow kuchni — Jury w sktadzie: Jarek Walczyk
(przewodniczacy), Kurt Scheller, Teo Vafidis, Bartlomiej Gora oraz moderator
konkursu Marcin Budynek, ktory odpowiedzialny byt za prawidlowy przebieg
Konkursu zgodnie z wezesniej ustalonym harmonogramem. Obstuga eventu:
dwoch profesjonalnych kucharzy Kamil Babkowski 1 Mateusz Poniatowski oraz
Maciej Kadis odpowiedzialny za obstuge kelnerska konkursu.

Produkty do Konkursu, w tym migsa i dodatki — zakupiono migso wieprzowe i
wolowe oraz dodatki do dan;

Koordynacja eventu i rzecznik prasowy wydarzenia:

Koordynator konkursu odpowiedzialny byt za catoksztalt realizacji zadania w tym
przygotowanie informacji o konkursie, dokumentow konkursowych, obstuge
zgloszen, kontakt ze szkotami.

Rzecznik prasowy konkursu odpowiedzialny byt za dobor mediow, kontakt z
mediami, zaproszenie medidow branzowych oraz opracowanie informacji prasowe;.

Fotograf — zatrudniono fotografa na wydarzenie;

Raporty/ankieta z poziomu satysfakcji uczestnikow — przeprowadzono rozmowy
podsumowujace z nauczycielami i uczestnikami konkursu. Podsumowanie rozmow
zostalo zataczone do raportu.

Zapaski/kitle dla uczestnikow konkursu (20 uczestnikow dla kazdego funduszu) —
zakupiono 20 szt. fartuchow dla uczestnikéw konkursu

Upominki dla uczestnikéw (gadzety) — zakupiono 20 profesjonalnych nozy
kuchennych oraz torby bawetniane z logo konkursu, Organizatora oraz informacja
o finansowaniu z Funduszy Promocji.

Minimum 3 nagrody dla wygranych zespotow w trzech kategoriach, w tym puchary
dla trzech miejsc (I, 11, 11l miejsce) — zakupiono:

- za zajgcie | miejsca:

* robot wielofunkcyjny Kenwood (2 szt.)
* dyplom za zajecie I miejsca (2 szt.)

* puchar za zajecie I miejsca (1 szt.)

- za zajecie Il miejsca:

* blender kielichowy (2 szt.)
* dyplom za zajecie 11 miejsca (2 szt.)

* puchar za zajecie Il miejsca (1 szt.)

- za zajecie 11l miejsca:
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* blender Bartscher (2 szt.)
* dyplom za zajecie 11l miejsca (2 szt.)

* puchar za zajecie Il miejsca (1 szt.)

DZIAELANIE pkt 12 Planu Finansowego - NAJEM SRODKOW TRWALYCH ALBO
AMORTYZACJI ZAKUPIONYCH SRODKOW TRWALYCH, W PRZYPADKU GDY
ZAKUP JEST BARDZIE] OPLACALNY LUB NAJEM JEST NIEMOZLIWY

s Wynajem sprz¢tu gastronomicznego (w tym kuchni)

DZIALANIE pkt 12 Planu Finansowego - KOSZT W PRZYPADKU REALIZACII
ZADANIA POZA SIEDZIBA PODMIOTU WYKORZYSTUJACEGO SRODKI
FINANSOWE FUNDUSZU

o Lunch / degustacja - catering dla 85 os6b dla kazdego z funduszy (20 uczestnikdéw
+ 20 nauczycieli + 10 szefow kuchni + 10 0so6b obstuga + 5 0s6b organizator + 20
0s6b media)

Ocena efektywnosci dzialania

Podczas konkursu przeprowadzono rozmowy z uczestnikami wydarzenia (reprezentatywne;j
grupy ucznidw oraz nauczycielami zawodu). Udziat w konkursie Kulinarny Puchar Polskiego
Miegsa Wotowego i Wieprzowego u§wiadomil uczestnikom jak wazne w procesie
przygotowania dan jest jako$¢ uzywanych produktow oraz kraj ich pochodzenia, bowiem
dotychczas nie interesowali si¢ krajem pochodzenia uzywanych produktéw tj. migsa
wolowego 1 wieprzowego. Ankietowani uczniowie i opiekunowie w 100% docenili walory
smakowe i warto$¢ odzywcza polskiego migsa wotowego 1 wieprzowego. Dzigki udzialowi w
konkursie przekonali si¢, ze warto dba¢ o jako§¢ uzywanych sktadnikéw i beda zwracali
uwage na kraj pochodzenia zard6wno w zyciu prywatnym jak tez podczas kontynuowania
nauki w szkole.

Cele zatozone w projekcie zostaty zrealizowane, a realizacja zadania wptynie na wzrost
spozycia polskiego migsa wieprzowego 1 wotowego.

Dalsze rekomendacje

Zwiazek ,,Polskie Migso” rekomenduje organizowanie kolejnych edycji konkursu z uwagi na
ogromne zainteresowanie zrealizowanym Pucharem Polskiego Migsa przez szkoty
gastronomiczne, jak rOwniez przez zaproszonych gosci, ktorzy wyrazili che¢ wzigcia udziatu
w kolejnych edycjach. Z pewnoscig takie wydarzenie przyczyni si¢ do wzrostu spozycia
migsa czerwonego.

Zadanie pt. ,,,,Miesne Fakty” 2022”
Termin: od 01.12.2023 do 30.04.2024
Miejsce: Polska, Internet, strona www., Social Media

Opis zrealizowanych dziatan
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W ramach realizacji koncowego etapu zadania pt. ,,Migsne Fakty” 2022 wydano 20
numerow biuletynu (od numeru 31 do numeru 50), ktory mozna bezptatnie pobrac ze
strony internetowej Zwigzku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl w postaci pliku
PDF po wpisaniu hasta, jest tez wysytane do zainteresowanych odbiorcow droga
mailowa. Ponadto dokonywano na biezaco aktualizacji zaktadki, ktora stuzy
(bezposrednio

i posrednio) catej branzy miegsne;j.

W biuletynie utworzono nastgpujace dziaty:

Aktualnosci (informacje o wydarzeniach z branzy i rolnictwa branzowego lub ich
dotyczacych z Polski, z Unii Europejskiej oraz ze $wiata

Rozmowa — wywiad z ciekawg postacig z branzy lub dziatajaca na jej rzecz — minimum
jedna w miesigcu;

Legislacja — informacje o procesie legislacyjnym dotyczacym branzy migsne;j
w Polsce oraz w Unii Europejskim;

W sejmie — informacje o pracach sejmu, senatu, posiedzeniach komisji sejmowych,
senackich, w tym szczegdlnie komisji rolnictwa;

Rynek konsumenta — informacje o rynku konsumenckim w Polsce, w UE i na §wiecie;
Informacje o Dzialaniach promocyjnych Zwigzku POLSKIE MIESO

Webinaria (szkolenia) — informacje o szkoleniach webinariach waznych z punktow
widzenia interesdw branzy migsnej;

Notowania — informacje o cenach (notowania cenowe) w formie tekstowej i/lub
graficznej, dotyczace trzech rodzajow migs (wieprzowina, wotowina, drob)
z rynku polskiego oraz zagranicznego;

Branza w mediach — wybranie najciekawszych publikacji prasowych na temat branzy
migsnej.

Dziatania zrealizowane w ramach koncowego etapu zadania finansowane
z Funduszy Promoc;ji to:

DZIAL ANIE — pkt. 6 PLANU FINANSOWEGO — PROWADZENIE SERWISU
INTERNETOWEGO

- Prowadzenie strony przez 4 miesigce w tym hosting, obstuga techniczna, obstuga
SEO, obstuga redakcyjna

By informacja o kazdym nowym biuletynie ,,Migsne Fakty” docierata do odbiorcow
stworzone zostato specjalne konto mailowe biuletyn@polskie-mieso.pl., ktore stuzy do
wysylki biuletynu w pliku PDF oraz lista dystrybucyjna odbiorcow 1373 adresow
e-mail.

- Opracowanie layoutu — dokonano zmiany strony gidwnej internetowe;.

DZIAL.ANIE — pkt. 10 PLANU FINANSOWEGO — WYNAGRODZENIE DOS
TAWCY TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA
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- Wynagrodzenie wykonawcy- redagowanie biuletynu 20 numeréw w tym opracowanie
graficzne, redagowanie materiatow

Teksty do 20 numeroéw biuletynu przygotowywane zostaly przez Wykonawce, ktory
posiada ponad 20 lat praktyki zawodowej (dziennikarskiej). Wszystkie materiaty do
biuletynu powstaja z wykorzystaniem legalnego oprogramowania, do ktérego
Wykonawca posiada wykupione licencje.

- Zakup materialow analitycznych do biuletynu

Ocena efektywnosci dziatania

Biuletyn wypelnia luke informacyjng na temat polskiej i zagranicznej branzy migsnej.
Czytelnik co tydzien otrzymuje rzetelne informacje w postaci relacji z wydarzen oraz
analizy rynkowe, ktore sg pomocne w hodowli zwierzat gospodarskich oraz
przetworstwie migsnym. Ponadto decydenci, eksperci, analitycy zwigzani z sektorem
migsnym oraz dziennikarze piszacy artykuly o rolnictwie i o branzy migsnej otrzymuja
zredagowane dane o niej, ktore moga by¢ materiatem zrodtowym dla ich analiz,
opracowan czy tez publikacji prasowych.

Biuletyn Migsne Fakty spenit swoja rolg. Opublikowane w nim artykuty wielokrotnie
byly cytowane lub opisane w mediach branzowych, w tym w najwiekszym portalu
branzowym Farmer.pl. Dowodzi to, ze stat si¢ zrodlem dla medidw prasowych, a tym
samym majacym wplyw na ksztattowanie opinii publiczne;j.

Dalsze rekomendacje

Z uwagi na pochlebne oceny, projekt powinien by¢ nadal kontynuowany. Dzieki
nowym tresciom wzrosto zainteresowanie strong internetowa Zwiazku ,,Polskie Migso™.
Czytelnicy chwalg wiedze, ktorg moga pozyskac¢ na temat rynku migsa, jego wartosci
odzywczych i1 prozdrowotnych.

Zadanie pt. ,,Miesne Fakty 2023”
Termin: od 01.05.2024 do 30.09.2024
Miejsce: Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan

Dziatania zrealizowane w ramach drugiego etapu zadania finansowane z Funduszy Promocji
to:

DZIALANIE — PKT. 6 PLANU FINANSOWEGO — PROWADZENIE SERWISU
INTERNETOWEGO

- prowadzenie strony przez 3 miesigce w tym hosting, obstuga techniczna, obstuga SEO,
obstuga redakcyjna;

W lipcu 2024 r.: wdrozono i skonfigurowano Cookiebot; zakupiono roczng (12.04.2024 -
12.04.2025) licencje WP Rocket; dokonano obstugi technicznej, backupdw oraz aktualizacji
wtyczek.
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W sierpniu 2024 r.: dokonano obstugi technicznej, backupdw oraz aktualizacji wtyczek.

We wrze$niu 2024 r.: dokonano obstugi technicznej, backupow oraz aktualizacji wtyczek;
zakupiono licencje Cookiebot.

By informacja o kazdym nowym biuletynie ,,Migsne Fakty” docierata do odbiorcow
stworzone zostalo specjalne konto mailowe biuletyn@polskie-mieso.pl., ktore stuzy do
wysytki biuletynu w pliku PDF oraz lista dystrybucyjna.

DZIALANIE — PKT. 10 PLANU FINANSOWEGO — WYNAGRODZENIE DOSTAWCY
TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA

- wynagrodzenie wykonawcy- redagowanie biuletynu 11 numeréw w tym opracowanie
graficzne, redagowanie materiatow, ktory mozna bezplatnie pobra¢ ze strony internetowej
Zwiazku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl w postaci pliku PDF po wpisaniu hasta.
Informacja o kazdym nowym numerze biuletynu byta wysytana do odbiorcow za
posrednictwem aplikacji mailingowej FreshMail, do ktorej podpigto adres mailowy
biuletyn@polskie-mieso.pl. Publikacja nastapila w nastgpujacych terminach:

1. 17.07.2024 r.
24.07.2024 1.
31.07.2024 r.
07.08.2024 r.
14.08.2024 r.
21.08.2024 .
28.08.2024 r.
04.09.2024 r.
11.09.2024 .
10. 18.09.2024 r.
11.25.09.2024 .

D A T e B

W biuletynie, w zaleznosci od rodzaju wydarzen, znalazly si¢ nastgpujace dzialy:

* Aktualnosci - obejmujace informacje newsowe z zakresu branzy migsnej 1 rolnictwa z
Polski oraz innych krajow cztonkowskich Unii Europejskiej, w szczegdlnos$ci: Hiszpanii,
Niemiec, Francji, Niderlandéw, Belgii 1 Danii oraz ze $wiata, w tym z: USA, Ukrainy,
Brazylii, Argentyny i Azji Centralnej;

* Analizy/raporty — obejmujace przekrojowe, syntetyczne informacje na temat rynkéw migsa
w Polsce, UE i na §wiecie w postaci raportow i analiz branzowych;

» Wywiad - rozmowa z 0sobg z szeroko rozumianej branzy migsnej lub dziatajaca na jej
rzecz - minimum jeden w miesigcu;

* Legislacja — informacje o procesie legislacyjnym dotyczacym branzy mi¢snej w Polsce 1 w
Unii Europejskiej;

* Prawo - informacje o obowigzujacych juz przepisach dotyczacych branzy migsnej w
Polsce i w Unii Europejskie;j;

* Rynek konsumenta — informacje o rynku konsumenckim w Polsce, w UE 1 na $wiecie;
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* Informacje o dzialaniach realizowanych przez Zwiazek POLSKIE MIESO;

* Webinaria (szkolenia) — informacje o szkoleniach i webinariach waznych z punktow
widzenia interesOw branzy miesnej;

* Notowania — informacje o cenach (notowania cenowe) w formie tekstowej, graficzne;j,
dotyczace trzech rodzajéw migs (drob, wieprzowina, wotowina,) z rynku polskiego oraz
ewentualnie zagranicznego;

* Media o branzy — lista wybranych najciekawszych publikacji prasowych na temat branzy
miesnej z linkami do nich.

- zakup zdje¢ do biuletynu

Zdjecia do ilustracji zdje¢ artykutow w biuletynie pochodzg z ptatnego serwisu
Photogenica.pl. Zrédlo pochodzenia zdje¢ zgodnie z ustawg o prawie autorskim i prawach
pokrewnych oraz ustawg prawo prasowe jest kazdorazowo podawane pod artykulem.

Ocena efektywnosci dziatania

Zwiazek ,,Polskie Mieso” otrzymuje pozytywne opinie na temat prowadzonej strony.

Biuletyn Migsne Fakty wypelnia luke informacyjna na temat polskiej i zagranicznej branzy
migsnej. Czytelnik kazdego tygodnia otrzymuje rzetelne informacje w postaci relacji z
wydarzen oraz analizy rynkowe, ktore z pewnos$cig s3 pomocne w hodowli zwierzat
gospodarskich oraz prowadzenia przetworstwa migsnego. Z kolei za§ decydenci, eksperci,
analitycy zwiazani z sektorem migsnym oraz dziennikarze piszacy o rolnictwie i o branzy
otrzymuja zagregowane dane o niej, ktoéra rowniez moga by¢ materiatlem zrédtowym dla ich
analiz, opracowan czy tez decyzji jak i publikacji prasowych.

Dalsze rekomendacje

Projekt powinien by¢ kontynuowany, poniewaz wyraznie wida¢, zainteresowanie powstata
zaktadka. Dzieki nowym tre§ciom wzrosto takze zainteresowanie strong www Zwigzku
,Polskie Migso”.

Do Zwiazku Polskie Migso docieraja pozytywne oceny odnosnie przekazywanych tresci.
Odbiorcy bardzo chwalg sobie wiedzg, ktorg moga pozyskac¢ na temat rynku migsa, jego
warto$ci odzywczych i1 prozdrowotnych.

Zadanie pt. ,,Mieso z Polski — Promocja na Targach POLAGRA”
Termin: od 27.08.2024 do 01.10.2024

Miejsce: Poznan

Opis zrealizowanych dziatan

Dziatania zrealizowane zadania to:
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1.

3.

Zabudowa stoiska 314 m2 w tym m. in. projekt, wydruki wielkoformatowe,
konstrukcja, meble, oswietlenie, przytacza elektryczne i wodociggowe, lady
chtodnicze, media, wyposazenie zaplecza kuchennego, wynajem elementow
zabudowy stoiska, montaz i demontaz stoiska,

Stoisko wykonano zgodnie z zaakceptowanym projektem oraz wytycznymi
organizatora targbw POLAGRA w zakresie budowy stoisk.

W ramach wyposazenia stoiska zapewniono niezbedne meble, wyposazenie RTV i
AGD oraz specjalistyczne wyposazenie kuchni. W przestrzeni stoiska umieszczono
widoczne logotypy jego organizatora i organizacji branzowych oraz informacj¢ o
finansowaniu przedsigwzi¢cia. Kazda z firm obecnych na stoisku do swoje;j
dyspozycji miata wydzielone miejsce do prezentacji oferty oraz prowadzenia
rozmow z klientami wyposazone w zamykang lad¢ informacyjna, stolik i krzesta
oraz w razie zapotrzebowania lade chtodniczg. Do dyspozycji przedsigbiorcow
oddano ulokowang w centralnej czgsci stoiska strefe do prowadzenia rozmow z
klientami, w ktorej do ich dyspozycji byty krzesta, stoliki i kacik kawowy. W
osobnej czgsci stoiska wytyczono zamykane, wyposazone w wygodne meble
klubowe, gdzie w kameralnych warunkach odbywaé¢ mozna bylto spotkania. W
przestrzeni stoiska wytyczone zostalo rowniez pomieszczenie magazynowe dla
wystawcOw obecnych na stoisku oraz kuchnia wraz ze strefag pokazowa, w ktore;j
pracowat zespot kucharzy i pomocnikdéw prowadzacych ,.live cooking w ciggu
wszystkich targowych dni.

Projekt i przygotowanie materiatéw informacyjnych (np. ulotki informacyjno —
promocyjne, roll’upy, plakaty),

Realizacja zadania obj¢ta przygotowanie projektow oraz produkcje materiatow
promocyjnych — ulotek (1000 szt.) i rollupow (2 szt.). Ulotki dystrybuowane byty
przez wszystkie dni wydarzenia na stoisku. Rollupy wyeksponowane zostaly w
holach wej$ciowych na — wschodnim i1 zachodnim.

Najem powierzchni wystawienniczej 314 m2,

Na potrzeby organizacji stoiska promocyjnego wynajgto powierzchnig
wystawienniczg o wielkosci 314 m2, ktora zlokalizowana zostata w pawilonie nr
7A na terenie Migdzynarodowych Targéw Poznanskich.

Zwigzek POLSKIE MIESO poza organizacjami branzowymi zgromadzit na stoisku
10 krajowych producentéw mig¢sa oraz innych przedsigbiorcéw reprezentujacych
sektor migsny. Stoisko w uktadzie wyspowym (4-stronnie otwartym), sktadajace si¢
z dwoch czgsci, zlokalizowane zostato przy glownych ciggach komunikacyjnych.

Wynajem obstugi stoiska (np. hostessy, kelnerzy, personel pomocniczy),

Obsluga stoiska prowadzona byta przez 2 kelnerki, do ktorych zadan nalezato m.in.
dystrybucja porcji degustacyjnych przygotowanych w ramach pokazéow gotowania
na zywo 1 prowadzenie serwisu kawowego dla przedstawicieli firm obecnych na
stoisku oraz ich gosci.

Na stoisku pracowaty rowniez 2 hostessy, ktore dbaty o porzadek w strefie spotkan
oraz udzielaty podstawowych informacji o stoisku i obecnych na nim
producentach.

Lunche dla uczestnikow stoiska i catering w strefie wspolnej oraz dla zaproszonych
gosci,
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Wykonawca zapewnil obstuge cateringowa stoiska w postaci ,,kgcika kawowego”
oferujacego przez wszystkie dni trwania targéw kawe, herbate, wode, soki i stone
przekaski. Ponadto wystawcom 1 go§ciom zapewnione zostaly lunche
przygotowywane przez obstuge cateringowa niezaleznie od porcji degustacyjnych
serwowanych w ramach pokazéw gotowania na zywo.

W wewnetrznej czesci stoiska zlokalizowane zostaty dwa punkty kawowe oferujace
catodzienny dostep do kawy 1 herbaty. Z punktéw korzystali przedstawiciele firm
obecnych na stoisku oraz ich goscie.

Pokazy kulinarne dla odwiedzajacych ,,live cooking” wraz z angazem
profesjonalnego szefa kuchni,

Zgodnie z wymogami okre§lonymi w zapytaniu ofertowym, Wykonawca zapewnit
kompleksowg obstuge gastronomiczng stoiska, w tym kucharza o znaczacej
renomie — p. Marcina Budynka — ktory wraz z zespotem (kucharzem i
pomocnikiem) przygotowywali

1 przeprowadzali na stoisku pokazy gotowania na zywo. Kazdego dnia targow,
kucharz zrealizowat 3 pokazy gotowania na zywo zgodnie z koncepcja
przedstawiong i zaakceptowana przez Zamawiajacego. Pokazy prowadzone byty o
godz. 11:00, 13:00 i 15:00, kazdorazowo oferujac 100 porcji degustacyjnych/pokaz.

Dzien 1:
Pokaz 1: tatar wotowy z marynatami i emulsjg z z6ttka kury zielonono6zki i

podwedzany tatar z sezonowanej wotowiny z truflowym majonezem;

Pokaz 2: Karkowka pieczona z kapusta zasmazang i grzybami oraz Stek z karkowki
sous vide z sosem grzybowym;

Pokaz 3: Trybowane udko z kurczaka z sosie jablkowym, ttuczone ziemniaki i
Kurczak po wiedensku z sosem tatarskim

Dzien 2:

Pokaz 1: Smazony kurczak w sosie potrawkowym z ryzem zaprawianym zo6ltkiem i
Wieprzowina smazona z borowikami w sosie Smietanowym;

Pokaz 2: Pier§ z kaczki rosse z sosem jagodowym, kremem z modrej kapusty 1
glazurowane buraki oraz Golonka pieczona w piwie 1 warzywach, puree
ziemniaczane z kapusta;

Pokaz 3: Golonka pieczona w piwie 1 warzywach, puree ziemniaczane z kapustg
Dzien 3:

Pokaz 1 : Okrasa z gesi na domowym chlebie;

Pokaz 2: Poledwiczka wieprzowa w cie$cie francuskim, krem z pieczarek i trufli,

Pokaz 3: Pieczony boczek z crackingiem, smazone §liwki z koprem wtoskim

Koordynacja dziatania 1 logistyka udziatu w targach,

W ramach realizacji zadania Wykonawca wyznaczyt koordynatora. Do jego zadan
nalezata kompleksowa organizacja wystgpienia, w tym: uzyskanie niezbednych
pozwolen na wykonanie zabudowy, zamdwienie przylaczy technicznych,
dokumentow wstepu 1 wjazdu, kontakt z Zamawiajacym oraz stowarzyszeniami i
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firmami obecnymi na stoisku, koordynacja dostaw produktéw spozywczych,
nadzoér nad montazem i wyposazeniem stoiska, zapewnienie obstugi stoiska
(hostessy, obstuga kelnerska), zapewnienie obstugi cateringowe;j stoiska,
przygotowanie projektu, uzgodnienie layoutu oraz przygotowanie projektu i
produkcja ulotki oraz rollupu, zapewnienie obstugi logistycznej Zamawiajacego,
obstluge techniczng stoiska w trakcie trwania catego wydarzenia.

8. Relacja fotograficzna,
Podczas catego wydarzenia zapewniono profesjonalng obstuge fotograficzna.
9. Zapewnienie noclegow

Wykonawca zapewnit noclegi dla przedstawicieli organizatora — 2 osoby przez 3 doby — w
hotelu IBIS POZNAN CENTRUM w Poznaniu

Ocena efektywnosci dzialania

Na targach POLAGRA udziat wzi¢to ponad 250 wystawcow reprezentujacych tacznie 10
panstw. Swoja oferte zaprezentowali oni w 4 pawilonach targowych, a taczna wielko$¢
ekspozycji wyniosta

24 000 m>. W ciggu trzech dni wydarzenie odwiedzilo 8 tysiecy profesjonalnych
zwiedzajacych przy czym najwieksza frekwencja targi cieszyty si¢ pierwszego i drugiego
trwania. Wystawcy obecni na stoisku Zwigzku POLSKIE MIESO przeprowadzili wiele
spotkan i rozméw z potencjalnymi kontrahentami.

Wyniki ankiety przeprowadzonej po targach wsrod wystawcow targow POLAGRA
jednoznacznie wskazuja na zadowolenie z udzialu w targach. Blisko 70% ankietowanych
dobrze i bardzo dobrze ocenia tegoroczng edycj¢ POLAGRY, a ponad 80% z nich z
duzym prawdopodobienstwem wezmie udziat w tych targach w roku 2025.

Podczas 3 targowych dni, stoisko odwiedzone zostato szacunkowo przez okoto 900
gosci, przy czym najwigksza frekwencje odnotowano 25 1 26 wrze$nia.

Wystawcy obecni na stoisku Zwigzku POLSKIE MIESO podkres$lali znaczenie
obecnosci na nim

w kontekscie nawiazywania kontaktow biznesowych z krajowymi i zagranicznymi
dystrybutorami odwiedzajacymi targi. Pozytywnie oceniali oni takze zrealizowang
zabudowe stoiska oraz podzial funkcjonalny przestrzeni wystawienniczej, pozwalajacy
na estetyczng promocjg oferty firm oraz odbywanie spotkan z klientami w komfortowych
warunkach. Glownymi zainteresowanymi, ktorzy goscili na stoisku Zwigzku Polskie
Migso byli handlowcy (przedstawiciele dystrybutorow) skupieni gtownie na ofercie
krajowych producentdw oraz uczniowie szkot gastronomicznych, ktorych uwage
przykuwaty pokazy gotowania na zywo.

Dalsze rekomendacje

Majac na uwadze opinie firm obecnych na stoisku oraz pozytywny odbidr prezentowanych
przez nich produktow, rekomendowana jest realizacja podobnych przedsiewzig¢ w
przysztosci na targach branzowych w Polsce jak i pozostatych krajach kontynentu.

Zadanie pt. ,,Skladka Czlonkowska UECBYV 2024”
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Termin: od 16.02.2024 r. do 30.06.2024 r.
Miejsce: Warszawa
Opis zrealizowanych dziatan

Optata rocznej sktadki cztonkowskiej w Europejskim Zwigzku Handlu Bydlem i Migsem
(UECBYV) na podstawie faktury UECBV FA-021-2024-REV1.

Ocena efektywnosci dziatania

Planowanym rezultatem realizacji zadania byto utrzymanie statusu cztonka UECBYV, co
umozliwia na biezaco $ledzi¢ informacje dotyczace procesu legislacyjnego w UE,
uczestniczy¢ w procesie konsultacji unijnego prawa. Cztonkostwo umozliwia stale
monitorowac cen i analiz rynku migsa wolowego oraz jego przetworow — zarOwno unijnego
jak i $wiatowego. Ponadto cztonkostwo umozliwia uczestnictwo w grupach roboczych oraz
licznych spotkaniach branzowych na szczeblu unijnym, gdzie Zwigzek Polskie Migso ma
mozliwo$¢ zabezpieczy¢ interesy producentow i przetwdrcéw migsa wotowego, lobbowania
na rzecz polskiej branzy migsnej z wykorzystaniem struktur 1 kanalow wspotpracy UECBV.

Dzigki cztonkostwu i szerokiemu zasiggowi dziatania Zwigzku Polskie Migso korzysta cata
branza migsna w kraju. Na biezaco kierowane sg do wszystkich organizacji branzowych
informacje oraz publikowane w magazynie POLSKIE MIESO.

Sktadka cztonkowska zostata optacona w zwigzku z tym Zwiazek Polskie Migso utrzymat
status cztonka UECBYV, a tym samym zostat zrealizowany zaplanowany cel.

Dalsze rekomendacje:

Zadanie powinno by¢ kontynuowane w kolejnych latach co pozwoli otrzymywac na biezaco
informacje dotyczace procesu legislacyjnego UE, staty dostgp do regularnie przekazywanych
danych statystycznych oraz analiz dotyczacych rynku migsnego UE oraz szanse¢ na
uczestnictwo w konsultacjach nowopowstajacych przepisow 1 aktow prawnych. UECBV
zrzesza kraje unijne jak tez kraje spoza jej granic co sprzyja wymianie doswiadczen pomig¢dzy
panstwami oraz poznanie specyfiki rynku krajow zrzeszonych. W ramach organizacji
wypracowywane sg kompromisowe rozwigzania problemdéw unijnego, a takze §wiatowego
sektora migsnego.

Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Migsnego

Zadanie pt. ,,Informowanie o jakos$ci i cechach migsa wolowego w Internecie oraz
ochrona wizerunku polskiego sektora wolowiny”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od 01-01-2024 do 29-02-2024
Miejsce: Internet

Opis zrealizowanych dziatan:

Na potrzeby zadania prowadzono kampani¢ na profilach:

Facebook www.facebook.com/kampania.lowekrowe
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Instagram www.instagram.com/kampania.lowekrowe/
Twitter www.twitter.com/lowe krowe

W ramach zadania zrealizowano zalozone cele — od 01.01.2024 r. do 29.02.2024 r.
zrealizowano 2 miesigce realizacji zadania, ktéry obejmowat:

1. Opracowano poglebiony raportu analitycznego (raport otwarcia) — realizowano w I etapie
zadania

2. Biezacg analityke internetowg informacji na temat sektora wotowiny prowadzono poprzez:
- Monitorowanie 24/7 kluczowych watkéw informacyjnych

- Badanie sentymentu emocji generowanych przez publikacje w mediach spotecznosciowych;
- Badanie publikacji na portalach informacyjnych oraz komentarzy i dyskusji na publicznie
dostepnych forach komentatorskich na stronach www (np. sekcjach komentarzy w serwisach
informacyjnych i/lub blogach)

- Przygotowywanie raportéw zawierajagcych ww. informacje i codzienne przekazywanie ich
zamawiajagcemu (email lub WhatsApp);

- Przygotowywanie miesi¢cznych raportow zbiorczych zawierajacych informacje nt. sektora
wotowiny i watkéw tematycznych bedacych w zainteresowaniu zamawiajacego i
przekazywanie ich mailowo Zamawiajacemus;

- Biezace informowanie o potencjalnych kryzysach w sieci dotyczacych wizerunku sektora
oraz dzialan Zamawiajacego i lub wybranych marek/osob (tzw. alerty) - w czasie

rzeczywistym.

3. Aktywne dzialania antyhejterskie i poprawiajace wizerunek branzy prowadzono poprzez:

- Implementacja tresci 1 komunikatow Zamawiajgcego w przestrzeni internetowej 1 mediow
spoteczno$ciowych wg biezacych ustalen z Zamawiajacym

- W razie potrzeby: moderacja kanatow w social media.

- Tonowanie zagrozen sieciowych (w tym wspotpraca z platformami w zakresie zamykania
kont/profili hejterskich i dezinformacyjnych).

- Przygotowanie miesigcznych podsumowanie dziatan.

4. Budowe 1 obstuge srodowiska wspierajagcego (fanpage, strona www, profile osobowe, konta
w social media), w tym obstuga accountingowa Zamawiajacego

4a. Wspotprace z influencerami dzialajacymi w social mediach na rzecz sektora wolowiny
odbywata si¢ poprzez:

- Selekcje 1 dobor wlasciwych influencerow, na podstawie audytu ich kont, weryfikacji
danych podawanych przez podmioty oraz symulacji zgodnosci i efektu przekazu

- Wdrozenie 1 szkolenie dobranych influencerow w zakresie problematyki sektora, dziatan
promocyjnych, mozliwych zagrozen komunikacyjnych oraz sposobow radzenia sobie z nimi

- Biezace doradztwo w zakresie budowania przekazéw oraz taktyk moderacyjnych -
Monitorowanie i kalibrowanie dziatan influencerskich
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- Biezace raportowanie Zamawiajgcemu stanu projektu.
4b. Dziatalno$¢ na platformie 1 w srodowisku Meta/Facebooku odbywata si¢ poprzez:

- Budowe i1 optymalizacje¢ ustawien technicznych profili w kanatach Meta: Facebook i
Instagram

- Ujednolicenie key-visual profili

- Biezace doradztwo w zakresie budowania przekazow, copywritingu oraz taktyk
moderacyjnych

- Wsparcie profili Zamawiajacego w social mediach w $srodowisku Meta: Facebook i
Instagram (komunikacja reaktywna):

- Dystrybucje przekazow Zamawiajacego w istotnych dla komunikacji grupach
spotecznosciowych w kanale Facebook (takze w grupach zamknigtych)

- Komunikacje aktywna — skuteczng dystrybucje kluczowych przekazéw Zamawiajacego do
wybranych interesariuszy, tworzenie i dystrybucja publikacji analitycznych,

- Kompleksowe przeprowadzenie organizacyjne i techniczne ptatnej emisji w systemie
Meta/Facebook ADS.

4c. Dzialalno$¢ na platformie Twitter odbywala si¢ poprzez:

- Stworzenie opisow profili, dostosowanych do profilu i charakterystyki dziatan
komunikacyjnych Zamawiajacego

- Stworzenie bazy profili obserwowanych, dostosowane do celow komunikacyjnych
Zamawiajacego

- Przeprowadzenie weryfikacji profili

- Komunikacj¢ aktywna: tworzenie publikacji analitycznych, udostgpnianie materialow
Zamawiajacego, angazowanie uzytkownikéw w komunikacje

- Komunikacje¢ reaktywng: moderacja komentarzy, interakcja z komentujacymi, reagowanie
na trendy w kanatach

- Biezaca kalibracja przekazow

W dzialalnos$ci opisanej w pkt. 4 (a, b 1 ¢) byla wykorzystywana wiedza 1 dane pozyskiwane w
ramach ustlugi analitycznej opisanej w pkt. 2 powyzej, a w szczegdlnosci poprzez:

- analiz¢ behawioralng, demograficzna, psychograficzna
- segmentacj¢ baz danych
- precyzyjne mikro-targetowanie.

5. Budowe biblioteki rzetelnej informacji dot. sektora produkcji wotowiny — realizowano w [
etapie zadania

6. Obecnos¢ w mediach szeroko zasiggowych

Wykreowano ,,ambasadorow branzy” poprzez silng obecnos¢ gtownych ,,graczy” sektora
wolowiny w mediach szeroko zasiggowych, co pozwolilo zwielokrotni¢ zasiegi.

7. Szkolenie
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W 2024 1. zorganizowano szkolenie [1 szt.], ktore odbyto si¢ w formie online — szkolenie
zostalo nagrane online i udostepnione 23 przedstawicielom m.in. organizacji branzowych,
zaktadéw migsnych, jednostek certyfikujacych. Prowadzacy szkolenie Pan Marcin
Wisniewski, Dyrektor IBIMS oraz Pan Olaf Szymanski, Cztonek Zarzadu IBIMS.

Ocena efektywnosci dziatania:

W zadaniu osiggni¢to zatozone cele. Celem gtéwnym byto podniesienie konkurencyjnosci
polskiej wotowiny poprzez mitygowanie problemu zlego wizerunku sektora produkcji
wotowiny, ograniczenie rozpowszechniania dezinformacji nt. branzy, efektywne zapobiezenie
dziataniom szkalujacym sektor oraz dotarcie z prawdziwym i rzetelnym przekazem do
decydentéw i konsumentow (internautow).

Dalsze rekomendacje:

Zadanie powinno by¢ kontynuowane w kolejnych zadaniach w zwigzku ze skutecznoscia
realizacji zalozonych celow (gldwnego i szczegdélowych) poprzez mitygacje problemu zlego
wizerunku sektora produkcji wotowiny. Powinny by¢ prowadzone dziatania ograniczajace
rozpowszechnianie dezinformacji nt. branzy oraz dziatania ograniczajace szkalowanie sektor
poprzez ochrong wizerunku sektora wotowiny. Beneficjenci zadania (decydenci i konsumenci
w intrenecie) musza otrzymywac prawdziwe i rzetelne informacje przekazywane na biezaco.

Zadanie pt. ,,Konkurs Producenta Bydla Mi¢snego Roku 2023”
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od 01.01.2024 r. do 30.04.2024 r.

Miejsc i termin: Cata Polska przez okres trwania zadania. Wreczenie nagrod: 02.02.2024 r.
Hotel Marriott al. Jerozolimskie 65/79, 00-697 Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan:
Konkurs Producent Bydta Migsnego Roku 2023 (Konkurs PBMR 2023):

Lacznie na wszystkie kategorie wptynelo kilkadziesiat zgltoszen. Wszystkie zgloszenia zostaly
ocenione pod wzgledem formalnym 1 merytorycznym przez Kapitute Konkursu, ktora
skladala si¢ z przedstawicieli organizatora, partneréw, patronéw honorowych oraz patronow
medialnych.

- Wspotorganizator: Fundacja Edukacji Ekonomicznej i Rozwoju Obszaréw Wiejskich
- Patronat honorowy (m.in.):

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa

- Partnerzy Konkursu: organizacja branzowe

- Patronat medialny: APRA, TopAgrar, Farmer
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Po pierwszej ocenie zostato wytonionych 16 producentéw, ktorzy zostali poddani dalszej
bardziej szczegotowej ocenie zgodnie z regulaminem konkursu. Szczegdtowa ocena polegata
weryfikacji poszczegolnych elementow produkcji poddawanych ocenie na podstawie
przestanych materialdow audiowizualnych. Na tej podstawie cztonkowie Kapituty
Konkursowej wybrali laureatow w poszczegolnych kategoriach, ktorymi zostali:

- hodowca Tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2023: Bogna Hupa wyr6znieni: Rafat
Nowak, Jan Zobek

- producent odsadkow Tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2023: Dorota i Maciej
Koprowscy wyrdznieni: Krzysztof, Roman, Jarostaw i Grzegorz Kucharscy, Jacek Majcher

- producent bydta opasowego Tytut Producenta Bydta Migsnego Roku 2023: Katarzyna i
Marek Tomaszewscy wyroznieni: Dominik Plesnierowicz, Stawomir Leonczuk

Powyzsi laureaci znalezli uznanie w ocenie cztlonkéw Kapituty z uwagi na efektywne
podejscie do produkeji, oparte o state zwigkszanie dobrostanu zwierzat, mitygacj¢ zmian
srodowiskowych, innowacje rozwigzania, ale rowniez wysokie wyniki ekonomiczne
Wreczenie nagrod dla laureatoéw odbylo sie podczas gali konczacej; po konferencji X Forum
Sektora Wotowiny.

Zakres realizacji zadania:

- Promocja w mediach i social mediach przez okres od pazdziernika 2023 r. do lutego 2024 r.
- Opracowano graficzne logotypu i treci materiatow informacyjno-promocyjnych (w tym
,» Wydawnictwo’)

- Przygotowano roll-up Konkurs PBMR 2023

- Przygotowano strone internetowg https://konkurspbmr.pl/ przez 4 miesigce od pazdziernika
2023 r. do stycznia 2024 r.

- Wybrano Komisj¢ (Kapitute) Konkursowa
- Nadzor nad konkursem w imieniu wykonawcy sprawowat Kierownik projektu

- w imieniu Wykonawcy sprawowanie nadzor nad strong internetowa, - nadzor nad promocja
w mediach i social mediach

- kontakt z mediami 1 dziennikarzami

- kontakt z kapitutg konkursowa

- nadz6r nad przygotowaniem grafik, tresci zamieszczanych na stronie, materiatach

- kontakt przez formularz dostgpny na stronie Konkursu https://konkurspbmr.pl/kontakt/

- Biura obstugi Projektu w imieniu wykonawcy wykonywato czynno$ci niezbgdne do
prawidtowe;j realizacji zadania

- przygotowanie formularza zgloszeniowego
- przygotowanie regulaminu konkursu
- przyjmowanie zgloszen od uczestnikow konkursu

- przyjmowanie dokumentacji zdjeciowej od uczestnikow konkursu - kontakt telefoniczny 1
mailowy z uczestnikami konkursu
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- organizacja posiedzenia Kapituty Konkursu.
- Zapewniono fotografa podczas gali konkursu
- Zapewniono patronat medialny Konkursu oraz dziennikarzy

- Przygotowano tresci, grafik, itp. promujacych zagadnienia zwigzane z realizacjg zadania
m.in. na social media, w prasie branzowe;j.

- Przygotowano nagrody dla laureatow, ktére wrgczano podczas gali finatowej 2 lutego 2024
r. w Warszawie.

Nagrody:
- dla laureatow w kazdej z kategorii statuetka PBMR 2023 oraz pamigtkowy grawerton

- dla wyréznionych w kazdej z kategorii pamigtkowy grawerton.

Ocena efektywnosci dziatania:

Konkurs docelowo stat si¢ miejscem do wymiany wiedzy i do§wiadczenia nt. produkcji
wolowiny wysokiej jakosci, a takze w odniesieniu do konsumentow. Glownym celem
konkursu byto zlokalizowanie, zidentyfikowanie kandydatéw do miana lideréw innowacji i
poprzez oceng wyrdznienie tych najlepszych, co pomoglo innym rolnikom zlokalizowanie
lideréw zmian, podpatrzenie ich rozwiagzan, a takze nawigzanie osobistych kontaktow.

Wyroznienie lideréw jest nagroda za dotychczasowe wysiltki:

- 3 kategorie: hodowca, producent bydta opasowego, producent odsadkow
- tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2023 w kazdej z ww. kategorii

- 2 wyroznienia w kazdej z ww. kategorii

- wreczono nagrody: statuetke producenta z bykiem (w kazdej w kazdej z ww. kategorii) oraz
pamiatkowe grawertony (w kazdej w kazdej z ww. kategorii)

Lacznie 9 0s6b otrzymalo nagrody, w tym 3 tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2023.
Dalsze rekomendacje:

Z uwagi, ze Konkurs docelowo staje si¢ miejscem do wymiany wiedzy i doswiadczenia nt.
produkcji wotowiny wysokiej jakosci, a takze w odniesieniu do konsumentow; poprzez
zlokalizowanie, zidentyfikowanie kandydatow do miana liderow innowacji i poprzez oceng
wyroznienie tych najlepszych, co pomoglo innym rolnikom zlokalizowanie lideréw zmian,
podpatrzenie ich rozwigzan, a takze nawigzanie osobistych kontaktow — jest najlepsza
rekomendacja na kontynuowanie dziatan w kolejnych latach.

Zadanie pt. ,,Promocja wolowiny kulinarnej wysokiej jakosci”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od 01.01.2024 r. do 31.12.2024 1.

Miejsce 1 termin: Zaplanowany dziatania na 2024 r.
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Opis zrealizowanych dziatan:
W 2024 r.

- udziat w targach - stoiska informacyjno-promocyjne podczas 3 wydarzen (pierwsze odbylto
si¢ w 2023 1, a piate — ostatnie zaplanowano 3w 2025 r.):

- Retail Trends Warszawa 18.06.2024 r.
- Okragly Stot branzy miesnej 1 handlu nowoczesnego Kielce 06.11.2024 .
- Forum Miesne Technologie Znin 07.11.2024 r.

- zlecono opracowanie logo i keyvisuala grafikom

- zlecono opracowanie materialdéw informacyjno-promocyjnych grafikom

- zaplanowano i przygotowano plan publikacji artykutow oraz postow na media
spolecznosciowe na

temat "Systemu zarzadzania jakoscig kulinarnej wotowiny"

- zarzadzanie tre$cig na stronie internetowe;j

Ocena efektywnosci dziatania:

W 2024 r. udziat w wydarzeniach (3 szt.), opracowanie materiatow informacyjno-
promocyjnych oraz grafik.

Dalsze rekomendacje:

Udziat w wydarzeniach, kampania w mediach spoteczno$ciowych oraz zarzadzanie trescig na
stronie internetowe;.

Zadanie pt. ,,X Forum Sektora Wolowin”
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od 01-01-2024 r. do 30-04-2024 r.
Miejsce i1 termin: Hotel Marriott al. Jerozolimskie 65/79, 00-697 Warszawa 02.02.2024 r.

Opis zrealizowanych dziatan:
X Forum Sektora Wotowiny (Beef Forum)

Wydarzenie odbywalo si¢ formie hybrydowej, uczestniczylo w nim 250 os6b stacjonarnie
oraz 50 osob zdalnie, reprezentujagcych podmioty z catego tancucha wartosci sektora
wotowiny, w tym: rolnicy, zaktady migsne, przedstawiciele administracji rzagdowej 1
samorzadowej, naukowcy, doradcy oraz sieci handlowe.

Patronat honorowy nad wydarzeniem objat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Kluczowe zagadnienia — bloki tematyczne (przygotowane przez autora programu
merytorycznego):
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- Przyszta WPR w kontekscie akcesji Ukrainy — szanse 1 zagrozenia
- Prosrodowiskowe i proklimatyczne oczekiwania zmian w produkcji bydta - czy mozemy nie
zmniejsza¢ emisji?

- Czy presja na produkcje i konsumpcje wotowiny bedzie rosta? Jaka przyjac strategi¢ dla
produkcji

wotowiny w UE?

- Rola WPR w wyznaczaniu kierunkdw zrownowazonej transformacji uczestnikoéw tancucha
wartos$ci

wotowiny
W kazdym panelu uczestniczyli prelegenci z Polski oraz zagranicy.

Konferencja odbywata si¢ w jezyku polskim, do dyspozycji uczestnikow byli thumacze
symultaniczni, ktorzy thumaczyli na biezaco.

Wydarzenie odbyto si¢ w Hotelu Marriott:

- Recepcja wydarzenia zlokalizowana przed wej$ciem do sali, obstuga rejestrowata
uczestnikow, skanowata kody QR, wydawata identyfikatory, materiaty konferencyjne,
zestawy do tlumaczenia symultanicznego

- Sala wyposazona w zaaranzowang sceng, sprzet wizualny, zestaw do naglosnienia, kabiny
do thumaczenia symultanicznego

- w Foyer znajdowaly si¢ telewizory z relacja na zywo, a takze wyzywienie dla uczestnikow
(przerwy kawowe, obiad, potrawy z wotowing) Promocja wydarzenia:

- na stronie internetowej https://beefforum.pl/
- na social mediach https://www.facebook.com/beefforum.eu https://x.com/BeefForumEU

- za posrednictwem patronéw medialnych i medidéw oraz partneréw wydarzenia Osoby
zaangazowane w realizacje zadania:

- prelegenci (ktorym zapewniono przelot, zakwaterowanie, wynagrodzenie) - kierownik
projektu

- biuro obstugi Projektu

- osoby obstugujace (na recepcji)
- autor programu merytorycznego
- fotograf oprawa audio/video

- kierowcy

Na potrzeby zadania przygotowano i opracowano:
- produkty konferencyjne (m.in. identyfikatory, smycze, roll upy, ulotke-agende)

- tre$ci materialow informacyjno-promocyjnych
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- grafike materiatow, logo 1 key visual

- raport z konferencji Aplikacja do zarzagdzania komunikacja z uczestnikami konferencji: -
rejestracja za pomocg formularza zgtoszeniowego

- komunikacja za posrednictwem maili

- skanowanie kodoéw QR oraz tworzenie listy obecnosci uczestnikow

Ocena efektywnosci dziatania:

Glownym celem zadania, ktory udato si¢ osiaggnaé byta integracja pionowa, ale réwniez
pozioma tancucha wartosci wotowiny w Polsce. Ta integracja dotyczy przede wszystkim
wspolnego i kierunkowego spojrzenia na zrownowazong produkcj¢ polskiej wotowiny jako
duzego potencjatu do podnoszenia jej konkurencyjnosci na rynkach swiatowych. Dodatkowo
nastapita wymiana wiedzy i doswiadczen w zakresie produkcji wotowiny, poczawszy od
producenta pierwotnego, na konsumencie konczac.

Podsumowanie w liczbach dla calego zadania: zamieszczono w sumie 371 wzmianek, ktore
wygenerowaty 2,8 tys. interakcji oraz zasieg na poziomie 204 tys. potencjalnych kontaktow.

Dalsze rekomendacje:

Kolejne edycje Forum Sektora Wotowiny ciesza si¢ ogromnym zainteresowaniem, co
potwierdza bardzo wysoka frekwencja uczestnikow tej oraz poprzednich edycji wydarzenia, a
takze ich aktywny udziat oraz prowadzone dyskus;je.

Jak wida¢ zapotrzebowanie na wiedz¢ oraz otwartg dyskusje uczestnikow sektora jest bardzo
duze. Wysoki poziom merytoryczny, obecno$¢ przedstawicieli branzy producentéw i
hodowcow, przetworcoOw oraz przedstawicieli §wiata nauki, organizacji branzowych,
administracji, doradztwa przycigga uczestnikow na wydarzenie. W zwigzku z dynamiczng
sytuacja rynkowa, oraz trwajaca transformacja n sektora wotowiny w kierunku
zrownowazonej produkcji, kolejne edycje Forum beda stanowity przestrzen do dalszej
integracji pionowej 1 poziomej w tym zakresie.

Zadanie pt. ,,Wolowina najlepsza na zime¢”
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: 0od 01.01.2024 r. do 31.05.2024 r.
Miejsce 1 termin: 5 eventow:

28.01.2024 r. ul. Aleksandra Rybickiego 3, 38-500 Sanok, Skansen w Sanoku podczas
Podkarpackiego Bazarku Galicyjskiego WOSP

28.01.2024 r. ul. Zamkowa 2, 38-500 Sanok, Zamek Krolewski w Sanoku podczas Finatu
WOSP

3.02.2024 r. Ustrzyki Gorne Meta VI Memoriatu Olka Ostrowskiego w narciarstwie gorskim
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24.02. 2024 r. Krosno, ul. Bursaki 41, Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji, dyskoteka na
lodowisku

24.02.2024 r. Lodowisko w Rymanéw-Zdr6j MOSIR, ul. Zdrojowa 56

Opis zrealizowanych dziatan:

Wotowina najlepsza na zime¢ — zadanie polegato na prowadzeniu dziatan promocyjnych w
miejscach gromadzenia si¢ konsumentoéw z grupy docelowe;j. Dotarcie do $wiadomosci
konsumentéw bedzie poprzez degustacje 1 dostarczanie informacji za pomocg materiatow
informacyjnych dystrybuowanych w miejscach dziatan.

W ramach zadania zrealizowano 5 eventow podczas zimy — wydano okoto ponad 2 500 porcji
degustacyjnych wotowiny (po 500 na kazdym z eventow). Podczas kazdego z eventow
stoisko byto wyposazona w spdjne oznaczenia z logotypem programu (roll upy, winder,
ulotki, gadzety), gadzety byly dystrybuowane na miejscu. Stoisko wyposazono w sprzet
niezbedny do przeprowadzania pokazdéw oraz degustacji wotowiny. W realizacje zadania
zaangazowano: kucharzy, obstuge techniczng oraz hostessy, natomiast za prawidtowa
realizacje zadania byt odpowiedzialny koordynator imprez.

- Promocja w mediach spoteczno$ciowych poprzez profil na Facebook i Instagram:
https://www.instagram.com/wolowina_najlepsza na_zime
https://www.facebook.com/people/Wo0%C5%82owina-najlepsza-na-zim%C4%99 Okres
trwania: od 25 stycznia do 28 lutego 2024 r.

Liczba postow i wpiséw: okoto 60
Zasieg: Instagram 13 705, Facebook 45 842

- Stoisko podczas 5 eventow, w ktorym odbyty si¢: pokazy gastronomiczne, degustacje
wotowiny, informowanie o zaletach migsa wolowego

- Najem powierzchni podczas 5 eventdw: lokalizacja — blisko stoku, podczas zimy, zwigzane
z zim3 miejsca, koszt obejmowal réwniez transport, montaz i demontaz sprzetu w 5
lokalizacjach; wynajem sprzgtu do degustacji 1 pokazow

- Materiaty promocyjne na stoisku podczas eventow: roll-upy, windery, gadzety reklamowe
(plecaki termiczne, kamerki oraz ulotki z przepisami 500 szt.)

- Opracowano graficznie logotyp, materialy prezentowane na stoisku

- Aplikacja (w formie mobilnej) — stuzaca do zbierania informacji o eventach i1 wiedzy nt.
wolowiny

- W realizacj¢ zadania zaangazowano osoby:

Koordynator imprez (1 osoba dla catego zadania, obecna w kazdym evencie) — zakres pracy:
organizacja lokalizacji eventow, ustalanie termindw i miejsc z organizatorami, organizacja
zakwaterowania dla 0s6b zaangazowanych w zadanie, zapewnienie (w tym transport) migsa
na eventy

Kucharze 3 os. na kazdym evencie — zakres pracy: Przygotowanie migsa wotowego

Hostessy 3 os. na kazdym evencie — zakres pracy: Serwowanie porcji degustacyjnych podczas
eventow
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Obstuga techniczna 3 os. na kazdym evencie: montaz/demontaz sprz¢tu, przygotowanie
stoiska i zaplecza

Autor koncepcji eventéw (1 osoba dla catego zadania) — zakres pracy: przygotowanie
koncepcji zadania

Ocena efektywnosci dziatania:

Celem zadania bylo zwigkszenie rozpoznawalno$ci wotowiny o gwarantowanej, powtarzalnej
wysokiej jakosci poprzez zachety dla konsumentow. Zmiana $wiadomos$ci konsumentow
poprzez dziatania informacyjne i edukacyjne adresowane do konsumentow w miejscu, gdzie
Mogg mie¢ bezposredni kontakt z produktem i zacza¢ §wiadomie wybiera¢ produkty
gwarantujace wysoka jakos$¢ oraz satysfakcje konsumenta.

Zrealizowano 5 eventow.
Wydano okoto 2500 porcji degustacyjnych.
Osiagniety zasigg w social mediach: okoto 59 000

Dalsze rekomendacje:

Z uwagi na zwickszanie wiedzy i $wiadomosci konsumentoéw na temat wysokiej jako$ci
powinny by¢ prowadzone dzialania powtarzalnej wysokiej jako$ci poprzez zachety dla
konsumentoéw. Zmiana $wiadomosci konsumentdw poprzez dziatania informacyjne i
edukacyjne adresowane do konsumentoéw w miejscu, gdzie mogg mie¢ bezposredni kontakt z
produktem. Przekazywanie wiedzy powinno odbywac si¢ w sposob atrakcyjny — tak jak w
tym zadaniu — podczas zimy lub na stokach narciarskich, lodowiskach, zimowych imprezach
sportowych (biegi, memoriaty), w miejscach gromadzenia konsumentow z grupy docelowe;.

Zadanie pt. ,,Promocja zréwnowazonej produkcji wolowiny stymulatorem rozwoju
sektora”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od 01.01.2024 r. do 31.01.2024 r.

Miejsce 1 termin: Spotkania (szkolenia):
3.23.01.2024 r. godz. 10:30 Ktobuck 42-100, ul. Rommla 4
4.27.01.2024 r. godz. 17:30 Hotel Sekwana, 42-217 Czgstochowa, ul. Wielunska 24
5.31.01.2024 r. godz. 18:00 Wierzbica 23, 42-436 Pilica, Remiza OS

Opis zrealizowanych dziatan:
W ramach zadania zrealizowano:
- Promocja w mediach spoleczno$ciowych

Promocja zrownowazonej produkcji wolowiny przy wykorzystaniu postow,
influenceréw oraz innych narzedzi dostepnych w mediach spoteczno$ciowych.
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Kampania trwal na biezaco w okresie od pazdziernika 2023 do stycznia 2024 r.
Komunikacja byta spdjna i dostosowana do potrzeb i oczekiwan grupy docelowe;j
(prof. producentow i przedstawicieli zaktadow migsnych).

- Organizacja szkolen
5 szkolen, tgczna liczba uczestnikow 100 osdb, w tym 3 szkolenia w 2024 roku

Prowadzacy: dr Grzegorz Skrzynski oraz Marcin Adamczyk oraz osoby wspierajace
szkolenie od strony technicznej

Uczestnicy szkolen: przedstawicieli tancucha wartosci polskiej wotowiny (prof.
producenci, przedstawiciele organizacji branzowych, zaktady migsne)

Agenda szkolen nr 3-4-5:

1: Aktualna sytuacja w polskim sektorze wotowiny

2: Zrownowazona produkcja wotowiny

3: Innowacyjne technologie i praktyki w produkcji wolowiny
4: Praktyczne aspekty wdrazania zrownowazonej produkcji
5: Marketing i sprzedaz zrownowazonej wotowiny

6: Przysztosc¢ polskiego sektora wotowiny

- Produkcja i wydanie publikacji

W formie broszury, naktad 1000 szt., ktora rozdystrybuowano wérod grupy docelowej prof.
producentdéw oraz za posrednictwem osrodkéw doradztwa rolniczego — do producentow,
podmiotow zainteresowanych tematykg zrownowazonej produkcji wotowiny.

- Eksperci, przygotowanie ekspertyz:

»Zrownowazenie srodowiskowe w produkcji wotowiny” dr E. Sowula-Skrzynska, dr G.
Skrzynski

,»Analiza celow ERBS, GRBS oraz Kanada, Australia, Brazylia pod katem oczekiwan rynku 1
konsumentoéw” oraz ,,Analiza celow Polskiej Platformy Zréwnowazonej Wotowiny 1
rekomendacje do 2030 r. oraz potencjalnych rozwigzan realizujacych te cele wraz z oceng ich
efektywnosci wdrozenia (kosztowg 1 technologiczng)” M. Sokotowski

,»Analiza obecnych i przysztych presji oraz kierunkow ich zmian na sektor produkcji
wotowiny: legislacja, rynek, instytucje finansowe” M. Adamczyk

»Regeneratywna produkcja wolowiny — kierunki dziatan optymalizujace koszty do efektow
(regeneratywna zywno$¢, wotowina)” dr A. Oler

»Analiza raportu WHO o szkodliwo$ci migsa — fakty czy mity?” prof. A. Wierzbicka
»Ekspertyza ztozona z trzech zakresow w ramach realizacji zadania” P. Poptawski
,Ekspertyza w zakresie doradztwa rolnego” M. Adamczyk

Ocena efektywnosci dziatania:
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W ramach zadania zostaty zrealizowane zaplanowane dziatania: spotkania (5x, w tym 3 w
2024 r.), kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych dot. promocji zréwnowazonej
wotowiny, a takze zaangazowano ekspertow, ktorzy przygotowali ekspertyzy stanowigce
wktad do publikacji (broszury 1000 szt.) dla grupy docelowe;.

Dalsze rekomendacje:

Promocja zrownowazonej wotowiny powinna by¢ kontynuowana poprzez rézne Srodki
dotarcia do grupy docelowej tj. organizacj¢ spotkan w formie szkolen lub webinarow
(stacjonarne lub online) — bezposredni kontakt jako wazny element wiarygodnosci w
przekazywaniu informacji, social media/internet — jako najskuteczniejszy kanat komunikacji
w dzisiejszych czasach, eksperci/ekspertyzy nt. wotowiny — jako zrodto wiedzy
fachowej/wysoko wyspecjalizowane;.

Zadanie pt. ,,Promocja Polskiej Wolowiny podczas HLM Komisarza Janusza
Wojciechowskiego w Chinach”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 08-03.2024 r. do: 31-07-2024 r.
Miejsce i termin: 21-26.04.2024 r. Chiny

Opis zrealizowanych dziatan:

Zrealizowane dziatania spelnity zadanie zwigzane z promowaniem polskiej wotowiny, co
podniosto jej konkurencyjnosci wérdéd podmiotdéw dziatajacych w branzy migsne;.

W zwiazku z powyzszym zostaly wzmocnione relacje handlowych w Chinach i nawigzany
kontakt biznesowy, w celu zwigkszenia popytu na polska wotowing wysokiej jakosci.

Misja Wysokiego Szczebla w Chinach wpisata si¢ w ofensywe biznesowa Janusza
Wojciechowskiego, europejskiego komisarza ds. rolnictwa i rozwoju obszaréw wiejskich.
Misja wysokiego szczebla w Japonii miata na celu utatwienie wymiany miedzy europejskimi
oraz japonskimi przedsigbiorstwami dziatajacymi w sektorze rolno-spozywczym, przy
jednoczesnym wykorzystaniu i czerpaniu korzysci z istniejgcej obecnosci europejskich
produktow rolno-spozywczych na tym rynku. Podczas wydarzenia zaoferowano europejskim
przedsigbiorstwom z sektora rolno-spozywczego wyjatkowe mozliwosci odkrywania nowych
rynkoéw 1 poznawania potencjalnych lokalnych partnerow w regionie.

Prezes PZPBM Jerzy Wierzbicki uczestniczyt w tym wydarzeniach w dniach 21-26 kwietnia
2024 r. w Chinach, wigkszo$¢ wydarzen odbywata si¢ w Shanghai 1 w Shenzhen.

Prezes PZPBM Jerzy Wierzbicki uczestniczyl gtéwnie w wydarzeniach: spotkaniach,
seminariach, wizytach terenowych dotyczacych wolowiny 1 rynku wotowego, poprzez udziat
w seminariach na temat cech lokalnego rynku i trendow konsumenckich oraz poprzez wizyty
handlowe, podczas ktorych wypowiadat si¢ na temat promoc;ji polskiej wolowiny,
konkurencyjnos$ci, importu 1 zwigkszania popytu na polska wotowing wysokiej jakosci. A
takze prezentowat zalety polskiej wolowiny wysokiej jakosci podczas sesji biznesowych typu
b2b 1 wizyt handlowych i terenowych.
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Zadanie obejmowato udziat rozumiany jako: podr6z samolotem wraz z ubezpieczeniem,
podréz samochodem wraz z parkingiem przy lotnisku, zakwaterowanie, wyzywienie (dietg).

Na potrzeby zadania opracowano raport po wizycie w Chinach zawierajacy: program,
pozyskane kontakty biznesowe, podsumowanie wydarzen wraz z wnioskami, dokumentacje
fotograficzna.

Ocena efektywnosci dziatania:

Nastgpito wzmocnienie relacji handlowych w krajach trzecich (na linii Polska-Chiny) poprzez
dzialania B2B, wzmocnienie popytu w krajach trzecich na polska wotowing.

Dalsze rekomendacje:

Nawigzane relacje biznesowe zapewnig dalsze dziatania majace na celu promowanie polskiej
wotowiny podczas kolejnych misji wysokiego szczebla.

Zadanie pt. ,,Ochrona wizerunku polskiego sektora wolowiny oraz informowanie o
jakosci i cechach miesa wolowego w Internecie”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od 15-03-2024 r. do 31 -12-2024 r. (etapy
zadania)

Miejsce 1 termin: Internet, na biezaco przez okres trwania zadania w 2024 r
Opis zrealizowanych dzialan:
Na potrzeby zadania prowadzono kampani¢ na profilach LoweKrowe:

Facebook www.facebook.com/kampania.lowekrowe

Instagram www.instagram.com/kampania.lowekrowe

X (dawnej Twitter) https://x.com/lowe_krowe

Spotify https://open.spotify.com/show/3yhhtMng9404DUHz7qpTo4
YouTube https://www.youtube.com/@Kampania.LoweKrowe
Strony internetowe:

https://lowe-krowe.pl/

https://beef.meatthefacts.pl/

W ramach etapu I zrealizowano zatoZone cele na ten etap:

- BIEZACA ANALITYKA INTERNETOWA INFORMACJI NA TEMAT SEKTORA
WOLOWINY

— Monitorowanie 24/7 kluczowych watkow informacyjnych.

— Badanie sentymentu emocji w social mediach.
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— Badanie publikacji na portalach informacyjnych oraz komentarzy i dyskusji —
Przygotowano raporty zawierajagcych ww. informacje i codzienne przekazywanie ich
zamawiajacemu (email lub WhatsApp);

— Przygotowano miesigczne raporty zbiorcze zawierajace informacje nt. sektora wotowiny;

— Biezgco informowano o potencjalnych kryzysach w sieci dotyczacych wizerunku sektora
(tzw. Alerty) — w czasie rzeczywistym.

Koszt dotyczy opisu z punktu 2. Koszt dla: Biezagcg analityke internetowg informacji na temat
sektora wotowiny (pkt 2)

- AKTYWNE DZIALANIA ANTYHEJTERSKIE I POPRAWIAJACE WIZERUNEK
BRANZY

— Implementacja tresci i komunikatow Kampanii w przestrzeni internetowej i mediow
spotecznos$ciowych

— W razie potrzeby: moderowano rowniez w social media.
— Tonowano zagrozenia sieciowe.

Koszt dotyczy opisu z punktu 3. Koszt dla: Aktywne dzialania antyhejterskie i poprawiajace
wizerunek branzy (pkt 3)

- WSPOLPRACA Z INFLUENCERAMI DZIALAJACYMI W SOCIAL MEDIACH NA
RZECZ SEKTORA WOLOWINY

— Selekcja 1 dobor wlasciwych influencerow
— Wdrozenie i szkolenie dobranych influencerow
— Biezace doradztwo w zakresie budowania przekazoéw oraz taktyk moderacyjnych

Koszt dotyczy opisu z punktu 4b. Koszt dla: Wynagrodzenie dla przynajmniej dwoch
influencerow

- DZIALALNOSC NA PLATFORMIE I W SRODOWISKU META/FACEBOOKU:

— Budowa 1 optymalizacja ustawien technicznych profili w kanalach Meta: Facebook i
Instagram — Ujednolicenie key-visual profili

— Dziatania w §rodowisku Meta: Facebook i Instagram (komunikacja reaktywna): publikacja
postow na Facebooku i Instagramie moderacja (obstuga skrzynki kontaktowej Facebook
nawigzywanie kontaktu z uzytkownikami serwisu)

— Dystrybucja przekazéw Kampanii w istotnych dla komunikacji grupach spotecznosciowych
— Komunikacja aktywna — skuteczna dystrybucja kluczowych przekazow Kampanii do
wybranych interesariuszy,

— Kompleksowe przeprowadzenie organizacyjne i techniczne ptatnej emisji w systemie
Meta/Facebook ADS. Koszt dotyczy opisu z punktu 4c.

Koszt dla:
Dziatalno$¢ na platformie Facebook (pkt 4c)

Ptatna emisja postow w srodowisku Facebook — reklama (pkt. 4c)
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Platna emisja publikacji Instagram — reklama (pkt. 4¢)

Wynagrodzenie za zarzadzanie na platformie Facebook (pkt 4c) Wynagrodzenie grafika (pkt.
4)

- DZIALALNOSC NA PLATFORMIE TWITTER

— Stworzono opisy profili, dostosowano do profilu i charakterystyki dziatan komunikacyjnych
kampanii

— Stworzono bazg profili obserwowanych, dostosowano do celéw komunikacyjnych kampanii
— Komunikacja aktywna: tworzenie publikacji, udostgpnianie materiatdéw kampanii

— Komunikacja reaktywna: moderacja, interakcja z komentujgcymi

Koszt dotyczy opisu z punktu 4d. Koszt dla:

Dziatalno$¢ na platformie Twitter (pkt. 4d)

Wynagrodzenie za zarzadzanie na platformie Twitter (pkt 4d)

Wynagrodzenie grafika (pkt. 4) Platna emisja 84weedow

- PRZYGOTOWANIE SCENARIUSZA, PRODUKCJA I MONTAZ 2 SPOTOW WIDEO
Przygotowano scenariusz, produkcje i montaz 2 spotow wideo pod publikacje na YouTube.
Koszt dotyczy punkt 5b.

Scenariusz zawiera element budowy pozytywnego wizerunku mig¢sa wotowego, we
wszystkich etapach kreacyjnych materialu filmowego biorg udzial eksperci od komunikacji w
mediach spotecznos$ciowych oraz mechanizméw dezinformac;ji.

Przygotowano koncepcje kreatywna spotow.
- PROWADZENIE BIURA PRASOWEGO

Prowadzenie Biura Prasowego: Obecnos¢ w mediach szeroko zasiegowych. Koszt dotyczy
punktu 6.

Utrzymanie mocnej pozycji/rol: ,,ambasadoréw branzy” poprzez silng obecnos¢ gldownych
»graczy” sektora wotowiny w mediach szeroko zasiggowych.

Koszt dotyczy opisu z punktu 6. Koszt dla: Biuro Prasowe: Obecno$¢ w mediach szeroko
zasiegowych (pkt 6)

- USLUGI KANCELARII PRAWNEJ

Zabezpieczenie wsparcia ze strony kancelarii prawnej w sprawach przeciwko firmom 1
osobom, ktore publicznie i nielegalnie szkodzg dobremu imieniu tego sektora. Oprocz
interwencji prawnej, istotne jest takze eliminowanie juz istniejgcych w sieci negatywnych
opinii dotyczacych sektora wotowego, jak rowniez fagodzenie dyskusji o negatywnym
charakterze skierowanych przeciwko branzy czy hodowcom.

- PRZYGOTOWANIE I DYSTRYBUCJA NEWSLETTERA

Przygotowanie i dystrybucja newslettera o tamtych zwigzanej z sektorem wotowiny
Newsletter dla dysydentow politykow o charakterze informacyjny nt. polskiej wotowiny oraz
informowania o zaletach migsa wotowego w kontekscie ochrony wizerunku polskiej
wotowiny.
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- BUDOWA SERWISU INTERNETOWEGO

Koszt zwigzany z budowaniem serwisu (strony) internetowej oraz rozwdj i1 aktualizacja na
biezaco na potrzeby realizacji zadania. Powstat serwis internetowy Lowe krowe. https://lowe-
krowe.pl/

Budowa strony www bedacej hubem komunikacyjnym https://beef.meatthefacts.pl/ agregacja
tresci dot. wplywu $rodowiskowego, gospodarczego i zdrowotnego wotowiny oraz dot.
funkcjonowania sektora wotowego w Polsce:

- Stworzono lini¢ strategiczng serwisu

- Zaprojektowano witryn¢ i architektur¢ wspierajaca wraz z wykonaniem

- Publikowanie tresci

- Promowanie strony

Koszt dotyczy opisu z punktu 4a oraz ,,Budowa serwisu”.

Koszt dla:

Budowa strony www bedacej hubem komunikacyjnym (pkt 4a)

Budowa serwisu

- STRATEGIA PROMOCJI WOLOWINY I MARKI WOLOWINA POLSKA:
Przygotowano raport analityczny w zakresie promocji polskiej wotowiny w kraju i zagranica
Zorganizowano cykl spotkan z ekspertami 1 interesariuszami strategii promoc;ji (5 spotkan)

Opracowano poglebiony raport analityczny (pkt 1) dot. pozycji sieciowej sektora wotowiny,
w tym ,,zmapowania” interesariuszy i antagonistow sektora wotowiny

Zaangazowano ekspertow pracujacych przy przygotowaniu strategii

Opracowano identyfikacje¢ wizualng i logotypy

Ocena efektywnosci dziatania:
W 2024 . etapie udato si¢ osiggnac cele zalozone na ten rok.

Celem glownym bylo podniesienie konkurencyjnosci polskiej wotowiny poprzez
mitygowanie problemu zlego wizerunku sektora produkcji wotowiny, ograniczenie
rozpowszechniania dezinformacji nt. branzy, efektywne zapobiezenie dziataniom szkalujacym
sektor oraz dotarcie z prawdziwym 1 rzetelnym przekazem do decydentow 1 konsumentow
(internautow).

Dalsze rekomendacje:

W 2025 r. bedzie kontynuowana realizacja zatozonych celow (gtdéwnego 1 szczegotowych)
zadania poprzez mitygacje problemu zlego wizerunku sektora produkcji wotowiny.
Prowadzone beda dziatania ograniczajace rozpowszechnianie dezinformacji nt. branzy oraz
efektywnie beda zapobiega¢ dziataniom szkalujacym sektor poprzez ochrong wizerunku
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sektora wotowiny. Beneficjenci zadania (decydenci i konsumenci w internecie) otrzymaja
prawdziwe i rzetelne informacje przekazywane na biezaco.

Zadanie pt. ,,Konkurs Producent Bydla Migesnego Roku 2024”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-01-2024 r. do: 31-12-2024 r.
Miejsce 1 termin: Na biezgco przez okres trwania zadania w 2024 r

Opis zrealizowanych dziatan:

W 2024 r. przygotowano terminarz oraz regulamin Konkurs Konkursu Producent Bydta
Migsnego Roku 2024.

Pazdziernik .2024 poinformowano Instytucje typujacych o rozpoczeciu przyjmowania
zgloszen do Konkursu.

Do 28.10.2024 ustalano przyjmowania zgloszen, nastepnie przedtuzono do 08.11.2024 r.
Pazdziernik zaproszenie przedstawicieli organizacji do Kapituly Konkursu.

Posiedzenia Kapituty Konkurs w dniu 27.11.2024 r. w celu weryfikacji zgltoszen oraz
posiedzenie 13.12.2024 r. w celu wylonienia finalistow.

Grudzien 2024 r. rozpoczgcie opracowania Wydawnictwa Okoliczno$ciowego — grudzien
2024 r. zaplanowanie na 31.01.2025 ogloszenia wynikéw Konkursu podczas Gali.

Na potrzeby Konkurs PBMR w 2024 roku:
- od$wiezono logotyp Konkursu,
- przygotowano grafike roll up,

- zarzadzano tre$cig na stronie internetowej konkursu (aktualizacja tresci: tworzenie galerii,
aktualnos$ci, Archiwum) https://konkurspbmr.pl/

- promocja w social mediach

- zamowiono nagrody dla laureatow

- zadanie nadzorowat 1 koordynowat Kierownik projektu oraz obstuga biura projektu.

W wyniku konkursu zostali wytonieni najlepsi producenci bydta migsnego w kategoriach:
- producent opasow

- producent hodowca

- producent odsadkow.

W kazdej kategorii 1 laureat oraz 2 wyrdznionych. Lacznie 9.

Ocena efektywnosci dziatania:

Konkurs docelowo stat si¢ miejscem do wymiany wiedzy 1 doswiadczenia nt. produkcji
wotowiny wysokiej jakos$ci, a takze w odniesieniu do konsumentéw. Gtownym celem
konkursu byto zlokalizowanie, zidentyfikowanie kandydatow do miana lideréw innowacji i
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poprzez ocen¢ wyrdznienie tych najlepszych, co pomogto innym rolnikom zlokalizowanie
lideréw zmian, podpatrzenie ich rozwiagzan, a takze nawigzanie osobistych kontaktow.

Dalsze rekomendacje:

Wreczanie nagrod podczas gali zaplanowane na 2025 r.

Zadanie pt. ,,Polski system zarzgdzania jakoscia kulinarna wolowiny”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-07-2024 r. do: 31-12-2024 r

Miegjsce: testy konsumenckie Budynek 32 kampus SGGW, ul. Nowoursynowska 159¢, 02-776

Warszawa

Termin realizacji: testy konsumenckie
w dniu 05.09.2024 r.
w dniu 06.09.2024 r.
w dniu 12.09.2024 r.
w dniu 13.09.2024 .
w dniu 04.10.2024 .
w dniu 09.10.2024 .
w dniu 10.10.2024 r.
w dniu 11.10.2024 r.
w dniu 16.10.2024 r.
w dniu 17.10.2024 1.
w dniu 18.10.2024 1.
w dniu 29.10.2024 1.
w dniu 30.10.2024 r.
w dniu 05.11.2024 1.
w dniu 12.11.2024 r.
w dniu 13.11.2024 r.
w dniu 19.11.2024 1.
w dniu 20.11.2024 r.
w dniu 12.12.2024 .
w dniu 13.12.2024 .
w dniu 20.12.2024 1.
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Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania jest opracowanie polskiego systemu zarzadzania jakoscig kulinarng
wotowiny w tancuchu warto$ci, a w szczego6lnosci systemow, ktore przyczyniajg si¢ do
wzrostu popytu na wolowing kulinarng o gwarantowanej jakosci.

W ramach 2024 r. zrealizowano zatozone cele na ten rok.

Wynagrodzenie ekspertow — zakres dziatan:

- przygotowanie tresci na strone¢ internetowg https://test-konsumencki.grupa3g.pl/
- przygotowanie arkusza do oceny jakosci kulinarnej

- zapewnienie mi¢sa o odpowiedniej jakosci kulinarne;j

- przygotowanie mi¢sa na testy konsumencie

Opis eksperta: Jedyny w Europie certyfikowanym przez MSA (Meat Standard Australia)
ekspert w zakresie gradingu tusz wotowych w zakresie jakosci kulinarnej oraz jednym w
Europie trener dla graderdw, specjalista ds. organizacji i przeprowadzania testow
konsumenckich wolowiny zgodnie z protokotami UNECE.

Wynagrodzenie kierownika projektu — zakres dziatan:
- przygotowanie strony internetowej https://test-konsumencki.grupa3g.pl/

- pozyskanie o0s6b do testow konsumencki (m.in. poprzez promocj¢ na stronach
internetowych,

informowanie o wydarzeniu na grupach na Facebook)

- rekrutacja 0sob na testy za pomoca formularza zgloszeniowego https://test.grupa3g.pl/
- zapewnienie odpowiedniej liczby osob,

- monitoring realizacji celow.

Wynagrodzenie biura obstugi Projektu — zakres czynnosci:

- umowy z podwykonawcami zadania,

- przygotowanie listy obecnosci na kazdy test,

- kontakt (telefoniczny 1 mailowy) z uczestnikami testow,

- obstuga uczestnikow podczas testow (w tym sprawdzanie listy obecnosci)

- dokumentacja zadania — archiwizacja testow, drukowanie dokumentéw na kazdy test.

Przeprowadzenie prac rozwojowych w zakresie analizy polskiego konsumenta 1 jego
oczekiwan co do jako$ci kulinarnej migsa wotowego przy wykorzystaniu testow
konsumenckich:

- zakup migsa wotowego na kazdy test

- najem sprz¢tu niezbednego do przeprowadzenia testow (tj. urzadzen gastronomicznych
niezbednych do przechowywania mi¢sa oraz przygotowania mi¢sa podczas testow).
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Rozpoczgto prace nad opracowaniem narze¢dzia informatycznego (aplikacja potaczona z bazg
danych) do akwizycji, transferu i archiwizacji danych z wykorzystaniem nowych technologii
zapewniajacego wysokg jakos¢ danych dedykowana dla zaktadow migsnych.

Opis narzedzia do akwizycji, transferu 1 archiwizacji danych z wykorzystaniem nowych
technologii zapewniajacego wysoka jako$¢ danych: Narzgdzie docelowo bedzie w stanie, w
oparciu o cechy charakterystyczne tuszy, prognozowac¢ on-line ocen¢ konsumencka dla trzech
podstawowych technik kulinarnych (smazenie, pieczenie i duszenie) dla kazdego z istotnych
elementoéw kulinarnych oraz obliczy¢ warto$¢ rzezng catej tuszy. opracowanie metod
ksztaltowania cen za tusze wotowe ptacone rolnikom, uwzgledniajace sprawiedliwy podziat
wartosci dodanej, uzyskanej za elementy handlowe wyzsze jako$ci kulinarnej, wdrozenie
pilotazowe narzedzia i metody ksztattowania cen skupu tusz wolowych w zaktadzie
produkcyjnym.

Ocena efektywnosci dziatania:
W 2024 r. udato si¢ osiggnaé cele zalozone na ten etap.

Rozpoczeto prace nad opracowwaniem polskiego systemu zarzadzania jakoscig kulinarng
wotowiny w tancuchu warto$ci, a w szczego6lnosci systemow, ktore przyczyniajg si¢ do
wzrostu popytu na wotowing kulinarng o gwarantowanej jakosci.

Celem gtownym zadania jest:
* Podniesienie konkurencyjnosci polskiej wotowiny,

» Zwigkszenie produkcji wolowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Dalsze rekomendacje:
W kolejnych etapach bedg kontynuowane 1 rozwijane cele gtowne i cele szczegotowe.

Beda kontynuowane prace nad opracowaniem polskiego systemu zarzadzania jako$cia
kulinarng wolowiny w tancuchu wartosci, a w szczeg6lnosci systemow, ktore przyczyniajg si¢
do wzrostu popytu na wotowing kulinarng o gwarantowanej jakosci.

Powstanie tez model predykcji kulinarnych elementoéw handlowych do zastosowania w
polskim przemysle wotowym na podstawie zgromadzonych danych.

Zadanie pt. ,,Stymulowanie podnoszenia zrownowazonej jakosci wolowiny na
przykladzie dzialan hiszpanskich”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-01-2024 r. do: 31-12-2024 r.
Miejsce 1 termin: Hiszpania, 02.12-06.12.2024 .

Opis zrealizowanych dzialan:

W 2024 1. zrealizowano wyjazd o charakterze informacyjnym.
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Wyjazd studyjny do Hiszpanii dla grupy 14-osobowej, w tym 13 producentéw bydta
migsnego oraz thumacza.

Ocena efektywnosci dziatania:

Kampania informacyjnej majacej na celu przekazanie grupie docelowej, przede wszystkim
producentom, informacji nt. podniesienia konkurencyjnos$ci polskiej wotowiny na rynkach
europejskich poprzez dostosowanie produkcji do wymagan tych rynkéw na przyktadzie
producentéw zywca w Hiszpanii.

Rezultat osiggni¢to poprzez wyjazd o charakterze informacyjny.

Dalsze rekomendacje:

Udziat w kolejnych wyjazdach studyjnych na terenie Europy lub Ameryki.

Zadanie pt. ,,System QMP — wymierne korzysci dla producentéw bydia”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-01-2024 r. do: 31-07-2024 r.
Migjsce i1 termin: 15.03.2024 r. o godz. 8.30 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa
21.03.2024 1. o godz. 8.30 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

26.03.2024 1. 0 godz. 14:00 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

04.04.2024 r. 0 godz. 8:30 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

04.04.2024 r. 0 godz. 12:00 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

05.04.2024 1. 0 godz. 8:30 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

15.04.2024 1. 0 godz. 9:00 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

17.04.2024 1. o godz. 8:30 ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa

Opis zrealizowanych dzialan:

Przedmiotem zadania byto podniesienie konkurencyjnosci polskiej wotowiny produkowanej
w systemie jako$ci QMP poprzez przekazanie producentom bydta migsnego odpowiedniej
wiedzy, know-how dotyczacej standardu QMP Bydto oraz korzysci z nim zwigzanych jest
kluczowe dla zwigkszenia rentownosci polskiej produkcji; wiedza zostata przekazana réznymi
kanatami dotarcia. Zadanie byto nastawiona na zwigkszenie wiedzy uczestnikow w zakresie
uczestnictwa w systemie jako$ci QMP oraz korzysci jakie producenci bydta mogg uzyskac
wnioskujac o certyfikacje, w tym réwniez korzysci w zakresie przychodowym.

W ramach realizacji zadania zrealizowane dzialania:

- Reklama Publikacja artykulow w prasie branzowej na stronie internetowej m.in. TopAgrar,
Farmer, Ceny Rolnicze, WRP, Tygodni Rolniczy Publikacja w telewizji w Agrobiznes Baner
reklamujacy w prasie branzowej na stronie internetowej: TopAgrar, Farmer
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- Opracowanie (tre$¢, grafika) ulotek Przygotowanie tresci oraz grafiki do ulotek
promujacych System QMP.

- Wynajem Sali z wyposazeniem Koszt wyposazenia podczas spotkan dla grupy docelowej
zadania.

- Promocja zadania w social media Publikacja postow 1 wpiséw na Facebook na profilu
PZPBM oraz na grupach dot. rolnictwa, dot. bydta. Publikacja tre$ci na TikTok.

- Publikacja i dystrybucja ulotek Publikacja i dystrybucja ulotek promujacych Systemu QMP
—Iacznie 60 000 sztuk. Dystrybucja réznymi kanatami m.in. wysytka do ODR, ktére
przekazywaty do rolnikow; wysytka do grup producenckich.

- Wynagrodzenie ekspertow Prowadzenie spotkan dla grupy docelowej zadania. Prezentacja
tresci dot. Systemu QMP podczas spotkan z producentami.

- Wynagrodzenie koordynator projektu

- Nadzor 1 koordynacja zadania

- Ustalanie terminéw z podwykonawcami oraz ekspertem

- Akceptowanie tresci artykutow branzowych

- Akceptowanie tresci postow na social mediach

- Aktualizacja tres$ci na stronie www Systemu QMP

- Akceptowanie tresci na ulotkach

- Wynagrodzenie biura obstugi projektu

- Zapewnienie odpowiedniej liczby uczestnikéw na kazde szkolenie

- Przygotowanie wyposazenie i sprz¢tu niezbednego do prowadzenia szkolen

- Prowadzenie korespondencji mailowej z uczestnikami (m.in. informowanie o terminach) —
Przygotowanie ankiety dla uczestnikow

- Przygotowanie kanatéw dystrybucji ulotek
- Przygotowanie webinarum na stronie YouTube kanat PZPBM

- Przygotowanie bazy kontaktow Przygotowanie bazy kontaktow: doradcdéw rolnych,
zaktadow migsnych, rolnikow

Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiagna¢ glowny cel zadania polegajacy na promocji wotowiny poprzez
przekazanie producentom odpowiedniej wiedzy, know-how dotyczacej standardu QMP Bydlo
oraz korzysci z nim zwigzanych, ktore jest kluczowe dla zwigkszenia rentownosci polskiej
produkcji. Rezultatem zadania jest zorganizowanie spotkan wraz z promocja zadania poprzez
roézne kanaly komunikacji z producentami (prasa branzowa, telewizja, social media, strona
internetowa). W ramach zadania zostalo zrealizowanych 8 spotkan, facznie 160 osob.

Dalsze rekomendacje:
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Z uwagi na potrzebe dalszego prowadzenia kampanii informacyjnej skierowanej do
producentéw oraz przekazywanie odpowiedniej wiedzy, know-how dotyczacej standardu
QMP Bydto oraz korzysci z nim zwigzanych jako kluczowe dla zwigkszenia rentownos$ci
polskiej produkcji, dziatania powinny by¢ kontynuowane. Rekomenduje si¢ prowadzenia
dziatan informujgcych roznymi kanatami dotarcia poprzez: spotkania stacjonarne, spotkania
online i/lub spotkania hybrydowe dla producentdw, a takze dla grup, ktore przekazuja t¢
wiedze producentow (tj. doradcy, zaktady migsne); poprzez social media, internet, a takze
pras¢ branzowa (drukowang), prase branzowa (dostepna na stronach internetowych),
telewizje¢, radio oraz inne kanaty, ktore umozliwig dotarcie z informacjg do producentow
bydta.

Zadanie pt. ,,KorzySci dla producentow bydla z Systemu QMP — kontynuacja”
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-01-2024 r. do: 31-12-2024 r.
Miejsce 1 termin: 04.07.2024 online

16.07.2024 Warszawa

27.08.2024 Stonsk

17.10.2024 Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem w 2024 r. zadania bylo podniesienie konkurencyjnos$ci polskiej wotowiny
produkowanej w systemie jako$ci QMP poprzez przekazanie producentom bydta migsnego
odpowiedniej wiedzy, know-how dotyczacej standardu QMP Bydlo oraz korzysci z nim
zwigzanych jest kluczowe dla zwigkszenia rentownosci polskiej produkcji; wiedza zostata
przekazana r6znymi kanatami dotarcia. Zadanie byto nastawiona na zwigkszenie wiedzy
uczestnikow w zakresie uczestnictwa w systemie jakosci QMP oraz korzysci jakie producenci
bydlta moga uzyska¢ wnioskujac o certyfikacj¢, w tym rowniez korzysci w zakresie
przychodowym.

W ramach realizacji zadania zrealizowane dziatania:

- Reklama

W regionalnych stacjach radiowych.

W prasie branzowej na stronie internetowej Farmer.pl

W drukowanej prasie branzowej ,,Hodowla i Chow Bydta — miesi¢cznik dla Hodowcow
Bydta”

Artykut w prasie branzowej na stronie internetowej cenyrolnicze.pl

- Opracowanie (tre$¢, grafika) ulotek Przygotowanie tresci oraz grafiki do ulotek
promujacych System QMP.

- Wynajem Sali z wyposazeniem Koszt wyposazenia podczas spotkan dla grupy docelowej
zadania.
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- Promocja zadania w social media Publikacja postow 1 wpiséw na Facebook na profilu
PZPBM oraz na grupach dot. rolnictwa, dot. bydta.

- Wynagrodzenie koordynator projektu
- Nadzor i1 koordynacja zadania
- Ustalanie termindéw z podwykonawcami oraz ekspertem

- Akceptowanie reklam, tresci postow na social mediach, tresci na stronie www Systemu
QMP, tresci na ulotkach

- Wynagrodzenie biura obstugi projektu

- Zapewnienie odpowiedniej liczby uczestnikdw na kazde szkolenie

- Przygotowanie wyposazenie i sprzetu niezbednego do prowadzenia szkolen

- Prowadzenie korespondencji mailowej z uczestnikami (m.in. informowanie o terminach)
- Przygotowanie ankiety dla uczestnikow

- Przygotowanie bazy kontaktow Przygotowanie bazy kontaktéw: doradcoéw rolnych
(rozpoczete w 2024 roku).

Powyzsze dziatania beda kontynuowane w 2025 r.

Ocena efektywnosci dziatania:

Powyzsze dziatania bedg kontynuowane w 2025 r.

Dalsze rekomendacje:

Powyzsze dziatania beda kontynuowane w 2025 r.

Zadanie pt. ,,Promocja systemu jako$ci wolowiny QMP podczas targow cz. 4”
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 06-06-2024 r. do: 31-10-2024 r.
Miejsce 1 termin:

AGRO-TECH Minikowo w dniach 06-07.07.2024 r. na terenie KPODR Minikowo 1, 89-122
Minikowo

Migdzynarodowa Wystawa Rolnicza AGRO SHOW Bednary w dniach 20-22.09.2024 r. na
terenie lotniska w Bednarach, 62-010 Pobiedziska

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania byta organizacja oraz udzial PZPBM w targach o tematyce rolniczej,
ktora miata na celu przekazanie grupie docelowej tj. producenci zywca wotowego oraz
domownicy producentdw — mieszkancy obszaréw wiejskich, informacji na temat migsa
wotowego produkowanego w systemie jakosci Quality Meat Program (QMP).
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Udziat w dwoch targach:

AGRO-TECH Minikowo w dniach 06-07.07.2024 r. na terenie KPODR Minikowo 1, 89-122
Minikowo

- Podczas targdw zostato rozdanych: gadzety 660 szt., ulotki 350 szt.

- Materiaty informacyjno — promocyjne znajdowaty si¢ na widocznym miejscu, na froncie
namiotu.

Uczestnicy pobierali materiaty sami lub byty rozdawane przez obstugg stoiska.
- llo$¢ wydanych porcji degustacyjnych wolowiny to okoto 700 sztuk.
- Stoisko podczas targéw odwiedzito okoto 1400 osob.

Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkcji
wolowiny wysokiej jako$ci oraz o mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras migsnych.

Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byla mozliwo$¢ osobistego sprawdzenia
waloréw mig¢sa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co miato na celu wskazanie
bezposredniej zaleznos$ci pomiedzy jakoscig oferowanego migsa, a poziomem satysfakcji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na taka wotowing.

Uczestnikom targéw rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.

Migdzynarodowa Wystawa Rolnicza AGRO SHOW Bednary w dniach 20-22.09.2024 r. na
terenie lotniska w Bednarach, 62-010 Pobiedziska

- Podczas targdw zostato rozdanych: gadzety 660 szt., ulotki 350 szt.

- Materiaty informacyjno — promocyjne znajdowaty si¢ na widocznym miejscu, na froncie
namiotu. Uczestnicy pobierali materiaty sami lub byly rozdawane przez obstuge stoiska.

- llos¢ wydanych porcji degustacyjnych wotowiny to okoto 800 sztuk.
- Stoisko podczas targoéw odwiedzito okoto 1800 osob.

Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkc;ji
wotowiny wysokiej jakosci oraz o mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras migsnych.

Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byla mozliwo$¢ osobistego sprawdzenia
walorow migsa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co miato na celu wskazanie
bezposredniej zaleznos$ci pomiedzy jakoscig oferowanego migsa, a poziomem satysfakceji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na takg wolowing.

Uczestnikom targéw rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.
Dziatania (zakres czynno$ci) w ramach umow zlecenie:

- Przygotowanie 1 obstuga stoiska na targach AGRO-TECH Minikowo w dniach 06-
07.07.2024r.:

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego
- obstuga stoiska

- informowanie uczestnikéw o Systemie QMP
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- dystrybucja gadzetow
- informowanie uczestnikéw o zaletach mi¢sa wotowego podczas degustacji migsa wotowego

- Przygotowanie i obstuga stoiska na targach AGRO SHOW Bednary w dniach 20-
22.09.2024r.:

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego

- obstuga stoiska

- informowanie uczestnikéw o Systemie QMP

- dystrybucja gadzetow

- informowanie uczestnikow o zaletach migsa wolowego podczas degustacji migsa wotowego
- Kierowanie biurem

- organizacja powierzchni wystawienniczej (kontakt z organizatorem),

- nadzor nad organizacjg oraz przygotowaniem wyposazenia stoiska wystawowego
(materiatow informacyjno-promocyjnych, sprzetu, projektu graficznego stoiska),

- przeszkolenie obstugi stoiska z informacji dotyczacych systemu QMP,
- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomoca social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.

- Biuro obstugi zadania

- zakup produktow niezbednych do realizacji zadania,

- organizacja oraz przygotowanie wyposazenia stoiska wystawowego (materiatow
informacyjno-promocyjnych, sprz¢tu), w tym zaplanowanie liczby i formatow materiatow
informacyjno-promocyjnych, niezbednego sprzetu do prawidtowej realizacji,

- informowanie lokalnych i regionalnych producentow/rolnikow o wydarzeniu
— kontakt mailowy i telefoniczny,
- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomoca social mediow)

- przygotowanie raportu z zadania.

Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiggna¢ gldwny cel zadania polegajacy na udziale w wystawach i targach
rolniczych zwigzanych z chowem lub hodowla bydta migsnego oraz produkcja lub
przetworstwem migsa wotowego.

Cel rownolegty, ktory zrealizowano to u§wiadamianie producentow zywca wotowego o
korzys$ciach z produkcji opasow bydta ras mlecznych 1 mieszancéw migsnych wedtug
standardow uznanych zard6wno w Europie jak i na Swiecie.

Grupa docelowa otrzymata informacjg, ze produkcja zywca o gwarantowanej jakosci daje
mozliwos¢ sprzedazy zywca w wyzszej cenie oraz gwarantowanej jakosci zwieksza tym
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samym popyt na wysokiej jakosci wotowing, za sprawg podniesienia swiadomosci
konsumentéw o korzysciach wynikajacych ze spozywania migsa wotowego wysokiej jakos$ci.

Dalsze rekomendacje:

Organizacja stoiska podczas wystaw rolniczych (targdéw branzowych) cieszyta si¢ duzym
zainteresowaniem, jako wydarzenia cykliczne, w ktorych producenci i hodowcy sa
informowaniu o jakos$ciach i1 cechach migsa wotowego oraz standardach systemu QMP.

Skutecznos¢ tych dziatan wskazuje na koniecznos¢ ich kontynuowania, gdyz rozmowy i
promocja bezposrednio z konsumentami oraz producentami wptywaja pozytywnie na
wizerunek sektora oraz moga przyczyni¢ si¢ na wzrostu spozycia wotowiny w Polsce, a takze
zwigkszenia produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Wiedza przekazywana bezposrednio wptywa na zwigkszenie wiedzy zardowno konsumentow
jak 1 producentéw na temat walorow odzywczych i1 prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie.

Zadanie pt. ,,Promocja systemu jako$ci wolowiny QMP podczas targow krajowych”
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-01-2024 r. do: 31-07-2024 r
Miejsce 1 termin:

Targi FERMA 2024 w dniach 23-25.02.2024 r. Hala BCTW ul. Gdanska 187, 85-674
Bydgoszcz

XXIV Mazowieckie Dni Rolnictwa w dniach 8-9.06.2024 r. na terenie MODR Warszawa
Oddziat Poswigtne w Plonsku ul. H Sienkiewicza 11, 09-100 Plonsk

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania byla organizacja oraz udzial PZPBM w targach o tematyce rolniczej,
ktora miala na celu przekazanie grupie docelowej tj. producenci Zywca wotowego oraz
domownicy producentdw — mieszkancy obszaréw wiejskich, informacji na temat migsa
wotowego produkowanego w systemie jakosci Quality Meat Program (QMP).

Udziat w dwoch targach:
Targi FERMA 2024 w dniach 23-25.02.2024 r. w Bydgoszczy
- Podczas targdow zostato rozdanych: ulotki 400 szt., gadzety reklamowe 500 szt.

- Materiaty informacyjno — promocyjne znajdowaly si¢ na widocznym miejscu, na froncie
stoiska.

Uczestnicy pobierali materialy sami lub byty rozdawane przez obstuge stoiska.
- llos¢ wydanych porcji degustacyjnych wotowiny to okoto 400 sztuk.

- Stoisko podczas targow odwiedzito okoto 1000 osob.
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Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkcji
wolowiny wysokiej jako$ci oraz o mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras mig¢snych.

Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byta mozliwos$¢ osobistego sprawdzenia
walorow migsa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co mialo na celu wskazanie
bezposredniej zaleznosci pomiedzy jakoscig oferowanego migsa, a poziomem satysfakcji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na takg wotowine.

Uczestnikom targéw rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.

XXIV Mazowieckie Dni Rolnictwa w dniach 8-9.06.2024 r. na terenie MODR Warszawa
Oddzial Poswigtne w Plonsku

- Podczas targdw zostato rozdanych: ulotki 400 szt., gadzety reklamowe 500 szt.

- Materiaty informacyjno — promocyjne znajdowaty si¢ na widocznym miejscu, na froncie
namiotu. Uczestnicy pobierali materialy sami lub byly rozdawane przez obstugg stoiska.

- llo$¢ wydanych porcji degustacyjnych wotowiny to okoto 800 sztuk.
- Stoisko podczas targdéw odwiedzito okoto 1800 osdb.

Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkc;ji
wotowiny wysokiej jako$ci oraz o mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras migsnych.

Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byla mozliwo$¢ osobistego sprawdzenia
waloréw mig¢sa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co miato na celu wskazanie
bezposredniej zaleznos$ci pomiedzy jakoscig oferowanego migsa, a poziomem satysfakcji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na taka wotowing.

Uczestnikom targéw rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.
Dziatania (zakres czynno$ci) w ramach uméow zlecenie:

- Przygotowanie i obstuga stoiska na targach FERMA 2024 w dniach 23-25.02.2024 r. w
Bydgoszczy:

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego
- obstuga stoiska — informowanie uczestnikéw o Systemie QMP

- dystrybucja gadzetéw — informowanie uczestnikoOw o zaletach migsa wotowego podczas
degustacji migsa wotowego

- Przygotowanie 1 obstuga stoiska na targach XXIV Mazowieckich Dniach Rolnictwa w
dniach 8-9.06.2024 r. w Plonsku:

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego

- obstuga stoiska

- informowanie uczestnikow o Systemie QMP

- dystrybucja gadzetow

- informowanie uczestnikéw o zaletach migsa wotowego podczas degustacji migsa wotowego

- Kierowanie biurem
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- organizacja powierzchni wystawienniczej (kontakt z organizatorem),

- nadzor nad organizacjg oraz przygotowaniem wyposazenia stoiska wystawowego
(materiatow informacyjno-promocyjnych, sprzetu, projektu graficznego stoiska),

- przeszkolenie obstugi stoiska z informacji dotyczacych systemu QMP,
- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomocg social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.

- Biuro obstugi zadania

- zakup produktow niezbednych do realizacji zadania,

- organizacja oraz przygotowanie wyposazenia stoiska wystawowego (materialow
informacyjno-promocyjnych, sprzetu), w tym zaplanowanie liczby i formatéw materiatow
informacyjno-promocyjnych, niezbednego sprzetu do prawidtowej realizacji,

- informowanie lokalnych i regionalnych producentéw/rolnikéw o wydarzeniu
— kontakt mailowy i telefoniczny,

- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomoca social mediow)

- przygotowanie raportu z zadania.

Dziatania po targach w celu utrzymania kontaktu z producentami bydia migsnego w trakcie
wystaw rolniczych (targow rolniczych) poprzez udziat przedstawicieli PZPBM w wystawach
rolniczych w celu informowania o QMP podczas:

XII Ogolnopolskiej Wystawy Bydta Hodowlanego ODR L6dZz w Bratoszewicach 22-23
czerwca 2024 .

XXX Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych Podlaski ODR w Szepietowie 29-30
czerwca 2024 r

Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiaggna¢ glowny cel zadania polegajacy na udziale w wystawach i targach
rolniczych zwigzanych z chowem lub hodowla bydta migsnego oraz produkcja lub
przetworstwem migsa wotowego.

Cel réwnolegly, ktory zrealizowano to uswiadamianie producentéw zywca wotowego o
korzysciach z produkcji opaséw bydta ras mlecznych 1 mieszancow migsnych wedtug
standardow uznanych zaréwno w Europie jak 1 na Swiecie.

Grupa docelowa otrzymata informacje, ze produkcja zywca o gwarantowanej jakosci daje
mozliwo$¢ sprzedazy zywca w wyzszej cenie oraz gwarantowanej jakosci zwigksza tym
samym popyt na wysokiej jakosci wolowing, za sprawg podniesienia Swiadomosci
konsumentéw o korzys$ciach wynikajacych ze spozywania migsa wotowego wysokiej jakoS$ci.

Dalsze rekomendacje:
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Organizacja stoiska podczas wystaw rolniczych (targéw branzowych) cieszyta si¢ duzym
zainteresowaniem, jako wydarzenia cykliczne, w ktorych producenci i hodowcy sa
informowaniu o jakos$ciach i cechach migsa wotowego oraz standardach systemu QMP.

Skutecznos¢ tych dziatan wskazuje na koniecznos¢ ich kontynuowania, gdyz rozmowy i
promocja bezposrednio z konsumentami oraz producentami wptywaja pozytywnie na
wizerunek sektora oraz moga przyczyni¢ si¢ na wzrostu spozycia wotowiny w Polsce, a takze
zwigkszenia produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Wiedza przekazywana bezposrednio wptywa na zwigkszenie wiedzy zarowno konsumentow
jak 1 producentow na temat walorow odzywczych 1 prozdrowotnych w zrownowazonej diecie.

Zadanie pt. ,, XI Forum Sektora Wolowiny”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 01-09-2024 r. do: 31-12-2024 r. (etap
drugi)

Migjsce i1 termin: 31.01.2025 r. Warszawa, Warsaw Presidential Hotel, Al. Jerozolimskie
65/79

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania jest organizacji mi¢dzynarodowej konferencji XI Forum Sektora
Wolowiny. Na potrzeby realizacji zadania wybrano termin i miejsce wydarzenia.

Wydarzenie odbedzie si¢ 31 stycznia 2025 r.
Termin i1 miejsce zostato podane do wiadomosci ogdlnodostgpnej na stronie wydarzenia:

https://beefforum.pl/, a takze za posrednictwem social mediow:
https://www.facebook.com/beefforum.eu

https://x.com/BeefForumEU

W etapie 2 poniesiono koszty zwigzane z rezerwacja i zaplanowang realizacjg zadania w
Warsaw Presidential Hotel (dawniej Marriott), Al. Jerozolimskie 65/79 w Warszawie. Zgodnie
z umow3g zawartg pomiedzy Wykonawca zadania a hotelem koszty nalezy ponies¢ przed
rozpoczgciem wydarzenia.

Koszty poniesione w 2 etapie:

- Wynajem Sali

- Wyzywienie uczestnikow XI Forum podczas Konferencji: Przerwa kawowa
- Wyzywienie uczestnikow XI Forum podczas Konferencji: Uroczysta kolacja

- Obiad z napojami

Ocena efektywnosci dziatania:

Wybrano termin i miejsce zadania jako kluczowe z uwagi na charakter wydarzenia,
zroznicowang grupe docelowg (udziat przedstawicieli calego sektora wotowiny).
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Dalsze rekomendacje:

Realizacja zadania w kolejnych etapach.

Zadanie pt. ,,Promocja polskiej zrownowazonej wolowiny”

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2024 r: od: 10-06-2024 r. do: 31-12-2024 r. (etap
zadania)

Miejsce i termin: 19.07.2024 r. Krakow
10-11.08.2024 r. Migdzyrzecz Podlaski
26-27.08.2024 r. Stonsk

28-29.08.2024 r. Genewa, Szwajcaria
14-15.10.2024 r. Poznan

19-23.10.2024 r. Paryz, Francja
29.10-04.11.2024 r. Denver, USA
20-22.11.2024 r. Rzym, Wtochy

Opis zrealizowanych dziatan:

W 2024 r. zrealizowano udziat w spotkaniach zagranicznych 1 krajowych realizowanych na
potrzeby

zadania, w ktorych uczestniczyl Pan Jerzy Wierzbicki reprezentujagcy PZPBM jako prezes
zarzadu, lub

jako przewodniczacy reprezentujacy Rade Sektora Wotowiny, lub przewodniczacy
reprezentujacy Polska

Platform¢ Zrownowazonej Wotowiny.
Terminy, miejsca:

1. 19.07.2024 r. Krakow Instytut Zootechniki PIB, cel: spotkanie z Dyrektorem Instytut
Zootechniki PIB

2. 10-11.08.204 r. Miedzyrzecz Podlaski cel: udziat w Pride of Poland 2024, zaproszenie
przez MRIRW na wydarzenie w Janowie Podlaskim

3.26-27.08.2024 r. Stonsk cel: Lubuska Konferencja Bydla Migsnego udzial jako prelegent
4. 28-29.08.2024 r. Genewa, Szwajcaria cel: udziat w sesji UNECE jako prelegent
5.14-15.10.2024 r. Poznan cel: konferencja ERBS udziat jako prelegent

6.19-23.10.2024 r. Paryz, Francja cel: udziat w Sial

7.29.10-04.11.2024 r. Denver, USA
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8.20-22.11.2024 r. Rzym, Wlochy

Ocena efektywnosci dziatania:

Realizacja celu gtéwnego zadania poprzez:

- Stymulowanie podnoszenia jako$ci wotowiny w calym tancuchu wartos$ci
- Wzmacnianie relacji handlowych B2B w eksporcie;

- Wzmocnienie pozycji polskich organizacji w Polsce i na $wiecie.

Dalsze rekomendacje:

Udziat Pana Wierzbickiego jako Prezes PZPBM, Przewodniczacy RSW lub Przewodniczacy
RSW w wyjazdach o charakterze informacyjnym, w tym przede wszystkim informujacej o
polskiej wotowiny o jej jakosci kulinarnej, powtarzalnos$ci oraz zréwnowazonej produkc;ji.
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