Warszawa, 22 marca 2021 r.

Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Roslin Oleistych za 2020 rok

Lp.

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania

Promocja wartosci
zdrowotnych i
kulinarnych oleju
rzepakowego w telewizji

01.02.2020 -
30.06.2020

Zakres: Zrealizowano 5 wejs¢ ekspertéw do programéw TVP 2
,Pytanie na $niadanie” i ,Dzier dobry TVN” wraz z gotowaniem z
olejem rzepakowym w kaciku kulinarnym.

Wynik: Zwiekszono s$Swiadomos¢ i wiedze konsumentow, ze
szczegélnym uwzglednieniem kobiet podejmujacych decyzje
zakupowe w obszarach spozywczych oraz decydujacych o rodzaju
diety dla rodziny, na temat wartosci zdrowotnych i odzywczych
oleju rzepakowego, a zwtaszcza o zawartych w nim korzystnych dla
zdrowia wielonienasyconych kwasach ttuszczowych, a takze
réznorodnosci jego zastosowania w kuchni.

Promocja oleju
rzepakowego w prasie
kobiecej

01.02.2020 -
31.05.2020

Zakres: W ramach zadania zostat wypracowany layout ze $Swiezg
kreacjg butelki oleju na tle kwitngcego pola rzepaku z trescig
nawigzujgcg do wartosci zdrowotnych i odzywczych oleju
rzepakowego.

Reklamy ukazaty sie w nastepujacych tytutach: Pani Domu, Tina,
Twoj styl, Naj, Przyjacidtka, Z Zycia wziete, Poradnik domowy,
Kobieta i Zycie, Zycie na gorgco, Chwila dla Ciebie, Tele Tydzien,
Pani i Swiat Kobiety.

Wynik: Publikacja materiatébw w prasie kobiecej wptyneta na
zwiekszenie Swiadomosci i wiedzy konsumentéw, ze szczegblnym
uwzglednieniem kobiet podejmujacych decyzje zakupowe w
obszarach spozywczych oraz decydujacych o rodzaju diety dla
rodziny, na temat wartosci zdrowotnych i odzywczych oleju
rzepakowego, a zwitaszcza o zawartych w nim korzystnych dla
zdrowia wielonienasyconych kwasach ttuszczowych omega-3 i
witamin.

Promocja oleju
rzepakowego w
Internecie poprzez
influenceréw

01.03.2020 -
31.05.2020

Zakres: W pierwszych dwéch etapach zadania blogerzy i
instagramerzy kulinarnymi gotowali z olejem rzepakowym
proponujgc réznorodne jego wykorzystanie w kuchni. Kampanie te
przypadty na okres wybuchu pandemii koronawirusa, kiedy
wiekszos$¢ mieszkancéw pozostata w domach i wobec zamkniecia
restauracji przygotowywata positki w domach, bardzo czesto w
oparciu o przepisy z Internetu. Wobec czego znaczaco wzrosty
zasiegi blogéw kulinarnych, jak i konsumpcja tego rodzaju tresci na
Instagramie, co wyraznie wida¢ na statystykach dotyczgcych tych
kampanii. W etapie 3. influencerzy parentingowi wyruszyli na




kwitngce pola rzepaku, gdzie wykonali piekne zdjecia, jak rowniez
ich obowigzkiem byto przygotowanie postu z przywofaniem faktu
jak korzystne dla zdrowia sktadniki posiada olej, ktory powstanie z
tego rzepaku.

Wynik: Realny zasieg kampanii wynidst az 2,2 mln oséb. Wszyscy
zaangazowani influencerzy opublikowali tresci  budujace
Swiadomos$¢ walorow zywieniowych i zdrowotnych oleju
rzepakowego w dobrze zbilansowanej diecie lub ukazujgce jego
réznorodnos¢ zastosowan w kuchni.

Dziatania marketingowe
w wyszukiwarkach i
aktualizacja strony
internetowej

01.07.2020 -
31.12.2020

Zakres: W | etapie zadania realizowanym w 2020 r. przygotowano i
opublikowano 6 artykutow na stronie
www.pokochajolejrzepakowy.pl, kazdy oznaczajac informacjg o
finansowaniu z FPRO. Prowadzono dziatania marketingowe w
wyszukiwarkach. Zadanie jest kontynuowane w 2021 r.

Wynik: Osiggnieto nastepujgce wyniki
dziafania:

- SEO i Google Ads —tgcznie 51 629 uzytkownikow
- $redni czas spedzony na stronie: 1:50 — 2:50

po realizacji | etapu

Promocja oleju
rzepakowego — dziatania
z ekspertami

01.06.2020 -
27.11.2021

Zakres: W ramach dziatania zostata nawigzana wspdtpraca z
Narodowym Instytutem Zdrowia Publicznego PZH oraz Narodowym
Centrum Edukacji Zywieniowej, w zwigzku z ktérg powstata
publikacja pt. ,Olej rzepakowy - zbidér artykutéw eksperckich”.
Kolejnym poddziataniem w ramach tego zadania byt udziat w 4
wydarzeniach dla dietetykdw, lekarzy itp.

Wynik: Zrealizowane dziatania zwiekszyty swiadomosé i wiedze
opiniotwoércéw (dietetykdw oraz lekarzy), a poprzez nich réwniez
konsumentéw na temat wartosci zywieniowych i zdrowotnych
oleju rzepakowego, zawartych w nich kwasach ttuszczowych i
witaminach, a takze obalaty mity krgzgce wokét oleju rzepakowego.

Promocja oleju
rzepakowego na
wydarzeniach

15.05.2020 -
14.11.2020

Zakres: W ramach pierwszego etapu dziatania w 2020 r.
przygotowano materiaty do dystrybucji na wydarzeniach (torby,
notesiki, fopatki). Organizacja Swieta Karpia, ktéra miata by¢
punktem kulminacyjnym dziatania zostata przeniesiona na 2021 r. z
uwagi na obostrzenia epidemiczne

Wynik: Efekty dziatania bedg widoczne po realizacji kolejnych
etapéw zadania.

Publikacje w prasie
specjalistycznej

21.05.2020 -
20.11.2020

Zakres: W etapie pierwszym zrealizowano 7 publikacji w prasie
specjalistycznej: 3 publikacje we Wspdtczesnej dietetyce, 2
publikacije w Food Foruml publikacja w Forum Pediatrii
Praktycznej i 1 publikacja w Choroby cywilizacyjne w praktyce
lekarskiej — Kardiologia i diabetologia.

Zrealizowano rowniez 3 mailingi wysytane wprost na adresy e-mail
specjalistow, a takze publikacje na stronach internetowych
wydawnictw i publikacje na Facebooku.




Wynik: Zrealizowane dziatania przetozyty sie na zwiekszenie wiedzy
dietetykdw i lideréw opinii oraz poprzez nich konsumentéw o
walorach oleju rzepakowego, jego sktadzie, zawartosci
nienasyconych kwaséw ttuszczowych, steroli i witamin.

Promocja oleju
rzepakowego w
Internecie poprzez
influencerdw - 1l edycja

07.09.2020 -
31.12.2020

Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujacy sie
kulinariami, jak i dietetyka i zdrowym stylem zycia, a takze tworzacy
tresci dla rodzicéw dzieci przygotowali i opublikowali réznorodne
tresci na temat witasciwosci oleju rzepakowego i jego zastosowania.
Kazdorazowo pojawiat sie wpis , Olej rzepakowy zawiera 10 razy
wiecej omega-3 niz oliwa z oliwek”, ktéry obrazuje lepszy wptyw na
zdrowie oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek z zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwasdow ttuszczowych z rodziny omega-3.

Wynik: Dziatania zrealizowano z 70 influencerami. Realny zasieg
wynidst az 2,2 mln oséb. Wszyscy zaangazowani influencerzy
opublikowali tresci budujgce swiadomosé waloréw zywieniowych i
zdrowotnych oleju rzepakowego w dobrze zbilansowanej diecie
lub ukazujgce jego réznorodnosé zastosowan w kuchni.

Promocja oleju
rzepakowego w prasie
kobiecej - Il edycja

07.09.2020 -
04.12.2020

Zakres: Reklamy ukazaty sie w 16 tytutach, ktdére posiadajg
najlepsze dopasowanie do grupy docelowe] jakg byty kobiety
podejmujace decyzje zakupowe w obszarach spozywczych oraz
decydujgce o rodzaju diety dla rodziny, a jednoczesnie z
zachowaniem najlepszej efektywnosci kosztowej. Reklamy
opublikowano w nastepujacych tytutach: Viva, Party, Uroda zycia,
Mamo to ja, ELLE, GALA, GLAMOUR, CLAUDIA, Dobre Rady, Samo
Zdrowie, Przyslij Przepis, Moje Gotowanie, Zdrowie na talerzu,
Moje Gotowanie wydanie specjalne, Przyslij Przepis WS, FOCUS.

Wynik: Publikacja wyzej wymienionych materiatéw w prasie
kobiecej wptyneta na zwiekszenie Swiadomosci i wiedzy
konsumentéw, ze szczegélnym  uwzglednieniem  kobiet
podejmujacych decyzje zakupowe w obszarach spozywczych oraz
decydujgcych o rodzaju diety dla rodziny, na temat wartosci
zdrowotnych i odzywczych oleju rzepakowego, a zwtaszcza o
zawartych w nim korzystnych dla zdrowia wielonienasyconych
kwasach ttuszczowych omega-3 i witamin.

10.

Cztonkostwo w
miedzynarodowej
organizacji FEDIOL,
zajmujacej sie
problemami branzy
roslin oleistych

01.02.2020 -
31.12.2020

Zakres: Przez caty okres trwania projektu Polskie Stowarzyszenie
Producentéw Oleju bylo cztonkiem organizacji FEDIOL, a
reprezentanci PSPO brali udziat w spotkaniach grup roboczych oraz
Komitetu Konsultacyjnego.

Wynik: Wymiana informacji na szczeblu miedzynarodowym
pozytywnie wptywa na sektor roslin oleistych oraz na wywieranie
wpltywu na organy unijne. Umozliwia ono takze zastosowanie
standardéw jakosciowych, ktére wptywajg na wysoka jakos¢
produktédw na rynku krajowym, jak i zagranicznym oraz
wzmochnienie konkurencyjnosci przemystu roslin oleistych w UE.




11. |, Stawiam na pasze 01.07.2020 - | Zakres: W ramach zadania powstata specjalistyczna broszura na
rzepakowe” - organizacja | 21.12.2020 |temat zywienia Swin produktami pochodzenia rzepakowego, w
konferencji dla szczegblnosci Srutg rzepakowsq. Zrealizowano tez ogdlnopolska
producentéw trzody konferencje na temat wykorzystania pasz rzepakowych i
chlewnej oraz wydanie zastepowania nimi importowanej $ruty sojowej. W zwigzku z
specjalistycznej epidemia konferencja odbyta sie on-line.
publikacji.

Wynik: Zasieg taczny konferencji wynidst 29 703 osoby. Zwiekszono

Swiadomos¢ odbiorcow w zakresie waloréow pasz rzepakowych.

12.|,Postaw na rzepak” — 01.01.2020 - | Zakres: Przygotowano kompleksowo cykl konferencji dla rolnikéw,

promocja uprawy 31.12.2020 | ktoérych realizacje wiosng uniemozliwita pandemia wirusa SARS-
rzepaku CoV-2. W zwigzku z tym PSPO wystgpito do KOWR z wnioskiem o

wydtuzenie terminu realizacji projektu oraz odwotato konferencje

ujete w pierwotnie przedtozonym harmonogramie.

Wynik: Przygotowano programy konferencji, wybrano

wyktadowcdw i przygotowano materiaty konferencyjne.

13. | Ulepszanie wartosci 15.05.2020 - | Zakres: Celem zadania byto znalezienie zmiennosci pod wzgledem
paszowej biatka w 14.11.2020 | cech jako$ciowych nasion wptywajgcych na wartos¢ paszowg biatka
nasionach rzepaku rzepaku. Badanie o charakterze pilotazowym  zostato

przeprowadzone przez IHAR-PIB, i polegato na ocenie jakosciowej
kolekcji genotypdw rzepaku tj. odmiany tradycyjne, dwuzerowe,
jednozerowe, resyntetyczne, genotypy zdttonasienne oraz o
posredniej barwie pochodzace z krzyzowan linii czarnonasiennych
x z6éttonasiennych.

Wynik: Przeprowadzono analizy 168 genotypow rzepaku, ktore
wykazaty duzg zmiennos¢ badanych cech. Badania stanowig punkt
wyjscia do dalszego ulepszania odmian pod katem ulepszania
przydatnosci biatka rzepakowego.

14. | Wytworzenie odmiany 15.05.2020 - | Zakres: Przeprowadzono badania naukowe polegajgce na ocenie
populacyjnej rzepaku 14.11.2020 |genotypow rzepaku ozimego pod wzgledem ich przydatnosci do

ozimego o wysokiej
zawartosci ttuszczu i
zmienionych proporcjach
kwasdw ttuszczowych

wytworzenia nowego typu odmiany rzepaku. Oceniono 50
obiektéw, zaizolowano 200 roslin. Przeprowadzono 200 analiz na
zawartos¢ glukozynolandw i kwaséw ttuszczowych.

Wynik: Wyniki doswiadczen i analiz dajg podstawe do
kontynuowania badan ukierunkowanych na wytworzenie krajowej
odmiany populacyjnej rzepaku ozimego o wysokiej zawartosci
ttuszczu i zmienionych proporcjach kwasow ttuszczowych.




