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Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego
badania widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience
Measurement na reprezentatywnej probie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaZnik
opisujgcy Srednig wielko$s¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosi¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

o ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
o ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz pro-gram w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osob, ktére ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W | kwartale 2016 roku statystyczny Polak ogladat telewizje przez 4 godziny 49
minut dziennie, tj. minimalnie, bo ok. p6t minuty dtuzej w poréwnaniu z analogicznym
okresem roku ubiegtego. Tendencja wzrostowa, ktdra byta obserwowana w zwigzku z
cyfryzacjg w kolejnych kwartatach 2014 i 2015 roku wyhamowata. Swiadczg o tym tez inne
wskazniki. Srednia wielko$¢ widowni minutowej catej telewizji wyniosta 7 min 144 tysiace.
Obserwowano jej niewielki spadek o ok. 8 tysiecy w stosunku do analogicznego okresu roku

ubiegtego.

Najwiekszy wzrost odnotowat program informacyjny TVN 24 oraz programy
koncesjonowane obecne na multipleksach, ale nie wszystkie. Spadki dotknety miedzy innymi

programy wielkiej czwérki, TVN7 i Eske TV.
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Mimo nizszych udziatéw nie zmienita sie czotéwka stacji. Podobnie jak przed rokiem
pierwsze miejsce w rankingu zajmowat Program 1 TVP, Polsat znalazt sie na drugim miejscu z

niewielka przewaga nad programem TVN, czwarte miejsce zajmowat Program 2 TVP.

Programy tzw. wielkiej czwérki - TVP1, TVP2, TVN i Polsat - zajmowaly w sumie
42,3% rynku a ich faczny udziat zmniejszyt sie o 2,6 punktu procentowego w porédwnaniu z

analogicznym okresem roku ubiegtego (wéwczas 44,9%).

Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program I kw. 2016 I kw. 2015 Zmiana (pp)

TVP1
12,29% 12,93% -0,64

Polsat
10,96% 11,59% -0,63

TVN
10,46% 10,92% -0,46

TVP2
8,59% 9,43% -0,84

W pierwszej 20 rankingu programéw o najwiekszej ogladalnosci znalazto sie 17
programoéw naziemnej telewizji cyfrowej i tylko 3 dostepne drogga satelitarng i kablowg -
TVN24, TVP Seriale, Polsat News. Sposréd programdw niekoncesjonowanych najwiekszy

wzrost odnotowat adresowany do dzieciecej widowni Nick Jr .

Blisko 1/3 rynku (32,6%) zajmowaty programy, ktorych udziat nie przekraczat 1%

(kategoria pozostate na wykresie).

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programéw przedstawiono w

dalszej cze$ci opracowania oraz na wykresach i w tabelach.
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Wykr.1. Podziat rynku telewizyjnego w | kwartale 2016 roku

TVP Seriale

TV6 Polsat2
v 1,38%

1,54% 1,43%

Puls 2

1,74% TVP Rozrywka

1,15%

TV PULS
3,13%

TVP1
12,29%

TVN7
3,14% Polsat
10,96%
TVP INFO

3,20%

TV4
3,31%
TVN
10,46%
TVP2
8,59%

Pozostate
32,62% TVN24

3,45%

Naziemna telewizja cyfrowa

Z badania telemetrycznego wynika, ze nie zaszty istotne zmiany w dostepie

gospodarstw domowych do NTC w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego.

W | kwartale 2016 roku naziemng telewizje cyfrowg posiadato 15,5 miliona Polakéw
a wiec nieco ponad 44% gospodarstw domowych. Oséb, ktore korzystaty z naziemnej
telewizji cyfrowej wytacznie (a wiec nie posiadaty innego Zrddta sygnatu telewizyjnego) byto

ok. 11 milionéw - 33,8% gospodarstw domowych.
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Na wykresie 2 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytgcznego

dostepu widowni do programéw naziemnych. Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 1,7%.

Kategoria ta zawiera udziaty programow cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu

Niemiec, Czech i Sfowacji, ktére sg odbierane na terenach przygranicznych.

Wykres 2. Podziat rynku NTC w | kwartale 2016 roku - dostep wytacznie do oferty NTC

TV TVP3 TVP ABC
Ve 1,9%
33%_ 2,0% stopklatka /"7
Puls 2 Pozostaty ~ FokusTV 2,0% TVP Rozrywka
VN7 1,7% 2,0% 1.8%
4,2% 3,8% ' ,
! ATM Rozrywka
TV PULS 1,7%
4,7%
TV4
4,8%
TVP INFO
5,9% TVP Kultura
D.8%
10,1%
TVP2
10,3% TVP1
15,0%
TV Trwam
Polsat 1,5%
14,1%

Z analizy wskaznikow wynika, ze ponad potowa programéw NTC (trzynascie
sposrod dwudziestu czterech) notowata w dalszym ciggu przyrosty widowni. Szczegétowe
dane dotyczgce zmian widowni i udziatéw programéw NTC w sytuacji wytgcznego dostepu
widowni do tych programéw w | kwartale 2016 roku wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku
do | kwartatu 2015 r. zestawiono w tabeli ponizej



Departament
Monitoringu

Tabela 22. Udziaty programéw w gospodarstwach z NTC wytgcznie w | kwartale 2016 — zmiana

Widownia |Zmiana Udziat Zmiana
TVP1 340 0444} -36 779 14,98%4F -1,02
Polsat 319 0664} -30171 14,05%4+ -0,78
TVP2 234 1994} -36 389 10,32%4F -1,17
TVN 228 774} -21541 10,08% [+ -0,55
TVP INFO 1343234+ 1211 592% 4> 0,27
TV4 108 542[{F 8955 4,78%{+ 0,55
TV PULS 105 5474} -15195 4,65%4F -0,48
Puls 2 95240/4+ 4374 4,20%4+ 0,34
TVN7 852644} -11618 3,76%4} -0,35
TV6 75 806[1 15959 3,34%4r 0,80
TTV 71395{ 14 164 3,14%|{+ 0,71
Fokus TV 44 955/4+ 8053 1,98%4+ 0,41
TVP3 44 3584}  -752 1,95%4+ 0,03
Stopklatka 44 3584+ 6277 1,95%4+ 0,33
TVP ABC 43 921|4r 3618 1,93%[4+ 0,22
TVP Rozrywka 41 6834} -1845 1,84%[4F -0,01
ATM Rozrywka 391944 2440 1,73%[{F 0,17
Polo TV 37509/ 6399 1,65%[4F 0,33
TV Trwam 34457/4F 6007 1,52%4+ 0,26
TVP Historia 27 6684 -1393 1,22%4F -0,01
TVP Kultura 19 064 |4} 41 0,84%{F 0,03
Polsat Sport News 18 206/4;F 4961 0,80%|4+ 0,24
TVP Polonia 17 493{} -3 655 0,77%[4} -0,13
Eska TV 16 6784+ -5005 0,73%[4} -0,19
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Telewizja publiczna

W | kwartale 2016 roku telewizja publiczna ogétem zanotowata spadek udziatu
kwartat do kwartatu o 1,18 punktu proc. Byfa to strata poréwnywalna do tej sprzed roku,
kiedy telewizja publiczna stracita w | kwartale 2015 ogétem 1,03 punktu procentowego.

Szczegbétowe dane obrazujgce trend przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres 1.Trend - udziaty telewizji publicznej w | kwartale 2005 — 2016
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Do telewizji publicznej tacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP 3, TVP
Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato
30,86% rynku podczas gdy przed rokiem w analogicznym okresie 32,04%.

Straty widowni notowaty w dalszym ciggu programy uniwersalne TVP1 i TVP2.
Przyrosty natomiast, cho¢ niewielkie, prawie wszystkie programy tematyczne: TVP INFO - o
0,09 punktu proc., TVP Rozrywka - o 0,07 punktu proc. oraz TVP ABC - o 0,07 punktu proc.
Najwiekszy wzrost bo 0 0,12 punktu proc. byt obserwowany w przypadku programu TVP HD.
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Szczegbétowe dane dotyczgce wszystkich programéw publicznych wraz z

zaznaczeniem zmiany w stosunku do | kwartatu 2015 r. zestawiono w tabeli.

Tabela 1. Srednia widownia i udzialy programéw telewizji publicznej w | kwartale 2016 r.

Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
TVP1 877 908 -47 214 12,29% -0,64
TVP2 613 353 -60 799 8,59% -0,84
TVP INFO 228 482 6 158 3,20% 0,09
TVP3 [TVP Regionalna] 68 853 -2728 0,96% -0,04
TVP ABC 58 678 4945 0,82% 0,07
TVP Polonia 32163 -6 368 0,45% -0,09
TVP Sport 27 321 2249 0,38% 0,03
TVP Historia 46 084 -2409 0,65% -0,03
TVP Seriale 98 657 4703 1,38% 0,07
TVP HD 34918 8174 0,49% 0,12
TVP Rozrywka 82 380 5271 1,15% 0,07
TVP Kultura 35 788 546 0,50% 0,01
Ogoétem 2 204 585 -87 472 30,86% -1,18
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Tabela 4. Srednia widownia i udzialy programéw koncesjonowanych w | kw. 2016 r. —zmiana

Lp. |[Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. |Polsat 783302[%F 45525 10,96% %" -0,63
2. |TVN 746 988[%> -33784 10,46% | -0,46
3. |TVN24 246 2201 42702 3,45% 1" 0,6
4. [Tva 2368001 22040 3,319% |1 0,31
5. [TVN7 223966[% -18700 3,14% [V -0,25
6. |TV PULS 2238184  -3602 3,13% [V -0,05
7. |Puls 2 124 6001 7688 1,74% |1 0,11
8. |TTv 114 8o4[fF 21513 1,61% 1 0,3
9. |Tve 110204/ 26485 1,54% |1 0,37
10. |Polsat2 102 2444  -1867 1,43% |V -0,03
11. |Polsat News 70 7721 3795 0,99% 4 0,05
12. |stopklatka 69 5961 8028 0,97% |1 0,11
13. |Fokus TV 609471 12219 0,85% |1 0,17
14. |Polo TV s9150[fF 4653 0,83% 1" 0,07
15. [TV Trwam 55 0331 8 638 0,77%| 1 0,09
16. |Nickelodeon 52379[%  -3001 0,73% |V -0,04
17. |ATM Rozrywka 507751 1777 0,71%/[ 1 0,02
18. |TVN style 46 338V -805 0,65% [+ -0,01
19. |Polsat Play 40 68610 869 0,57%/ 1 0,01
20. |Polsat Film a0314/fF 6380 0,56% 1" 0,09
21. |Polsat Sport a0 2351 8416 0,56% | 1" 0,12
22. [TVN Turbo 37 a61[1F 1659 0,52% |1 0,02
23. |Polsat Sport News 30 6971 7915 0,43% G -0,05
24. |Eska TV 29308[% -11048 0,41%| % -0,15
25. |MiniMini+ 28597[%  -1580 0,40% |V -0,02
26. |Polsat Cafe 27120/ 1666 0,38% 1" 0,02
27. |Kino Polska 2624g[1F 4033 0,37%/[ 1 0,06
28. |Tvs 259124  -5628 0,36% |V -0,08
29. |TVN24 Biznes i Swiat 21 1861 791 0,30% /1 0,01
30. |Superstacja 18 6841 4093 0,26% 4 0,06
31. |canal+ 16147|1F 3656 0,23% |1 0,06

W tabeli uwzgledniono wszystkie programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,2%
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Telewizja koncesjonowana

Sposréd programoéw koncesjonowanych najwieksze spadki udziatéw w | kwartale
2016 r. w porownaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego odnotowaty programy
uniwersalne Polsat i TVN oraz filmowo-rozrywkowy TVN7 natomiast spos$réd programoéw

tematycznych o mniejszym udziale - program muzyczny Eska TV.

Zauwazalne wzrosty osiggaty w dalszym ciggu niektére programy koncesjonowane
obecne na MUX-ach - najwieksze TV4, TTV i TV6 (wzrosty o ponad 20 tys.) a wsrdd
pozostatych - warto podkresli¢ rosngce zainteresowanie widzéw programem edukacyjno-
poznawczym Fokus TV (wzrost widowni minutowej o 12,2 tys.) a takie programem
spoteczno-religiinym TV Trwam (wzrost o 8,6 tys.) oraz programem filmowym Stopklatka

(wzrost o 8 tys.).

Natomiast wséréd programow spoza oferty NTC znacznie wiekszy udziat w widowni
w | kwartale 2016 i w poréwnaniu z rokiem ubiegtym odnotowat informacyjny TVN24

(wzrost 0 42,7 tys.).



