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Analiza zostata przeprowadzona na podstawie danych pochodzgcych z badania realizowanego
przez AGB Nielsen Media Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest

obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem telemetrycznym telewizji.

Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz wynikéw tzw.
badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tgcznej prdébie 8000
gospodarstw domowych.

Od 1 stycznia 2022 panel badawczy liczy 3 500 gospodarstw domowych (ponad 9000 osdb
powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 1104 wsiach, 164 miastach liczagcych do 10 tys. mieszkancow,
129 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 122 miastach liczacych od 20 do 49 tys.
mieszkancow, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéw, 23 miastach liczacych od 100 do
199 tys. mieszkarncow, 9 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkaricow oraz 5 miastach powyzej
500 tys. mieszkancéw. Liczba okreslajgca obecny wymiar panelu badawczego powstata przez

stopniowe jego zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku.

WSKAZNIKI

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - Srednia oglagdalno$¢ minutowa - wskaznik opisujgcy srednig
wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny

SHR% (ang. AUDIENCE SHARE) - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz

program w stosunku do wszystkich widzéw ogladajgcych w tym czasie telewizje

ATV (ang. AVERAGE TIME VIEWING) - dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego
Polaka

ATS (ang. AVERAGE TIME SPENT) - czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu
doby

RCH% (ang. REACH) - zasieg dzienny, odsetek oséb, ktére ogladaty dany program przez co najmniej

jedng minute. Osoba, ktéra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz
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Polacy coraz mniej uwagi poswiecajg telewizji. W roku 2024 spedzali przed
telewizorem $rednio ok. 3 godziny 42 minuty na dobe.! Stopniowo zmniejsza sie zasieg co
oznacza, ze mniej 0sob oglada telewizje choéby przez jedng minute w ciggu dnia (20,5 min w
2024 r. wobec 21,4 w 2023). Zmianie w analizowanym okresie ulegta takze srednia widownia

minutowa osiggajac wartos¢ 5,3 min (5,5 min w 2023).

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2024 r.?
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Pozostate
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Wsréd programdéw o najwiekszych oglagdalnosciach zdecydowang wiekszos¢ stanowity

telewizje z koncesjg naziemng. W analizowanym okresie, w rankingu utozonym pod wzgledem

! Krétszy byt czas oglagdania (3 godz. 15,5 minuty) przez tych ktdrzy ogladajg telewizje wytacznie na zywo. Jego
okresdlenie umozliwia nowy parametr BSHR, ktéry nie obejmuje udziatu tzw. tresci niezidentyfikowanych, czyli przede
wszystkim pochodzacych z platform streamingu wideo, z ktérych widzowie korzystajg na odbiornikach typu smart TV

2w kategorii pozostate — uwzgledniono programy o udziale jednostkowym ponizej 1 % oraz tzw. ogladalnos¢
niezidentyfikowang pochodzaca z tradycyjnych zrédet telewizyjnych, jak i ze Smart TV (w tym tresci non-tv na telewizorach
podtgczonych do internetu) i ogladalnos¢ rozpoznawang, niedostepng odrebnie
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ogladalnosci (pierwsza dwudziestka) znalazto sie 17 programdéw naziemnej telewizji cyfrowej
i 3 dostepne drogg satelitarng i kablowg (TVN24, Polsat News, TVP Seriale). |ch tgczny udziat

(59,72%) byt nizszy niz przed rokiem w analogicznym okresie o 2,68 pp.

Udziat programéw uniwersalnych tzw. wielkiej czwdrki zmniejszyt sie ogétem o ponad
2,5 pp. do 26,2% (z 28,73% w 2023). Spadki dotyczyty wszystkich programoéw, w najwiekszym
stopniu TVP2 i telewizji TVN nastepnie TVP1 i Polsatu (Tab.1).

Pod wzgledem udziatu w widowni telewizja TVP1 pozostata na pierwszym miejscu, z
czwartego na drugie awansowat Polsat, miejsce trzecie nalezato do TVN, spadek na czwarte z

drugiego odnotowano w przypadku TVP2.

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.) Zmiana (%)
Polsat 6,94% 6,62% -0,32 -4,61%
TVN 6,78% 6,21% -0,57 -8,41%
TVP2 7,32% 6,13% -1,19 -16,26%
Razem 28,73% 26,20% -2,53 -8,81%

Sposréd programow tzw. zdelokalizowanych, tzn. takich, ktére nie posiadajg polskiej
konces;ji a kierowane sg do polskiego widza, najwiekszy udziat w widowni telewizyjnej w 2024
roku uzyskaty: Eurosport 1 (0,82%), FX (0,49%), BBC First (0,4%), National Geographic (0,33%),
Romance (0,33%), Paramount Network (0,31%), Nick Jr (0,31%). Jednostkowe udziaty

pozostatych nie przekraczaty 0,3%.
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Liczba gospodarstw z dostepem do telewizji w Polsce w 2024 r. 3 byta oceniana na
13,54 miliona* (wobec 13,77 przed rokiem). Ponad % z nich (26,9%, w 2023 - 26,7%) korzystata

wylacznie z oferty naziemnej.

Tab. 2. Podziat gospodarstw domowych (HH) ze wzgledu na zrédto sygnatu telewizyjnego
ES 2024 NAM

Rodzaj gospodarstwa HH HH%

ETEROWE
gospodarstwa wytgcznie z dostepem do telewizji naziemnej, bez 3640640 26,90%
dostepu do kablowki, IPTV czy satelity.
SATELTARNE
gospodarstwa z dostepem do telewizji satelitarnej, niezaleznie od 36683 27,10%
pozostatych Zrodet telewizji
KABLOWE
gospodarstwa z dostepem do telewizji kablowej, IPTV (w tym
oglgdanie przez internet bez zadnej anteny), niezaleznie od
dostepu do telewizji naziemnej

6 234 317 46,00%

Telewizja publiczna

W 2024 roku do sektora publicznego tacznie /TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC,
TVP kobieta, TVP Dokument, TVP Nauka /nalezato 21,5% rynku (przed rokiem 26,8%). Udziaty
telewizji publicznej ogdétem zmniejszyty sie w stosunku do poziomu sprzed roku o 5,29pp.
Spadki w zestawieniu dotyczyty gtéwnie TVP Info (-3,51 pp.), TVP2 (-1,19 pp.), TVP1 (-0,45
pp.) ale takze TVP Seriale, TVP ABC, TVP3, TVP Historia. Wzrosty natomiast udziaty TVP
Dokument, TVP Nauka, TVP Kultura, TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP Polonia.

3 Nielsen Audience Measurement - na podstawie badania ES 2024 i aktualizacji uniwerséw w panelu
telemetrycznym; dane na temat gosp. domowych pochodzg z Prognozy gosp. domowych na lata 2016-2050
opartej o dane Narodowego Spisu Powszechnego 2011. Dane na temat ludnosci pochodzg z publikacji GUS
Ludnosé. Stan i struktura ludnosci oraz ruch naturalny w przekroju terytorialnym, aktualizowanych raz na poét
roku.

Gospodarstwo domowe w definicji ekonomicznej stanowi zespdt oséb zamieszkujacych razem i wspdlnie sie
utrzymujacych

W tym tzw. Web TV, gdy Zaden telewizor nie jest podtgczony do tradycyjnej anteny (ani satelita, ani kabel, ani
eter), natomiast w gospodarstwie jest dostepny szerokopasmowy internet i SmartTV lub urzadzenie podtaczone
do TV umozliwiajace ogladanie tresci wideo przez Internet, np. komputer, tablet, smartfon, konsola, streaming
device
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Wykres. 2. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 — 2024
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Dane dot. wielkosci widowni i udziatéw poszczegdlnych programéw publicznych w

2024 roku wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2023 przedstawiono nizej (tabela

zawiera $rednie dla roku).

Tab. 3. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2024 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
1. [TVP1 383853 |\J/-41858 7,24% |V -0,45
2. (TVP2 325091 |W-79972 6,13% |Jd -1,19
3. |TVP Seriale 75 924 Js-10 415 1,43% |V -0,13
4. |TVP INFO 75 241 J+197 663 1,42% |J -3,51
5. [TVP Sport 53 429 Jo-922 1,01% |1 0,03
6. (TVP3 46 330 J -6 865 0,87% | -0,09
7. |TVP HD 27 965 Js -1515 0,53% |- 0,00
8. |TVP Rozrywka 27754 |V -387 0,52% |1 0,01
9. |TVP Historia 25419 J -3611 0,48% |J, -0,04
10. [TVP Kultura 19484 |/ 1117 0,37% |1 0,04
11. |TVP Kobieta 18 169 J -687 0,34% |- 0,00
12. [TVP Polonia 17927 |1 1272 0,34% |1 0,04
13. |TVP ABC 16 842 J -7 976 0,32% |J -0,13
14. [TVP Dokument 14982 |4 2889 0,28% |1 0,06
15. [TVP Nauka 13 234 T 3536 0,25% | 0,07
Ogoétem 1141644 |J-343057 21,53% |4 -5,29
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Telewizja koncesjonowana

Sposrdd programéw koncesjonowanych najwieksze spadki wskaznika (w pp.) w 2024
roku obserwowano w przypadku telewizji: TVN (- 0,57), Polsat2 (-0,52), Polsat (-0,32), ), Polsat
News (-0,21 pp.), PolsatSport1 (-0,11),

Powiekszyty natomiast swoje udziaty gtéwnie Republika (o 3,59), wPolsce24 (o 0,79),
TV6 (0 0,57), Wydarzenia 24 ( 0 0,29 pp.), TVN24 (0 0,28 pp.).

Informacje o widowni i udziale programoéw koncesjonowanych w 2024 roku wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2023 zestawiono w tabeli.

Tabela zawiera programy koncesjonowane badane przez NAM o udziale 0,2% i powyzej
/programy publiczne zostaty uwzglednione w zestawieniu dotyczagcym telewizji publicznej/.
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Tabela 4 Srednia widownia i udznaIy programow konces;onowanych w 2024r.
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Lp. Program AMR ZMIANA SHR % §ZMIANA/pp/
1 Polsat 350787 33347 662% W 032
2. W 320026 W-46026  621% W 057
"""" 3. TVN24 320024 AN 1497  604% A 028

4. Republika 200955 AN190097  3,79% A 359

5. TUN7 - 167941 W 6582  317% A 0,02




