Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i przeprowadzenie w w przestrzeni miejskiej

dziatain promocyjnych kampanii informacyjno - edukacyjnej ,Bezpieczni na etacie”.

Informacja o wideokonferencji z Uczestnikiem nr 1 data spotkania 05 marca 2026 r.

W dniu 05 marca 2026 r. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje z Uczestnikiem nr 1. W

ramach konsultacji rynkowych dotyczacych realizacji kampanii outdoorowej ,Bezpieczni na etacie”

Spotkanie miato na celu doprecyzowanie mozliwosci technicznych, sposobu opisu przedmiotu

zamowienia oraz optymalnego wykorzystania budzetu

Wprowadzenie

Zamawiajgcy przedstawit cel spotkania, ktérym byto zebranie informac;ji rynkowych dotyczacych

dostepnych nosnikéw reklamowych oraz sposobu konstruowania opisu przedmiotu zamoéwienia w

planowanym postepowaniu przetargowym.

Planowana kampania ma trwa¢ 4—6 tygodni, a maksymalny budzet przeznaczony na czes¢

outdoorowg wynosi 500 000 zt brutto.

Celem konsultacji byto réwniez ustalenie, jakie rozwigzania rynkowe sg mozliwe do zastosowania w

przetargu oraz w jaki sposob opisa¢ nosniki reklamowe, aby zapewni¢ konkurencyjnosc

postepowania.

Przebieg konsultacji — pytania i odpowiedzi

1.

Pytanie (Uczestnik):

Czy wskazany budzet 500 000 z! brutto obejmuje zaréwno dziatania outdoorowe, jak i
dziatania online?

Odpowiedz (Zamawiajacy):

Budzet 500 000 zt brutto dotyczy wytgcznie czesci outdoorowej kampanii.

Pytanie (Uczestnik):

Czy w ramach kampanii mozna uwzgledni¢ nosniki znajdujgce si¢ w metrze warszawskim?
Odpowiedz (Zamawiajacy):

Zamawiajgcy wskazat, ze w postepowaniu nie mozna konstruowaé opisu przedmiotu
zamoéwienia w sposéb wskazujgcy na jednego wiasciciela no$nikéw. W przypadku metra
warszawskiego wystepuje jeden dominujgcy wiasciciel powierzchni reklamowych, co mogtoby
ograniczaé konkurencje i byé niezgodne z zasadami zaméwien publicznych.

Pytanie (Zamawiajacy):

W jaki sposéb mierzone sg zasiegi i kontakty z reklama na réznych nosnikach?
Odpowiedz (Uczestnik):

Zazwyczaj wykorzystuje sie dane szacunkowe pochodzgce od wiascicieli obiektow lub sieci
(np. biurowcéw, przychodni czy uczelni). W praktyce kazda sie¢ no$nikow stosuje wiasng

metodologie pomiaru.
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Doprecyzowanie (Zamawiajacy):

Zamawiajgcy planuje oprze¢ sie na jednolitych zrédtach danych, np. danych dotyczacych
ruchu w miastach lub danych od organizatoréw transportu publicznego, poniewaz rézne
metody pomiaru stosowane przez wtascicieli nosnikéw sg trudne do poréwnania.

Pytanie (Zamawiajacy):

Czy mozliwe jest wskazanie nosnikdw zapewniajgcych realny kontakt z reklama, a nie jedynie
wysoki ruch w danej lokalizacji?

Odpowiedz (Uczestnik):

Petny pomiar rzeczywistej liczby spojrzen na reklame nie jest obecnie mozliwy, jednak nosniki
sg lokowane w miejscach sprzyjajgcych skupieniu uwagi odbiorcéw, np. w poczekalniach
przychodni lub w przestrzeniach, w ktérych odbiorcy spedzajg wiecej czasu.
Doprecyzowanie (Zamawiajacy):

Dla Zamawiajgcego kluczowe jest uzyskanie realnej zauwazalnosci reklamy, a nie jedynie
wysokiego wskaznika ruchu w danej lokalizacji.

Pytanie (Uczestnik):

Czy planowane postepowanie przetargowe bedzie przewidywato jednego wykonawce dla
catej czesci outdoorowej, czy podziat zamowienia na kilka czesci?

Odpowiedz (Zamawiajacy):

Decyzja w tym zakresie nie zostata jeszcze podjeta. Zamawiajgcy zwrécit sie do Uczestnika z
prosbg o przedstawienie praktyk rynkowych i rekomendacji.

Stanowisko Uczestnika:

Podziat zamowienia na czesci moze spowodowac, ze poszczegodlne czesci zostang wygrane
przez wiascicieli konkretnych nosnikdéw reklamowych. Jednoczesnie moze to ograniczyé
ryzyko probleméw zwigzanych z rezerwacjg powierzchni reklamowych.

Pytanie (Zamawiajacy):

Czy mozliwe jest rezerwowanie nosnikéw reklamowych z duzym wyprzedzeniem, przy braku
pewnosci co do terminu podpisania umowy?

Odpowiedz (Uczestnik):

W wielu przypadkach rezerwacja no$nikbw wymaga wczesniejszego planowania. Dotyczy to
szczegOlnie nosnikéw statycznych (np. billboardéw), ktére sg rezerwowane na okreslony
miesigc.

Doprecyzowanie (Zamawiajacy):

W planowanym postepowaniu wykonawca bedzie miat 90 dni od momentu podpisania umowy
na realizacje kampanii, dlatego nie jest mozliwe wskazanie doktadnego terminu jej
rozpoczecia.

Pytanie (Zamawiajacy):

Czy oklejanie autobuséw moze by¢ elementem kampanii przy braku okreslonego terminu jej
rozpoczecia?

Odpowiedz (Uczestnik):

W duzych miastach dostepnosé powierzchni reklamowych na autobusach bywa ograniczona.
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Zdarza sie jednak, ze pojawiajg sie wolne miejsca w krétkim czasie przed rozpoczeciem
miesigca.

Doprecyzowanie (Zamawiajacy):

Zamawiajgcy wskazat, ze rozwigzania oparte wytgcznie na niepewnej dostepnosci (np. tzw.
.last minute”) nie bedg uwzgledniane w przetargu.

Pytanie (Zamawiajacy):

Jaki jest orientacyjny koszt kampanii obejmujgcej oklejenie autobuséw?

Odpowiedz (Uczestnik):

Koszt oklejenia jednego autobusu typu fullback wynosi zazwyczaj od ok. 1000 zt do ok. 3000
zt miesiecznie, w zaleznosci od miasta. W przypadku kampanii obejmujgcej 100 autobusow
orientacyjny koszt wyniostby ok. 250 000 zt miesiecznie.

Pytanie (Zamawiajacy):

Jakie sg parametry i mozliwosci emisji kampanii na ekranach zlokalizowanych na uczelniach?
Odpowiedz (Uczestnik):

Sie¢ obejmuje 208 ekranéw na 26 uczelniach, standardowa emisja odbywa sie $rednio od
godz. 8:00 do 18:00, spot emitowany jest ok. 10 razy na godzine.

Uruchomienie kampanii mozliwe jest w ciggu maksymalnie 2 dni roboczych od przekazania
materiatow. Istnieje mozliwo$¢ podmiany lub rotacji kreacji w trakcie trwania kampanii.
Pytanie (Zamawiajacy):

Czy wykonawca moze przygotowacé spot reklamowy na podstawie materiatéw przekazanych
przez Zamawiajgcego?

Odpowiedz (Uczestnik):

Tak. Na podstawie materiatéw przekazanych przez klienta (np. logotypu, grafik czy hasta
reklamowego) przygotowywany jest spot dostosowany do specyfiki ekranéw cyfrowych.
Produkcja takiego materiatu trwa zazwyczaj kilka dni.

Pytanie (Zamawiajacy):

Czy mozliwe jest dostarczenie dokumentacji potwierdzajgcej realizacje kampanii?
Odpowiedz (Uczestnik):

Standardowo wykonawca przekazuje:

raport systemowy dotyczacy emisji spotow,

dokumentacje fotograficzng wybranych lokalizacji,

w przypadku autobuséw — zdjecia potwierdzajgce montaz reklamy.

Wykonanie dokumentacji fotograficznej wszystkich no$nikéw jest mozliwe, jednak wigze sie z
dodatkowymi kosztami.

Pytanie (Zamawiajacy):

Jaki jest minimalny czas potrzebny do rozpoczecia kampanii po dostarczeniu materiatéw?
Odpowiedz (Uczestnik):

kampania na ekranach cyfrowych — do 2 dni roboczych,

kampania na autobusach — okotfo 5 dni roboczych,

citylighty i billboardy dziatajg w statych cyklach (np. 1-15 lub 16—koniec miesigca).



Ustalenia koncowe

Uczestnik przygotuje propozycje dwoch wariantéw media planu:

wariant 1 — wytgcznie outdoor,

wariant 2 — outdoor + ekrany na uczelniach.

Propozycje majg uwzgledniaé:

budzet do 500 000 z,

miasta wskazane przez Zamawiajgcego oraz dodatkowe osrodki akademickie,
opis nosnikdw w sposéb umozliwiajgcy zachowanie konkurencyjnosci w przetargu.
Uczestnik przygotuje rowniez:

propozycje podziatu budzetu pomiedzy typy nosnikow,

rekomendacje dotyczgcg optymalnego czasu trwania kampanii (4 lub 6 tygodni).



