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1. WIZIA

Zmiany technologiczne, ktdre wptywajg na nasze otoczenie dotyczg silnie swiata medidw.
Dotyczy to szczegdlnie dostepu do szerokopasmowego internetu, cyfryzacji kultury oraz powszechnemu
wykorzystywaniu przenosnych urzadzen tgczgcych funkcje komputera i telefonu. Zmiany modelu
konsumpcji medidw implikujg takze zmiany mechanizméw, technologii i paradygmatu pomiaru
konsumpcji tresci mediowych. Zmiany te mozna okresli¢ jako ,consumer oriented”

Z uwagi na zmieniajgcy sie model konsumpcji mediéw, tradycyjne sposoby pomiaru mediow —
korzeniami siegajgce potowy XX wieku — sg zupetnie nieadekwatne i niewystarczajgce oraz nie obejmuja
szeregu sposobdw i miejsc korzystania tresci. Wobec tych wyzwan KRRIT zainicjowata realizacje projektu
— Telemetria Polska — ktéry ma zadanie objg¢ pomiarem catos¢ konsumpcji mediow bez wzgledu na
sposbb i miejsce korzystania z tresci. Pomiar bedzie dotyczyt uzytkownika, konsumenta medidow, a w
mniejszym stopniu urzadzen.

2. MISJA

Misjg Projektu jest zbudowanie — w ramach aktualnych mozliwosci technicznych i metodycznych —
pomiaru konsumpcji tresci mediowych oraz uzytkownikéw medidw uwzgledniajgcy nastepujace
elementy i aspekty:

A. Uwzglednienie potrzeb i miejsca na rynku wszystkich podmiotéw, w tym takze:

a) mediow i koncernow wielomediowych bez wzgledu na ich wielkos¢

b) posrednikow w zarzgdzaniu reklamami

c) reklamodawcow bez wzgledu na ich wielkosé

d) firm badawczych, doradczych, audytorow oraz organizacji i zwigzkéw firm dziatajgcych w
ekosystemie reklamowym

e) operatoréw zajmujacych sie rozprowadzaniem kanatéw telewizyjnych oraz innych ustug
zwigzanych z dystrybucja tresci (np. ustugi dostepu do internetu)

B. Dla rynku mediéw:

C. Zbudowanie ogdlnodostepnego repozytorium danych o konsumpcji mediow

D. Zbudowanie narzedzi badawczych zasilanych réznymi strumieniami danych z pomiaru i badan
mediéw.

E. Uwzglednienie odchodzenia od linearnosci tresci i medidow bazujgcych na raméwce.
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Uwzglednienie przesuwania sie widza/odbiorcy/stuchacza ku centrum uwagi medidéw, czyli
odchodzenie od priorytezacji kanatu i tresci, bez wzgledu na droge jaka tresci docierajg do
odbiorcy. W tym kontekscie kluczowa jest mozliwosc¢ identyfikacji tresci i jej konsumenta.
Realizacja Misji Projektu uwzgledni fakt, ze:

a) Projekt, jego zarzadzanie i wyniki pomiaru medidw muszg uwzglednia¢ konstytucyjne
umocowanie KRRiT-u.

b) Wobec przyjecia, iz pomiar bedzie tworzony na bazie réznych zrédet danych, sposéb ich
fuzjowania i udostepniania musi by¢ realizowany w petni transparentnie. Transparentnosc
ta musi mie¢ wymiar zaréwno technologiczny jak i statystyczny (,white boxy” zamiast
,black boxéw”). Zachowanie petnej transparentnosci moze poméc w pluralizmie na rynku
mediow i pozwala na réwne traktowanie wszystkich jego uczestnikow.

C) Zapewnienie wszystkim interesariuszom rynkowym réwnego dostepu do

3. GLOWNE CELE PROJEKTU

Celem projektu jest:

A.

Budowa jednozrdodtowego pomiaru konsumpcji tresci mediowych. Badanie ma objg¢ w pierwszej
fazie telewizje, radio oraz internet. W kolejnych krokach ma obejmowaé swym zakresem wszelkie
inne dostepne zrédta komunikacji, m.in. outdoor, indoor, prase itd.

Uczestniczenie w porozumieniu rynku reklamowego JIC (Joint Industry Committee) sprawujgcego
nadzér nad poprawnoscig prowadzonego pomiaru konsumpcji mediow-

Zagwarantowanie réwnego dostepu do wypracowanych danych i narzedzi wszystkim
interesariuszom rynku

Promowanie nowoczesnych technologii w dystrybucji tresci (np. AddressableTV)

4. KLUCZOWE CZYNNIKI SUKCESU

Podstawowym zadaniem projektu jest zbudowanie jednozrédtowego pomiaru

konsumpcji tresci mediowych

Na kluczowe czynniki sukcesu projektu sktadaja sie:

Organizacja, wdrozenie i utrzymanie panelu telemetrycznego w Polsce uwzgledniajgcego
konsumpcje TV, Internetu i Radia w oparciu o najnowsze zdobycze technologiczne i badawcze

dostepne na Swiecie.
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2. Monitoring zmian spotecznych i technologicznych w celu utrzymania panelu odpowiadajgcego
aktualnej strukturze mieszkancow Polski.

3. Woykorzystanie najnowszych technologii dostepnych na rynku w celu monitorowania aktywnosci
panelistéw zarowno w domach, jak i out-of-home.

4. Przeprowadzenie skutecznej konsolidacji danych w obszarach rynku, ktére generujg informacje
o konsumpcji mediow (m.in. dane ze sciezek zwrotnych —z rynku internetowego, mobilnego,
rynku operatoréw kablowych, satelitarnych, telewizji naziemnej, HbbTV)

5. Organizacja, wdrozenie i utrzymanie strumienia danych RPD

6. Fuzja danych z panelu telemetrycznego i zrédet cenzusowych (RPD, Cite-centric itp.)

Wdrozenie i udostepnienie wynikdow wraz z narzedziami dla wszystkich interesariuszy rynku
mediéw w Polsce

8. Woykorzystanie modutowosci stosowanych rozwigzan umozliwiajgce adaptacje pojawiajgcych sie
nowych technologii, nowych obszaréw badan lub nowych zadan.

9. Woypracowanie standardow rozmoéw i podejmowania decyzji wspdlnie z wszystkimi lub
kluczowymi graczami na rynku.

10. Monitoring mozliwosci technologicznych i metodologicznych tak, aby projekt korzystat z
najnowoczesniejszych i najlepszych w danym momencie rozwigzan

11. Monitoring oraz wptyw na zmiany legislacyjne, zwtaszcza w obszarze relacji miedzy
interesariuszami i instytucjami panstwowymi.

12. Zapewnienie dtugookresowego finansowania projektu i wypracowanie standardow
wspotfinansowania  projektu przez czes¢ rynkowa, zapewniajgcg stabilno$é¢ tego
wspoifinansowania.
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5. Mapa ekosystemu rynkowego
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