KANCELARIA PREZESA RADY MINISTROW

Al Tech

AKADEMIA INNOWACYINYCH
ZASTOSOWAN
TECHNOLOGI CYFROWYCH

Zatacznik Nr 3 do SWZ
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

l. KONTEKST ZAMOWIENIA

Opis Projektu ,Akademia Innowacyjnych Zastosowan Technologii Cyfrowych (Al Tech)”
Zamoéwienie realizowane jest na potrzeby projektu pn. ,,Akademia Innowacyjnych Zastosowan
Technologii Cyfrowych (Al Tech)” dofinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata 2014 — 2020, O$
priorytetowa 3 ,,Cyfrowe kompetencje spoteczeristwa”, Dziatanie 3.2 ,Innowacyjne rozwigzania na
rzecz aktywizacji cyfrowej.”
Kancelaria Prezesa Rady Ministréw, jako Beneficjent realizuje projekt Al Tech w partnerstwie z
nastepujgcymi Uczelniami:
Politechnikg Gdanska;
Politechnikg Poznanskg;
Politechnikg Wroctawska;
Uniwersytetem im. Adama Mickiewicza w Poznaniu;
Uniwersytetem Warszawskim.
Celem gtéwnym Projektu jest stworzenie modelu systemowego ksztatcenia wysokiej klasy
specjalistow w zakresie sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego oraz cyberbezpieczeristwa. Cel
zostanie osiggniety dzieki Scistej wspotpracy uczelni, administracji centralnej oraz wiodacych firm
dziatajgcych w obszarze technologii cyfrowych.
Cel gtéwny projektu wpisuje sie w cel szczegdtowy nr 5 POPC: Zwiekszenie stopnia oraz poprawa
umiejetnosci korzystania z internetu, w tym z e-ustug publicznych poprzez nastepujace dziatania:

- rozwdj ponadpodstawowych kompetencji cyfrowych, w tym umiejetnosci scisle

informatycznych;
- przygotowanie i przeprowadzenie studiow Il stopnia w zakresie sztucznej inteligencji, uczenia
maszynowego oraz cyberbezpieczenstwa;
- pobudzanie kreatywnosci oraz promowanie interdyscyplinarnej wspdtpracy;
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- wspotprace krajowa oraz miedzynarodows ze specjalistami (zaréwno naukowcami oraz

przedstawicielami z branzy) w zakresie sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego oraz
cyberbezpieczenstwa;
- realizacje projektow informatycznych, a takze tutoring.

Rezultaty projektu:
W efekcie realizacji Projektu zostanie wypracowany i przetestowany model systemowego ksztatcenia
wysokiej klasy specjalistdw w zakresie sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego i
cyberbezpieczenistwa, co pozytywnie wptynie na rozwdj polskiej nauki oraz konkurencyjnosc
gospodarki.
Projekt zaktada przygotowanie przynajmniej trzech modelowych programéw ksztatcenia na studiach
Il stopnia w obszarze sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego oraz cyberbezpieczeristwa oraz
realizacje co najmniej 60 projektéw informatycznych. Realizacja projektu Al Tech pozwoli na
rozwiniecie kompetencji cyfrowych w zakresie studidw Il stopnia u minimum 265 osdb (w tym
kobiety: 41, mezczyzni: 224).
Wypracowane rozwigzanie jest wdrazane na szerokg skale w latach 2021-27 przez rézne osrodki
akademickie, réwniez te nie majgce doswiadczenia w zakresie dydaktyki w ww. obszarach. Bedzie to
bezposrednia odpowiedz na coraz bardziej widoczne potrzeby wynikajgce z dynamicznie postepujacej
transformacji cyfrowej. Ponadto w efekcie realizacji Projektu grupa uczestnikéw studiéw wyzszych
posigdzie zaawansowane umiejetnosci w zakresie sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego i
cyberbezpieczenstwa.
Korzysci projektu:
Wypracowanie i przetestowanie systemowego modelu ksztatcenia: na poziomie studiéw wyzszych
wysokiej klasy specjalistéow ICT, wraz ze szczegdétowymi programami ksztatcenia, programami
stazowymi oraz materiatami edukacyjnymi.
Odbiorcy projektu:
Projekt skierowany jest do dwéch grup odbiorcéw ostatecznych: uczelni, ktére bedg korzystaty ze
wsparcia w zakresie wdrazania wypracowanych rozwigzan oraz uczestnikdw studidow stacjonarnych Il
stopnia w ramach kierunkéw z obszaréw sztuczna inteligencja, uczenie maszynowe,
cyberbezpieczenstwo.
Zadania realizowane w ramach projektu:
Projekt obejmuje realizacje nastepujgcych zadan:
Powotanie konsorcjum uczelni w celu wdrozenia wytycznych ksztatcenia;
Powotanie Rady Programowej Projektu, sprawujgcej merytoryczny nadzér nad catoscig realizacji
Projektu, w tym w zakresie opracowania wytycznych programéw ksztatcenia, jak i oceny
merytorycznej programow ksztatcenia;
Opracowanie wytycznych programoéw ksztatcenia studiow Il stopnia, konsultacje z szerokg grupa
interesariuszy Projektu;
Przeprowadzenie studiéw Il stopnia w oparciu o wypracowane wytyczne w uczelniach nalezacych do
konsorcjum;
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Analiza doswiadczen konsorcjum uczelni oraz wypracowanie modelu systemowego ksztatcenia

wysokie]j klasy specjalistdw w obszarach sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego i
cyberbezpieczenstwa;

Dziatania informacyjno-promocyijne;

Monitoring i ewaluacja Projektu, wypracowywanie wnioskdéw i zatozen potrzebnych do realizacji
Projektu na szeroka skale w latach 2021-2027.

W tym:

- Zadania Lidera projektu: nadzoér nad realizacjg projektu, przygotowanie szkoty letniej, promocja
projektu oraz koordynacja prac Rady Programowej, analizy, ekspertyzy, badania.

- Zadania Partnerdw: prowadzenie studidw Il stopnia w zakresie sztucznej inteligencji, uczenia
maszynowego i cyberbezpieczenstwa; opieka/tutoring, wspotpraca krajowa i miedzynarodowa z
wiodgcymi uczelniami w obszarze sztucznej inteligencji, uczenia maszynowego i
cyberbezpieczenstwa; wspdtpraca z przedsiebiorstwami (staze/system dualny/wizyty studyjne),
przygotowanie szkoty letniej oraz przedsiewziecia informatyczne realizowane przez uczestnikéw
studidw we wspotpracy z przedsiebiorstwami oraz administracjg panstwowa.

II.  PRZEDMIOT ZAMOWIENIA, CEL ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na zaplanowaniu, przygotowaniu i przeprowadzeniu
dziatan informacyjno-promocyjnych (kampania) w ramach projektu ,,Akademia Innowacyjnych
Zastosowan Technologii Cyfrowych (Al Tech)”.
Wykonawca przygotuje i zrealizuje ptatng kampanie reklamowg dla projektu Al Tech.
Kanaty kampanii:

1. Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, LinkedIn, reklamy Google i pozycjonowanie w

wyszukiwarce Google,

2. materiaty poligraficzne, tj. ulotki i plakaty informacyjno-promocyjne, tablice pamigtkowe.
Tematy do komunikowania w trakcie kampanii:
Kampania reklamowa musi sie skupia¢ na informacji o Projekcie. Kampania powinna przedstawic
zatozenia, cele i osiggniete efekty Projektu.
Cel dziatan informacyjno-promocyjnych:
Celem gtéwnym dziatan (kampanii) jest mozliwie szeroka promocja i zwiekszenie rozpoznawalnosci
Projektu poprzez informowanie o biezgcych wydarzeniach, efektach branzowej wspétpracy
miedzynarodowej i krajowej oraz o sukcesach polskich studentéw w zakresie nowoczesnych
technologii ICT.
Cele marketingowe:
W wyniku kampanii internetowej zostang zrealizowane dziatania:

A. w serwisie Facebook: Aktualnosci, Stories, Messenger,

B. w serwisie Instagram: Aktualnosci i Stories,
C. w serwisie LindedIn: Aktualnosci,
D. w serwisie Twitter: Tweety i Trendy,
E. reklamy w serwisie YouTube: in-video, oraz reklamy w wyszukiwarce Google: Google Display
Network.
eV
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— Reklamy na YouTube i Google powinny przekierowywaé do strony Zamawiajacego

poswieconej projektowi. Reklamy na YouTube i Google w wyniku kampanii internetowej
doprowadzg do wygenerowania nie mniej niz 200 000 kliknie¢ (wskaznik). Do wskazanego
limitu kliknie¢ nie wlicza sie kliknie¢ za pomocg kliknie¢ dokonywanych przez roboty
internetowe czy dziatan podobnych.

— Pozycjonowanie strony internetowej Zamawiajgcego w wyszukiwarce Google z osiggnieciem
Top10.

— Plakaty i ulotki - powinny przedstawi¢ zatozenia i osiggniete cele Projektu.

Cele komunikacyjne:

— dotarcie z precyzyjng informacjg o Projekcie i efektach Projektu (co powstato i co moze
powstac dzieki Projektowi oraz jak przebiegaty studia i jakie korzysci zostaty dzieki nim
osiggniete np. staze, konferencje naukowe, przyszta kariera zarobkowa lub naukowa);

— informowanie o korzysciach ksztatcenia i szansach po ksztatceniu okreslonych w Projekcie;

— zwiekszenie $wiadomosci i rozpoznawalnosci Projektu;

— zachecenie do rozwoju i stosowania sztucznej inteligencji lub uczenia maszynowego lub
wprowadzania narzedzi cyberbezpieczenistwa w przedsiebiorstwach;

— wypromowanie nowej, wyksztatcone] dzieki Projektowi kadry, ktéra wchodzi na rynek pracy;

— pokazanie szans i mozliwosci zastosowania przez uczelnie wyzsze trzech modeli ksztatcenia
(cyberbezpieczenstwo, uczenie maszynowe, sztuczna inteligencja), ktdre powstang dzieki
Projektowi.

Cele mediowe:
— precyzyjne dotarcie do grupy docelowe] z wykorzystaniem mozliwosci targetowania.

. GRUPA DOCELOWA

Wykonawca powinien tak targetowac kampanie, aby byta ona ukierunkowana na:

1. studentow,

2. przedsiebiorcow, ktdorzy wykorzystujg w swojej dziatalnosci nowe technologie,

3. osoby przedsiebiorcze, ktére chca zatozy¢ whasng firme, ktéra w swoje dziatalnosci ma
wykorzystywac nowe technologie,

4. startupy zajmujgce sie nowymi technologiami,

5. osoby z kadry zarzadzajacej przedsiebiorstwem zajmujgcym sie nowymi technologiami,

6. osoby zatrudnione w szkolnictwie wyzszym, naukowcy, osoby odpowiedzialne za rozwdj
uczelni

Iv. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Od dnia podpisania umowy do dnia 20.11.2023 r.
V. PODSTAWOWE ZADANIA WYKONAWCY

1. Zadania Wykonawcy w zakresie kampanii internetowej:

Fundusze R ; s Unia Europejska

e zeczpospolita P€)
Europejskie - Polskap P KPRM Europejski Fundusz
Polska Cyfrowa KANGELARIA PREZESA RADY MINISTROW Rozwoju Regionalnego

Projekt jest wspotfinansowany ze srodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Polska
Cyfrowa na lata 2014-2020.



KANCELARIA PREZESA RADY MINISTROW

Projekt

Przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii, znalezienie insightu, wskazanie korzysci oraz
szczegb6towe okreslenie tonu przekazu i dopasowanie go do specyfiki grupy docelowej pod
katem zrozumienia jej potrzeb, oczekiwan oraz korzysci, ktére sg uznawane przez nig za
atrakcyjne.

Koncepcja kreatywna powinna pokazywac poszczegdlne Uczelnie, ktére sg partnerami
Projektu przez pryzmat korzysci, konkretnych nowosci modelu ksztatcenia zgodnie z
Projektem, ktore bedga przedstawione w ciekawy sposdb, z ukazaniem szans, jakie pojawig sie
przed nowymi kadrami wyksztatconymi za pomocg Projektu (np. ciekawy model ksztatcenia,
perspektywa bycia w czotdwce europejskiej i Swiatowej przysztych specjalistow ICT, szansa na
rynku pracy, na rynku biznesowym i startupdw itp.).

Przygotowanie tekstéw do postdw i produkcja kreacji graficznych do mediéw
spotecznosciowych i na strony internetowe, w oparciu o zaproponowang koncepcje
kreatywng, niezbednych do zrealizowania kampanii, z uwzglednieniem, ze posty w mediach
spotecznosciowych muszg pojawiad sie z czestotliwoscig nie mniejsza niz 2 razy w miesigcu
(nie mniej niz w catym okresie kampanii w liczbie 30 sztuk) oraz ze w kazdym poscie i
reklamie powinny pojawiac sie nowe kreacje graficzne stworzone na bazie koncepcji
kreatywnej. Kreacje powinny by¢ dostosowane do specyfiki mediéw, w ktérych beda
prezentowane tresci. Koncept musi by¢ wspdlny dla wskazanych grup docelowych, tzn.
zawierac spojne elementy (np. hasto, charakterystyczne elementy wizualne lub inne),
natomiast poszczegdlne egzekucje powinny by¢ dostosowane do grupy docelowej, medium i
Projektu, ktérego dotycza. Kreacje powinny by¢ uzupetniane materiatami edukacyjnymi np.
infografikami, grafikami instruktazowymi itp.

Przygotowanie i produkcja filméw w odpowiedniej jakosci i w standardzie (nie gorszym niz w
jakosci Full HD 1080p - w formacie 1920 x 1080 i specyfikacji technicznej nie gorszej niz: dla
obrazu Full HD 1920p / 50 Hz / 16:9 / H.264 oraz dzwieku PCM lub AAC / 48 kHz / 16 bitéw, o
dtugosci nie mniejszej niz 28 sekund), z przeznaczeniem do zamieszczenia w formie postow w
mediach spotecznosciowych, umieszczanych z czestotliwoscig nie mniej niz 1 raz w miesigcu
(nie mniej niz w catym okresie kampanii w liczbie 14 sztuk).

Reklamy odpowiednio stargetowane na platformie YouTube i reklamy Google, z
przekierowaniem do strony Zamawiajgcego, powinny odpowiadac¢ celowi kampanii, gtéwnie
przedstawic¢ zatozenia i osiggniete cele Projektu oraz ukazywac Partneréw Projektu oraz
ukazywac osiggniecia Partnerdéw i studentéw Projektu. Publikacja reklam w serwisie YouTube
oraz w Google powinna by¢ tak przeprowadzona, aby wpisywac sie w osiggniecia
zamawianego wskaznika.

Wszelkie reklamy, grafiki i filmy muszg zawieraé obowigzkowe oznakowania zgodnie z
Zasadami promocji i oznakowania projektow zgodnie z “Podrecznikiem wnioskodawcy i
beneficjenta programdw polityki 2014-2020 w zakresie informacji i promocji” oraz logotypem
Projektu zgodnego z Ksiegg znaku.

Wszelkie reklamy, teksty do postéw, grafiki i filmy muszg uzyskac¢ akceptacje Zamawiajgcego.
W tym celu projekty reklam, teksty do postéw, grafiki lub filmy beda wystane przez
Wykonawce za posrednictwem poczty elektronicznej do Zamawiajgcego na adres e-mail:... w
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terminie do 3 petnych dni roboczych przed dniem planowanej publikacjg. Od chwili

otrzymania materiatéw Zmawiajacy bedzie mdgt wnies¢ uwagi w terminie 2 dni roboczych.

Wykonawca jest zobowigzany uwzgledni¢ zgtoszone uwagi i przekaza¢ poprawione materiaty

Zamawiajgcemu nie pdzniej niz w dniu poprzedzajgcym dzien publikacji.

h. Wszelkie grafiki, reklamy i filmy muszg odpowiadaé standardom Web Content Accessibility
Guidelines — WCAG 2.1, w tym w szczegdlnosci:

- Wytyczna 1.2 Media zmienne w czasie (audio, video): Dostarczona zostanie alternatywa
dla mediéw zmiennych w czasie w postaci napisdw rozszerzonych, audiodeskrypciji,
zapisu tekstowego nagran audio.

- Wytyczna 1.3 Mozliwos¢ adaptacji: W ramach projektu tworzone beda tresci, ktére moga
by¢ prezentowane na rézne sposoby (np. uproszczony ukfad wizualny), bez utraty
informacji czy struktury (informacje, struktura, relacje, kolejnos¢).

- Wytyczna 1.4 Mozliwosc¢ rozrdznienia: Uzytkownik bedzie miat mozliwos¢ dobrze widzieé
badz styszec tresci - mozliwos¢ oddzielenia informacji od tfa:

o wizualne przedstawienie tekstu lub obrazu tekstu bedzie posiadato kontrast
wynoszacy przynajmniej 4,5: 1, poza wyjgtkami wskazanymi w wytycznych WCAG

o oprécz napisdw rozszerzonych w materiatach multimedialnych oraz w postaci
grafiki, rozmiar tekstu bedzie mogt zosta¢ powiekszony do 200% bez uzycia
technologii wspomagajacych oraz bez utraty tresci lub funkcjonalnosci

o wykorzystywanie tekstu, nie zas tekstu w postaci grafiki, poza wyjgtkami
wskazanymi w wytycznych WCAG

- Wytyczna 2.1 Dostepnos¢ z klawiatury: Zapewniona zostanie dostepnos¢ wszystkich
funkcjonalnosci za pomoca klawiatury.

- Whytyczna 2.3 Ataki padaczki: Tresci beda projektowane w taki sposdb, aby nie
prowokowac atakéw padaczki (ograniczenie btyskow, migotania).

- Wytyczna 3.1 Mozliwo$¢ odczytania: Tre$¢ bedzie zrozumiata i mozliwa do odczytania
przez programy komputerowe uzytkownikéw.

- Wytyczna 4.1 Kompatybilno$é: wykonawcy tresci online beda zobligowani do zachowania
maksymalnej kompatybilnosci z obecnymi oraz przysztymi programami uzytkownikéw, w
tym z technologiami wspomagajgcymi.

i. Przygotowanie, w ciggu 21 dni od dnia podpisania umowy, szczegdétowego media planu dla
kampanii, w szczegdlnosci zawierajgcego informacje o planowanej liczbie wyswietlen,
kliknie¢, sposobie targetowania do grupy docelowej w podziale na miesigce i poszczegdlne
media; plan kampanii w wyszukiwarce Google zawierajacy informacje o stowach kluczowych i
przypisanych do nich tresci. W kampanii w wyszukiwarce Google Wykonawca musi
wykorzystaé stowa kluczowe zwigzane z nowymi technologiami (np. sztuczna inteligencja w
Polsce, uczenie maszynowe, cyberbezpieczenstwo, cyfryzacja, cyfrowa Polska, nowe
technologie).

j. W toku kampanii media plan powinien by¢ optymalizowany w szczegdlnosci, jezeli bedzie to
wynikato z rekomendacji zawartych w miesiecznych raportach z zastrzezeniem, ze catos¢
dziatan musi by¢ zgodna z OPZ.
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g
k. Przygotowanie, w ciggu 21 dni od dnia podpisania umowy, planu zakupu mediéw kampanii w
Internecie zawierajgcego szczegdtowa strategie w podziale na grupy docelowe, w
szczegoblnosci zawierajgcg informacje o wykorzystanych mechanizmach targetowania do grup

docelowych oraz wstepng koncepcje wykorzystania marketingu.
I.  Opracowanie, w ciggu 21 dni od dnia podpisania umowy, harmonogramu realizacji zadania z
wyszczegolnieniem elementdw realizacji zadania.
m. W przypadku osiggniecia celu kampanii przed uptywem daty realizacji kampanii, kampania
trwa nadal zgodnie z przyjetym media planem oraz planem zakupu mediéw.
n. Zakup mediéw zgodnie z Ofertg oraz OPZ oraz zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
planem zakupu mediéw oraz media planem.
0. Przygotowanie raportow z kampanii:
- miesiecznych zawierajgcych podsumowanie dotychczasowych dziatan, wnioski oraz
rekomendacje dotyczace optymalizacji kampanii,
- korncowy zawierajgcy informacje o realizacji Zadania (w szczegdlnosci liczba rzeczywiscie
zrealizowanych grafik, filméw, targetowania, pozycjonowania oraz realizacji wskaznikéw)
na podstawie, ktérego nastgpi rozliczenie kampanii. W raporcie, w zaleznosci od
medium, powinny sie znalez¢ informacje o zrealizowanych kliknieciach w podziale na
media i serwisy spotecznosciowe, zasiegu, wspotczynniku kliknieé, liczbie wyswietlen.
W kampanii na YouTube Wykonawca powinien wykorzystac filmy reklamowe.
Wykonawca powinien wykorzysta¢ mozliwosci targetowania umozliwiajace jak najbardziej
precyzyjne i spersonalizowane dotarcie do grup docelowych.

2. Zadania Wykonawcy w zakresie kampanii z wykorzystaniem materiatéw poligraficznych tj.
ulotek, plakatéw informacyjno-promocyjnych oraz tablic pamigtkowych

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za kompleksowa ustuge zaprojektowania, opracowania
merytorycznego i graficznego, przygotowania do druku, druk i dostawy do siedziby Zamawiajgcego
materiatéw informacyjno — promocyjnych w postaci ulotek i plakatéw.

1. Ulotka informacyjno-promocyjna:

— taczny naktad: 250 sztuk,

— Format: A4 sktadane do A5 po dtuzszym boku,

— Forma zadruku: druk dwustronny,

—  Druk offsetowy lub cyfrowy,

— Gramatura papieru: nie mniej niz 170g/m2

— Kolor: 4/4 CMYK

— Papier: kredowy matowy

— Nadruk wg. projektu graficznego przygotowanego przez Wykonawce, podlegajgcego
konsultacji oraz akceptacji Zamawiajgcego.

2. Plakat informacyjno-promocyjny:
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— taczny naktad: 70 sztuk
— Format: A3
— Forma zadruku: druk jednostronny,

— Druk offsetowy lub cyfrowy,

— Gramatura papieru: nie mniej niz 200g/m?2

— Kolor: 4/0 CMYK

— Papier: kredowy btyszczacy,

— Nadruk wg. projektu graficznego przygotowanego przez Wykonawce, podlegajgcego
konsultacji oraz akceptacji Zamawiajacego.

W trakcie realizacji zadania Wykonawca bedzie zobowigzany w szczegélnosci do:

a. przygotowania dwdch projektéw graficznych ulotek oraz dwéch projektéw graficznych
plakatow. Celem opracowanych materiatdw informacyjno-promocyjnych jest zwiekszenie
rozpoznawalnosci Projektu, pokazanie podjetych dziatan i osiggnietych efektéw;

b. przestania Zamawiajgcemu projektéw ulotek i plakatéw do zatwierdzenia, przed
planowanym drukiem materiatdw, okreslonym w zatwierdzonym harmonogramie, tak, aby
Zamawiajgcy miat nie mniej niz 3 dni robocze na wniesienie uwag, ktére Wykonawca
zobowigzuje sie uwzgledniaé;

c.
zapisania i przekazania Zamawiajgcemu ostatecznej wersji ulotek i plakatow (zatwierdzonej do druku)
nastgpi w formie elektronicznej w formacie PDF, SVG i XCF umozliwiajgcym edycje, w terminie
okreslonym w zatwierdzonym harmonogramie;
d. stosowania sie do "Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki 2014-2020
w zakresie informacji i promocji”. Projekty graficzne muszg uwzgledniac:
— nazwe beneficjenta,
—  tytut projektu,
— cel projektu (opcjonalnie),
— wysokos¢ wktadu Unii Europejskiej w projekt (opcjonalnie),
— zestaw logo — znaki FE, barwy RP, znak UE,
— logotyp projektu Al TECH;
e. zapewnienie ochronnego i wytrzymatego opakowania do wysytki plakatéw i ulotek,
odpowiednio dopasowanego do rozmiaru plakatéw i ulotek, pozwalajgcego na ich
zapakowanie bez sktadania.

3. Zaprojektowanie, wykonanie, dostawa 6 tablic pamigtkowych
— tablica pamigtkowa wewnetrzna,
— ilo$é: 6 sztuk,
— materiat wykonania: plexsi w kolorze biatym (5 mm +/- 1 mm),
— nadruk w petnym kolorze,
— wymiary tablicy: format A3, nie mniej niz 42 cm (szerokos$¢) x 30 cm (wysokosc),
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— tablica musi by¢ wyposazona w elementy umozliwiajgce jej montaz wewnatrz budynku.

W trakcie realizacji zadania Wykonawca bedzie zobowigzany w szczegdlnosci do:

a. przygotowania 6 projektéw graficznych pamigtkowych tablic wewnetrznych, odrebnie dla
KPRM oraz kazdego z 5 partneréw Projektu, zgodnie z wymaganiami okreslonymi w
,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spdjnosci 2014-2020 w
zakresie informacji i promocji”;

b. tablica musi zawierac: logotyp KPRM, tytut projektu, cel projektu, znak FE wraz
z nazwa Programu, barwy RP, znak UE, adres portalu www.mapadotacji.gov.pl;

c. tablica dla kazdego z parteréw musi zawierac: logotyp partnera projektu, tytut projektu, cel
projektu, znak FE wraz z nazwg Programu, barwy RP, znak UE, adres portalu
www.mapadotacji.gov.pl;

d. przestrzegania wzoru tablicy pamigtkowej, ktory jest obowigzkowy i nie podlega
modyfikacjom, poza uzupetnianiem tresci we wskazanych polach;

e. zachowania odpowiednich proporgcji, tj. projektujac tablice, w tym wielkos¢ fontow, nalezy
pamietaé, ze znak UE wraz z odniesieniem do Unii i funduszu, tytut projektu oraz cel projektu
muszg zajmowac co najmniej 25% powierzchni tej tablicy;

f. wykonania tablic z materiatu trwatego, zapewniajgcego jednoczesnie czytelnos¢ informacji i
wysoki poziom estetyczny tablicy;

g. przekazania projektu graficznego pamigtkowej tablicy wewnetrznej w nastepujacych
formatach: mapy bitowej (.jpg) oraz PDF (.pdf), w terminie do 10 w punktach b i c powyzej.

h. w przypadku zgtoszenia przez Zamawiajgcego zastrzezer/uwag do projektu graficznego
tablicy, Wykonawca uwzgledni i ponownie przedstawi, w terminie do 3 dni roboczych,
projekt graficzny tablicy do zatwierdzenia. Zamawiajacy dokona ponownej oceny projektu
graficznego tablicy, w wyniku czego zatwierdzi projekt lub zgtosi swoje zastrzezenia/uwagi w
ciggu 3 dni roboczych. Wykonawca uwzgledni zgtoszone zastrzezenia/uwagi w terminie do 3
dni roboczych i po raz kolejny przedstawi projekt graficzny tablicy do akceptac;ji
Zamawiajgcego. Kolejne oceny odbywajg sie zgodnie z procedurg opisang w niniejszym
punkcie;

i. warunkiem przystgpienia Wykonawcy do wykonania tablicy jest zatwierdzenie przez
Zamawiajgcego projektu graficznego tablicy.

VI. DOKUMENTY ZRODLOWE

W celu prawidtowej realizacji przedmiotu zamodwienia Wykonawca powinien zapoznac sie m.in.
z ponizej wymienionym dokumentami:
1. Program Operacyjny Polska Cyfrowa na lata 2014-2020,
https://www.polskacyfrowa.gov.pl/strony/o-programie/dokumenty/program-polska-
cyfrowa-2014-2020/;
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2. Szczegdtowy opis osi priorytetowych Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata 2014-

2020, w tym Katalog wydatkéw kwalifikowalnych w projektach realizowanych w ramach lll
osi priorytetowej Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata 2014-2020,
https://www.polskacyfrowa.gov.pl/strony/o-programie/dokumenty/szczegolowy-opis-osi-

priorytetowych-programu-polska-cyfrowa-2014-2020/;

3. Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji, https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-

funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-

spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-
2018-r/;

4. Kryteria WCAG (Web Content Accessibility Guidelines)
https://www.w3.org/Translations/WCAG21-pl/;

5. Strategia na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju (bezposrednio: obszar ,,Cyfryzacja” — cel

,Wzmocnienie cyfrowego rozwoju kraju” oraz posrednio obszary ,,Rozwdj innowacyjnych
firm” — cel ,,Zwiekszenie innowacyjnosci przedsiebiorstw i ,Kapitat spoteczny” — cel
,Zwiekszenie udziatu kapitatu spotecznego (w tym organizacji spoteczeristwa obywatelskiego)
W rozwoju spoteczno-gospodarczym kraju”, https://www.gov.pl/web/fundusze-
regiony/informacje-o-strategii-na-rzecz-odpowiedzialnego-rozwoju;

6. Program Zintegrowanej Informatyzacji Panstwa (cel szczegdtowy 3. ,,Rozwdj kompetencji
cyfrowych obywateli, w tym specjalistow ICT oraz pracownikéw administracji publicznej”,
https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/program-zintegrowanej-informatyzacji-panstwa;

7. Badanie stanu i zapotrzebowania na specjalistow ICT w Polsce
https://www.gov.pl/web/aitech/badanie-stanu-i-zapotrzebowania-na-specjalistow-ict-w-

polsce.
Fundusze R : s Unia Europejska
Ha zeczpospolita P€)
Europejskie - Polskg P KPRM Europejski Fundusz
Polska Cyfrowa KANGELABIA PREZES A RADY MINISTROW Rozwoju Regionalnego

Projekt jest wspotfinansowany ze srodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Polska
Cyfrowa na lata 2014-2020.


https://www.polskacyfrowa.gov.pl/strony/o-programie/dokumenty/szczegolowy-opis-osi-priorytetowych-programu-polska-cyfrowa-2014-2020/
https://www.polskacyfrowa.gov.pl/strony/o-programie/dokumenty/szczegolowy-opis-osi-priorytetowych-programu-polska-cyfrowa-2014-2020/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.w3.org/Translations/WCAG21-pl/
https://www.gov.pl/web/fundusze-regiony/informacje-o-strategii-na-rzecz-odpowiedzialnego-rozwoju
https://www.gov.pl/web/fundusze-regiony/informacje-o-strategii-na-rzecz-odpowiedzialnego-rozwoju
https://www.gov.pl/web/cyfryzacja/program-zintegrowanej-informatyzacji-panstwa
https://www.gov.pl/web/aitech/badanie-stanu-i-zapotrzebowania-na-specjalistow-ict-w-polsce
https://www.gov.pl/web/aitech/badanie-stanu-i-zapotrzebowania-na-specjalistow-ict-w-polsce

		2022-09-14T10:58:23+0000
	Emilia Załuska




