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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Spotyka sie rézne opinie o dostepnosci zywnosci. Czy zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nastepujgcymi okresleniami?

W sklepach na wsi jest wystarczajgcy wybor

0,
produktow spozywczych 38,6%
Zywno$¢ o whasciwej jakosci jest fatwo dostepna w
. : . 42,8%
kazdym sklepie spozywczym
Swieze owoce i warzywa oferowane w sklepach sa
.. , . 53,2%
stabej jakosci
Na wsi jest coraz mniej sklepédw spozywczych 69,2%
m Tak Nie

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Tak, w sklepach na wsi jest wystarczajacy wybor Tak, zywnos$¢ o wtasciwej jakosci jest tatwo
produktéw spozywczych dostepna w kazdym sklepie spozywczym

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Tak, na wsi jest coraz mniej sklepéw spozywczych Tak, Swieze owoce i warzywa oferowane w
sklepach s3 stabej jakosci

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy Pana(i) zdaniem zywnos$¢ produkowana w Polsce jest lepszej jakosci niz zagraniczna/importowana?

W Tak ® Nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wiecej lat: N=394 5
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Moim zdaniem, zywno$¢ produkowana w Polsce jest lepszej jakosci niz zagraniczna/importowana

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Ktére Pana(i) zdaniem produkty zywnosciowe oferowane na rynku krajowym sg coraz wyzszej jakosci, a ktore coraz
nizszej?

C:c.>raz. 38,6% _ Dréb i jego przetwory _ 46,3% Co-raz ) +7,7 p.p.
nizszej wyzszej

jakosci 20,5% _ Pieczywo _ 44,4%  Jakosci +23,9 p.p.

39,7% [ Wyroby cukiernicze D 41, 7% +2,0 p.p.

31,4% _ Przetwory mleczne _ 41,6% +10,2 p.p.

16,6% [N Micd D 393% +22,7 p.p.

27,8% _ Swieze owoce i warzywa _ 28,6% +0,8 p.p.

39,6% _ Mieso i jego przetwory - 17,7% -21,9 p.p.

32,3% [ Ryby i ich przetwory | RERZ 18,6 p.p.

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie wielokrotnego wyboru, maksymalnie 3 odpowiedzi w kazdej z dwdch kategorii (spadek/wzrost jakosci)
o o, ROZnica migdzy wskaznikiem ocen $wiadczacych o poprawie jakosci, a wskaznikiem ocen swiadczacych o pogorszeniu jakosci.
+22,7% -21,9% SN T o o
Wartos$¢ ujemna oznacza, ze opinie o pogorszeniu jakosci sg liczniejsze niz opinie o poprawie jakosci.



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Ktory z pokazanych znakdéw jakosci wystepuje na opakowaniach produktéw spozywczych, ktére Pan(i) najczesciej
kupuje?

PRODUKT
POLSKI

51,7%

U
@OPUkKg,

Y &

% 3,0%
Zaden z nich 11,6%

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Na ile wazne jest dla Pana(i), by zywnos¢, ktérg Pan(i) kupuje, byta wyprodukowana w Polsce, z krajowych surowcéw?

Sumaryczny % odpowiedzi

3.0% ,bardzo wazne” i ,raczej wazne”
OGOLEM - 39,8% 11,1% l 32,5% 53,4%
. 0,6%
Kobiety _ 44,1% 11,2% I 27,7% 60,5%
. 5,5%
Mezczy#ni - 35,4% 10,9% - 37,5% 46,1%
. 4,4%
18-34 1ata RGN 37,8% 11,7% [} 31,3% 52,6%
7 2,4%
35-54 lata - 39,7% 12,2% I 33,5% 51,9%
7 2,8%
55 i wiecej lat _ 41,1% 9,7% l 32,2% 55,3%
B Bardzo wazne Raczej wazne Raczej niewazne M Zupetnie niewazne Nie sprawdzam*

Klienci sklepdw spozywczych na wsi ogétem: N=1000, pytanie jednokrotnego wyboru
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wiecej lat: N=394 9
*Petna tres¢ odpowiedzi: Kupujac, nie sprawdzam, gdzie byta wyprodukowana i skad pochodzity surowce



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Na ile wazne jest dla Pana(i), by zywnos¢, ktérg Pan(i) kupuje, byta wyprodukowana w Polsce, z krajowych surowcéw?

Wykres prezentuje odsetek
wskazan odpowiedzi: s \ :
yraczej wazne” i ,bardzo wazne” ; }

¥
s,

N
3
-~

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru 10



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciatby Pan(i) mie¢ wiekszy dostep do zywnosci ekologicznej?

55  wigce] o 21.0% 19,5%
W Tak Nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepdéw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 11
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciatby Pan(i) mie¢ wiekszy dostep do zywnosci ekologicznej?

Wykres prezentuje odsetek
wskazan odpowiedzi:
»tak”

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciat(a)by Pan(i) mie¢ mozliwos¢ kupowania produktow bezposrednio w gospodarstwach rolnych prowadzgcych

sprzedaz artykutéw pochodzacych z wtasnej produkcji rolnej? Sumaryczny % odpowiedzi
,2decydowanie tak” i ,raczej tak”

OGOLEM 42,7% 7,0% 20,0% 73,0%

Kobiety 42,7% 7,3% 20,2% 72,5%

Mezczyzni % 42,7% 6,7% 19,8% 73,5%

e R e o 7,6%

35-54 lata % 45,2% 61%  19,7% 74,2%

55 i wiecej lat m 37,5% 7,9% 23,1% 69,0%
B Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepdéw spozywczych na wsi ogétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 13
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy chciat(a)by Pan(i) mie¢ mozliwos¢ kupowania produktow bezposrednio w gospodarstwach rolnych prowadzgcych
sprzedaz artykutow pochodzacych z wiasnej produkcji rolnej?

Wykres prezentuje odsetek ‘,l/ 67,6% A
wskazan odpowiedzi: 4 P
»tak” i ,raczej tak”

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Na ile wazne jest dla Pana(i), by zywnos¢, ktorg Pan(i) kupuje, nie byta pakowana w foliowe opakowania/ plastikowe

pojemniki?

Raczej wazne i jesli bede miat(a) w sklepie wybdr to zdecyduje sie na
produkt nieopakowany w folie lub taki, ktory nie bedzie w plastikowym
pojemniku, o ile nie bedzie drozszy

Bardzo wazne, zawsze wybieram produkty sprzedawane w
opakowaniach biodegradowalnych albo bez opakowan

Raczej niewazne, chociaz jesli produkty sg w tej samej cenie albo
zblizonej, to zdarza mi sie wybrad ten, ktoéry jest bez plastiku czy folii,
wtasnie ze wzgledu na rodzaj opakowania

Zupetnie niewazne. Kupujac, nie ma dla mnie znaczenia czy produkt jest
w opakowaniu foliowym/pudetku plastikowym czy nie

Czesto siegam po produkty potprzetworzone, np. obrane i pokrojone na
kawatki swieze owoce lub warzywa, gotowe do spozycia, ktdre czesto sg
pakowane w plastikowe opakowania.

Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru

11,1%

i

8,6%

13,7%

12,0%

16,0%

25,7%

38,6%

15



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy ze wzgledu na ceny zywnosci ogranicza Pan(i) ilos¢ kupowanych produktow spozywczych?

OGOLEM 44,9% 13,5%
Kobiety 45,3% 13,6%
Mezczyzni 44,5% 13,4%
18-34 lata 43,0% 17,0%

35-54 |ata 41,7% 12,0%

55 i wiecej lat 49,0% 12,9%

W Tak ® Nie Nie wiem/nie mam zdania

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wigcej lat: N=394 14
Pytanie jednokrotnego wyboru



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy ze wzgledu na ceny zywnosci ogranicza Pan(i) ilos¢ kupowanych produktéow spozywczych?

Wykres prezentuje
odpowiedzi ,,tak”

cCos

Klienci sklepéw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie jednokrotnego wyboru
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Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Sumaryczny wskaznik

Co jest dla Pana(i) decydujgce przy wyborze/zakupie zakupdéw spozywczych? respondentow, ktorzy
wybrali dang odpowiedz

%

Cena produktu

71,5%

Jakos$¢ produktu 72,1%

Kraj pochodzenia 1%_ 9,4%

Wyglad, opakowanie 0,2% ® | wskazanie 6,9%
w1l wskazanie

Producent 19 6 ® 11l wskazanie 6,3%

Klienci sklepédw spozywczych na wsi ogdétem: N=1000
Pytanie wielokrotnego wyboru (maksymalnie 3 odpowiedzi) ze wskazaniem hierarchii
Sumaryczny wskaznik policzono z danych zréodtowych i podano z wiekszg doktadnoscig niz sktadowe

18



Opinie na temat dostepnosci zywnosci

Czy przed zakupem produktédw spozywczych sprawdza Pan(i) ich sktad?

OGOLEM

Kobiety

Mezczyzni

Klienci sklepdéw spozywczych na wsi ogétem: N=1000

Mezczyzni: N=494, Kobiety: N=506; Osoby w wieku 18-34 lata: N=230; Osoby w wieku 35-54 lata: N=376; Osoby w wieku 55 i wiecej lat: N=394

Pytanie jednokrotnego wyboru

m Tak

43,4%

36,4%

50,6%

Nie

19
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