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Analiza zostata wykonana na podstawie danych Nielsen Audience Measure-
ment, badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski powyzej 4 roku zy-
cia.

Wielkos¢ populacji - 35 722 tysigce osob; wielkos¢ préby - 3 901 oséb.

Stowniczek terminéw uzywanych w analizie:

* AMR - Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik

opisujgcy srednig wielkos¢ widowni oglgdajgcej konkretng audycje lub program
telewizyjny w dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest
w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic sie do catej populacji lub do okre$lonej gru-
py celowe;j.

* ATV - dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka

* ATS - czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez widza w ciggu
doby

* SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz pro-
gram w stosunku do wszystkich widzéw oglgdajacych w tym czasie telewizje

* RCH% - zasieg, odsetek osob, ktére oglgdaty dany program przez co najmniej
jedng minute. Osoba, ktéra oglgdata program dituzej jest wliczana tylko raz.
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W I1Il kwartale 2012 roku statystyczny Polak ogladat telewizje przez 3 godziny 33
minuty dziennie tj. 0 4 minuty dtuzej niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. Zwiekszyta
sie rowniez srednia widownia minutowa catej telewizji z 5 min 198 tys. do 5 min 293 tys.
Najwyzszy udziat w widowni osiggnat Program 1 TVP. Polsat awansowat na 2 pozycje zaj-
mowang przed rokiem przez telewizje TVN, kitdra spadta na 3 miejsce w rankingu. Czwartg
pozycje i najnizsze udzialy w grupie programow uniwersalnych o najwiekszym zasiegu, po-
dobnie jak przed rokiem, zajmowat Program 2 TVP.

Blisko 1/3 rynku (na wykresie kategoria ,pozostate”) zajmowaty ogdtem programy,
ktérych udziaty nie przekraczaty 1%, w tym 6,2% programy niszowe o udziale 0,1% i mniej
co wskazuje na duzg fragmentacje rynku telewizyjnego.

Wykres 1. Podziatl rynku telewizyjnego w Ill kwartale 2012
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taczny udziat TVP1, TVP2, TVN, Polsat wyniést w badanym okresie 52,7% i zmniej-
szyt sie 0 3,5 punktu procentowego w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego.
Udziaty wszystkich wymienionych programéw byty nizsze niz w analogicznym okresie 2011,
chociaz mniejsze spadki odnotowywaty w analizowanym okresie programy publiczne.

Tab. 1. Udziaty programoéw ogélnopolskich w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program lll kwartat 2012 lll kwartat 2011 Zmiana (w pkt.proc.)

15,1% 15,5% -0,4
TVP1

13,2% 14,2% -1,0
Polsat

12,6% 14,3% -1,7
TVN

11,8% 12,2% -0,4
TVP2

Naziemna telewizja cyfrowa (DT)

Z badania telemetrycznego wynika, ze dostep do telewizji cyfrowej naziemnej (DT)
w Il kwartale 2012 posiadato 6,1 miliona Polakéw. W tej grupie widzéw 4,1 miliona miato
dostep wytacznie do oferty cyfrowej naziemnej (Wykres 3) a 2 miliony dodatkowo korzy-
stato z telewizji kablowej badz satelitarne;.

W zwigzku z sukcesywnym przyrostem liczby oséb z dostepem do DT w potowie
pazdziernika telewizje cyfrowg posiadato juz 7,3 miliona Polakéw z czego 5 milionéw ko-
rzystato z oferty telewizji cyfrowej naziemnej wylacznie. Nalezy zauwazyé¢, ze dostep
wylacznie do telewizji analogowej ma jeszcze 4,6 miliona Polakéw (na poczatku roku
byto to 8,1 miliona).

Jak wynika z danych za Il i lll kwartat (tab. 3) w sytuacji wytgcznego dostepu do oferty
programow DT zyskujg programy nowe oraz TVP Info. Tracg natomiast programy juz obecne
na rynku dostepne do tej pory naziemnie analogowo (TVP 1,2, TVN, Polsat, Puls, TV4). Wy-
jatek od tej reguty stanowi TVP Info, co Swiadczy o duzym zainteresowaniu odbiorcow infor-
macjg. Zainteresowanie publicznymi programami tematycznymi (TVP Historia TVP Kultura)
oraz TVP Polonia pozostaje na statym poziomie. Takie wnioski wynikajg z porownania da-
nych za Il I lll kwartat, ewentualne potwierdzenie tej tezy bedzie wymagato dalszych obser-
wacji w kolejnych miesigcach.




Tab. 2. Dostep wylacznie do oferty DT w II i III kwartale 2012 - zmiana.
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Il kwartat Il kwartat Zmiana (pkt. proc.)

TVP1 18,23% 18,69% -0,46
Polsat 15,38% 17,26% -1,88
TVN 13,06% 15,26% -2,20
TVP2 12,33% 14,96% -2,63
TVP INFO 8,82% 7,17% +1,65
TV PULS 5,97% 7,06% -1,09
TVN7 5,22% 5,28% -0,06
TV4 4,14% 4,54% -0,40
Pozostate 3,64% 3,63% +0,01
Polo TV 2,67% 1,05% +1,62
ATM Rozrywka 2,27% bd +2,27
Eska TV 1,96% 1,02% +0,94
TTV - Twoja Telewizja 1,75% 0,86% +0,89
Puls 2 1,45% bd +1,45
TV6 1,20% 1,28% -0,08
TVP Polonia 0,72% 0,72% =

TVP Historia 0,64% 0,64% =

TVP Kultura 0,54% 0,58% -0,04

Na wykresie 2 przedstawiono jak wygladatby podziat rynku telewizyjnego w sytuacji
wytgcznego dostepu do programéw DT. Moze on postuzyé modelowo przedstawiajgc symu-
lacje rynku, gdyby widzowie mieli dostep wytgcznie do programow naziemnej telewizji cyfro-
wej.

W grupie osob korzystajacych wylgcznie z telewizji cyfrowej naziemnej udziaty
wszystkich programoéw obecnych na multipleksach sg wyzsze. Zwraca uwage wysoki udziat
programu informacyjnego TVP INFO.

Ponad 3,6% zajmowaly programy tzw. pozostate. Kategoria ta zawiera udziaty naste-
pujacych programoéw:

1. Polsat Sport News, ktory nie byt objety badaniem jako odrebny program

2. ATM Rozrywka oraz Puls 2 (do 19 lipca ich). Odrebne dane dot. programéw ATM
Rozrywka i Puls 2 dostepne sg od 19 lipca br., przez co ich udziaty na wykresie
kwartalnym mogg by¢ zanizone

3. Programy cyfrowe nadawane naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji od-
bierane na terenach przygranicznych.
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Wykres 3. Podzial rynku telewizyjnego w III kwartale 2012 - dostep wylacznie do oferty DT'
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I. Programy telewizji publicznej

W III kwartale 2012 do sektora publicznego tacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP IN-
FO, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia) nalezalo 33,9% rynku
(przed rokiem 34,7%) Bylo to mniej o 0,8 punktu proc. niz rok temu. Z analizy danych wynika, ze
tempo spadku udziatéw telewizji publicznej ogétem byto mniejsze niz w pierwszym i II kwartale ro-
ku, przede wszystkim dzigki mniejszym spadkom programoéw ogélnopolskich. Podobnie jak w I i II-
kwartale biezacego roku zyskiwaly publiczne programy tematyczne. Sposrdd nich najwigksze udzialy
w widowni odnotowaty programy: TVP Seriale (0,8%) i TVP Sport (0,4%)

Szczegbdlowe dane dotyczace wszystkich programoéw publicznych wraz z zaznaczeniem zmia-

ny zestawiono w tabeli ponizej.
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Tab. 3. Udzialy (SHR), zasiegi dzienne (RCH), dzienny czas ogladania (ATS) oraz widownia minutowa

(AMR) programéw publicznych

Program Wskazniki I kwart.2011 III kwart.2012 ZMIANA
TVP1 SHR % 15,52% 15,08% -0,44
RCH % 46,92% 45,67% -1,25
ATS 01:08:47 01:09:49 00:01:02
AMR 805899 798377 -7522
TVP2 SHR % 12,19% 11,77% -0,42
RCH % 41,79% 40,39% -1,40
ATS 01:00:01 01:01:21 00:01:20
AMR 632828 623007 -9821
TVP INFO SHR % 4,90% 4,36% -0,54
RCH % 24,21% 22,61% -1,60
ATS 00:42:21 00:41:06 -00:01:15
AMR 254654 230682 -23972
TVP Polonia SHR % 0,75% 0,58% -0,17
RCH % 7,59% 7,42% 0,17
ATS 00:20:16 00:16:17 -00:03:59
AMR 39138 30542 -8596
TVP Seriale SHR % 0,48% 0,78% 0,30
RCH % 2,59% 4,25% 1,66
ATS 00:38:07 00:39:04 00:00:57
AMR 24875 41459 16584
TVP HD SHR % 0,18% 0,35% 0,17
RCH % 1,90% 2,69% 0,79
ATS 00:19:06 00:27:20 00:08:14
AMR 9213 18458 9245
TVP Sport SHR % 0,24% 0,37% 0,13
RCH % 2,33% 2,71% 0,38
ATS 00:19:31 00:22:08 00:02:37
AMR 12633 19492 6859
TVP Kultura SHR % 0,26% 0,29% 0,03
RCH % 3,78% 4,46% 0,68
ATS 00:13:56 00:13:44 -00:00:12
AMR 13539 15415 1876
TVP Historia SHR % 0,10% 0,20% 0,10
RCH % 1,28% 2,66% 1,38%
ATS 00:16:13 00:15:48 -00:00:25
AMR 5215 10611 5396
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II. Programy telewizyjne koncesjonowane

Sposrod programoéw koncesjonowanych najwiekszy spadek udzialu w I1I kwartale 2012 r.
odnotowal TVN. Program ten uzyskatl 12,6% udziatu w widowni, czyli o 1,7 punktu proc. mniej niz
w analogicznym okresie roku ubieglego (woéwczas 14,2%). W analizowanym okresie zmniejszyt si¢
gtownie czas ogladania przypadajacy na widza programu — o ok. 7 minut. Wyniost on 1 godzing 10
minut — podczas kiedy w analogicznym okresie roku ubieglego - 1 godzing 17 minut. Program oglada-

o rowniez nieco mniej widzow niz przed rokiem 37,8% (38,2% przed rokiem)

Mniejszy spadek mial miejsce w przypadku Polsatu. Udzial tego programu wyniost 13,2%,
t.j. o 1 punkt procentowy mniej niz w analogicznym okresie roku ubiegtego (woéwczas 14,2%). Warto-
$ci innych wskaznikow, jak zasigg dzienny oraz §redni czas ogladania tego programu, §wiadczg takze
o mniejszym zainteresowaniu widowni telewizyjnej w poréwnaniu z rokiem ubieglym. Srednio w III
kwartale 2012 program ten ogladato codziennie 39,3% populacji (rok temu 40,7%). Widzowie po-

$wiecali na jego ogladanie $rednio 1 godzing 11 minut dziennie ( 2 minuty krocej niz przed rokiem).

Nieco wzrosly w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego udzialy TV4. Program
ten osiagnal 2,6% udziatu w widowni (przed rokiem 2,4%). Kazdego dnia program ten ogladato
18,9% ludnosci Polski a widz poswigcal na jego ogladanie $rednio 29 min. w ciggu doby (2 minuty

dtuzej niz przed rokiem).

Wzrost udziatlow w widowni obserwowany byl takze w przypadku programu Puls. Udzial
w rynku programu Puls wynidst 2,2% i zwigkszyt si¢ o 0,3 punktu procentowego w stosunku do ana-
logicznego okresu roku ubiegltego. Zwigkszyt si¢ zasigg dzienny programu (o 1,8 punktu proc.) oraz
czas jego ogladania przypadajacy na widza (o 2 min.). W analizowanym okresie program ten ogladato

kazdego dnia 14,3% populacji przez 33 minuty dziennie.
Udzialy pozostatych programow wraz z zaznaczeniem zmiany przedstawiono w tabeli.

Tab. 2. Udzialy pozostalych programéw (zaré6wno koncesjonowanych2 jak i nie posiadajacych polskiej
koncesji) wraz z zaznaczeniem zmiany.

Program III kwartal 2011 | IIT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
TVN7 1,84% 2,73% +0,89
Polo TV 0,08% 0,55% +0,47
Kino Polska 0,36% 0,78% +0,42
TTV - Twoja Telewizja - 0,38% +0,38
TV PULS 1,89% 2,22% +0,33
ATM Rozrywka - 0,32% +0,32
Eurosport 0,61% 0,91% +0,30
Eska TV 0,17% 0,47% +0,30
AXN 0,69% 0,92% +0,23
TVN Style 0,43% 0,65% +0,22

Programy posiadajgce polska koncesje zaznaczono pogrubiong czcionka
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Program III kwartal 2011 | IIT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
Puls 2 - 0,19% +0,19
Investigation Discovery 0,00% 0,18% +0,18
TVé6 0,07% 0,22% +0,15
TV4 2,40% 2,55% +0,15
HISTORY 0,06% 0,19% +0,13
Polsat Crime & Investigation 0,00% 0,10% +0,10
teleTOON 0,11% 0,20% +0,09
TV.DISCO 0,00% 0,09% +0,09
BBC Entertainment 0,07% 0,15% +0,08
Polsat JimJam [JimJam] 0,30% 0,38% +0,08
FilmBox 0,11% 0,18% +0,07
TVN Turbo 0,41% 0,48% +0,07
Orange Sport 0,09% 0,15% +0,06
Domo 0,07% 0,13% +0,06
BBC Knowledge 0,06% 0,12% +0,06
VH 1 0,00% 0,06% +0,06
4fun.tv 0,30% 0,36% +0,06
Scifi Universal 0,00% 0,05% +0,05
Comedy Central 0,40% 0,44% +0,04
TVN Meteo 0,13% 0,17% +0,04
HBO Comedy 0,10% 0,14% +0,04
Cinemax 0,01% 0,04% +0,03
Kino Polska Muzyka 0,00% 0,03% +0,03
nSport 0,00% 0,03% +0,03
TVR 0,00% 0,03% +0,03
Viacom Blink 0,00% 0,03% +0,03
Disney Junior 0,51% 0,54% +0,03
National Geographic 0,51% 0,54% +0,03
Polsat Play 0,32% 0,35% +0,03
Universal Channel 0,20% 0,23% +0,03
kuchnia+ 0,10% 0,13% +0,03
MiniMini 0,65% 0,67% +0,02
Animal Planet 0,26% 0,28% +0,02
Zone Europa 0,18% 0,20% +0,02
FOXLife 0,17% 0,19% +0,02
FOX 0,03% 0,05% +0,02
Cinemax2 0,01% 0,03% +0,02
TLC 0,53% 0,55% +0,02
Nickelodeon 0,62% 0,63% +0,01
HBO2 0,17% 0,18% +0,01
Edusat 0,00% 0,01% +0,01
Discovery Historia 0,02% 0,03% +0,01
Wedding TV 0,02% 0,03% +0,01
Religia.tv 0,05% 0,06% +0,01
Eurosport2 0,11% 0,12% +0,01
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Program III kwartal 2011 | IIT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)

Polsat News 0,95% 0,96% +0,01
Cartoon Network 0,77% 0,78% +0,01
Discovery Science 0,28% 0,28% =
Comedy Central Family 0,21% 0,21% =
Nat Geo Wild 0,13% 0,13% =
Canal+ Film 0,10% 0,10%

TVN CNBC 0,06% 0,06% =
Sportklub 0,03% 0,03% =
Rebel.tv 0,02% 0,02%

Canal+ Gol [Canal+ Sport2] 0,01% 0,01% =
ITV 0,09% 0,08% -0,01
Euronews 0,02% 0,01% -0,01
Mango24 0,02% 0,01% -0,01
TV Biznes 0,02% 0,01% -0,01
Canal+ Sport 0,18% 0,17% -0,01
13th Street Universal 0,37% 0,36% -0,01
Polsat Cafe 0,32% 0,31% -0,01
Planete 0,21% 0,19% -0,02
Canal+ 0,13% 0,11% -0,02
AXN Sci-Fi 0,06% 0,04% -0,02
Boomerang 0,19% 0,17% -0,02
Polsat Film 0,31% 0,28% -0,03
HBO 0,29% 0,26% -0,03
Superstacja 0,29% 0,26% -0,03
Travel Channel 0,11% 0,08% -0,03
Club TV 0,10% 0,07% -0,03
Polonial 0,09% 0,06% -0,03
Ale Kino 0,34% 0,30% -0,04
Discovery World 0,23% 0,19% -0,04
BBC Lifestyle 0,08% 0,04% -0,04
Extreme Sports 0,10% 0,06% -0,04
TV Trwam 0,12% 0,07% -0,05
BBC CBeebies 0,12% 0,06% -0,06
TCM 0,22% 0,16% -0,06
Polsat Sport Extra 0,20% 0,14% -0,06
TVS 0,45% 0,38% -0,07
Tele5 0,35% 0,27% -0,08
Zone Romantica 0,15% 0,05% -0,10
Polsat2 1,57% 1,46% -0,11
MTYV Polska 0,26% 0,15% -0,11
AXN Crime 0,21% 0,10% -0,11
Zone Reality 0,24% 0,11% -0,13
TVN24 3,46% 3,28% -0,18
Discovery 0,73% 0,55% -0,18
VIVA Polska 0,63% 0,41% -0,22

10
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Program III kwartal 2011 | IIT kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
Disney Channel 1,18% 0,96% -0,22
Polsat Sport 0,90% 0,62% -0,28
Others cable/satellite 0,94% 0,61% -0,33
Disney XD 0,95% 0,61% -0,34

*w zestawieniu uwzgledniono programy, ktore osiggnely co najmniej 0,01% udziatu w III kw. 2012
Podsumowanie

W III kwartale 2012 r. najwigksze wzrosty odnotowaty programy koncesjonowane obecne na
Muxach (TVN 7, Polo TV, Puls, Eska TV, TV6, TV4 w tym programy nowe TTV, ATM Rozrywka,
Puls 2) oraz Kino Polska i TVN Style. Wéréd programéw niekoncesjonowanych natomiast Eurosport
oraz filmowy AXN. Najwiecej stracily niekoncesjonowane programy adresowane do dzieci Disney

XD, Disney Channel oraz program muzyczny Viva Polska.

W dalszym ciagu miato miejsce mniejsze zainteresowania widzoéw programami o duzym
udziale rynkowym. Zmniejszyty si¢ udziaty TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat oraz wyspecjalizowanych
programéw informacyjnych TVP INFO i TVN 24.

Analiza i oprac. Justyna Reisner

11




Departament
Monitoringu

Zalacznik 1.

Ranking programéw w IT kwartale 2012’

LP Program Widownia (AMR)

1. |TVPI 798 377
2. Polsat 700 125
3. |TVN 668 285
4. |TVP2 623 007
5. | Others 174 040
6. |TVN24 173 405
7. |TVN7 144 323
8. |TV4 134 924
9. |TVPULS 117 563
10. | Polsat2 77 361
11. | TVPINFO 52471
12. | Polsat News 50972
13. | Disney Channel 50 637
14. | AXN 48 541
15. | Eurosport 48 111
16. | TVP Seriale 41 459
17. | Cartoon Network 41 427
18. | Kino Polska 41 100
19. | MiniMini 35358
20. | TVN Style 34 600
21. | Nickelodeon 33137
22. | Polsat Sport 32 608
23. | Disney XD 32070
24. | TVP Polonia 30 542
25. | Discovery 29353
26. |Polo TV 29113
27. |TLC 28 925
28. | Disney Junior 28 787
29. | National Geographic 28 627
30. | TVN Turbo 25260
31. |Eska TV 24 829
32. | Comedy Central 23217
33. | VIVA Polska 21 836
34, | TTV - Twoja Telewizja 20 260
35. |TVS 20 031
36. | Polsat JimJam 19 860
37. | TVP Sport 19 492
38. |4fun.tv 19 264

3 Uwzgledniono wszystkie programy badane przez Nielsen Audience Measurement o widowni (AMR) powyzej 1000 oséb
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39. | 13th Street Universal [Hallmark] 19 156
40. |Polsat Play 18 700
41. |TVPHD 18 458
42. | ATM Rozrywka 17114
43. | Polsat Cafe 16 631
44. | Ale Kino 16 063
45. | TVP Kultura 15 415
46. |Polsat Film 15084
47. | Discovery Science 14 795
48. | Animal Planet 14 581
49. | Tele5 14 430
50. |HBO 13 876
51. | Superstacja 13 757
52. | Universal Channel 12218
53. |TV6 11527
54. | Comedy Central Family 11 009
55. | TVP Historia 10611
56. |Zone Europa 10 476
57. |teleTOON 10 355
58. | Discovery World 10 207
59. |Planete 10 123
60. |FOXLife 10 082
61. |Puls2 9933
62. |HISTORY 9831
63. |HBO2 9728
64. |FilmBox 9 447
65. | Investigation Discovery 9372
66. |Boomerang 9153
67. | Canal+ Sport 9144
68. | TVN Meteo 8 882
69. |TCM 8363
70. | Orange Sport [Orange Sport Info] 8078
71. | BBC Entertainment 8 029
72. | MTYV Polska 7 840
73. | HBO Comedy 7 639
74. | Polsat Sport Extra 7254
75. | Domo 7093
76. | Nat Geo Wild 6 745
77. | kuchnia 6 632
78. | Eurosport2 6576
79. | BBC Knowledge 6 441
80. | Zone Reality 6 021
81. |Canal+ 5957
82. | AXN Crime 5404
83. | Canal+ Film 5103
84. | Polsat Crime & Investigation Network 5073
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85. | TV.DISCO 4703
86. | Travel Channel 4470
87. |ITV 4436
88. | TV Trwam 3958
89. |[ClubTV 3722
90. |Extreme Sports 3281
91. |Polonial 3243
92. |TVN CNBC 3100
93. | Religia.tv 3026
95. |VH1 3009
96. | BBC CBeebies 3003
97. | Scifi Universal 2 843
98. |Zone Romantica 2 652
99. |FOX 2497
100. | BBC Lifestyle 2 063
101. | AXN Sci-Fi 2 060
102. | Cinemax 1906
103. | Discovery Historia 1813
104. | Cinemax?2 1702
105. | Viacom Blink 1 694
106. | TVR 1 600
107. | Kino Polska Muzyka 1423
108. | Wedding TV 1417
109. | nSport 1389
110. | Sportklub 1327
111. | Rebel.tv 1213
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