SPRAWOZDANIE RZECZOWE
FUNDUSZU PROMOCJI MIESA WOLOWEGO
ZA ROK 2025

Fundusz Promocji Migsa Wolowego dziata na podstawie ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o
funduszach promoc;ji produktow rolno—spozywczych (Dz.U. z 2021 r. poz. 1496).

Fundusz zostal utworzony w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia oraz
promocji wolowiny w Polsce i na §wiecie. Fundusz zarzadzany jest przez komisje¢ zarzadzajaca
sktadajaca si¢ z 9 czlonkow (3 przetworcow, 5 producentow oraz 1 przedstawiciela izb
rolniczych). Kadencja cztonkéw komisji zarzadzajacych trwa 4 lata.

Do kompetencji komisji zarzadzajacych nalezy: reprezentowanie intereséw branzy, ustalanie
zasad gospodarowania srodkami finansowymi, opracowywanie planu finansowego funduszu,
sporzadzanie sprawozdania rzeczowego funduszu; uchwalanie regulaminu komisji,
opracowywanie strategii promocji wotowiny.

REALIZOWANE ZADANIA

POLSKIE ZRZESZENIE PRODUCENTOW BYDLA MIESNEGO

ZADANIE PT. DOCEN POLSKA WOLOWINE

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: kwiecien-maj 2025 r.
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

. w dniach od 30.04 do 29.05.2025 r. w 68 restauracjach Sphinx

. w dniach od 29.04 do 28.05.2025 r. w 122 restauracjach Zahir Kebab
Opis zrealizowanych dzialan:

W ramach kampanii ,,Docen Polska Wotowing” przeprowadzono ogdlnopolska akcje
edukacyjno-promocyjng w sieciach restauracji serwujacych wotowing. Celem dziatan byto
zwigkszenie wiedzy konsumentéw na temat pochodzenia, jakosci 1 waloréw odzywczych
polskiej wotowiny.

Zasieg: Ogolnopolski, we wspolpracy z ogdlnokrajowymi sieciami restauracji serwujacych
wotowing.
W ramach realizacji zadania zrealizowano:

e Promocj¢ kampanii w social mediach: 7 postow
Posty na social mediach w trakcie trwania dystrybucji materiatéw informacyjno-
promocyjnych w restauracji, czyli w maju 2025 r.— post wprowadzajacy do kampanii oraz 7
postow w trakcie kampanii.

e Opracowanie graficzne 1 merytoryczne materialow promocyjno — informacyjnych

e Publikacje materialow informacyjno - promocyjnych
Ulotki (dwa rodzaje: 3-dzielna oraz 2-stronna) i plakaty z hastem: ,,Polska Wotowina —
Naturalny wybor dla zdrowia i smaku”. Informacje o PZPBM, o systemie jako$ci migsa



Wolowego (QMP), elementy zasadnicze tuszy wolowej, stopien wysmazenia (od rare do well
done), sposoby przyrzadzania, warto$ci odzywcze, zrbwnowazona produkcja.

e Dystrybuowane gadzetow reklamowych

Gadzety: smycze ,,Polska Wotowina — najwyzsza jakos$¢”
e Lokacja materiatow informacyjno—promocyjnych

W ramach kampanii przeprowadzono transport, dystrybucje oraz ekspozycj¢ materiatow

informacyjno—promocyjnych (ulotki, plakaty, gadzety) w lokalach gastronomicznych

objetych zadaniem.

Ulotki (dwa rodzaje) — umieszczane gtoéwnie na stotach w restauracjach, na ladach przy

kasach oraz na parapetach przy oknach.

Plakaty — eksponowane przede wszystkim przy drzwiach wej$ciowych, na oknach, w poblizu

kas oraz na $cianach i szybach barow satatkowych.

Gadzety promocyjne — udostgpniane gtéwnie na ladach przy kasach oraz na stotach.

Dzi¢ki odpowiedniemu rozmieszczeniu materiaty byty tatwo dostepne 1 widoczne dla

konsumentow odwiedzajacych lokale, co zapewnilo skuteczne dotarcie przekazu kampanii do

grupy docelowe;.
e Koordynacja dziatah zwigzanych z projektem:

— Organizacja i nadzér nad przebiegiem kampanii informacyjno-promocyjnej

— Koordynacja dystrybucji materialéw informacyjno-promocyjnych (ulotki — dwa rodzaje,
plakaty, gadzety) do wybranych lokali gastronomicznych na terenie kraju, objetych w
ramach realizacji zadania.

— Koordynacja publikacji materiatow promocyjnych w lokalach oraz w kanatach online.

— Koordynacja nad opracowaniem graficznym i merytorycznym wszystkich materialow
kampanii.

— Wsparcie personelu restauracji w zakresie komunikacji z konsumentami i1 przekazywania
informacji o polskiej wotowinie.

— Monitorowanie przebiegu kampanii: staty kontakt z lokalami, biezaca weryfikacja
ekspozycji materialow.

— Koordynacja komunikacji wizualnej i tresciowej w lokalach oraz w mediach
spotecznosciowych.

Podsumowanie zadania w liczbach:

Lokacja w okresie: 29 kwietnia — 30 maja 2025 r.

Zasieg: krajowy

Lokalizacja: sieci barow serwujacych wotowine (190 restauracji)

Estimate: dzienny ruch w barze: 500—1 000 os6b

Szacowane dotarcie przy 190 lokalach przez miesigc: 6—9 milionow konsumentow z
przekazem w ramach realizacji zadania.

Ocena efektywnosci dziatania:

Podczas realizacji kampanii w restauracjach odnotowano znaczace zainteresowanie
konsumentéw materiatami informacyjno-promocyjnymi. Odbiorcy zwracali uwage na
umieszczone plakaty oraz ulotki, a takze aktywnie dopytywali o szczegoty zwigzane z akcja,
podkreslajac jej ogdlnopolski charakter.

Najczegsciej pojawiajace si¢ pytania dotyczyly:
e celu 1 zakresu kampanii,
e potwierdzenia polskiego pochodzenia wotowiny w menu restauracji,
o mozliwosci realizacji podobnych dzialan w innych lokalach,
o ewentualnych dodatkowych promocji na dania wotowe.



Ogo6lny odbior zadania nalezy oceni¢ jako bardzo pozytywny. Konsumenci wyrazali
satysfakcje z rosngcej dostgpnosci wotowiny w ofercie gastronomicznej, ktora dotychczas
byta w mniejszym stopniu eksponowana w poroOwnaniu z wieprzowing i drobiem. Wysoko
oceniono réwniez walor edukacyjny kampanii — mozliwo$¢ uzyskania wiedzy na temat
jakosci, pochodzenia migsa oraz systemow jakosci, w tym systemu QMP. Zainteresowanie
tym zagadnieniem potwierdza, ze przekaz kampanii trafit do wtasciwej grupy docelowe;.

Dalsze rekomendacje:

Dla zwickszenia zasiggu 1 efektywnos$ci kampanii rekomenduje si¢ kontynuacje¢ dziatan w
punktach sprzedazy i/lub w sieciach gastronomicznych serwujacych potrawy na bazie
wotowiny. Szczeg6lnie wskazane jest prowadzenie promocji w miejscach o duzym natezeniu
ruchu konsumenckiego i krotkim czasie obstugi klienta, takich jak bary szybkiej obstugi, lokale
z burgerami czy kebabami.

ZADANIE PT. WOLOWINA PROFESJONALNIE KONTYNUACJA
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etapy od 01.01.2025 r. do 31.12.2025 .
Migjsca i terminy realizacji zadania:

Internet: Interaktywna platforma materiatow promocyjnych i edukacyjnych dla branzy migsa
wotowego https://elementywolowe.pl/

Opis zrealizowanych dziatan:

W ramach zadania (w etapie) zrealizowano kontynuacje prowadzenia interaktywnej
platformy materiatow promocyjnych i edukacyjnych dla branzy migsa wolowego
dedykowang dla szko6t branzowych, kucharzy, sprzedawcow, ubojni, zaktadow miesnych jak i
konsumentow: www.elementywolowe.pl

W etapie realizowano:

e Pozycjonowanie tzn. ptatne dziatania majace na celu uzyskanie wysokiej pozycji w
wynikach wyszukiwania, w tym w szczegdlnosci ptatne tzw. kampania adwordsowa
https://ads.google.com/,

e e-marketing

e aktualizacje

e tresci informacyjno - edukacyjne, pozyskiwanie ruchu, budowanie zasiggu

e wykonanie zdjg¢ w technologii 360, obrobka graficzna HI-END

Zdjecia [75 sztuk] zostaly wykonane w technologii 360, ktore w maksymalnie realistyczny
sposob pokazuja produkt w rzeczywistosci wirtualnej; uzytkownik platformy moze obejrzec¢
cigcie migsa wotowego w sposob realistyczny.

e wynajecie studia na potrzeby wykonania zdjeé
Wynajeto studio wraz z profesjonalnym sprzgtem do wykonania zdje¢ migsa wotowego w
technologii 360.

e zakup, przechowywanie i transport mig¢sa do prezentacji
Migso wotowe [50 kg] zakupiono na potrzeby wykonania zdj¢¢ cig¢ elementéw wotowych.

e koordynator projektu (w etapie):
- sprawowal nadzor nad realizacjg zadania, w tym prowadzeniem monitoringu dziatan,
- koordynowat prace zwigzane z prowadzeniem serwisu internetowego (pozycjonowanie, e-
marketing, aktualizacje),

- nadzorowat przygotowanie oraz realizacje tresci informacyjno-edukacyjnych, dziatania
zwigzane z - pozyskiwaniem ruchu i budowaniem zasiggu,


https://elementywolowe.pl/
http://www.elementywolowe.pl/

- nadzorowat wykonanie materiatu zdjeciowego,
- odpowiadat za wynajem i wybor lokalizacji studia niezbg¢dnej do realizacji zadania,

- nadzorowat zakup, przechowywanie oraz transport mig¢sa przeznaczonego do celow
prezentacyjnych.

Ocena efektywnosci dziatania:

Realizacja dzialan zatozonych w etapie. Zrealizowanie dzialan skutecznie wspieraly
osiggniecie celow zadania. Wdrozono pozycjonowanie, e-marketing oraz regularne aktualizacje
tresci informacyjno-edukacyjnych, co przetozylo si¢ na wzrost ruchu i zasiegu. Wykonano
zdjecia w technologii 360 wraz z obrobka HI-END, wykorzystujac wynajete studio. Zakup,
przechowywanie i transport migsa umozliwity przygotowanie wysokiej jakosci materialow
prezentacyjnych. Calo§¢ dzialan byla koordynowana przez dedykowanego koordynatora
projektu, co zapewnilo spdjnos¢ i terminowos¢ realizacji.

Dalsze rekomendacje:

Kontynuacja dziatah i prac nad Interaktywng platformg materiatéw promocyjnych i
edukacyjnych dla branzy migsa wotowego: www.elementywolowe.pl rozpoczetych w etapach
oraz realizacja zaplanowanych dziatan na kolejne etapy tj. artykuly sponsorowane, reklama w
mediach, pozycjonowanie, e-marketing, aktualizacje kontent tekstowy, kodowanie witryny,
moduléw dodatkowych tresci informacyjno-edukacyjne, pozyskiwanie ruchu, budowanie
zasiegu, wykonanie zdjg¢ w technologii 360, obrobka graficzna, nagranie filmow
instruktazowych, zaangazowanie ekspertow.

ZADANIE PT. PROMOCJA WOLOWINY KULINARNEJ WYSOKIEJ JAKOSCI
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01.02.2025 do 30.04.2025 r.
Miejsca i terminy realizacji zadania:

Warsztaty Miejsce: Kampus SGGW ul. Nowoursynowska 159¢, Warszawa

Terminy:

1) 02.04.2025 r. godz.17:30
2) 03.04.2025 r. godz.17:30
3) 04.04.2025 r. godz.17:30
4) 09.04.2025 r. godz.17:30
5) 10.04.2025 r. godz.17:30
6) 11.04.2025 r. godz.17:30
7) 15.04.2025 r. godz.17:30
8) 25.04.2025 r. godz.15:00
9) 25.04.2025 r. godz.16:15
10) 25.04.2025 r. godz.17:30

Targi/wydarzenia branzowe Miejsca 1 terminy:

1) FORUM Miesne Technologie Znin 21.11.2023 .

2) Retail Trends Warszawa 18.06.2024 r.

3) Okragly Stot Branzy Migsnej 1 Handlu Nowoczesnego Kielce 06.11.2024 r.
4) FORUM Miesne Technologie Znin 07.11.2024 .

5) Eurogastro Nadarzyn k/Warszawy 13.03.2025 r.

Opis zrealizowanych dziatan:


http://www.elementywolowe.pl/

Przedmiotem zadania byta promocja wolowiny kulinarnej wysokiej jakosci oraz narzedzi i
systemow zarzadzania jakos$cig kulinarng w tancuchu wartosci, w szczegdlnosci rozwigzan
przyczyniajacych si¢ do wzrostu popytu na wotowine kulinarng o gwarantowanej jakosci. W
okresie realizacji zadania zrealizowane zostaty kluczowe dziatania projektowe prowadzone
przez PZPBM we wspotpracy z Fundacjg International Meat Research 3G — jedyng organizacja
w Polsce administrujaca kompleksowym systemem zarzadzania jakoscig kulinarng wotowiny.
Dziatania te skutecznie promowaty wysokg jakos¢ kulinarng migsa wotowego.

Udzial ekspertow branzowych

Do realizacji projektu zaproszono réwniez uznanych ekspertow z zakresu technologii migsa
oraz jakos$ci kulinarnej: Dr Rod Polkinghorne Founder & Chair of the Scientific Reference
Group (SRG), Leader of Meat Standard Australia project; Declan Troy Scientific
Administration & Governance Lead; Alix Neveu Director and Engineer in Agronomy, Jean-
Francois Hocquette - INRAE director in culinary quality Research programmes, Michael
Crowlej — Director MLA — ich wiedza merytoryczna oraz praktyczne doswiadczenie miaty
kluczowe znaczenie dla rzetelno$ci prowadzonych dziatan i publikacji na stronie po§wigcone;j
zarzadzaniu jakoS$cig kulinarng wolowiny.

Udzial eksperta ds. gradingu tusz wolowych

W projekcie uczestniczyt ekspert ds. gradingu tusz wotowych, ktory przeprowadzit analize w
zakresie jakosci kulinarnej migsa. Ocenie poddano m.in. marmurkowatos¢, teksture oraz inne
cechy wplywajace na warto$¢ kulinarng. Wnioski eksperta postuzyty do opracowania zalecen
dla producentéw i konsumentow — dr Grzegorz Pogorzelski — pracownik naukowy w IGBZ
PAN

Warsztaty nt. systemu zarzadzania jakoScia kulinarng

W ramach dziatan edukacyjnych przeprowadzono rowniez warsztaty dotyczace systemu
zarzadzania jakoscig kulinarng migsa wotowego. Uczestnicy mieli okazj¢ pozna¢ zasady oceny
migsa na podstawie testow konsumenckich oraz praktycznie sprawdzi¢ rozne stopnie
wysmazenia stekow wotowych. Warsztaty umozliwily lepsze zrozumienie wplywu cech
surowca oraz obrobki termicznej na finalng jako$¢ kulinarng produktu.

Promocja w mediach spolecznosciowych

Prowadzona byta aktywna kampania informacyjno-edukacyjna w mediach spotecznosciowych,
skoncentrowana na tematyce jakos$ci kulinarnej migsa. Publikowane tresci obejmowaly m.in.
ciekawostki konsumenckie, rekomendacje ekspertow.

Publikacja postow na profilu www.facebook.com/pzpbm

miesigc publikacji postow liczba postow

maj 2024 r.

czerwiec 2024 r.

lipiec 2024 r.

sierpien 2024 r.

wrzesien 2024 r.

o O O O o

pazdziernik 2024 r.
listopad 2024 r. 1

suma 52



http://www.facebook.com/pzpbm

Udzial w targach branzowych

Zespot ekspertow byt obecny na wybranych wydarzeniach i targach branzowych zwigzanych z
przemystem migsnym. Prezentowano tam cele i wyniki projektu, co umozliwilo nawigzanie
warto§ciowych kontaktow 1 szerzenie wiedzy wsrdd przedstawicieli sektora.

Lp |Nazwa wydarzenia Miejsce Termin

1 FORUM Migsne Technologie Znin 21.11.2023 1.

2 Retail Trends Warszawa 18.06.2024 r.

3 Okragty Stot Branzy Miegsnej 1 Handlu Nowoczesnego Kielce 06.11.2024 1.

4 FORUM Migsne Technologie Znin 07.11.2024 1.
Eurogastro Nadarzyn k/Warszawy |13.03.2025 r.

Aktualizacja strony internetowej

Strona internetowa dot. jedynego w Polsce systemu do zarzadzania jakoscig kulinarng
wotowiny przeszta kompleksowa aktualizacj¢ tresci 1 struktury.

W ramach prac:

— opracowano 1 wdrozono nowe materiaty informacyjno-promocyjne,
— przygotowano dedykowane grafiki i infografiki edukacyjne,

— utworzono sekcje aktualno$ci oraz archiwum wydarzen,

— zoptymalizowano przekaz dla réznych grup odbiorcow — zaréwno specjalistow, jak i
konsumentow.

Nowa wersja strony internetowej stanowi spdjng 1 przejrzysta platforme¢ komunikacyjng dla
celéw zadania.

Kierownik projektu — zakres dzialan:

- Koordynacja prac nad przygotowaniem, rozwojem i aktualizacjg strony internetowe;j
projektu.

- Koordynacja dzialan promocyjnych, w tym planowanie i nadzorowanie kampanii w
mediach spotecznosciowych (Facebook).

- Zapewnienie odpowiedniej liczby uczestnikow warsztatow (nadzor nad rekrutacja i
komunikacjg).

- Monitoring realizacji celow projektu — analiza efektow dziataf, raportowanie, kontrola
harmonogramu.

- Kontakt 1 wspotpraca z ekspertami krajowymi i zagranicznymi.

- Koordynacja prac graficznych (logo, key visual, materiaty na stoisko, grafiki do
Internetu).

- Nadzér nad jakoscig 1 terminowos$cig przygotowywanych materialéw informacyjno-
promocyjnych.

Biuro obslugi Projektu — zakres dzialan:
- Przygotowanie i prowadzenie list obecnosci uczestnikow warsztatow.
- Kontakt z uczestnikami warsztatow — informowanie, potwierdzenia obecnosci
(mailowo 1 telefonicznie).
- Organizacja cateringu 1 positkOw podczas warsztatow (w tym zakup migsa
wotowego).



- Archiwizacja dokumentacji projektowej — zbieranie i porzadkowanie dokumentow,
zdje¢, materialdow promocyjnych.
- Koordynacja udziatu zadania w targach branzowych — przygotowanie zgtoszen,
logistyka, kontakt z organizatorami.
Pomoc w przygotowaniu i dystrybucji materiatow informacyjnych i promocyjnych.

Ocena efektywnosci dziatania:

Zadanie w glownej mierze opierato si¢ na promocji wotowiny kulinarnej wysokiej jakos$ci
podczas wydarzen targowych, a takze na przeprowadzeniu warsztatow prowadzonych przez
wysokiej klasy polskich i §wiatowych specjalistoéw z zakresu zarzadzania jakoscig kulinarng.

Podsumowanie zadania w liczbach:

- social media zasigeg okoto 20 000,
- 10 warsztatow — Iacznie 200 uczestnikow,
- udzial w 5 wydarzeniach/targach branzowych zwigzanych z przemystem migsnym.

Dalsze rekomendacje:

Rekomenduje si¢ kontynuacj¢ zadan rozwijajacych narzedzia i systemy zarzadzania jakoScig
kulinarng wolowiny, ze szczegdlnym uwzglednieniem potrzeb konsumentow oraz zaktadoéw
miesnych. Kluczowe jest zapewnienie powtarzalno$ci wolowiny o okreslonych parametrach
jako$ciowych, co pozwoli utrzyma¢ zaufanie odbiorcow i zwigkszy¢ popyt na produkty o
gwarantowanej jakosci.

ZADANIE PT. KORZYSCI DLA PRODUCENTOW BYDLA Z SYSTEMU QMP —
KONTYNUACJA

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap 0d:01-01-2025 r. do: 31-03-2025 r.
Miejsca i terminy realizacji zadania:

1) 04.07.2024 r. g0odz.09:45 Online (ul. Smulikowskiego 4, 00-389 Warszawa)

2) 16.07.2024 r. godz.11:00 ul. Kopernika 34 lok. 2, 00-336 Warszawa

3) 27.08.2024 r. godz.15:30 Villa Con Amore ul. 3 Lutego 3A, 66-436 Stonsk

4) 17.10.2024 r. godz.14:00 Sava Boutique ul. Wybrzeze Kosciuszkowskie 43, 00-347
Warszawa

5) 06.03.2025 r. godz.15:00 na terenie zaktadu migsnego INALCA ul. Sienkiewicza 74, 09-
110 Sochocin

6) 21.03.2025 r. godz.10:00 Restauracja PrzyStowie ul. Warszawska 84, 05-190 Nasielsk

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania bylo podniesienie konkurencyjnosci polskiej wotowiny produkowanej w
systemie jakosci QMP poprzez przekazanie producentom bydia migsnego odpowiedniej
wiedzy, know-how dotyczacej standardu QMP Bydto oraz korzysci z nim zwigzanych jest
kluczowe dla zwigkszenia rentownosci polskiej produkcji; wiedza zostala przekazana réznymi
kanatami dotarcia. Zadanie bylo nastawiona na zwigkszenie wiedzy uczestnikow w zakresie
uczestnictwa w systemie jakosci QMP oraz korzysci jakie producenci bydta moga uzyskaé
wnioskujac o certyfikacje, w tym rowniez korzysci w zakresie przychodowym. Promocja
wolowiny poprzez przekazanie producentom odpowiedniej wiedzy, know-how dotyczacej
standardu QMP Bydlo oraz korzysci z nim zwigzanych jest kluczowe dla zwigkszenia
rentownosci polskiej produkcji.

W ramach realizacji zadania zrealizowane dziatania:



e Reklama

1. Reklama w radio: kampania reklamowa dotyczaca QMP w okresie 24-26.07.2024 r. w
Radio Olsztyn, Radio Biatystok, Radio PiK, Radio Poznan, Radio RDC

2. Baner reklamowy ,,Hodowco! Dotacz do Systemu QMP” w drukowanym magazynie
TopAgrar Wydanie 5/2024

3. Reklama ,,QMP to si¢ optaca” w formie oktadki w drukowanym magazynie Hodowla i
Choéw Bydta Wydanie 7/2024

4. Artykut pt. ,,Dlaczego warto przystgpi¢ do Systemu QMP?” oraz baner reklamowy na
stronie branzowej CenyRolnicze.pl z dn. 19.06.2024 r.

5. Artykut pt. ,,Zwierzeta maja wigcej luzu, a ja mniej roboty” wywiad z rolnikiem
Systemu QMP w drukowanym magazynie Hodowla i Chéw Bydta Wydanie 4/2025

6. Baner reklamowy ,,QMP to si¢ optaca” w drukowanym magazynie Hodowla i Chow
Bydta Wydanie 4/2025

7. Cykl 3 reportazy z rolnikami zamieszczone na Facebook, www.opasy.pl/ oraz
https://gospodarz.tv
1) ,,Rodzinna hodowla bydta z certyfikatem QMP - jak Orzelscy zwigkszajq jakos¢ i

rentownos¢ gospodarstwa

2) Wolowina z Lubomina - certyfikat OMP gwarancjq jakosci i smaku
3) Gospodarstwo Golmanowskich z QMP

e Promocja zadania w social media i/lub aktualizacja na stronach internetowych
Promocja zadania zostala zrealizowana poprzez publikacje na stronie internetowej
https://gmpsystem.eu/ oraz na profilach w mediach spoteczno$ciowych: Facebook QMP i
Facebook PZPBM. Informacje te mialy na celu zwigkszenie zasiegu dziatan oraz dotarcie do
zainteresowanych odbiorcow z sektora rolniczego 1 konsumenckiego.

e Opracowanie (tres¢, grafika) ulotek wraz z publikacja i dystrybucja ulotek
Przygotowanie tresci oraz grafiki do ulotek promujacych System QMP.

Publikacja i dystrybucja ulotek promujacych Systemu QMP — tacznie 30 000 sztuk.

Dystrybucja r6znymi kanalami m.in. przekazywanie do organizacji branzowymi,
pozainstytucjonalnymi kanaty dystrybucji, wysytka do ODR, ktore przekazywaty do rolnikow;
wysytka do grup producenckich.

e Wynajem sali z wyposazeniem wraz z cateringiem
Koszt wyposazenia podczas spotkan dla grupy docelowej zadania.

Na potrzeby organizowanych spotkan zapewniono odpowiedni catering, dostosowany do
charakteru spotkan, godziny rozpoczgcia oraz lokalizacji, uczestnikom zapewniono ciepty
positek w formie obiadu lub kolacji, badzZ tez lekki poczgstunek w postaci przerwy kawowe;.
Podczas obiadéow 1 kolacji w menu znajdowaty si¢ dania z wotowiny, co miato na celu
podkreslenie kompletnosci 1 spdjnosci realizowanego zadania, budowanie pozytywnego
wizerunku tego rodzaju migsa, a takze wyrazne zaakcentowanie faktu, ze zadanie zostalo
sfinansowane ze §rodkoéw Funduszu Promocji Migsa Wotowego.

e Wynagrodzenie osoby publikujacej posty na social mediach
W ramach zadania prowadzono dziatania komunikacyjne w mediach spotecznos$ciowych,
majace na celu biezace 1 dynamiczne informowanie odbiorcow o dzialaniach zwigzanych z
programem QMP (Quality Meat Program). Komunikacja byla elementem kampanii
realizowanej w ramach ekoschematu ,,Dobrostan zwierzat”, a harmonogram oraz intensywnos¢
publikacji byly bezposrednio powigzane z terminami otwarcia naboru wnioskéw i sktadania
dokumentow.

Na potrzeby projektu przygotowano i opublikowano posty — obejmujacy zapowiedzi,
przypomnienia o terminach, informacje o Systemie QMP. Posty byty kierowane do hodowcow


http://www.opasy.pl/
https://gospodarz.tv/
https://qmpsystem.eu/

bydta migsnego 1 opasowego — gtownej grupy docelowej programu — i publikowane zarowno
na oficjalnych kanatach PZPBM www.facebook.com/pzpbm oraz
www.facebook.com/qmpsystem jak réwniez udostgpniane na popularnych branzowych
grupach w mediach spoleczno$ciowych (za posrednictwem osoby publikujacej posty, co
pozwolito na skuteczne dotarcie do szerokiego grona zainteresowanych.

Tresci byly dostosowane do aktualnych potrzeb informacyjnych odbiorcéw, przekazywane w
sposob klarowny 1 atrakcyjny wizualnie, co umozliwito skuteczne wsparcie dzialan
promujacych uczestnictwo w systemie QMP w kluczowych momentach kampanii.

Profil Facebook Llczjba Rola w kampanii Miesiac publikacji
postow

rolniczka.anna.2024 47 Glowny kqnai edukacyjno- Lipiec-sierpien 2024 r.
motywacyjny
Wsparcie instytucjonalne i

PZPBM 2 informacyjne Sierpien 2024 r. -

QMPSYSTEM 6 Tresci mer)ftoryczne 1 Marzec 2025 .
certyfikacyjne

e Wynagrodzenie ekspertow
Prowadzenie spotkan dla grupy docelowej zadania.

Prezentacja tresci dot. Systemu QMP podczas spotkan z producentami.

¢ Andrzej Czubata Prezes Jednostka Certyfikujaca eCO2

Oddziat w Radomiu
1104.07.2024 r. | Prezentacja pt. ,,Plan poprawy dobrostanu”

e dr inz. Elzbieta Sowula-Skrzynska Instytut Zootechniki PIB

gospodarstw z chowem bydta”

e Martyna Wojcicka Specjalista, Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie

Prezentacja: ,,Metody redukcji GHG 1 kalkulator efektywnosci klimatycznej dla

e Marek Marzec Mentro biznesu

e Marcin Sokotowski ekspert ERBS
Prezentacja: ,,Propozycje zmian w strategii Europejskiego Okraglego Stotu ds.
2116.07.2024 r. | Zrownowazonej Woltowiny”

e dr inz. Elzbieta Sowula-Skrzynska Instytut Zootechniki PIB

cieplarnianych z chowu bydta

Omowienie praktyk niskoemisyjnych na podstawie Kalkulatora redukcji emisji gazow

Jerzy Wierzbicki przewodniczacy Rady Sektora Wolowiny
3|27.08.2024 r.

Prezentacja: ,,Strategia rozwoju rynku Polska Wolowina 2030 wybrane fragmenty

e Wojciech Styburski doradca, rolnik

4117.10.2024 . |, Sylwia Sikorska ekspert ds. certyfikacji

Omowienie wyzwan zwigzanych z systemem QMP z perspektywy jednostki
certyfikujacej

Omoéwienie wyzwan zwigzanych z systemem QMP z perspektywy doradcy 1 rolnika

5106.03.2025 r. | Beata Studzinska Dyrektor ds. certyfikacji Jednostka Certyfikujaca eCO2




QMP

Omowienie procesu certyfikacji na podstawie dokumentdéw zwigzanych z Systemem

Tomasz Rasinski prowadzacy gospodarstwo rolne z QMP
6(21.03.2025 .

perspektywa praktyczna

Omowienie zalet oraz wyzwan zwigzanych z funkcjonowaniem systemu QMP —

e Wynagrodzenie koordynator projektu
Nadzoér i1 biezaca koordynacja realizacji catego zadania, zgodnie z harmonogramem i zakresem
projektu

Ustalanie termindéw oraz koordynacja pracy podwykonawcoéw i eksperta branzowego

Akceptowanie treSci artykutow branzowych, materiatéw reklamowych oraz wszelkich
materiatlow informacyjnych

Weryfikacja i zatwierdzanie postow publikowanych w mediach spotecznos$ciowych (tres¢ +
grafika)

Nadzor nad aktualizacjg tresci na stronie internetowej Systemu QMP, w tym publikacja nowych
materialow

Akceptowanie tresci oraz ostatecznych wersji ulotek i materialdow drukowanych

Organizacja i rozliczanie dojazdow oraz zakwaterowania dla ekspertéw biorgcych udziat w
dziataniach projektowych

Utrzymywanie spojnos$ci komunikacji wizualnej 1 merytorycznej we wszystkich kanatach
informacyjnych projektu

Raportowanie postepow oraz dokumentowanie przebiegu dziatan projektowych.

e Wynagrodzenie biura obslugi projektu
Zapewnienie odpowiedniej liczby uczestnikoéw na kazde szkolenie, zgodnie z zatozeniami
projektu

Wyszukiwanie 1 rezerwacja odpowiednich sal szkoleniowych, dostosowanych do liczby
uczestnikow 1 charakteru spotkan

Przygotowanie sali do spotkan

Zapewnienie wyposazenia i sprzg¢tu niezbednego do przeprowadzenia szkolen (np. projektor,
nagto$nienie, materialy szkoleniowe)

Prowadzenie korespondencji mailowej 1 telefonicznej z uczestnikami, w tym przekazywanie
szczegotow organizacyjnych 1 przypomnien o terminach

Przygotowanie i1 dystrybucja ankiet ewaluacyjnych dla uczestnikow szkolen

Opracowanie i organizacja kanaléw dystrybucji materialdow promocyjnych, w tym ulotek
informacyjnych

Organizacja zakwaterowania dla ekspertow i1 0sob prowadzacych szkolenia

e Przygotowanie bazy kontaktow
W ramach zadania opracowano baze¢ kontaktow doradcoéw rolnych i1 rolnosrodowiskowych,
ktdra zostala przygotowana na podstawie dostepnych danych z ogélnodostepnych zrodet, ktore
zawierajg szczegdlowe informacje o specjalistach oferujacych uslugi doradcze w tych
dziedzinach. Zgromadzone dane obejmuja informacje kontaktowe oraz zakres specjalizacji
doradcéw, co pozwala na precyzyjne dopasowanie ekspertow do konkretnych potrzeb. Dzigki
temu mozliwe jest szybkie i1 efektywne znalezienie odpowiednich doradcow w zaleznos$ci od
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regionu czy obszaru doradztwa, co ulatwia nawigzywanie kontaktoéw. Ponad 3300 kontaktow
opracowanych w formie bazy (baza zawiera: imi¢, nazwisko, telefon/y, mail/e).

e Wynagrodzenie za udostepnianie gospodarstwa do celow pokazowych
W ramach dziatan dla zadania jedno z gospodarstw zostatlo udostgpnione do celow
pokazowych, aby zilustrowaé, jak system QMP funkcjonuje w praktyce. Gospodarstwo to
postuzyto jako przyklad wdrozenia zasad programu w realnych warunkach hodowlanych.
Zostalo ono opisane i przedstawione w materiatach reklamowych, co pozwolito zobrazowac
korzys$ci ptynace z uczestnictwa w systemie QMP oraz zwigkszy¢ wiarygodno$¢ przekazu
kampanii

Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiggnac gldwny cel zadania polegajacy na promocji wotowiny poprzez przekazanie
producentom odpowiedniej wiedzy, know-how dotyczacej standardu QMP Bydto oraz korzysci
z nim zwigzanych, ktére jest kluczowe dla zwigkszenia rentowno$ci polskiej produkcji.
Rezultatem zadania jest zorganizowanie spotkan wraz z promocjg zadania poprzez rozne kanaty
komunikacji z producentami (prasa branzowa, telewizja, social media, strona internetowa).

W ramach zadania zostato zrealizowanych 6 spotkan, facznie 150 oséb.
Dalsze rekomendacje:

Z uwagi na potrzebe dalszego prowadzenia kampanii informacyjnej skierowanej do
producentéw oraz przekazywanie odpowiedniej wiedzy, know-how dotyczacej standardu
QMP Bydlo oraz korzysci z nim zwigzanych jako kluczowe dla zwigkszenia rentownosci
polskiej produkcji, dziatania powinny by¢ kontynuowane. Rekomenduje si¢ prowadzenia
dziatan informujacych ré6znymi kanatami dotarcia poprzez: spotkania stacjonarne, spotkania
online i/lub spotkania hybrydowe dla producentow, a takze dla grup, ktére przekazuja te
wiedze producentéw (tj. doradcy, zaktady miesne); poprzez social media, internet, a takze
pras¢ branzowa (drukowang), pras¢ branzowa (dostepng na stronach internetowych),
telewizje, radio oraz inne kanaty, ktore umozliwig dotarcie z informacja do producentéw
bydta.

ZADANIE PT. STYMULOWANIE PODNOSZENIA JAKOSCI WOLOWINY
PODCZAS WYJAZDU DO FRANCJI

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: luty 2025 1.
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

Francja 10—14 lutego 2025 .

Opis zrealizowanych dzialan:

W dniach 10-14 lutego 2025 roku zrealizowano wyjazd studyjny o charakterze informacyjnym
dla producentow zywca wolowego (14 uczestnikéw; 13 producentéw, 1 ttumacz), ktoérego
celem bylo zapoznanie uczestnikow z francuskimi praktykami w zakresie hodowli bydla,
przetworstwa wotowiny oraz systemu certyfikacji produktow rolno-spozywczych.

Pierwszego dnia uczestnicy po przylocie do Paryza mieli okazj¢ poznaé francuska kulturg
kulinarng, biorgc udziat w kolacji w restauracji L’Auberge Aveyronnaise. Rozmowa z
wladcicielem Fabienem Gayraudem pozwolita na lepsze zrozumienie znaczenia jakoS$ci
wolowiny w gastronomii oraz jej wptywu na konkurencyjnos¢ restauracji na rynku.

Drugiego dnia zorganizowano spotkania na Le marché couvert Beauvau, gdzie rzemies$lnicy 1
rzeznicy z renomowanych zaktadow takich jak Boucherie Maison Guignard czy Boucherie Les
Bons Vivants przedstawili swoje podejscie do obrobki migsa. Degustacja lokalnych produktow
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pozwolita na ocen¢ jakosci wolowiny oraz innych tradycyjnych francuskich specjatow.
Waznym elementem dnia byta wizyta w INAO — organizacji odpowiedzialnej za certyfikacje
produktéw rolnych, gdzie omowiono system oznaczen jakosciowych i ich wptyw na rynek.

Trzeciego dnia uczestnicy odwiedzili gospodarstwo Ferme de Fourches, o powierzchni ponad
470 ha, gdzie prowadzi si¢ wlasne przetworstwo migsa wotowego 1 sprzedaz bezposrednia.
Nowoczesny zaktad rozbioru oraz przynalezno$¢ gospodarstwa do organizacji Bienvenue a la
ferme stanowity doskonaty przyktad skutecznego modelu biznesowego w rolnictwie.

Czwartego dnia wizyta w gospodarstwie L’Elevage des Belles Rousses umozliwila
uczestnikom zapoznanie si¢ z metodami zréwnowazonej hodowli kréw rasy Limousin.
Wiasciciele — Marine 1 Edouard Caekaert — opowiedzieli o zarzadzaniu gospodarstwem o
powierzchni 170 ha oraz wsparciu panstwa dla mtodych rolnikow. Kluczowym aspektem byta
dbatos¢ o dobrostan zwierzat i zrownowazone wykorzystanie zasobow paszowych.

Ostatniego dnia uczestnicy mieli okazj¢ zobaczy¢ wazne miejsca zwigzane z francuska kultura,
w tym cmentarz Pére Lachaise i grob Fryderyka Chopina. Po poludniu nastapit transfer na
lotnisko 1 powrot do Warszawy.

Wizyta studyjna pozwolita polskim producentom bydta migsnego zdoby¢ cenng wiedzg na
temat nowoczesnych metod hodowli, systemow certyfikacji oraz sprzedazy bezposredniej.
Spotkania z francuskimi rolnikami, przetworcami i ekspertami umozliwily wymiang
doswiadczen 1 poznanie innowacyjnych rozwigzan, ktore moga zosta¢ wdrozone w Polsce.

Na potrzeby zadania poniesiono koszty:

e Przygotowanie gadzetéw promocyjnych niezbednych do realizacji wyjazdu
14 zestawow po 1 dla kazdego z uczestnikow - wybrano bluzy i1 kamizelki z uwagi na warunki
panujace we Francji podczas wyjazdu.

e Thumacza (z jezyka francuskiego na polski / z jezyka polskiego na francuski) podczas
zagranicznych wyjazdow (przez 5 dni, tj. od 10 do 14 lutego 2025 1.)

e Obstugi PR wyjazdu zagranicznego (na Facebook) — relacja zostala udostepniona na
profilu PZPBM

e Podrézy uczestnikéw m.in. do zagranicznych gospodarstw pokazowych i1 miejsc
realizacji zadania we Francji w okresie trwania zadania (przez 5 dni, tj. 10 do 14 lutego
2025 r.)

e Koordynacji zadania, ktorg sprawowat koordynator projektu:
przygotowanie formularza zgloszen,

przekazanie danych z formularzy zgtoszen na potrzeby zakupu biletow do realizacji
zadania,

kontakt (mailowy 1 telefoniczny) z uczestnikami zadania,
nadzor nad prawidlowym przebiegiem zadania,

przygotowanie programu wyjazdu spelniajacego potrzeby grupy docelowej wraz z
odwiedzanymi miejscami

przygotowanie ankiety ewaluacyjne;j
przygotowanie raportu zadania
akceptowanie tresci postow na Facebook
zakup gadzetoOw promocyjnych
e Biletéw w klasie ekonomicznej dla 14 oséb, w obie strony, podrdéz samolotem na trasie

Warszawa — Francja (Paryz) - Warszawa
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e Zakwaterowania uczestnikow wyjazdow oraz ttumacza we Francji
e Wyzywienia uczestnikow spotkan podczas zagranicznych wyjazdow we Francji

Ocena efektywnosci dziatania:

Rezultat zadania zostal osiagnigty poprzez wyjazd o charakterze informacyjny, podczas
ktorego polscy producenci zywca wotowego poszerzyli wiedze dotyczacg hodowli bydta na
temat francuskich praktyk w zakresie produkcji migsa wolowego, certyfikacji oraz
funkcjonowania gospodarstw rolnych, a takze w zakresie przykiadow dobrych praktyk
dotyczacych informowania o jakos$ci i cechach migsa wotowego mozliwych do przeniesienia
na rynek polski.

Dalsze rekomendacje:

Zagraniczne branzowe wyjazdy informacyjne w wersji studyjnej powinny by¢ kontynuowane
w kolejnych zadaniach ze wzglgedu na efektywnos$¢ dziatah poprzez przekazanie grupie
docelowej, przede wszystkim producentom, informowanie o cechach i jakosci polskiego
migsa wotowego oraz nabycie wiedzy w zakresie, w jaki sposéb takie informacje moga by¢
wykorzystane w procesie sprzedaz, a takze stymulowanie podnoszenia kompetencji w
tancuchu dostaw dla podniesienia konkurencyjnosci polskiej wotowiny w zakresie
informowania o jakosci migsa wotowego oraz wzmacnianie relacji handlowych B2B w
eksporcie czy wzmocnienie pozycji polskich organizacji na $wiecie.

ZADANIE PT. KONKURS PRODUCENT BYDLA MIESNEGO ROKU 2024

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od: 01.01.2025 r. do: 30.04.2025 1.
Miejsca i terminy realizacji zadania:

Catla Polska przez okres trwania zadania.

Wreczenie nagrod: 31.05.2025 r. Warszawa Warsaw Presidential Hotel, Al. Jerozolimskie
65/79

Opis zrealizowanych dziatan:

Konkurs Producent Bydta Migsnego Roku 2024 (Konkurs PBMR 2024):

Lacznie na wszystkie kategorie wptyneto kilkadziesiat (39) zgloszen. Wszystkie zgloszenia
zostaly ocenione pod wzgledem formalnym i merytorycznym przez Kapitute¢ Konkursu, ktora
sktadata si¢ z przedstawicieli organizatora, partneroéw, patronow honorowych oraz patronow
medialnych.
» Wspotorganizator: Fundacja Edukacji Ekonomicznej 1 Rozwoju Obszaréw Wiejskich
* Patronat honorowy (m.in.):

Ministerstwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa

Agencja Restrukturyzacji 1 Modernizacji Rolnictwa
* Partnerzy Konkursu: organizacja branzowe
* Patronat medialny: APRA, TopAgrar, Farmer
Po pierwszej ocenie zostalo wytonionych 37 producentow, ktérzy zostali poddani dalszej
bardziej szczegdlowej ocenie zgodnie z regulaminem konkursu. Szczegdélowa ocena polegata
weryfikacji poszczegodlnych elementow produkcji poddawanych ocenie na podstawie
przestanych materiatow audiowizualnych. Ocena byla dokonywana na podstawie formularza
zgloszeniowego oraz zdjec i filméw przestanych przez rolnikow, co pozwolito na kompleksowa
analizg 1 rzetelng ocen¢ zgloszonych kandydatur. Na tej podstawie cztonkowie Kapituly

13



Konkursowej wybrali laureatow w poszczeg6dlnych kategoriach, ktérymi zostali:
- hodowca

Tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2024: Fukasz Karmowski

wyroznieni: Rafal Nowak, Artur Bernatowicz

- producent odsadkow

Tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2024: Artur Marciniak

wyroznieni: Katarzyna i Grzegorz Nowatkowscy; Krzysztof, Roman, Jarostaw i Grzegorz
Kucharscy

- producent bydta opasowego
Tytul Producenta Bydta Migsnego Roku 2024: Beata i Dominik Ple$nierowicz
wyréznieni: Dariusz Chojnicki; Adam, Anna, Krzysztof, Magda i Stanistaw Przybylscy

Powyzsi laureaci znalezli uznanie w ocenie cztonkow Kapituty z uwagi na efektywne podejscie
do produkcji, oparte o stale zwigkszanie dobrostanu zwierzat, mitygacj¢ zmian
srodowiskowych, innowacje rozwigzania, ale rOwniez wysokie wyniki ekonomiczne
Wreczenie nagrod dla laureatéw odbyto sie podczas gali konczacej; po konferencji X Forum
Sektora Wolowiny.

Zakres realizacji zadania:

* Promocja w mediach i social mediach przez okres od pazdziernika 2024 r. do lutego 2025
I.

* Opracowano graficzne logotypu i tresci materiatow informacyjno-promocyjnych (w tym
»Wydawnictwo”)

* Przygotowano roll-up Konkurs PBMR 2025

* Przygotowano stron¢ internetowa https://konkurspbmr.pl/ przez 4 miesiagce od polowy
pazdziernika 2024 r. do potowy lutego 2025 r.

* Wybrano Komisje (Kapitute) Konkursowa

* Nadzor nad konkursem w imieniu wykonawcy sprawowat Kierownik projektu
- w imieniu Wykonawcy sprawowanie nadzor nad strong internetowa,
- nadzor nad promocja w mediach 1 social mediach
- kontakt z mediami i1 dziennikarzami
- kontakt z kapitulg konkursowa
- nadz6r nad przygotowaniem grafik, tre$ci zamieszczanych na stronie, materiatach
- kontakt przez formularz dostgpny na stronie Konkursu https://konkurspbmr.pl/kontakt/

* Biura obslugi Projektu w imieniu wykonawcy wykonywato czynno$ci niezbgdne do
prawidtowe;j realizacji zadania
- przygotowanie formularza zgloszeniowego
- przygotowanie regulaminu konkursu
- przyjmowanie zgloszen od uczestnikéw konkursu
- przyjmowanie dokumentacji zdjeciowej od uczestnikow konkursu
- kontakt telefoniczny i mailowy z uczestnikami konkursu
- organizacja posiedzenia Kapituly Konkursu.

» Zapewniono fotografa podczas gali konkursu

» Zapewniono patronat medialny Konkursu oraz dziennikarzy

* Przygotowano tresci, grafik, itp. promujacych zagadnienia zwigzane z realizacja zadania
m.in. na social media, w prasie branzowe;j.

* Przygotowano nagrody dla laureatow, ktore wreczano podczas gali finatowej 31 stycznia
2025 r. w Warszawie.

Nagrody:
- dla laureatéw w kazdej z kategorii statuetka PBMR 2024 oraz pamiatkowy grawerton
- dla wyréznionych w kazdej z kategorii pamigtkowy grawerton.
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Ocena efektywnosci dziatania:

Konkurs docelowo stal si¢ miejscem do wymiany wiedzy i doswiadczenia nt. produkcji
wotowiny wysokiej jakosci, a takze w odniesieniu do konsumentow. Gtownym celem
konkursu byto zlokalizowanie, zidentyfikowanie kandydatow do miana lideréw innowacji i
poprzez ocen¢ wyrdznienie tych najlepszych, co pomoglo innym rolnikom zlokalizowanie
lideréw zmian, podpatrzenie ich rozwigzan, a takze nawigzanie osobistych kontaktow.

Wyroznienie lideréw jest nagroda za dotychczasowe wysifki:

- 3 kategorie: hodowca, producent bydta opasowego, producent odsadkow
- tytut Producenta Bydta Migsnego Roku 2024 w kazdej z ww. kategorii

- 2 wyrdznienia w kazdej z ww. kategorii

- wreczono nagrody: statuetke producenta z bykiem (w kazdej w kazdej z ww. kategorii)
oraz pamiagtkowe grawertony (w kazdej w kazdej z ww. kategorii)

Lacznie 9 0s6b otrzymalo nagrody, w tym 3 tytut Producenta Bydta Migsnego Roku 2024.
Dalsze rekomendacje:

Z uwagi, ze Konkurs docelowo staje si¢ miejscem do wymiany wiedzy i do§wiadczenia nt.
produkcji wotowiny wysokiej jakosci, a takze w odniesieniu do konsumentow; poprzez
zlokalizowanie, zidentyfikowanie kandydatéw do miana lider6w innowacji i poprzez ocene
wyroznienie tych najlepszych, co pomogto innym rolnikom zlokalizowanie liderow zmian,
podpatrzenie ich rozwigzan, a takze nawigzanie osobistych kontaktéw — jest najlepsza
rekomendacja na kontynuowanie dziatan w kolejnych latach.

ZADANIE PT. XI FORUM SEKTORA WOLOWINY

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od: 01-01-2025 r. do: 31-05-2025 r.
Miejsca 1 terminy realizacji zadania: 31.01.2025 .

Warszawa Warsaw Presidential Hotel, Al. Jerozolimskie 65/79

Opis zrealizowanych dzialan:

Przedmiotem zadania jest organizacja mi¢dzynarodowej konferencji XI Forum Sektora
Wotowiny.

Na potrzeby realizacji zadania wybrano termin i miejsce wydarzenia.

XI Forum Sektora Wolowiny (Beef Forum)

Wydarzenie odbywato si¢ w formie hybrydowej, uczestniczyto w nim 250 oséb stacjonarnie
oraz 480 osob zdalnie, reprezentujacych podmioty z calego tancucha wartosci sektora
wolowiny, w tym: rolnicy, zaklady miesne, przedstawiciele administracji rzadowej i
samorzadowej, naukowcy, doradcy oraz sieci handlowe.

Patronat honorowy nad wydarzeniem objat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Kluczowe zagadnienia — bloki tematyczne (przygotowane przez autora programu
merytorycznego):
e Przysztos¢ WPR — sprawiedliwos¢ 1 zrbwnowazony rozwoj
Cele Zielonego Ladu i raportowanie ESG — szanse 1 wyzwania
Wotowina zréwnowazona — transformacja sektora
MERCOSUR i Ukraina - handel globalny i integracja Ukrainy z rynkiem UE
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e Warsaw Call for Europe’s Implementation — apel o wzmocnienie wspotpracy z naukg

W kazdym panelu uczestniczyli prelegenci z Polski oraz zagranicy.
Konferencja odbywata si¢ w jezyku polskim, do dyspozycji uczestnikow byli thumacze
symultaniczni, ktérzy ttumaczyli na biezaco.

Wydarzenie odbyto si¢ w Hotelu Presidential:

- Recepcja wydarzenia zlokalizowana przed wejsciem do sali, obstuga rejestrowata
uczestnikow, skanowata kody QR, wydawata identyfikatory, materiaty konferencyjne, zestawy
do tlumaczenia symultanicznego

- Sala wyposazona w zaaranzowang scene, sprzet wizualny, zestaw do naglosnienia, kabiny do
tlumaczenia symultanicznego

- w Foyer znajdowaly si¢ telewizory z relacja na zywo, a takze wyzywienie dla uczestnikow
(przerwy kawowe, obiad, potrawy z wolowing)

Promocja wydarzenia:

- na stronie internetowej https://beefforum.pl

- na social mediach https://www.facebook.com/beefforum.eu https://x.com/BeefForumEU
- za posrednictwem patronéw medialnych i medidow oraz partneréw wydarzenia

Osoby zaangazowane w realizacje zadania:

- prelegenci (ktérym zapewniono przelot, zakwaterowanie, wynagrodzenie)
- kierownik projektu

- biuro obstugi Projektu

- osoby obstugujace (na recepcji)

- autor programu merytorycznego

- fotograf oprawa audio/video

- kierowcy

Na potrzeby zadania przygotowano i opracowano:

- produkty konferencyjne (m.in. identyfikatory, smycze, roll upy, ulotke, agende)
- tre$ci materialéw informacyjno-promocyjnych

- grafik¢ materiatow, logo 1 key visual

- raport z konferencji.

Aplikacja do zarzadzania komunikacja z uczestnikami konferencji:

- rejestracja za pomocg formularza zgloszeniowego

- komunikacja za posrednictwem maili

- skanowanie kodéw QR oraz tworzenie listy obecnosci uczestnikow.

Ocena efektywnosci dziatania:

Gléwnym celem zadania, ktory udato si¢ osiagna¢ byta integracja pionowa, ale rowniez
pozioma fancucha wartosci wolowiny w Polsce. Ta integracja dotyczy przede wszystkim
wspolnego 1 kierunkowego spojrzenia na zrownowazong produkcje polskiej wotowiny jako
duzego potencjatu do podnoszenia jej konkurencyjnos$ci na rynkach §wiatowych.
Dodatkowo nastgpita wymiana wiedzy i doswiadczen w zakresie produkcji wotowiny,
poczawszy od producenta pierwotnego, na konsumencie konczac.

Podsumowanie XI Forum w liczbach:
250 uczestnikow stacjonarnie

480 uczestnikow online (30 za pomoca platformy ZOOM oraz 450 za pomocg transmisji na
Youtube PZPBM)
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https://x.com/BeefForumEU

I-dniowa konferencja

8-godzinna transmisja www.youtube.com/watch?v=tnld8hope0A

5 paneli
34 prelegentow
99 postow na Facebook
97 wpisow na X (d. Twitter)
13 patronow medialnych
75 wypehionych ankiet ewaluacyjnych:
zadowolenie z udziatu w Konferencji 4.69
przydatnos$¢ informacji przedstawionych podczas catego wydarzenia 4.47

najciekawszy lok tematyczny: Cele Zielonego Ladu i raportowanie ESG oraz
MERCOSUR i Ukraina - handel globalny i integracja Ukrainy z rynkiem UE

poparcie apelu europejskich organizacji rolniczych w odpowiedzi na "Apel z Denver o
Dziatanie 93% os6b

udziat w nastgpnej edycji (zdecydowanie tak lub raczej tak) 95%
Dalsze rekomendacje:

Kolejne edycje Forum Sektora Wolowiny cieszg si¢ ogromnym zainteresowaniem, co
potwierdza bardzo wysoka frekwencja uczestnikow tej oraz poprzednich edycji wydarzenia, a
takze ich aktywny udziat oraz prowadzone dyskus;je.

Jak wida¢ zapotrzebowanie na wiedz¢ oraz otwartg dyskusje uczestnikow sektora jest bardzo
duze. Wysoki poziom merytoryczny, obecnos$¢ przedstawicieli branzy producentow i
hodowcow, przetworcoOw oraz przedstawicieli §wiata nauki, organizacji branzowych,
administracji, doradztwa przyciaga uczestnikoéw na wydarzenie. W zwigzku z dynamiczna
sytuacjg rynkowa, oraz trwajaca transformacjg sektora wotowiny w kierunku zrownowazone;j
produkcji, kolejne edycje Forum bgda stanowily przestrzen do dalszej integracji pionowej i
poziomej w tym zakresie.

ZADANIE PT. OCHRONA WIZERUNKU POLSKIEGO SEKTORA WOLOWINY
ORAZ INFORMOWANIE O JAKOSCI I CECHACH MIESA WOLOWEGO W
INTERNECIE

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od: 01.01.2025 r. do: 31.07.2025 1.
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

Kampania LoweKrowe

e Internet, w sposob ciagly, przez caty czas trwania etapu

e Szkolenie w formie warsztatu dot. wizerunku sektora wolowiny
08.07.2025 r. Kinoteka Patac Kultury 1 Nauki, plac Defilad 1, 00-901 Warszawa

e Szkolenie w formie wydarzenia dla producentéw bydta migsnego z cztonkami
organizacji rolniczych i grupg docelowsg
15.10.2024 r. Gospodarstwo Rolne ul. Morgowska 15, 05-191 Mogowo

Strategia promociji marki Polska Wolowina
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e Cykl spotkan z ekspertami i interesariuszami strategii promocji

Ip termin miejsce

1126.08.2024 r. | Hotel Sava Boutique ul. Wybrzeze Kos$ciuszkowskie 43, 00-347 Warszawa

28.10.2024 r. | w budynku MRiRW ul. Wspdlna 30, 00-930 Warszawa

08.11.2024 r. | online (w biurze PZPBM ul. Smulikowskiego 4, Warszawa)

B W

15.11.2024 r. | Hotel Sava Boutique ul. Wybrzeze Ko$ciuszkowskie 43, 00-347 Warszawa

Kampus SGGW Dom Akademicki IKAR, ul. Nowoursynowska 161, 02-787

5117.01.2025 r Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan:

KAMPANIA LOWEKROWE

Na potrzeby zadania prowadzono kampani¢ na profilach LoweKrowe:

Facebook www.facebook.com/kampania.lowekrowe

Instagram www.instagram.com/kampania.lowekrowe

X (dawnej Twitter) https://x.com/lowe_krowe

Spotify https://open.spotify.com/show/3yhhtMng9404DUHz7qpTo4

YouTube https://www.youtube.com/@Kampania.LoweKrowe

Strony internetowe:

https://lowe-krowe.pl/

https://beef.meatthefacts.pl/

BIEZACA ANALITYKA INTERNETOWA INFORMACJI NA TEMAT SEKTORA
WOLOWINY

— Monitorowanie 24/7 kluczowych watkéw informacyjnych.
— Badanie sentymentu emocji w social mediach.
— Badanie publikacji na portalach informacyjnych oraz komentarzy i dyskusji

— Przygotowano raporty zawierajacych ww. informacje 1 codzienne przekazywanie ich
zamawiajacemu (email lub WhatsApp);

— Przygotowano miesigczne raporty zbiorcze zawierajgce informacje nt. sektora wotowiny;

— Biezaco informowano o potencjalnych kryzysach w sieci dotyczacych wizerunku sektora
(tzw. alerty) - w czasie rzeczywistym.

Koszt dotyczy opisu z punktu 2. Koszt dla:
Biezgcq analityke internetowq informacji na temat sektora wotowiny (pkt 2)

AKTYWNE DZIALANIA ANTYHEJTERSKIE I POPRAWIAJACE WIZERUNEK
BRANZY

— Implementacja tresci 1 komunikatow Kampanii w przestrzeni internetowej 1 mediow
spoteczno$ciowych

— W razie potrzeby: moderowano rdwniez w social media.
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— Tonowano zagrozenia sieciowe.
Koszt dotyczy opisu z punktu 3. Koszt dla:
Aktywne dziatania antyhejterskie i poprawiajgce wizerunek branzy (pkt 3)

WSPOLPRACA Z INFLUENCERAMI DZIALAJACYMI W SOCIAL MEDIACH NA
RZECZ SEKTORA WOLOWINY

— Selekcja 1 dobor wlasciwych influencerow

— Wdrozenie i szkolenie dobranych influenceréw

— Biezace doradztwo w zakresie budowania przekazéw oraz taktyk moderacyjnych
Koszt dotyczy opisu z punktu 4b. Koszt dla:

Wynagrodzenie dla przynajmniej dwoch influencerow

DZIALALNOSC NA PLATFORMIE I W SRODOWISKU META/FACEBOOKU:

— Budowa i optymalizacja ustawien technicznych profili w kanatach Meta: Facebook i
Instagram

— Ujednolicenie key-visual profili
— Dziatania w §rodowisku Meta: Facebook 1 Instagram (komunikacja reaktywna):
publikacja postoéw na Facebooku i Instagramie

moderacja (obstuga skrzynki kontaktowej Facebook nawigzywanie kontaktu z uzytkownikami
serwisu)

— Dystrybucja przekazéw Kampanii w istotnych dla komunikacji grupach spotecznosciowych

— Komunikacja aktywna — skuteczna dystrybucja kluczowych przekazéow Kampanii do
wybranych interesariuszy,

— Kompleksowe przeprowadzenie organizacyjne i techniczne ptlatnej emisji w systemie
Meta/Facebook ADS.

Koszt dotyczy opisu z punktu 4c. Koszt dla:

Drziatalnosé na platformie Facebook (pkt 4c)

Platna emisja postow w srodowisku Facebook — reklama (pkt. 4c)
Platna emisja publikacji Instagram — reklama (pkt. 4c)
Wynagrodzenie za zarzqdzanie na platformie Facebook (pkt 4c)
Wynagrodzenie grafika (pkt. 4)

DZIALALNOSC NA PLATFORMIE TWITTER

— Stworzono opisy profili, dostosowano do profilu i charakterystyki dziatan komunikacyjnych
kampanii

— Stworzono baze¢ profili obserwowanych, dostosowano do celow komunikacyjnych kampanii
— Komunikacja aktywna: tworzenie publikacji, udostgpnianie materiatdéw kampanii
— Komunikacja reaktywna: moderacja, interakcja z komentujagcymi

Koszt dotyczy opisu z punktu 4d. Koszt dla:
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Dziatalnosé na platformie Twitter (pkt. 4d)

Wynagrodzenie za zarzqdzanie na platformie Twitter (pkt 4d)

Wynagrodzenie grafika (pkt. 4)

Platna emisja tweetow

PRZYGOTOWANIE SCENARIUSZA, PRODUKCJA I MONTAZ 2 SPOTOW WIDEO

Przygotowano scenariusz, produkcje i montaz 2 spotow wideo pod publikacje na YouTube.
Koszt dotyczy punkt Sb.

Scenariusz zawiera element budowy pozytywnego wizerunku mi¢sa wotowego, we wszystkich
etapach kreacyjnych materiatu filmowego biorg udziat eksperci od komunikacji w mediach
spotecznosciowych oraz mechanizméw dezinformacji.

PROWADZENIE BIURA PRASOWEGO

Prowadzenie Biura Prasowego: Obecno$¢ w mediach szeroko zasiggowych. Koszt dotyczy
punktu 6.

Utrzymanie mocnej pozycji/rol: ,,ambasadoréw branzy” poprzez silng obecno$¢ gtownych
»graczy” sektora wolowiny w mediach szeroko zasiggowych.

Koszt dotyczy opisu z punktu 6. Koszt dla:
Biuro Prasowe: Obecnos¢ w mediach szeroko zasiegowych (pkt 6)

USLUGI KANCELARITI PRAWNEJ

Zabezpieczenie wsparcia ze strony kancelarii prawnej w sprawach przeciwko firmom i osobom,
ktére publicznie i nielegalnie szkodza dobremu imieniu tego sektora. Oprocz interwencji
prawnej, istotne jest takze eliminowanie juz istniejacych w sieci negatywnych opinii
dotyczacych sektora wotowego, jak rowniez tagodzenie dyskusji o negatywnym charakterze
skierowanych przeciwko branzy czy hodowcom.

PRZYGOTOWANIE I DYSTRYBUCJA NEWSLETTERA
Przygotowanie i1 dystrybucja newslettera o tamtych zwigzanej z sektorem wotowiny

Newsletter dla dysydentéw politykow o charakterze informacyjny nt. polskiej wolowiny oraz
informowania o zaletach migsa wotowego w kontekscie ochrony wizerunku polskiej wotowiny.

ROZWOJ I AKTUALIZACJA SERWISU INTERNETOWEGO

Koszt zwigzany 2z rozwojem, prowadzeniem 1 aktualizacja lowe-krowe.pl oraz
beef.meatthefacts.pl

Koszt dotyczy opisu z punktu 4a. Koszt dla:
Budowa strony www bedgcej hubem komunikacyjnym (pkt 4a)
USLUGI TLUMACZENIA ZWIAZANE Z REALIZACJA ZADANIA

Koszt zwigzany m. in. thumaczenie filméw/spotoéw w wersji jezykowej EN oraz potrzebnych
tresci.

SZKOLENIE/WARSZTAT W OPARCIU O BIEZACE TRENDY I ZAGROZENIA DOT.
WIZERUNKU SEKTORA WOLOWINY

Organizacja szkolenia w formie warsztatu odbylo si¢ 8 lipca 2025 r. w Warszawie (sala
Kinoteka w PKiN).
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Szkolenie zostato przeprowadzone w oparciu o aktualne trendy oraz zidentyfikowane
zagrozenia wizerunkowe sektora wotowiny i obejmowato zagadnienia z zakresu komunikacji
kryzysowej, marketingu w mediach spotecznosciowych oraz zwigkszania zasiegow
informacyjnych. W ramach wydarzenia zrealizowano réwniez projekcje filmu pt. ,,Swiat bez
krow”, przedstawiajacego zagrozenia i1 potrzeby zwigzane z utrzymaniem bydla w skali
globalne;.

USLUGI TRANSPORTOWE, KOSZT DOJAZDU ORAZ KOSZT
ZAKWATEROWANIA NA POTRZEBY REALIZACJI ZADANIA

W ramach zadania zorganizowano wydarzenie pod nazwa SELMA, ktore odbyto si¢ w dniach
15-16 pazdziernika 2024 r.

Koszty zwigzane z informowaniem o ochronie wizerunku polskiego sektora wotowiny oraz
informowaniu o jakosci i cechach migsa wotowego w Internecie podczas spotkan face to face
m.in. producentow bydta migsnego z cztonkami organizacji rolniczych, a takze osob z grupy
docelowe;.

PODSUMOWANIE CALEJ KAMPANII LOWEKROWE W LICZBACH:

— 12 miesigcy kampanii w internecie

— 365 dni biezacej analityki internetowej informacji na temat sektora wotowiny oraz
aktywnych dziatan antyhejterskie i poprawiajacych wizerunek branzy w internecie

— 7 kanaloéw dotarcia w internecie i na social mediach

1 spotkanie w formie warsztatu

— 1 wydarzenie terenowe

165 raportow dziennych

12 raportdow miesigcznych dot. biezacej analityki internetowej informacji na temat

sektora wolowiny oraz aktywnych dzialan antyhejterskie 1 poprawiajacych wizerunek

branzy w internecie

— 6 raportow dwumiesiecznych dot. kompleksowej kampanii Lowe Krowe

— 22 newslettery

— 25 komunikatow prasowych w formie artykutéw

— 12 podcastoéw

— 6 spotow o roznej dtugosci w 2 wersjach jezykowych (polska i angielska)

STRATEGIA PROMOCJI MARKI POLSKA WOLOWINA
PRZYGOTOWANIE RAPORTU ANALITYCZNEGO

W ramach realizacji zadania przeprowadzono dziatania analityczne i konsultacyjne. Na
stronach internetowych organizacji, w trzech réznych miejscach, zamieszczono tres¢ wraz z
formularzem konsultacyjnym, umozliwiajacym zglaszanie opinii, uwag oraz propozycji
dotyczacych planowanych dziatan promocyjnych. Zebrane dane zostaly wykorzystane przez
ekspertow do opracowania dokumentow strategicznych, w tym strategii marki ,,Polska
Wotowina”, co pozwolito lepiej dopasowac przyszte dziatania promocyjne i komunikacyjne do
potrzeb i oczekiwan odbiorcow.

CYKL SPOTKAN Z EKSPERTAMI I INTERESARIUSZAMI STRATEGII
PROMOCIJI

1. Spotkanie 26.08.2024 r.
Spotkanie miato charakter inaugurujacy cykl konsultacji w zakresie promocji polskiej
wolowiny. Uczestnicy — przedstawiciele zakladoéw migsnych oraz organizacji branzowych —
zapoznali si¢ z informacjami o strategii promocji, dobrych praktykach na rynkach trzecich
oraz mozliwo$ciach wykorzystania promocji jako narz¢dzia wsparcia eksportu. Wskazano
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priorytetowe rynki i zarysowano gtowne kierunki dalszych dziatan istotnych dla catej branzy i
sektora wotowiny.

2. Spotkanie 28.10.2024 r.
W ramach zgromadzenia Polskiej Platformy Zrownowazonej Wotowiny omowiono kluczowe
wyzwania dla sektora wotowiny w kontekscie Wspolnej Polityki Rolnej, raportowania ESG 1
zréwnowazonej produkcji. Uczestnikom zaprezentowano zalozenia strategii promocji polskiej
wotowiny. Spotkanie mialo na celu wigczenie cztonkdéw i obserwatorow w proces
konsultacyjny i prezentacj¢ biezacych dzialan o znaczeniu dla catej branzy.

3. Spotkanie 08.11.2024 r.
Spotkanie online miato charakter roboczy. Eksperci przedstawili projekt strategii promoc;ji
polskiej wotowiny, obejmujacy definicj¢ produktu, jego atrybuty, skojarzenia oraz wytyczne
dotyczace dziatan informacyjno-promocyjnych w kraju i za granicg. Dyskutowano wst¢pne
rekomendacje oraz zakres opracowanego dokumentu waznego dla rozwoju sektora wotowiny.

4. Spotkanie 15.11.2024 r.
Spotkanie stanowito kontynuacj¢ konsultacji, umozliwiajac skonfrontowanie
dotychczasowych wnioskéw z praktyka branzowa. Wzieli w nim udzial przedstawiciele
zaktadow migsnych i organizacji branzowych, ktérzy omawiali kierunki promocji,
priorytetowe rynki oraz sposoby wdrazania strategii w praktyce. Dyskusja koncentrowata si¢
na barierach i mozliwos$ciach ich eliminacji w kontekscie wsparcia eksportu i promocji
polskiej wotowiny.

5. Spotkanie 17.01.2025 1.
Spotkanie poswiecone byto estymacji i rozwojowi marki ,,Polska Wotowina” oraz systemu
QMP w kolejnych latach. Omoéwiono aktualny stan rynku, kluczowe wyzwania oraz strategi¢
rozwoju ,,Polska Wotowina 2030 i budowy marki w dlugim horyzoncie. Wskazano dziatania
priorytetowe dla catego sektora wolowiny, podkreslajac koniecznos$¢ skoordynowanego
podejscia i budowy jednolitego wizerunku.

Podsumowanie cyklu spotkan:

Cykl spotkan umozliwil zebranie opinii kluczowych interesariuszy — zaktadow migsnych,
organizacji branzowych, ekspertow 1 oso6b z grupy docelowej — oraz wypracowanie wspolnej
podstawy dla strategii promocji polskiej wotowiny. Dzigki konsultacjom doprecyzowano cele,
rekomendacje 1 wytyczne dziatan promocyjnych o znaczeniu strategicznym dla catej branzy i
sektora wolowiny, zar6wno na rynku krajowym, jak i1 zagranicznym. Efektem prac jest spojna
strategia oraz kierunki dalszego rozwoju marki ,,Polska Wotowina jako wizytowki polskiego
sektora.

OPRACOWANIE POGLEBIONEGO RAPORTU ANALITYCZNEGO

Na potrzeby realizacji zadania opracowano 30-stronicowy raport pt. ,,Analiza pozycji Sektora
Wolowiny w przestrzeni polskiego Internetu”, zawierajacy szczegdlowa ocen¢ obecnosci i
wizerunku sektora wotowiny w mediach online. Dokument prezentuje skalg i charakter dyskusji
internetowych, gléwne trendy 1 tematy poruszane przez uzytkownikow, a takze potencjat
dziatan informacyjno-promocyjnych branzy. Wyniki raportu zostaly zaprezentowane
interesariuszom sektora jako materialt wspierajacy dalsze planowanie 1 koordynacj¢ dziatan
komunikacyjnych na rynku krajowym i zagranicznym.

WYNAGRODZENIE WYKONAWCY STRATEGII zakres prac:

— dotrzymywanie termindw realizacji poszczeg6lnych etapow,

— biezacy monitoring przebiegu prac,

— koordynacja i organizacja dziatan,

— organizacja 1 obstuga spotkan konsultacyjnych z ekspertami oraz interesariuszami
sektora,
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— nadzor nad przygotowaniem raportu z realizacji dziatan,
— przekazywanie dokumentow pomig¢dzy ekspertami a Zamawiajacym,

— wspolpraca z podwykonawcami w zakresie opracowania grafiki wizualnej i logo.
WYNAGRODZENIE EKSPERTOW PRACUJACYCH PRZY PRZYGOTOWANIU
STRATEGII

Eksperci opracowali strategie promocji polskiej wotowiny, obejmujaca definicje produktu, jego
atrybuty 1 skojarzenia oraz wytyczne dotyczace koordynacji 1 harmonizacji dzialan
informacyjno-promocyjnych w kraju i za granicag. Opracowano ponad 100-stronicowy
dokument zawierajacy: przedmowe, wstep oraz 11 rozdziatow:

Rozdziat 1: Wyjasnia potrzebe opracowania ,,Strategii promocji polskiej wolowiny”, analizuje
konsekwencje jej braku, przedstawia globalne trendy konsumpcji migsa i zamiennikéw oraz
wplyw polityki UE, neutralno$ci klimatycznej i dyrektywy CSRD na sektor wotowiny.

Rozdzial 2: Charakteryzuje sektor wotowiny w Polsce 1 na $wiecie, w tym produkcje,
konsumpcje¢ krajowa i strukture eksportu/importu, identyfikuje konkurencje¢ i perspektywiczne
rynki.

Rozdzial 3: Prezentuje wyniki badan nad zachowaniami i postawami konsumentéw (2022—
2023), istotne dla projektowania identyfikacji wizualnej polskiej wotowiny.

Rozdzial 4: Analizuje rynek krajowy z perspektywy konsumenta i rynku HoReCa, trendy i
oczekiwania wobec tancucha dostaw, §wiadomos$¢ jakos$ci 1 zrbwnowazenia produktu.

Rozdzial 5: Przedstawia przyklady rozwigzan miedzynarodowych w zakresie prezentowania
jakosci wotowiny, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem Irlandii.

Rozdziat 6: Omawia dotychczasowe dziatania informacyjno-promocyjne, dobor narzgdzi,
rynki docelowe 1 wykorzystanie dostepnych srodkow finansowych.

Rozdzial 7: Analizuje mozliwos$ci pozyskania i wykorzystania srodkéw na promocje
wotowiny, bariery prawne 1 finansowe oraz sposoby ich eliminacji.

Rozdzial 8: Prezentuje wyniki badan fokusowych dotyczacych identyfikacji wizualnej 1 ocene
proponowanych konceptow promocyjnych/logotypoéw przez konsumentow.

Rozdzial 9: Omawia mozliwos¢ wdrozenia przyjetych rozwigzan, w tym wspdlny znak
towarowy gwarancyjny, regulamin uzytkowania i mechanizmy ochrony przed naduzyciami.

Rozdzial 10: Proponuje definicj¢ zrownowazonej polskiej wotowiny, uwzgledniajgc wnioski z
calego dokumentu.

Rozdziat 11: Zawiera rekomendacje dotyczace dziatan informacyjno-promocyjnych oraz
otoczenia instytucjonalnego i prawnego.

Eksperci bioracy udziat w pracach nad strategia promocji marki Polska Wotowina:

prof. Agnieszka Wierzbicka, Matgorzata Szymanska-Rybak, Marcin Sokotowski, Tomasz
Kurpiewski, Marek Hancke, Marek Budzisz.

OPRACOWANIE I WYKONANIE IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ I LOGOTYPOW
zakres prac:

— Identyfikacja wizualna raportu ,,Analiza pozycji Sektora Wotowiny w przestrzeni
polskiego Internetu”
— Opracowano logotyp marki ,,Polska Wotowina”

PODSUMOWANIE CALEJ PROMOCIJI STRATEGIT W LICZBACH:
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— 1 ekspertyza (ponad 100 stron, 11 rozdzialow)

— 6 ekspertow

— 5 spotkan w ramach cyklu spotkan z ekspertami i interesariuszami strategii promocji
— 1 logotyp marki Polska Wotowina w dwoch wersjach jezykowych (polska i angielska)

Ocena efektywnosci dziatania:

Przedsigwzigcie zostato zrealizowane zgodnie z zatozeniami. Osiagnig¢to glowny cel, jakim
byto zwigkszenie konkurencyjnosci polskiej wolowiny poprzez poprawe wizerunku sektora
produkcji, ograniczenie rozpowszechniania nieprawdziwych informacji, skuteczne
przeciwdziatanie dziataniom naruszajagcym reputacje branzy oraz zapewnienie dotarcia z
rzetelnym i1 wiarygodnym przekazem do decydentéw i konsumentow, w tym uzytkownikoéw
Internetu. Podj¢te dzialania przyniosty zaktadane efekty i w sposob istotny przyczynity si¢ do
realizacji celu gldownego oraz celow szczegdtowych.

Dalsze rekomendacje:

Majac na uwadze utrzymujace si¢ oraz pojawiajace si¢ nowe zagrozenia dla wizerunku sektora
produkcji wotowiny, rekomenduje si¢ kontynuowanie i dalsze rozwijanie dziatan informacyjno-
promocyjnych oraz monitorujacych. Stale prowadzenie tego typu aktywno$ci pozwoli na
biezaco reagowa¢ na dezinformacje¢, skuteczniej chroni¢ reputacje branzy oraz utrwalaé
osiggnigte efekty w zakresie poprawy konkurencyjnosci polskiej wolowiny.

Ze szczegblnym uwzglednieniem:

e Kontynuacj¢ dziatan informacyjno-promocyjnych skierowanych do decydentow,
konsumentoéw oraz opinii publiczne;j.

e Biezaca analityke internetowa informacji na temat sektora wolowiny — w celu
monitorowania trendéw, identyfikowania zagrozen i reagowania na powstajace
zagrozenia w czasie rzeczywistym.

e Aktywne dziatania antyhejterskie i1 poprawiajace wizerunek branzy — w tym
podejmowanie inicjatyw przeciwdzialajacych rozpowszechnianiu dezinformacji 1
nieprawdziwych informacji oraz wspierajacych pozytywny obraz sektora.

e Dalsze rozwijanie strategii ,,Marka Polska Wotowina” wraz z logotypem — w celu
umocnienia jednolitej identyfikacji wizualnej 1 komunikacyjnej sektora oraz
zwigkszenia rozpoznawalnosci polskiej wotowiny na rynku krajowym 1 zagraniczny.

ZADANIE PT. POLSKI SYSTEM ZARZADZANIA JAKOSCIA KULINARNA
WOLOWINY

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 1: etap od: 01.01.2025 r. do: 31.05.2025 r.
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

Testy konsumenckie

Miejsce:

Budynek 32 kampus SGGW, ul. Nowoursynowska 159¢, 02-776 Warszawa

Termin realizacji: godzina | godzina

w dniu 10.10.2024 r. | 15:00 16:30
w dniu 16.10.2024 r. | 15:00 16:30
w dniu 17.10.2024 r. | 15:00 16:30
w dniu 18.10.2024 r. | 15:00 16:30
w dniu 30.10.2024 r. | 15:00 16:30
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w dniu 05.11.2024 r. |15:00 18:00
w dniu 12.11.2024 r. | 15:00 16:30
w dniu 13.11.2024 r. | 15:00 16:30
w dniu 19.11.2024 r. | 15:00 16:15
w dniu 20.11.2024 r. | 15:00 16:15
w dniu 12.12.2024 r. | 15:00 16:15
w dniu 13.12.2024 r. | 15:00 16:15
w dniu 20.12.2024 r. | 15:00 16:15
w dniu 05.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 06.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 07.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 12.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 13.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 14.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 19.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 20.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 21.03.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 07.05.2025 r. | 15:00 16:15
w dniu 08.05.2025r. | 15:00 16:15
w dniu 09.05.2025r. | 15:00 16:15
Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania jest opracowanie polskiego systemu zarzadzania jakoscig kulinarng
wotowiny w tancuchu wartosci, a w szczegolnosci systemow, ktdre przyczyniajg si¢ do wzrostu
popytu na wotowing kulinarng o gwarantowanej jakosci.

Wynagrodzenie ekspertow — zakres dziatan:

- przygotowanie tresci na strone¢ internetowg https://test-konsumencki.grupa3g.pl/
- przygotowanie arkusza do oceny jakosci kulinarnej

- zapewnienie mi¢sa o odpowiedniej jako$ci kulinarnej

- przygotowanie migsa na testy konsumencie

Opis eksperta: Jedyny w Europie certyfikowanym przez MSA (Meat Standard Australia)
ekspert w zakresie gradingu tusz wolowych w zakresie jako$ci kulinarnej oraz jednym w
Europie trener dla graderéw, specjalista ds. organizacji 1 przeprowadzania testow
konsumenckich wolowiny zgodnie z protokotami UNECE.

Koszty dojazdu i zakwaterowanie ekspertow:

W ramach realizacji zadania poniesiono koszty zwigzane z wyjazdami eksperta w zakresie
gradingu tusz wolowych w zakresie jakos$ci kulinarnej, ktorych celem byta realizacja dziatan
na potrzeby testow konsumenckich oraz zakup migsa wolowego do testow. Ekspert odegrat
szczegllnie istotng role w zapewnieniu odpowiedniej jako$ci i reprezentatywnosci probek
wykorzystywanych w testach. W zwigzku z tym zrealizowat szereg wyjazdow terenowych,
obejmujacych: zakup migsa, pobdr probek, organizacje i realizacj¢ testow konsumenckich.

Wynagrodzenie kierownika projektu — zakres dziatan:

- przygotowanie strony internetowej https://test-konsumencki.grupa3g.pl/

- pozyskanie 0sob do testow konsumencki (m.in. poprzez promocj¢ na stronach internetowych,
informowanie o wydarzeniu na grupach na Facebook)

- rekrutacja 0sob na testy za pomoca formularza zgloszeniowego https://test.grupa3g.pl/

- zapewnienie odpowiedniej liczby osob,

- monitoring realizacji celow.
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Wynagrodzenie biura obstugi Projektu — zakres czynnosci:

- przygotowanie listy obecnosci na kazdy test,

- kontakt (telefoniczny 1 mailowy) z uczestnikami testow,

- obstuga uczestnikow podczas testow (w tym sprawdzanie listy obecnos$ci)

- dokumentacja zadania — archiwizacja testow, drukowanie dokumentéw na kazdy test.

Przeprowadzenie prac rozwojowych w zakresie analizy polskiego konsumenta i jego oczekiwan
co do jakosci kulinarnej migsa wolowego przy wykorzystaniu testow konsumenckich:

- zakup migsa wotowego na kazdy test

- najem sprzetu niezbednego do przeprowadzenia testow (tj. urzadzen gastronomicznych
niezbednych do przechowywania mi¢sa oraz przygotowania migsa podczas testow).

Realizacja testow konsumenckich:

* ilo$¢ probek przygotowanych do bezposrednich testow konsumenckich (stekow z grilla):

W jednym tescie bierze udzial 20 oséb, test odbywa si¢ w sesjach po 20 testerow (20 osob);
zazwyczaj 2 sesje/dzien. Oceniajg oni probki, kazda probka sktada si¢ z 5 stekow, stek po
przygotowaniu dzielony jest na pot i serwowany dwom konsumentom, a kazdy konsument
otrzymuje 7 probek.

Podsumowujac: 1 osoba = 7 ocen, to: 20 0séb x 1 sesji x 7 ocen = 140 ocen, czyli jeden test
dostarcza nam 140 odpowiedzi na temat jako$ci migsa.

» urzadzenia gastronomiczne wynaje¢te na potrzeby realizacji zadania (m.in.): pakowaczki
prozniowe, sprzety w pomieszczeniu gastronomicznym typu bistro, grill Silex, zamrazarki,
chlodziarki, stoty, krzesta, drobny sprzet: tacki, deski, noze, szczypce, czajnik, znaczniki,
drukarka.

Rozpoczgto prace nad opracowaniem narzedzia informatycznego (aplikacja potaczona z baza
danych) do akwizycji, transferu i archiwizacji danych z wykorzystaniem nowych technologii
zapewniajacego wysokg jakos¢ danych dedykowana dla zaktadéw migsnych.

Opis narzgdzia do akwizycji, transferu i archiwizacji danych z wykorzystaniem nowych
technologii zapewniajacego wysoka jako$¢ danych: Narzedzie docelowo bedzie w stanie, w
oparciu o cechy charakterystyczne tuszy, prognozowa¢ on-line ocen¢ konsumencka dla trzech
podstawowych technik kulinarnych (smazenie, pieczenie i duszenie) dla kazdego z istotnych
elementéw kulinarnych oraz obliczy¢ warto$¢ rzezng calej tuszy. opracowanie metod
ksztaltowania cen za tusze wolowe ptacone rolnikom, uwzgledniajace sprawiedliwy podziat
wartosci dodanej, uzyskanej za elementy handlowe wyzsze jakos$ci kulinarnej, wdrozenie
pilotazowe narzedzia 1 metody ksztattowania cen skupu tusz wotowych w zakladzie
produkcyjnym.

Opracowanie narzedzia informatycznego (aplikacja potaczona z bazg danych) do akwizycji,
transferu 1 archiwizacji danych:

Celem systemu jest zapewnienie kompletnego tancucha gromadzenia (akwizycji),
bezpiecznego transferu oraz archiwizacji danych dotyczacych klasyfikacji tusz wolowych i
powigzanych pomiaréw (np. pH, marmurkowato$¢, skostnienie, grubo$¢ tluszczu), z
mozliwo$cia ich pdzniejszego wykorzystania do analiz jakosci kulinarnej, raportowania i
zasilania moduléw predykcyjnych. System dedykowany jest dla zakladow migsnych (ubojnie,
rozbidr), z opcja pracy w trybie on-line i off-line oraz integracja z istniejagcymi systemami
(ERP/MES/DCU).

Analiza zachowan kulinarnych konsumentéw na podstawie testow konsumenckich:

W ramach realizacji zadania przeprowadzono badania sensoryczne. Do opracowania
wytycznych zastosowano Standardy UNECE dla oceny jako$ci tusz wolowych. Kwestionariusz
oceny wotowiny obejmowat pytania o konsumenta, ocen¢ probek oraz preferencje zakupowe.
Konsument po otrzymaniu probki dokonywal oceny sensorycznej: krucho$¢, soczystosc,
aromat 1 smak, ogolne wrazenie.

Budowa modelu predykcji kulinarnych elementow handlowych (3G v.1.0)
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Celem projektu Migso 3G v.1.0 jest zbudowanie 1 wdrozenie modelu predykcyjnego jakosci
kulinarnej wotowiny, ktory na podstawie cech tuszy i kontekstu technologicznego przewiduje
ocen¢ konsumencka (0—100) dla elementow handlowych w trzech metodach kulinarnych (grill,
pieczen, gulasz). Wyniki modelu zasilajg procesy decyzyjne w zakladach miesnych — od
sortowania tusz po okreslanie wartos$ci rzeznej 1 transparentne ksztattowanie cen. System jest
projektowany tak, aby mogt zosta¢ zaadaptowany do innych gatunkéw i branz (wieprzowina,
drob, jagnigcina, ryby, produkty przetworzone).

Ocena efektywnosci dziatania:

Opracowano koncepcje i zatozenia polskiego systemu zarzadzania jako$cig kulinarng
wotowiny w tancuchu wartosci, obejmujace rozwigzania sprzyjajgce wzrostowi popytu na
wotowing kulinarng o gwarantowane;j jakosci, a takze wniesiono wktad badawczy w postaci
przeprowadzenia testow konsumenckich (1500 konsumentéw w trakcie realizacji catego
zadania).

Dalsze rekomendacje:

Zasadne wydaje si¢ kontynuowanie prac nad rozwijaniem oraz stopniowym wdrazaniem
proponowanych rozwigzan, ktore powstaty w ramach opracowanej koncepcji 1 zatozen
polskiego systemu zarzadzania jakoscig kulinarng wotowiny w tancuchu wartosci,
uwzgledniajacych mechanizmy wspierajace wzrost popytu na wotowing kulinarng o
gwarantowanej jakosci oraz wyniki przeprowadzonych testéw konsumenckich.

ZADANIE PT. PROMOCJA POLSKIEJ WOLOWINY PODCZAS MISJI
WYSOKIEGO SZCZEBLA KOMISARZA CHRISTOPHE HANSEN W JAPONII

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: od: 01.05.2025 r. do: 31.07.2025 r.
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

8—13 czerwca 2025 r. Japonia (Tokio, w Osace)

Opis zrealizowanych dziatan:

W dniach 8-13 czerwca 2025 r. w Japonii odbyta si¢ misja gospodarcza sektora rolno-
spozywczego UE (EU Agri-food business mission) zorganizowana przez Dyrekcje Generalng
ds. Rolnictwa 1 Rozwoju Obszarow Wiejskich KE (DG AGRI). Byta to kolejna odstona
kampanii promujacej produkty UE na rynku japonskim, zapoczatkowanej w 2019 r., z
towarzyszacymi degustacjami 1 pokazami kulinarnymi, réwniez w ramach EXPO Osaka 2025.
Wsrod 100 wysokiej rangi delegatow z krajow cztonkowskich UE znalazt sie Jerzy Wierzbicki
— prezes Polskiego Zrzeszenia Producentow Bydla Migsnego, ekspert ds. rynku wolowiny 1
wspottworca strategii ,,Polska Wotowina 2030 oraz systemu jakosci QMP.

Cele misji wysokiego szczebla:

— Promowanie wysokiej jakosci produktow zywnosciowych z UE, w tym polskiej
wotowiny, na rynkach zagranicznych.

— Umacnianie obecnosci produktow rolno-spozywczych UE, w tym polskiej wotowiny,
na wymagajacym rynku japonskim.

— Wspieranie zrownowazonej produkcji 1 eksponowanie europejskich standardéw
srodowiskowych w sektorze migsnym.

— Rozwijanie kontaktéw handlowych (B2B) pomigdzy polskimi i europejskimi
producentami a importerami oraz dystrybutorami w Japonii.

W ramach zadania zrealizowano:
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¢ Promocje¢ wydarzenia w mediach spoteczno$ciowych — publikacja tresci na profilach
PZPBM na Facebooku i Instagramie oraz artykulu na stronie PZPBM (posty ze
zdjeciami z wydarzen i udziatu, opisy celéw misji tp.).

e Opracowanie raportu po wizycie w Japonii — raport zawierajacy m.in. dane
kontaktowe b2b, zdjecia, relacje oraz agende.

e Koszty podrézy — przelot na trasie Warszawa—Japonia—Warszawa, parking oraz dojazd
na lotnisko.
Wylot z Warszawy do Tokio w dniu 7 czerwca, przylot z Osaki do Warszawy w dniu
14 czerwca 2025.

Zakwaterowanie i wyzywienie w Japonii (zgodnie z obowiazujaca dieta).

Podsumowanie realizacja zadania:
— 5 dni intensywnego programu (8—13 czerwca, Tokio oraz Osaka)
— 3 lokalizacje: Tokio, Osaka, Expo Osaka
— 2 fora biznesowe: Business Forum (Tokio) oraz Networking Lunch / Working Session
— 4 spotkania networkingowe w ramach oficjalnego programu misji (z udziatem delegacji
UE 1 Komisji Europejskiej)
— 2 sesje terenowe 1 wizyty studyjne w punktach sprzedazy detalicznej
— 1 spotkanie przygotowawcze hybrydowe
— 9 zaplanowanych spotkan B2B z przedstawicielami japonskich firm
— 1 udziat w wydarzeniu w ramach EXPO Osaka
— Lacznie ok. 40 godzin programu merytorycznego i networkingowego.

Ocena efektywnosci dziatania:

Zrealizowane dziatania przyczynily si¢ do wzmocnienia relacji handlowych w krajach
trzecich, w tym na linii Polska—Japonia, poprzez organizacj¢ 1 udziat w spotkaniach B2B.
Podjete aktywnos$ci stworzyly podstawy do zwigkszenia zainteresowania i potencjalnego
wzrostu popytu na polska wolowine na rynkach trzecich, co jest zgodne z celami zadania
dotyczacymi zwigkszenia konkurencyjnosci i promocji produktéw rolno-spozywczych z
Polski.

Dalsze rekomendacje:

Utrzymywanie 1 rozwijanie nawigzanych kontaktoéw biznesowych stworzy warunki do
kontynuacji dziatah promujacych polska wotowing w krajach trzecich. Rekomenduje si¢ w
szczegbdlnosci systematyczne wysylanie przedstawiciela Polski, w tym ekspertéw ds. rynku
wolowiny, podczas kolejnych misji wysokiego szczebla, celem aktywnego nawigzywania i
pogltebiania relacji handlowych. Takie dziatania moga przyczyni¢ si¢ do zwigkszania
rozpoznawalnosci polskiej wolowiny oraz umacniania jej konkurencyjnej pozycji na rynkach
zagranicznych.

ZADANIE PT. PROMOCJA WOLOWINY PODCZAS POLSKIEJ PREZYDENCJI W
UNII EUROPEJSKIEJ

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: od: 01.01.2025 r. do: 30.06.2025 r.

Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

| Lp | Termin eventu | Nazwa eventu | Miejsce eventu
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1 124 kwictnia 2025 . EUROFARM Meeting Patac Staszica ul. Nowy Swiat 72, 00-330
Warsaw 2025 Warszawa

2 |08 maja 2025 r. Europejsklego angresp Teren MTP ul. Gtogowska 14, 60-734
Odnowy i Rozwoju Wsi Poznan

3|10 maja 2025 . Europe;j sklego angresp Teren MTP ul. Gtogowska 14, 60-734
Odnowy i Rozwoju Wsi Poznan

4 |24 maja2025r.

Piknik Poznaj Dobrg
Zywnos¢

Tor Wyscigéw Konnych Stuzewiec ul.
Putawska 266, 02-684 Warszawa

5 |31 maja2025r.

Kosmiczny Dzien Dziecka

Przed Kancelarig Prezesa Rady Ministrow
przy Al. Ujazdowskich 1/3, 00-583
Warszawa

6 |9 czerwca 2025 .

Nieformalne spotkanie
ministrow rolnictwa UE
(AGRIFISH)

Tor Wyscigéw Konnych Stuzewiec ul.
Putawska 266, 02-684 Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan:

W pierwszej polowie 2025 roku, w ramach wydarzen organizowanych z okazji polskiej
prezydencji w Radzie Unii Europejskiej, odbylo si¢ wiele spotkan o strategicznym znaczeniu
dla europejskiego rolnictwa i1 obszarow wiejskich. W wielu z nich uczestniczyt Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi Czestaw Siekierski. Wydarzeniom tym towarzyszyta m.in promocja
polskich produktow rolnych — w tym wysokiej jakosci wolowiny — poprzez liczne degustacje i
warsztaty kulinarne.

Zakres realizacji zadania podczas 6 wydarzen:

Lp Termin eventu Nazwa eventu Miejsce eventu
1| 24 kwietnia 2025 1. EUROFARM Meeting Patac Staszica ul. Nowy Swiat 72, 00-330
Warsaw 2025 Warszawa
) 08 maja 2025 r. Europejsklego angresg Teren MTP ul. Giogoxjvska 14, 60-734
Odnowy 1 Rozwoju Wsi Poznan
3 10 maja 2025 r. Europe;j slgego angresg Teren MTP ul. GiogO\fvska 14, 60-734
Odnowy 1 Rozwoju Wsi Poznan

4 24 maja 2025 1.

Piknik Poznaj Dobra
Zywnos¢

Tor Wyscigow Konnych Stuzewiec ul.
Putawska 266, 02-684 Warszawa

5 31 maja 2025 .

Kosmiczny Dzief Dziecka

Przed Kancelarig Prezesa Rady Ministrow
przy Al. Ujazdowskich 1/3, 00-583
Warszawa

6 9 czerwca 2025 1.

Nieformalne spotkanie
ministréw rolnictwa UE
(AGRIFISH)

Tor Wyscigow Konnych Stuzewiec ul.
Putawska 266, 02-684 Warszawa

Przygotowanie stoiska degustacyjnego
W ramach realizacji zadania przygotowano profesjonalne stoiska degustacyjne prezentujace
polska wotowing. Kazde ze stoisk zostalo dostosowane do specyfiki danej lokalizacji i

charakteru wydarzenia.

Zakres przygotowania obejmowal:

— wynajem odpowiedniej powierzchni wystawienniczej,
— wyposazenie w niezbedny sprzet (stoty, chlodnie, urzadzenia gastronomiczne),

— zapewnienie funkcjonalno$ci stoiska pod katem zaréwno prezentacji produktu, jak i
komfortowej obstugi degustacyjne;.
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Zadbano o estetyke, spojnos¢ wizualng z komunikacjg Programu Polskiej Prezydencji oraz
wyroznienie stoiska na tle innych ekspozycji. Stoisko petnito rowniez funkcje informacyjna,
stanowigc punkt kontaktu z uczestnikami wydarzen, zainteresowanymi jakoscig i
pochodzeniem polskiej wotowiny.

Publikacja internetowa

Publikacje zawieraly informacje o miejscu, terminie, charakterze wydarzenia oraz celu
degustacji, podkreslajac przede wszystkim walory jako$ciowe i promocyjne polskiej wolowiny.
Na stronie PZPBM, w artykule ,,Wotowina podczas Polskiej Prezydencji w Radzie UE 2025
roku”, zamieszczono kompleksowe podsumowanie dziatan promujacych polska wolowine w
ramach udziatu w 6 wydarzeniach. Publikacja ta stanowita zestawienie informacji z wielu
zrodel, w tym oficjalnych portali rzadowych i1 serwisow branzowych, prezentujac szerszy
kontekst wydarzen.

Koordynator projektu

W ramach zadania przewidziano wynagrodzenie dla koordynatora projektu odpowiedzialnego
za kompleksowg organizacje, nadzor oraz realizacje dziatan promocyjnych podczas wydarzen.
Do jego obowigzkow nalezala m.in. logistyka, kontakt z organizatorami wydarzen, uzyskanie
wymaganych pozwolen (np. na degustacje), zapewnienie zgodno$ci dziatan z wymogami
sanitarnymi (SOP), kontrola przebiegu wydarzen, monitoring oraz przygotowanie
dokumentacji i raportu koncowego.,

Zakup produktow do degustacji

Zakup produktow obejmowat wysokiej jakosci migso wotowe, ktore zostalo wykorzystane do
przygotowania degustacji 1 pokazéw kulinarnych (live cooking) podczas 6 wydarzen
realizowanych w ramach prezydencji. Produkty pochodzity ze sprawdzonych Zrodet i spetniaty
wymagania jako$ciowe i sanitarne. Zakup obejmowal zar6wno surowiec, jak i niezbedne
dodatki do przygotowania dan.

Transport i przechowywanie

Koszty transportu i przechowywania obejmowaty logistyke zwigzang z przewozem migsa
wolowego, w tym zapewnienie odpowiednich warunkéw chtodniczych oraz bezpiecznego
przechowywania produktow przed 1 w trakcie 6 wydarzen. Uwzgledniono réwniez transport
sprzgtu gastronomicznego, stoiska 1 elementdw aranzacji przestrzeni degustacyjne;.

Wynagrodzenie szefa kuchni i live cooking

Zadanie realizowane bylo z udzialem profesjonalnego szefa kuchni, ktory odpowiadal za
przygotowanie dan degustacyjnych oraz prowadzenie pokazéw kulinarnych (live cooking)
podczas 6 wydarzen. Wynagrodzenie obejmowato zarowno czas pracy, jak 1 przygotowania
techniczne 1 merytoryczne (dobdr receptur, organizacja zaplecza kulinarnego, prezentacja
potraw oraz interakcja z uczestnikami). Obecnos¢ eksperta zwigkszyta atrakcyjnos¢ wydarzen
1 umozliwita prezentacj¢ polskiej wolowiny w nowoczesnej, inspirujacej formie.

Lp |Termin eventu | Nazwa eventu Danie / Wotowina Sposéb podania
Mini burgery wotowe,
24 kwietnia 2025 EURQFARM SPring 'rollsy z W(?10W1nq, Finger food,
1 . Meeting Warsaw roladki z carpaccio, degustacja przekasek
) 2025 tatarki w kubeczkach,
stek w plastrach
Europejskiego Wotowina w stylu Live cooking, pokaz
2 |08 maja2025r. |Kongresu Odnowy i |francuskim w sosie z kulinarny z
Rozwoju Wsi gOrczZyCy prezentacja techniki
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Europejskiego Live cooking, pokaz
3 |10 maja2025r. |Kongresu Odnowy i |Pieczenie byka na ruszcie |plenerowy z

Rozwoju Wsi degustacja
o . Pieczen wotowa w Degustacja,
4 |24 maja 2025. Piknik Poznaj ‘2 plastrach, kindziuk serwowanie w
Dobra Zywnos¢ :
wolowy porcjach

Degustacja + element

5 |31 maja 2025 . Kosmiczny Dzien |Pieczone zebra wotowe z | edukacyjny

Dziecka francuska surowka (marynowanie,
pieczenie)
Nieformalne . . .
..., |Kartacze nadziewane Live cooking,
9 czerwca 2025 | spotkanie ministrow .
6 . wolno duszong topatkag | warsztaty lepienia i
- rolnictwa UE wotow nadziewania
(AGRIFISH) i

Dojazdy i Zakwaterowanie

Koszty dojazdow dotyczyly transportu 0os6b zaangazowanych w organizacj¢ wydarzen, w tym
koordynatora, zespolu gastronomicznego i technicznego. Przejazdy umozliwialy przewoz
materialdw promocyjnych, sprzetu oraz zapewnienie obecnosci 6-osobowego zespotu na
miejscu  wydarzen. Zakwaterowanie zapewniono osobom obstugujacym degustacje,
przygotowanie potraw i logistyke, a jego organizacja byla konieczna ze wzgledu na lokalizacje
wydarzen oraz potrzebe wczesniejszego przygotowania stanowisk.

Podsumowanie realizacji zadania:
6 wydarzen
okoto 1 400 porcji wolowiny

Podczas realizacji zadania zorganizowano live cooking z wykorzystaniem wysokiej jakosci
polskiej wolowiny podczas szesciu kluczowych wydarzen towarzyszacych Prezydencji Polski
w Radzie UE. Pokazy kulinarne, potaczone z degustacja, zgromadzily tacznie wydanych okoto
1400 porcji konsumentom cenigcym jako$¢ i smak wolowiny. Serwowane potrawy —
przygotowywane na zywo przez profesjonalnych kucharzy lub wczesniej 1 podawane podczas
wydarzeh — doskonale eksponowaly walory polskiej wolowiny 1 cieszyly si¢ duzym
zainteresowaniem.

Ocena efektywnosci dziatania:

Celem dziatania bylo wspieranie konkurencyjnosci i odpornosci rolnictwa UE poprzez
promocje polskiej wolowiny podczas szeSciu wydarzen towarzyszacych Prezydencji Polski
w Radzie UE. Degustacje 1 pokazy live cooking pozwolity zaprezentowa¢ wysoka jakos¢
produktu oraz wzmocni¢ wizerunek polskich rolnikow wsrdd uczestnikoéw wydarzen.

Wydarzenia skierowane byty do §wiadomej, zréznicowanej grupy odbiorcéw, w tym:
— konsumentéw ceniagcych jakos¢ 1 powtarzalnos¢ produktu,
— 0s0b otwartych na nowe do$§wiadczenia kulinarne,

— odbiorcéw zainteresowanych produktami naturalnymi i lokalnymi — w tym ekspertow,
dziennikarzy 1 przedstawicieli instytucji unijnych.

Dzigki obecnosci w prestizowym kontekscie spotkan unijnych, dziatania przyczynity si¢ do
budowania pozycji polskiej wotowiny jako elementu silnego i konkurencyjnego rolnictwa w
Europie.

Dalsze rekomendacje:
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Prezentacja polskiej wotowiny w formule live cooking podczas Prezydencji Polski w Radzie
UE udowodnita, ze bezposredni kontakt konsumenta z produktem w atrakcyjnej, angazujace;j
formie przynosi bardzo dobre efekty w budowaniu pozytywnego wizerunku i zaufania do
jakosci polskiego migsa.

Rekomenduje si¢ kontynuacje tego typu dzialan promocyjnych podczas ogolnodostepnych
wydarzen o charakterze spolecznym i edukacyjnym — takich jak pikniki rodzinne, dni otwarte
instytucji publicznych, wydarzenia plenerowe, §wigta branzowe czy kampanie tematyczne
organizowane w duzych miastach. Takie wydarzenia umozliwiaja dotarcie do szerokiego
grona odbiorcow, przyblizajac im zalety polskiej wotowiny i wspierajac jej pozycje na rynku
krajowym 1 europejskim.

ZADANIE PT. STYMULOWANIE PODNOSZENIA JAKOSCI WOLOWINY
PODCZAS WYJAZDU DO TEKSASU

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: od: 01.05.2025 r. do: 31.12.2025 1.
Miejsca i terminy realizacji zadania:

w dniach 02.11-13.11.2025 r. na terenie Teksasu (USA)

Opis zrealizowanych dziatan:

W ramach realizacji zadania przeprowadzono zagraniczng wizyte studyjna w dniach 2-13
listopada 2025 r. na terenie stanu Teksas (USA), zorganizowang na zaproszenie Texas A&M
AgriLife Extension Service oraz Texas A&M University. Program wizyty zostat przygotowany
przez dr. Jima Mazurkiewicza (Texas A&M AgriLife Extension Service) oraz Katarzyne
Boczek (RD Consulting), we wspolpracy z Polskim Zrzeszeniem Producentéw Bydta
Migsnego.

— Celem wizyty bylo zapoznanie uczestnikow z funkcjonowaniem amerykanskiego

sektora wotowiny, w szczeg6lnosci w zakresie:

— produkcji Zywca wotowego,

— uboju i rozbioru migsa wotowego,

— sprzedazy i marketingu bydfa oraz produktow wotowych,

— krotkich tancuchéw dostaw,

— innowacyjnych rozwigzan w hodowli, genetyce 1 poprawie jakos$ci migsa,

— praktyk ograniczajacych slad weglowy 1 wptyw produkcji na srodowisko,
roli organizacji branzowych 1 nauki w rozwoju sektora wolowiny.

Podczas wyjazdu studyjnego uczestnicy odwiedzili 1 zapoznali si¢ z dziatalnoscig
nastepujacych podmiotow:

e organizacji branzowych i rolniczych, w tym Texas Cattle Feeders Association (TCFA)
oraz Texas & Southwestern Cattle Raisers Association (TSCRA), gdzie omowiono
zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem rynku wolowiny, statystykami, lobbingiem,
marketingiem oraz systemami ochrony hodowli bydta;

e zakladow ubojowych 1 przetworczych, m.in. Caviness Packing Plant, gdzie
zaprezentowano proces uboju i rozbioru bydla oraz standardy jako$ciowe migsa
wotowego;

e feedloty (tuczarnie) bydta migsnego, prezentujace rozwigzania w zakresie zywienia,
pasz oraz efektywnosci produkcji;

e gospodarstwa rolne i rancza, m.in. R.A. Brown Ranch oraz 44 Farms, specjalizujace si¢
w hodowli bydla migsnego, systemach ewidencji, znakowania zwierzat, selekcji
genetycznej oraz zarzadzaniu stadem;
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e osrodki naukowo-badawcze, w tym West Texas A&M University oraz Texas A&M
University — Centrum Wolowiny, gdzie uczestnicy wzigli udziat w wyktadach i
warsztatach (,, WTAM Beef 101”") dotyczacych produkcji wotowiny ,,od pola do stotu”,
testowania jakos$ci migsa, aktualnych badan naukowych oraz wykorzystania bydta
mlecznego w produkcji wotowiny;

e osrodki weterynaryjne 1 genetyczne, m.in. Timber Creek Veterinary Hospital oraz ST
Genetics, gdzie przedstawiono zagadnienia zwigzane z genetyka, klonowaniem,
produkcja nasienia buhajow oraz selekcja hodowlana;

e podmioty zajmujace si¢ handlem i marketingiem bydta, w tym Superior Livestock oraz
aukcje zwierzat hodowlanych w Navasota, prezentujace nowoczesne narzedzia
sprzedazy i marketingu online;

e miejsca integracji $rodowiska rolniczego, umozliwiajace wymiang wiedzy i
doswiadczen pomiedzy producentami, naukowcami i praktykami sektora wotowiny.

Zrealizowany program wizyty studyjnej umozliwit uczestnikom:
— bezposrednie zapoznanie si¢ z amerykanskim modelem produkcji wotowiny,
— poznanie dobrych praktyk mozliwych do adaptacji na rynku polskim,
— poszerzenie wiedzy w zakresie jakosci migsa, genetyki i zréwnowazonej produkc;ji,
— nawigzanie kontaktéw branzowych z przedstawicielami nauki i praktyki sektora
wotowiny.
Program zostat zrealizowany zgodnie z zatozeniami projektu i przyczynit si¢ do osiagnigcia
celéw informacyjno-promocyjnych zadania.
Na potrzeby zadania poniesiono koszty:

Przygotowanie materialow informacyjno-promocyjnych (ulotka) oraz gadzetéw
promocyjnych (plecaki):

Ulotka przedstawia uczestnikow wyjazdu oraz instytucje i ekspertow zaangazowanych w
projekt, podkreslajac jego migdzynarodowy i branzowy charakter. Zawiera réwniez informacje
promujace polska wolowing oraz system jakosci Quality Meat Program (QMP), akcentujac
wysokie standardy jakosci, dobrostan zwierzat i zrownowazona produkcje, a takze rolg od pola
do stotu.

Wynagrodzenie thtumacza podczas zagranicznego wyjazdu (6 dni wyjazdu):

Podczas zagranicznego wyjazdu studyjnego do Teksasu (USA) uczestnikom towarzyszyt
ttumacz z Polski — profesor SGGW, posiadajacy specjalistyczng wiedzg¢ z zakresu hodowli
bydta i rolnictwa. Tlumaczenie odbywalo si¢ na biezaco podczas wizyt studyjnych 1 spotkan
merytorycznych, zarowno z jezyka angielskiego na polski, jak i odwrotnie, co zapewnito peine
zrozumienie przekazywanych tresci. Obecno$¢ tlumacza znaczaco zwigkszyta komfort
uczestnikow oraz efektywnos¢ przekazu cennych informacji merytorycznych.

Obslug PR wyjazdu zagranicznego (Facebook, Instagram, TikTok):

W ramach zagranicznego wyjazdu studyjnego przeprowadzono obsluge PR w mediach
spoteczno$ciowych,

(Facebook, Instagramie, TikTok) publikujac na biezagco w trakcie trwania wyjazdu relacje,
posty oraz zdjecia dokumentujace przebieg wizyty. Kanaly internetowe umozliwily biezaca
komunikacje z grupa docelowa, zwigkszajac zasigg informacji o projekcie 1 angazujac
srodowisko producentow. Dziatania te realizowano zgodnie z zatozeniami projektu, majac
charakter informacyjno-promocyjny.

10 | 11
SXIT|6XI|7XI|8XI|9XI X1 | X1 suma
Facebook | 1 2 2 2 3 1 11
Instagram 1 1 1 3
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TikTok 1 1 2

suma 1 2 2 3 0 5 3 16

Podroéz uczestnikow m.in. do zagranicznych gospodarstw pokazowych (6 dni):

Podczas wyjazdu studyjnego uczestnicy odbyli podréze do zagranicznych gospodarstw
pokazowych, realizujgc program wizyty zgodnie z jego harmonogramem.

Koordynacja projektu (4 m-ce):

W ramach koordynacji projektu wykonano nastepujace zadania:

- przygotowanie formularza zgloszeniowego dla uczestnikow wyjazdu;

- przetwarzanie danych z formularzy zgloszeniowych na potrzeby organizacji wyjazdu, w tym
zakupow biletow;

- biezacy kontakt z uczestnikami zadania drogg mailowg i telefoniczng;

- nadz6r nad prawidlowym przebiegiem realizacji zadania;

- opracowanie programu wyjazdu, uwzgledniajacego potrzeby grupy docelowej oraz plan
odwiedzanych miejsc;

- przygotowanie ankiety ewaluacyjnej sluzacej ocenie efektow wyjazdu;

- przygotowanie koncowego raportu z realizacji zadania;

- redagowanie tresci publikowanych postow na Facebooku;

- zakup gadzetdw promocyjnych zwigzanych z wyjazdem.

Dziatania te zapewnily prawidlowa organizacj¢ wyjazdu, sprawng komunikacj¢ z uczestnikami
oraz pelng realizacje celow projektu.

Podro6z samolotem dla ttumacza i koordynatora: Polska-USA oraz USA-Polska (2 0osob x
1 wyjazd)

Zakwaterowanie uczestnikéw wyjazdéw oraz tlumacza (6 dob hotelowych x 14 oséb x 1
wyjazd).

Wyzywienie uczestnikow spotkan podczas zagranicznych wyjazdow (6 dob hotelowych x
14 os6b x 1 wyjazd).

Ocena efektywnosci dziatania:

Rezultat zadania zostal osiagniety poprzez zorganizowanie zagranicznego wyjazdu
studyjnego do Teksasu, podczas ktérego uczestnicy odwiedzili szereg gospodarstw
pokazowych, zakladow ubojowych i przetworczych oraz instytucji branzowych, zapoznajac
si¢ z dobrymi praktykami w produkcji 1 promocji wotowiny. Uczestnicy zdobyli wiedz¢ na
temat standardow jakos$ci, marketingu, systemow kontroli pochodzenia oraz nowoczesnych
metod hodowli bydta, ktéra moga zastosowaé w polskich gospodarstwach i zakladach
przetworczych. Dodatkowo prowadzone dzialania informacyjno-promocyjne w mediach
spoteczno$ciowych umozliwity szerokie dotarcie do grupy docelowej, zwigkszajac
swiadomo$¢ producentdow na temat jakosci polskiej wotowiny 1 potencjatu jej
konkurencyjnos$ci na rynkach zagranicznych.

Dalsze rekomendacje:

Zagraniczne branzowe wyjazdy informacyjne w wersji studyjnej powinny by¢ kontynuowane
w kolejnych zadaniach ze wzglgedu na efektywnos$¢ dziatah poprzez przekazanie grupie
docelowej, przede wszystkim producentom, informowanie o cechach 1 jakosci polskiego
migsa wotowego oraz nabycie wiedzy w zakresie, w jaki sposob takie informacje moga by¢
wykorzystane w procesie sprzedaz, a takze stymulowanie podnoszenia kompetencji w
tancuchu dostaw dla podniesienia konkurencyjnosci polskiej wotowiny w zakresie
informowania o jako$ci mig¢sa wotowego oraz wzmacnianie relacji handlowych B2B w
eksporcie czy wzmocnienie pozycji polskich organizacji na swiecie.
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ZADANIE PT. PROMOCJA SYSTEMU JAKOSCI WOLOWINY QMP PODCZAS
TARGOW CZ. 5

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: czerwiec-sierpien 2025 r.
Miejsce i termin realizacji zadania:

w dniach 7-8 czerwca 2025 r. podczas XXV Mazowieckich Dni Rolnictwa na terenie MODR
Warszawa Oddziat Poswietne w Plonsku, ul. H. Sienkiewicza 11, 09-100 Plonsk

w dniach 30-31 sierpnia 2025 r. podczas XXIV Pozegnania Wakacji w Rudawce
Rymanowskiej na terenach wystawowych w Rudawce Rymanowskiej (okolice Zaktadu
Doswiadczalnego Instytutu Zootechniki PIB Odrzechowa ul. Rymanowska 67, 38-530
Zarszyn)

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania byta organizacja oraz udzial PZPBM w targach o tematyce rolniczej,
ktora miala na celu przekazanie grupie docelowej tj. producenci zywca wolowego oraz
domownicy producentow — mieszkancy obszarow wiejskich, informacji na temat mig¢sa
wotowego produkowanego w systemie jako$ci Quality Meat Program (QMP).

Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkcji
wotowiny wysokiej jako$ci oraz o mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras migsnych.

Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byla mozliwo$¢ osobistego sprawdzenia
waloréw migsa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co miato na celu wskazanie
bezposredniej zaleznosci pomiedzy jakoscig oferowanego migsa, a poziomem satysfakcji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na takg wotowing.

Uczestnikom targéw rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.
Dziatania (zakres czynno$ci) w ramach umow zlecenie:

e Przygotowanie i obsluga stoiska na targach

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego

- obstuga stoiska

- informowanie uczestnikéw o Systemie QMP

- dystrybucja gadzetow

- informowanie uczestnikéw o zaletach migsa wotowego podczas degustacji migsa wotowego
¢ Kierowanie biurem

- organizacja powierzchni wystawienniczej (kontakt z organizatorem),

- nadzor nad organizacj oraz przygotowaniem wyposazenia stoiska wystawowego (materiatdw
informacyjno-promocyjnych, sprzetu, projektu graficznego stoiska),

- przeszkolenie obstugi stoiska z informacji dotyczacych systemu QMP,
- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomocg social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.

e Biuro obslugi zadania
- zakup produktéw niezbednych do realizacji zadania,

- organizacja oraz przygotowanie wyposazenia stoiska wystawowego (materiatow
informacyjno-promocyjnych, sprzetu), w tym zaplanowanie liczby i formatéw materiatéw
informacyjno-promocyjnych, niezbednego sprzetu do prawidtowej realizacji,
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- informowanie lokalnych i regionalnych producentéw/rolnikéw o wydarzeniu — kontakt
mailowy i telefoniczny,

- dystrybucja informacji do rolnikow (m.in. za pomocg social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.
Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiagnac gldwny cel zadania polegajacy na udziale w wystawach i targach
rolniczych zwigzanych z chowem lub hodowlg bydta migsnego oraz produkcja lub
przetworstwem migsa wotowego.

Cel rownolegty, ktéry zrealizowano to u§wiadamianie producentéw zywca wotowego o
korzysciach z produkcji opaséw bydta ras mlecznych i mieszancow migsnych wedtug
standardow uznanych zaré6wno w Europie jak i na Swiecie.

Grupa docelowa otrzymata informacje, ze produkcja zywca o gwarantowanej jakosci daje
mozliwos¢ sprzedazy zywca w wyzszej cenie oraz gwarantowanej jakosci zwigeksza tym
samym popyt na wysokiej jako$ci wolowing, za sprawg podniesienia §wiadomosci
konsumentoéw o korzys$ciach wynikajacych ze spozywania migsa wotowego wysokiej jakosci.

Dalsze rekomendacje:

Organizacja stoiska podczas wystaw rolniczych (targow branzowych) cieszyta si¢ duzym
zainteresowaniem, jako wydarzenia cykliczne, w ktorych producenci i hodowcy sg
informowaniu o jakos$ciach i cechach mig¢sa wolowego oraz standardach systemu QMP.

Skuteczno$¢ tych dziatan wskazuje na koniecznos¢ ich kontynuowania, gdyz rozmowy i
promocja bezposrednio z konsumentami oraz producentami wptywaja pozytywnie na
wizerunek sektora oraz mogg przyczynic si¢ na wzrostu spozycia wotowiny w Polsce, a takze
zwigkszenia produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Wiedza przekazywana bezposrednio wptywa na zwigkszenie wiedzy zarowno konsumentow
jak 1 producentdw na temat walorow odzywczych i prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie.

ZADANIE PT. PROMOCJA SYSTEMU JAKOSCI WOLOWINY QMP PODCZAS
TARGOW CZ. 6

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: luty-wrzesien 2025 r.
Miejsce 1 termin realizacji zadania:

w dniach 21-23.02.2025 r. podczas wystawy targowej FERMA 2025 na terenie Hala EXPO /
MOSIR al. Politechniki 4, 93-590 L.6dz

w dniach 19-21.09.2025 r. podczas AGRO SHOW na teren lotniska w Bednarach, 62-010
Pobiedziska

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania byla organizacja oraz udzial PZPBM w targach o tematyce rolniczej,
ktora miala na celu przekazanie grupie docelowej tj. producenci zywca wolowego oraz
domownicy producentow — mieszkancy obszarow wiejskich, informacji na temat migsa
wotowego produkowanego w systemie jakosci Quality Meat Program (QMP).

Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkcji
wolowiny wysokiej jako$ci oraz o mozliwos$ci krzyzowania bydla mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras mi¢snych.
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Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byta mozliwo$¢ osobistego sprawdzenia
walorow migsa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co miato na celu wskazanie
bezposredniej zalezno$ci pomiedzy jakoscig oferowanego migsa, a poziomem satysfakcji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na taka wotowing.

Uczestnikom targéw rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.
Dziatania (zakres czynnosci) w ramach umow zlecenie:

e Przygotowanie i obsluga stoiska na targach

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego

- obstuga stoiska

- informowanie uczestnikéw o Systemie QMP

- dystrybucja gadzetow

- informowanie uczestnikéw o zaletach migsa wotowego podczas degustacji migsa wotowego
e Kierowanie biurem

- organizacja powierzchni wystawienniczej (kontakt z organizatorem),

- nadzér nad organizacjg oraz przygotowaniem wyposazenia stoiska wystawowego (materiatow
informacyjno-promocyjnych, sprzetu, projektu graficznego stoiska),

- przeszkolenie obstugi stoiska z informacji dotyczacych systemu QMP,
- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomocg social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.

e Biuro obshugi zadania
- zakup produktow niezbednych do realizacji zadania,

- organizacja oraz przygotowanie wyposazenia stoiska wystawowego (materiatow
informacyjno-promocyjnych, sprzetu), w tym zaplanowanie liczby i formatéw materiatéw
informacyjno-promocyjnych, niezbednego sprzetu do prawidtowej realizacji,

- informowanie lokalnych i regionalnych producentow/rolnikéw o wydarzeniu — kontakt
mailowy 1 telefoniczny,

- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomocg social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.
Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiagna¢ glowny cel zadania polegajacy na udziale w wystawach i targach
rolniczych zwigzanych z chowem lub hodowla bydta migsnego oraz produkcja lub
przetworstwem migsa wotowego.

Cel réownolegly, ktory zrealizowano to uswiadamianie producentéw zywca wotowego o
korzysciach z produkcji opaséw bydta ras mlecznych 1 mieszancow migsnych wedtug
standardow uznanych zaréwno w Europie jak 1 na Swiecie.

Grupa docelowa otrzymata informacje, ze produkcja zywca o gwarantowanej jakosci daje
mozliwo$¢ sprzedazy zywca w wyzszej cenie oraz gwarantowanej jakosci zwigksza tym
samym popyt na wysokiej jakosci wolowing, za sprawg podniesienia $wiadomosci
konsumentoéw o korzy$ciach wynikajacych ze spozywania migsa wolowego wysokiej jakoSci.

Dalsze rekomendacje:

Organizacja stoiska podczas wystaw rolniczych (targéw branzowych) cieszyta si¢ duzym
zainteresowaniem, jako wydarzenia cykliczne, w ktorych producenci i hodowcy sa
informowaniu o jakosciach i1 cechach migsa wolowego oraz standardach systemu QMP.
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Skutecznos$¢ tych dziatan wskazuje na koniecznos$¢ ich kontynuowania, gdyz rozmowy 1
promocja bezposrednio z konsumentami oraz producentami wptywaja pozytywnie na
wizerunek sektora oraz moga przyczyni¢ si¢ na wzrostu spozycia wotowiny w Polsce, a takze
zwigkszenia produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Wiedza przekazywana bezposrednio wptywa na zwigkszenie wiedzy zardwno konsumentow
jak 1 producentéw na temat walorow odzywczych i prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie.

ZADANIE PT. PROMOCJA SYSTEMU JAKOSCI WOLOWINY QMP PODCZAS
TARGOW CZ. 7

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: czerwca 2025 r.
Miejsce i1 termin realizacji zadania:

w dniach 13-15 czerwca 2025 r. podczas VI Krajowych Dni Pola na terenie £.6dzkiego ODR
ul. Nowosci 32, 95-011 Bratoszewice

w dniach 28-29 czerwca 2025 podczas XXXI Regionalnej Wystawy Zwierzat Hodowlanych i
Dni z Doradztwem Rolniczym na terenie Podlaskiego ODR Szepietowo-Wawrzynce 64, 18-
210 Szepietowo

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania byla organizacja oraz udzial PZPBM w targach o tematyce rolniczej,
ktéra miala na celu przekazanie grupie docelowej tj. producenci zywca wolowego oraz
domownicy producentow — mieszkancy obszarow wiejskich, informacji na temat migsa
wotowego produkowanego w systemie jako$ci Quality Meat Program (QMP).

Odwiedzajacy nasze stoisko dowiedzieli si¢ o innowacyjnych rozwigzaniach w produkcji
wotowiny wysokiej jako$ci oraz o mozliwosci krzyzowania bydta mlecznego z wybranymi i
pozytywnie ocenianymi buhajami ras migsnych.

Podczas realizacji zadania na targach rolniczych byla mozliwo$¢ osobistego sprawdzenia
walorow migsa objetego Systemem QMP podczas degustacji. Co miato na celu wskazanie
bezposredniej zalezno$ci pomiedzy jakoScig oferowanego migsa, a poziomem satysfakcji
konsumenta, a co za tym idzie na popyt na takag wotowing.

Uczestnikom targow rozdawane byty ulotki informacyjne, broszury oraz gadzety promocyjne.
Dziatania (zakres czynnosci) w ramach umow zlecenie:

e Przygotowanie i obsluga stoiska na targach

- przygotowanie stoiska informacyjno — promocyjnego

- obstuga stoiska

- informowanie uczestnikéw o Systemie QMP

- dystrybucja gadzetow

- informowanie uczestnikdéw o zaletach migsa wotowego podczas degustacji migsa wotowego
e Kierowanie biurem

- organizacja powierzchni wystawienniczej (kontakt z organizatorem),

- nadzor nad organizacjg oraz przygotowaniem wyposazenia stoiska wystawowego (materiatéw
informacyjno-promocyjnych, sprzetu, projektu graficznego stoiska),

- przeszkolenie obstugi stoiska z informacji dotyczacych systemu QMP,
- dystrybucja informacji do rolnikéw (m.in. za pomocg social mediow)

- przygotowanie raportu z zadania.
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e Biuro obslugi zadania
- zakup produktoéw niezbednych do realizacji zadania,

- organizacja oraz przygotowanie wyposazenia stoiska wystawowego (materiatow
informacyjno-promocyjnych, sprzetu), w tym zaplanowanie liczby i formatéw materiatéw
informacyjno-promocyjnych, niezbednego sprzetu do prawidtowej realizacji,

- informowanie lokalnych i regionalnych producentow/rolnikéw o wydarzeniu — kontakt
mailowy 1 telefoniczny,

- dystrybucja informacji do rolnikow (m.in. za pomocg social mediow)
- przygotowanie raportu z zadania.
Ocena efektywnosci dziatania:

Udato si¢ osiagnac gldwny cel zadania polegajacy na udziale w wystawach i targach
rolniczych zwigzanych z chowem lub hodowlg bydta migsnego oraz produkcja lub
przetworstwem migsa wotowego.

Cel réwnolegly, ktory zrealizowano to uswiadamianie producentéw zywca wotowego o
korzysciach z produkcji opaséw bydta ras mlecznych i mieszancow migsnych wedtug
standardow uznanych zard6wno w Europie jak 1 na Swiecie.

Grupa docelowa otrzymata informacjg, ze produkcja zywca o gwarantowanej jakosci daje
mozliwos$¢ sprzedazy zywca w wyzszej cenie oraz gwarantowanej jakosci zwigksza tym
samym popyt na wysokiej jakosci wolowing, za sprawg podniesienia $wiadomosci
konsumentoéw o korzysciach wynikajacych ze spozywania migsa wotowego wysokiej jakosci.

Dalsze rekomendacje:

Organizacja stoiska podczas wystaw rolniczych (targow branzowych) cieszyta si¢ duzym
zainteresowaniem, jako wydarzenia cykliczne, w ktorych producenci i hodowcy sg
informowaniu o jakos$ciach i cechach migsa wolowego oraz standardach systemu QMP.

Skutecznos$¢ tych dziatan wskazuje na koniecznos$¢ ich kontynuowania, gdyz rozmowy 1
promocja bezposrednio z konsumentami oraz producentami wptywajga pozytywnie na
wizerunek sektora oraz moga przyczyni€ si¢ na wzrostu spozycia wotowiny w Polsce, a takze
zwigkszenia produkcji wolowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Wiedza przekazywana bezposrednio wptywa na zwigkszenie wiedzy zarowno konsumentow
jak 1 producentdw na temat walorow odzywczych i prozdrowotnych w zréwnowazonej diecie.

ZADANIE PT. POLSKA WOLOWINA ELEMENTEM ZDROWEGO ZYWIENIA
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-01-2025 do 31-12-2025
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

eventy Gminny Piknik Dukla 3.08.2025

event Karpackie Klimaty Rynek Krosno 24.08.2025

event Wie§ bez barier Winniki 27.08.2025

warsztat Dziennikarze Gotujg 9.06.2025

warsztat Albert Hall Brussels 20.11.2025

Opis zrealizowanych dzialan:
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Zadanie polegato na kontynuacji kampanii promujgcej polska wotowing, ze szczegdlnym
naciskiem na aspekty kulinarne i zdrowe odzywianie. W ramach projektu zorganizowane

- dwa warsztaty dla dziennikarzy, blogerow i fanow zdrowego stylu zycia, podczas ktorych
uczestnicy przygotuja potrawy z wotowiny i beda dzieli¢ si¢ nimi w mediach
spolecznosciowych.

- trzy wydarzenia, na ktorych odbedzie si¢ promocja wotowiny poprzez degustacje i
przekazywanie informacji o jej warto$ciach odzywczych.

Lacznie w warsztatach wezmie udzial okoto 24 0s6b, a w wydarzeniach promocyjnych nawet
300 uczestnikow, a kampania w mediach spotecznosciowych ma dotrze¢ do 25 000
odbiorcéw. Koordynator projektu bedzie odpowiedzialny za nadzér nad calym przebiegiem
dziatan.

Dziatania zrealizowane w 2025 r. — w ramach przygotowan do organizacji konferencji
zrealizowano nastepujace dziatania:

Eventy
Gminny Piknik Dukla —3.08.2025
Karpackie Klimaty, Rynek Krosno — 24.08.2025
Wie$ bez barier, Winniki — 27.08.2025
Zakres:
o Stoisko informacyjno-promocyjne, w tym najem powierzchni i przygotowanie
e Przeprowadzenie degustacji oraz zakup mi¢sa wotowego
e Obsluga medialna wydarzen: foto, media spotecznosciowe
e Wynajem sprzetu niezbednego do przeprowadzenia eventow
Warsztaty
Dziennikarze Gotuja — 9.06.2025
Albert Hall Brussels —20.11.2025
Zakres:
e Przygotowanie merytoryczne materiatow na warsztaty
e Wynajem sprzgtu niezbednego do przeprowadzenia warsztatow
Dzialania dla zadania:
e Media spoteczno$ciowe oraz internet
e Materiaty informacyjno-promocyjne

e Koordynator projektu — nadzor nad przebiegiem dziatan

ZADANIE PT. POLSKA WOLOWINA ZROWNOWAZONA SRODOWISKOWO I
WYSOKIEJ JAKOSCI - ROLNICY

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-01-2025 do 31-12-2025

Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

40



w dniu 21 maja 2025 r. 0 godz.11:00 w budynku MRiRW ul. Wspdélna 30, 00-930 Warszawa

w dniu 21 pazdziernika 2025 r. w godz.11:00-13:00 w budynku MRiRW ul. Wspo6lna 30, 00-930
Warszawa

Zaplanowane spotkanie:

w dniu 5 marca 2026 r. podczas konferencji ,,Odkryj potencjat z bycia hodowcg — QMP bez
tajemnic”

Opis zrealizowanych dziatan:

W 2025 roku kontynuowano prace nad aktualizacjg 1 wdrazaniem strategii rozwoju sektora
wotowiny oraz poglgbianiem badan wspierajacych opracowanie rozwigzan legislacyjnych.
Srodki finansowe przeznaczono na organizacje spotkan interesariuszy, wynagrodzenia
zespotu projektowego i ekspertéw, promocje¢ dziatan w mediach oraz obstuge projektu.

Dziatania skierowano do grupy docelowej zadania, tj. kluczowych uczestnikow sektora:

Hodowcy bydta migsnego — zainteresowani zwigkszeniem popytu na materiat hodowlany do
rozbudowy stada.

Producenci zywca wotowego — oczekujacy nizszych kosztow produkcji, wyzszych cen i
stabilizacji rynku.

RzezZnie — potrzebujace cigglosci dostaw oraz dobrej relacji jakosci do ceny.

Zaklady rozbioru — dazace do wyrownanych partii zywca, stabilnego popytu oraz poprawy
know-how w zakresie wydluzania terminow przydatno$ci migsa.

Polscy producenci sg zainteresowani podnoszeniem rentownosci i gotowi na inwestycje w
produkcje¢ zrownowazona, jesli przyniosg wymierne korzysci finansowe.

Dziatania zrealizowane w 2025 r. — w ramach przygotowan do organizacji konferencji
zrealizowano nastepujace dziatania:

Organizacja spotkan
Rezultaty spotkan:

— Zorganizowanie spotkan dla grupy docelowe;.
— Wsparcie wspolnych projektéw organizacji branzowych na rzecz rozwoju sektora
wolowiny.

21 maja 2025 — Spotkanie uzgodnieniowe ,,Strategia marki Polska Wotowina”

Zakres: Strategia promocji polskiej wotowiny; Niepewnos$¢ ESG 1 wptyw regulacji na
zrOwnowazony biznes.

21 pazdziernika 2025 — Okragty stot produkcji zréwnowazonej (ESG)

Zakres: Podsumowanie dotychczasowych dziatan i plany na przyszto$¢; Raportowanie
zrownowazonego rozwoju w praktyce; Dyskusja o regulacjach ESG i ich wptywie na biznes.

Promocja zadania
Media spotecznosciowe: Facebook PZPBM

Aktualizacje na stronach internetowych Rady Sektora Wotowiny: www.radawolowiny.pl

Zespol zadania
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Zespot sktadat si¢ z ekspertéw oraz kierownika projektu.

ZADANIE PT. PROMOCJA POLSKIEJ ZROWNOWAZONEJ WOLOWINY
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-01-2025 do 31-12-2025
Miejsca i terminy realizacji zadania:

12.02.2025, Poznan — II Konferencja Kersia, Niepruszewo

23/25.02.2025, Paryz, Francja

Opis zrealizowanych dziatan:

W 2025 r. zrealizowano udziat w spotkaniach krajowych i zagranicznych w ramach zadania,
w ktorych uczestniczyt Pan Jerzy Wierzbicki, reprezentujgc PZPBM jako prezes zarzadu, lub
jako przewodniczacy reprezentujacy Rade Sektora Wolowiny, badz przewodniczacy
reprezentujacy Polskg Platforme Zréwnowazonej Wotowiny.

Realizacja gléwnego celu zadania obejmowata:
e Stymulowanie podnoszenia jako$ci wolowiny w catym tancuchu wartosci.
e Wzmacnianie relacji handlowych B2B w eksporcie.
e Wzmacnianie pozycji polskich organizacji w kraju i na arenie mi¢dzynarodowe;.
Na potrzeby realizacji zadania przygotowanie ekspertyzy:
e Jak regulacje i trendy wptyna na prowadzenie zrGwnowazonego biznesu”.
e Raport,,Chow bydta — monitorowanie ryzyka prawnego”.
o Ekspertyza nt. rezerw i mozliwosci aktywizowania naboru rolnikow do systemu QMP.

e Opinie i analiza podrecznika Systemu QMP.

ZADANIE PT. PROMOCJA SYSTEMU ZARZADZANIA JAKOSCIA KULINARNA
WOLOWINY W POLSCE

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-02-2025 do 31-12-2025
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

Spotkania

9 sierpnia 2025 r. godz. 11:00 Sochocin

21 pazdziernika 2025 r., w godz. 13.30-15:30 w siedzibie Ministerstwa Rolnictwa 1 Rozwoju
Wsi

Udzial w targach

22.10.2025 r. podczas Okraglo Stolu Branzy Migsnej i Handlu Nowoczesnego w ramach
Kongresu Pet Food na terenie Targdw Kielce ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce

28.10.2025 r. podczas Forum Migsne Technologie 2025 (FMT 2025) Hotel Cukrownia Znin ul.
KI. Janickiego 1, 88-400 Znin

Zaplanowany udziat w targach:

10.03.2026 r. podczas HoReCa FoodService Expo Ptak Warsaw Expo, Nadarzyn k. Warszawy
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26-27 maja 2026 r. podczas MCC Mazurkas Conference Centre & Hotel, Ozarow
Mazowiecki

9-11 czerwca 2026 r. podczas Ptak Warsaw Expo, Nadarzyn k. Warszawy
Opis zrealizowanych dziatan:

Celem zadania byta promocja wolowiny o kontrolowanej, stabilnej jakos$ci oraz narzedzi i
systemow zarzadzania jako$cig kulinarng w tancuchu wartos$ci. Szczegolny nacisk potozono
na systemy wspierajgce wzrost popytu na wolowing kulinarng o gwarantowanej jakosci.

Grupa docelowa to srodowisko B2B: przedstawiciele fancucha dostaw a w szczeg6élnosci:
producenci i hodowcy, rzeznie, zaktady rozbioru porcjowania, sieci handlowe, konsumenci.

Dziatania zrealizowane w 2025 r. — w ramach przygotowan do organizacji konferencji
zrealizowano nast¢pujace dziatania:

Spotkania
9 sierpnia 2025 r., Sochocin — spotkanie dla zaktadéw migsnych; zakres spotkania:

e Nowy etap budowy systemu jakos$ci wolowiny: jako$¢ kulinarna i konsument w
centrum uwagi

o Warsztat: przeprowadzenie testu konsumenckiego w warunkach kontrolowanych

e Prezentacja wynikow badan konsumenckich — perspektywa zaktadow i sieci
handlowych

o Standardy systemu AUS-MEAT — australijskie podej$cie do oceny jakosci kulinarnej
wotowiny

e Praktyczne korzysci z implementacji mierzalnych systeméw klasyfikacji jakosci
kulinarnej — dr Rod Polkinghorne

21 pazdziernika 2025 r., Warszawa — spotkanie strategiczne ,,Marka Polska Wotowina —
wybor kierunku 1 lidera”; zakres spotkania:

e Prezentacja systemu 3G / EKG-ONZ (UNECE)

e Debata: Drugi filar — jako$¢ kulinarna

o Strukturyzacja wdrozenia

e Podsumowanie i okreslenie kolejnych krokoéw
Promocja i materialy informacyjne

e Aktywnos¢ w social mediach: Facebook PZPBM

e Przygotowanie broszury z materiatami informacyjno-promocyjnymi i oprawg
graficzng

Udzial w wydarzeniach branzowych
o Realizacja udzialu w targach i wydarzeniach w 2025 r.

e Zaplanowanie kolejnych wystapien z udzialem ekspertow w 2026 r.

ZADANIE PT. XII FORUM SEKTORA WOLOWINY
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-05-2025 do 31-12-2025

43


https://www.facebook.com/pzpbm/

Miejsca i terminy realizacji zadania:
Konferencja ,,XII Migdzynarodowe Forum Wotowiny” zaplanowana na 5 lutego 2026 r.
Warsaw Presidential Hotel, Al. Jerozolimskie 65/79, Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania jest organizacja migdzynarodowej konferencji XII Forum Sektora
Wotowiny. W 2025 r. rozpoczeto przygotowania do realizacji wydarzenia, obejmujace
dziatania organizacyjne, promocyjne oraz przygotowanie narzedzi do obstugi uczestnikow.

Na potrzeby realizacji zadania wybrano termin oraz miejsce konferencji. Wydarzenie zostanie

zorganizowane w formule hybrydowej, umozliwiajacej udziat zaréwno stacjonarny (do 250
uczestnikow), jak i online.

Uczestnikami wydarzenia beda przedstawiciele podmiotow z calego tancucha wartosci
sektora wotowiny, w szczegdlnosci: rolnicy, zaktady migsne, przedstawiciele administracji
rzadowej 1 samorzadowej, naukowcy, doradcy oraz sieci handlowe.

Patronat honorowy nad wydarzeniem objal Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Dziatania zrealizowane w 2025 r. — w ramach przygotowan do organizacji konferencji
zrealizowano nast¢pujace dziatania:

Przygotowanie organizacyjne

— wybor terminu i miejsca wydarzenia,

— zakup aplikacji (licencji) do zarzadzania komunikacja oraz obstugg uczestnikow
konferencji,

— uruchomienie systemu rejestracji uczestnikow wydarzenia.

Komunikacja z uczestnikami

— przygotowanie i wystanie mailingu informacyjnego do potencjalnych uczestnikow
(komunikat save the date),
— wystlanie zaproszen do rejestracji na wydarzenie.

Identyfikacja wizualna wydarzenia

— opracowanie grafiki materiatow promocyjnych,
— przygotowanie logo wydarzenia,
— stworzenie key visual konferencji.

Promocja wydarzenia

— publikacja informacji o wydarzeniu na stronie internetowe;j: https://beefforum.pl
— promocja wydarzenia w mediach spoteczno$ciowych:
https://www.facebook.com/beefforum.eu https://x.com/BeefForumEU

ZADANIE PT. KONKURS PRODUCENT BYDLA MIESNEGO ROKU 2025
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-05-2025 do 31-12-2025
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

Na biezaco zgodnie z zaplanowanym harmonogramem prac konkursowych.

Gala rozdania nagrod zaplanowana na 5 lutego 2026 r. w Warsaw Presidential Hotel, Al.
Jerozolimskie 65/79, Warszawa
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Opis zrealizowanych dziatan:

Przedmiotem zadania jest organizacja ogdlnopolskiego konkursu ,,Producent Bydla Migsnego
Roku 2025, ktérego celem jest wylonienie najlepszych producentow bydta migsnego w
Polsce, integracja srodowiska hodowcoéw i1 producentdw bydta migsnego oraz promocja
dobrych praktyk w zakresie chowu 1 hodowli bydta ras migsnych.

Konkurs prowadzony jest na terenie calej Polski, a jego uczestnikami sg producenci
zajmujacy si¢ hodowla bydta ras miesnych oraz opasem bydta. Kandydaci mogg by¢
zglaszani przez instytucje 1 organizacje dziatajace w sektorze rolnym, w szczegolnosci przez
osrodki doradztwa rolniczego, izby rolnicze, organizacje branzowe oraz instytucje
wspotpracujace z producentami bydta migsnego.

Patronat honorowy nad wydarzeniem objat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
W 2025 zrealizowano nastgpujace dziatania:
Przygotowanie organizacyjne

e opracowanie regulaminu konkursu oraz zasad zglaszania kandydatow,

e przygotowanie logo konkursowego

e przygotowanie i uruchomienie strony internetowej konkursu: https://konkurspbmr.pl/,

e powotanie Kapituty Konkursu spos$rod przedstawicieli organizatordw, partnerow,
patronéw oraz niezaleznych ekspertéw,

e przygotowanie formularza zgloszeniowego i systemu przyjmowania zgloszen.
Nabor i ocena zgloszen

e prowadzenie naboru zgtoszen kandydatow do konkursu w trzech kategoriach:
hodowca, producent odsadkdéw oraz producent opasow,

e przeprowadzenie oceny formalnej i merytorycznej zgtoszen przez cztonkow Kapituty
Konkursu,

e organizacja posiedzen Kapituty Konkursu poswieconych analizie zgloszen oraz
wyborowi finalistow,

e przeprowadzenie wizyt w gospodarstwach wybranych uczestnikoéw konkursu w celu
weryfikacji zgloszonych informacji oraz oceny praktyk produkcyjnych.

Komunikacja i promocja konkursu

e przygotowanie i dystrybucja informacji o konkursie do instytucji oraz organizacji
branzowych w celu zgtaszania kandydatow,

e publikacja informacji o konkursie na stronie internetowej https://konkurspbmr.pl/ oraz
na stronach internetowych partnerdw 1 organizacji wspolpracujacych,

e promocja konkursu w mediach spotecznosciowych

e publikacje medialne dotyczace konkursu w branzowych portalach rolniczych.

ZADANIE PT. DORADCY ROLNICY - AMBASADORZY SYSTEMU QMP
Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-01-2025 do 31-12-2025

Miejsca 1 terminy realizacji zadania:
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30 szkolen w okresie od 12.06.2025 do 04.12.2025 dla tacznie 400 0s6b
Opis zrealizowanych dziatan:

Zadanie koncentruje si¢ na promocji wolowiny poprzez przekazanie producentom wiedzy i
know-how dotyczacego standardu QMP oraz korzysci z nim zwigzanych, co ma kluczowe
znaczenie dla zwigkszenia rentownosci polskiej produkcji. Efektem dziatan w 2025 r. byto
zorganizowanie spotkan oraz promocja zadania z wykorzystaniem wybranych kanalow
komunikacji z producentami.

Grupa docelowa
e Producenci bydta opasowego z terenu catej Polski
e Doradcy rolniczy wspoipracujacy z producentami bydia opasowego

Dziatania zrealizowane w 2025 r. — ramach przygotowan do organizacji konferencji
zrealizowano nast¢pujace dziatania:

Realizacja spotkan i szkolen
e Organizacja spotkan dla producentéw bydta i doradcow rolniczych
o Koszty szkolen obejmowaty wynajem sal, catering oraz prezentacje ekspertow

e Zrealizowano 30 szkolen w okresie od 12.06.2025 do 04.12.2025 dla tacznie 400
uczestnikow

Promocja w mediach i internecie
e Promocja systemu QMP poprzez media spotecznosciowe:

https://www.facebook.com/pzpbm https://www.facebook.com/gmpsystem/

https://www.tiktok.com/@gmp_pzpbm https://instagram.com/pzpbm_gmp

e Aktualizacja tresci na stronie internetowej: gmpsystem.eu
Zespol realizujacy zadanie

o Eksperci merytoryczni

o Koordynator projektu

e Biuro obstugi projektu

e Osoby odpowiedzialne za publikacje tresci w mediach spoteczno$ciowych
Publikacja i dystrybucja materialow

e Broszury 1 ulotki dla uczestnikow zadania,

o Publikacja i dystrybucja materiatow w formie drukowanej 1 cyfrowe;.

ZADANIE PT. OCHRONA WIZERUNKU POLSKIEGO SEKTORA WOLOWINY
ORAZ INFORMOWANIE O JAKOSCI I CECHACH MIESA WOLOWEGO W
INTERNECIE

Okres realizacji zadania lub jego etapu w 2025 r: etap od 01-10-2025 do 31-12-2025
Miejsca 1 terminy realizacji zadania:

od 2 grudnia 2025 1.

46


https://www.facebook.com/pzpbm
https://www.facebook.com/qmpsystem/
https://www.tiktok.com/@qmp_pzpbm
https://instagram.com/pzpbm_qmp
https://qmpsystem.eu/

Internet, w sposob ciagly, przez caty czas trwania zadania
Opis zrealizowanych dziatan:

Zadanie polega na realizacji kompleksowej kampanii promocyjno-informacyjnej, majacej na
celu poprawe wizerunku polskiej wotowiny, przeciwdziatanie dezinformacji oraz promowanie
zrownowazonej produkcji wotowiny jako zdrowego 1 wartoSciowego elementu diety. Zadanie
obejmuje monitorowanie przestrzeni medialnej, aktywne dzialania w mediach
spotecznosciowych, kampanie wideo, wspotprace z influencerami oraz dziatania prawne w celu
ochrony wizerunku sektora.

Dziatania zrealizowane w 2025 r. — w ramach przygotowan do organizacji konferencji
zrealizowano nastepujace dziatania:

Organizacja i przygotowanie

o Struktura raportowania: Ustalono format i czestotliwo$¢ raportow dziennych,
opracowano wzory raportow i procedury przesytania.

e Zespol monitorujacy: Wyznaczono osoby odpowiedzialne za monitoring Internetu i
analizg tresci.

o Identyfikacja kanatéw komunikacji: Przeprowadzono wstepng analize mediéw
spolecznos$ciowych, portali branzowych i forow dotyczacych sektora wotowiny.

e Opracowano harmonogram obejmujacy rozpoczgcie biezacego monitoringu oraz
wysylke raportow dziennych.

Biezaca i alertowa analityka internetowa

e raporty dzienne z regularng wysylke raportow z dedykowanej skrzynki mailowe;j
media@pzpbm.pl

e raporty dzienne przesytane przez WhatsApp, co umozliwiato szybki przeptyw
informacji w czasie rzeczywistym

Biuro prasowe
e Przygotowano 1 rozestano do mediow materiaty prasowe dotyczace sektora wolowiny.
Dzialania w mediach spolecznosciowych

e Przeprowadzono analiz¢ dotychczasowej komunikacji na profilach
spotecznosciowych.

o Kontynuacja dziatan promocyjnych na profilach kampanii ,,Lowe Krowe” w
charakterze lifestyle’owo-edukacyjnym — publikacje rozpoczeto na Facebooku

e Zidentyfikowano potrzebe stworzenia nowego profilu o charakterze informacyjno-
lobbingowym: X (Twitter) —,,Polityka Rolna” (@politykarolna). Profil ma stuzy¢
prezentacji analiz, stanowisk branzowych, komentarzy eksperckich oraz
monitorowaniu decyzji krajowych 1 unijnych wplywajacych na sektor wotowiny,
petnigc role hubu informacyjnego dla medioéw, influencerow 1 hodowcow.

FEDERACJA BRANZOWYCH ZWIAZKOW PRODUCENTOW
ROLNYCH

ZADANIE PT. DZIALALNOSC NA FORUM EUROPEJSKIM 2024
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Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 16.09.2024 do 30.06.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Komitet Rolniczych Organizacji Zawodowy w UE
— Copa, Gtéwny Komitet Spotdzielczosci Rolniczej w UE — Cogeca, instytucje UE, biuro
Federacji, strona internetowa FBZPR oraz media spoteczno$ciowe (Facebook, Twitter)
Federac;ji.

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Eksperci FBZPR brali udziat w nastepujacych 13 spotkaniach w formie stacjonarnej w
Brukseli:

1) 15-16.10.2024 Migdzynarodowe Sympozjum pt.:” Wskaznik dobrostanu i zdrowia
zwierzat: potencjat dalszego ograniczania stosowania $srodkow przeciwdrobnoustrojowych w
rolnictwie” — Adam Drosio

2) 23-25.10.2024 Kongres Europejskich Rolnikow — Marian Sikora

3) 05.11.2024 Wydarzenie w Parlamencie Europejskim: ,,Wizja wspotpracy na rzecz
zrdwnowazonej i konkurencyjnej Europy. Priorytety na kadencje UE 2024-
2029” - Agnieszka Maliszewska

4) 05.11.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Zdrowie i dobrostan zwierzat” — Adam
Drosio

5) 13.11.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Ziemniaki” — Wiestaw Grudzien

6) 18.11.2024 Posiedzenie Rady UE ds. Rolnictwa i Rybotéwstwa — Agnieszka
Maliszewska

7) 25.11.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Wotowina i cielgcina” — Jerzy Wierzbicki
8) 28-29.11.2024 Posiedzenie Prezydium Copa Cogeca — Marian Sikora

9) 9-10.12.2024 Warsztatach Podgrupy ds. Dobrostanu Zwierzat w ramach projektu
SCAR CWG oraz spotkanie sprawozdawcze odnosnie dobrostanu zwierzat 1 badan w r6znych
projektach europejskich — Adam Drosio

10)  10-11.12.2024 Konferencja ,,EU Agri-Food Days”- Jacek Zarzecki
1) 13.12.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Zboza” — Zbigniew Kaszuba
12)  20-21.02.2025 Posiedzenie Prezydium Copa Cogeca — Marian Sikora

13)  17-18.03.2025 Forum Lideréw Spotdzielczosci pt.: Model spotdzielczosci 2030:
wyzwania 1 rozwigzania oraz udzial w konferencji nt.: ,,Spotdzielczosci jako sity napedowe;j
zmian: wspieranie dobrobytu Europy 1 transformacji przemystowej” — Agnieszka
Maliszewska

oraz w 10 spotkaniach w formie online:

1) 16.09.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Jaja i drob” — Anna Zubkow, Szymon
Wojtczak

2) 12.09.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Srodowisko” — Mateusz Stankiewicz
3) 13.09.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Owoce 1 warzywa” — Witold Boguta

4) 08.10.2024 Spotkanie Copa Cogeca i UNAF pt. ,,EU-Ukraina — budowanie
zrozumienia realiow rolniczych:

sektor cukru 1 drobiu — Jacek Zarzecki, Jerzy Wierzbicki, Anna Zubkow
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5) 30.10.2024 Grupa Dialogu Obywatelskiego KE ,,Owoce 1 warzywa” — Witold Boguta
6) 08.11.2024 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Zdrowie roslin” — Mateusz Stankiewicz

7) 04.12.2024 Wewnetrzne warsztaty Copa Cogeca ,,Jak ustrukturyzowac i wesprzec¢
przyszta polityke rolng w UE” — Jacek Zarzecki

8) 06.02.2025 Nieformalne spotkanie Grupy Roboczej Copa Cogeca ,,Wotowina” — Jerzy
Wierzbicki

9) 13.03.2025 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Ziemniaki” — Wiestaw Grudzien
10)  18.03.2025 Grupa Robocza Copa Cogeca ,,Zboza” — Jerzy Grabinski
Lacznie w spotkaniach wzigto udziat 26 ekspertow.

W ramach realizowanego zadania zostala zatrudniona profesjonalna firma z branzy
medialnej/PR (On Point Media Witold Katner), ktora aktywnie wparta Federacj¢ Branzowych
Zwiagzkéw Producentéw Rolnych. Firma przygotowala 19 informacji prasowych, ktore byly
umieszczone na stronie internetowej www.fbzpr.org.pl oraz w mediach spoteczno$ciowych
(Facebook, Twitter) Federacji. W celu ich lepszego upowszechnienia byty one réwniez
rozsytane do dziennikarzy specjalizujacych si¢ w tematyce rolniczej. W efekcie ukazato si¢
48 publikacji internetowych.

Dzigki wspotpracy udato si¢ upowszechnia¢ informacje i stanowiska wypracowane przez
ekspertow na poszczegolnych posiedzeniach Grup Roboczych Copa-Cogeca oraz Prezydiach.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:
Dofinansowanie z Funduszu Promocji: Owocow i Warzyw, Migsa Wotowego oraz Ziarna
7Zbdz 1 Przetwordw Zbozowych dziatalnos$ci na forum europejskim pozwolito na zatrudnienie
profesjonalnej firmy z branzy medialnej/PR, ktéra wparta Federacj¢ Branzowych Zwigzkow
Producentow Rolnych w przygotowywaniu informacji prasowych oraz informacji
publikowanych w Internecie, mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter).

Dalsze rekomendacje: Konieczne jest zachowanie cigglosci dzialan w celu reprezentowania
interesOw polskich rolnikow na forum UE oraz rozpowszechnianie informacji o naszej
dziatalnosci.

ZADANIE PT. DZIALALNOSC NA FORUM EUROPEJSKIM 2025
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.03.2025 do 15.09.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Komitet Rolniczych Organizacji Zawodowy w UE
— Copa, Gtéwny Komitet Spotdzielczosci Rolniczej w UE — Cogeca, instytucje UE, biuro
Federacji, strona internetowa FBZPR oraz media spotecznosciowe (Facebook, Twitter)
Federacji.

Opis zrealizowanych dziatah w ramach zadania lub jego etapu: Eksperci FBZPR brali udziat
w nastepujacych 2 spotkaniach w formie stacjonarnej w Brukseli:

1) 9-10.05.2025 udziat w Europejskim Kongresie Odnowy i Rozwoju Wsi — Agnieszka
Falba-Gatkowska
2) 13-14.05.2025 udzial w warsztatach ,,Spring Outlook” w Komisji Europejskiej —
Jacek Zarzecki
W ramach realizowanego zadania zostala zatrudniona profesjonalna firma z branzy
medialnej/PR (On Point Media Witold Katner), ktora aktywnie wparta Federacje Branzowych
Zwiazkdéw Producentow Rolnych. Firma przygotowala 10 informacji prasowych, ktére byly
umieszczone na stronie internetowej www.fbzpr.org.pl oraz w mediach spotecznosciowych
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(Facebook, Twitter) Federacji. W celu ich lepszego upowszechnienia byly one réwniez
rozsytane do dziennikarzy specjalizujacych si¢ w tematyce rolniczej. W efekcie ukazato sie
21 publikacji internetowych.

Dzigki wspotpracy udato si¢ upowszechnia¢ informacje i stanowiska wypracowane przez
ekspertdw na poszczegolnych posiedzeniach Grup Roboczych Copa-Cogeca oraz Prezydiach.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Dofinansowanie z Funduszu Promocji: Owocow i Warzyw, Migsa Wotowego oraz Ziarna
7Zb6z 1 Przetworow Zbozowych dziatalno$ci na forum europejskim pozwolito na zatrudnienie
profesjonalnej firmy z branzy medialnej/PR, ktéra wparta Federacj¢ Branzowych Zwiazkow
Producentow Rolnych w przygotowywaniu informacji prasowych oraz informacji
publikowanych w Internecie, mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter).

Dalsze rekomendacje: Konieczne jest zachowanie cigglosci dziatan w celu reprezentowania
interesOw polskich rolnikow na forum UE oraz rozpowszechnianie informacji o naszej
dziatalnosci.

FEDERACJA GRUP I PRODUCENTOW WOLOWINA POLSKA

ZADANIE PT. OPTYMALIZACJA PROCESU OPASU I JAKOSCI WOLOWINY
POCHODZACEJ Z BYDLA RAS MLECZNYCH

W dniu 28 listopada 2025 r. w centrum kultury w Smiglu odbyla si¢ konferencja pt.
»Optymalizacja procesu opasu i jakosci wolowiny pochodzacej z bydla ras mlecznych”,
zorganizowana przez Federacje Grup i Producentow Wolowina Polska w Scistej wspotpracy
z Polska Federacja Hodowcéw Bydla i Producentow Mleka, a finansowana ze $rodkow
Funduszu Promocji Migsa Wolowego. Wydarzenie bylo jednym z najwazniejszych spotkan
sektora wolowiny w 2025 roku 1 zgromadzito szerokie grono rolnikoéw, hodowcow, ekspertow,
doradcow, przedstawicieli organizacji branzowych, firm sektora rolno-spozywczego oraz
instytucji publicznych. Przez caty dzien konferencja stanowita platform¢ merytorycznej
dyskusji nad wspotpraca gospodarstw o profilu migsnym i profilu mleczny, kierunkami rozwoju
opasu bydta pochodzacego z ras mlecznych, jakoscig pozyskiwanego migsa oraz aktualng i
prognozowang sytuacja na rynku wotowiny.

Tematyka konferencji miata szczegolne znaczenie z uwagi na fakt, iz udzial bydla z ras i stad
mlecznych w krajowej populacji bydla osiaga prawie 90%, a tym samym ogromna czgs¢
wotowiny produkowanej w Polsce pochodzi ze stad mlecznych. Optymalizacja opasu bydta
mlecznego oraz poprawa jakosci wolowiny pozyskiwanej z tego kierunku produkcji stanowia
zatem istotny element rozwoju catego sektora.

Konferencje otworzyli Prezes Federacji Grup Producentéw Wolowiny Polskiej — Jan
Pietrzak, ktory podkreslit rekordowa frekwencje wydarzenia oraz potrzebe¢ integracji catego
srodowiska zwigzanego z produkcja wotowiny — od rolnikow 1 hodowcow, przez srodowisko
naukowe 1 doradcze, po firmy branzowe i administracj¢ publiczng oraz prezydent Polskiej
Federacji Hodowcow Bydla I Producentow Mleka — Leszek Hadzlik, ktory wskazal, Zze
celem spotkania jest rozwijanie wspolpracy pomigdzy gospodarstwami mlecznymi i
opasowymi, poprawa jakos$ci materialu hodowlanego oraz budowanie trwatych relacji w
tancuchu produkcji wotowiny.

W konferencji uczestniczyli rowniez przedstawiciele administracji publicznej: Pan Adam
Nowak — Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Pan Marek
Budzich — Zastepca Prezesa Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa. Ich
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obecnos¢ podkreslita wage zagadnien zwigzanych z opasem bydta mlecznego i rozwojem rynku
wotowiny. W swoich wystapieniach odniesli si¢ do wyzwan wynikajacych z uwarunkowan
rynku globalnego, w tym negocjacji umowy UE—Mercosur oraz presji konkurencyjnej ze strony
producentéw spoza Unii Europejskiej. Podkreslono konieczno$¢ egzekwowania wysokich
standardow jakosciowych wobec importowanej zywnosci, rozwijania eksportu do krajow
trzecich — w szczegdlnosci na rynki azjatyckie — oraz wzmacniania rozpoznawalnosci polskiej
zywno$ci. Zaznaczono rowniez, ze produkcja zwierzeca pozostaje jednym z filarow stabilnosci
rolnictwa a wspotpraca rolnikow 1 wykorzystanie wiedzy naukowej sa kluczowe dla
konkurencyjnosci sektora. Obecni byli rowniez przedstawiciele Dyrekcji Wielkopolskich
Oddzialow Krajowego OsSrodka Wsparcia Rolnictwa i Agencji Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa oraz licznie zgromadzeni przedstawiciele wiadz samorzagdowych.

Istotnym elementem konferencji byta prezentacja Przemystawa Pyry, Naczelnika Wydzialu
Kontroli i Raportowania w Departamencie Ewidencji Producentow i Rejestracji Zwierzat
ARIMR w Warszawie, ktory przedstawit analize danych gromadzonych w systemie
identyfikacji i rejestracji bydia na przestrzeni ostatnich 20 lat. Dane te wykazaly istotne zmiany
strukturalne w poglowiu bydta w Polsce. Od 2005 r. Liczba stad spadta z ponad 800 tys. Do
okoto 260 tys., przy jednoczesnym wzro$cie pogtowia bydta z 5,3 min do okoto 6,2 mln sztuk.
Srednia liczba zwierzat w stadzie wzrosta z 6,5 do ponad 23 sztuk, co potwierdza postepujaca
koncentracj¢ produkcji. Pomimo tych zmian, niekwestionowanymi liderami pod wzgledem
pogtowia bydta pozostaja trzy wojewodztwa: wielkopolskie, mazowieckie, podlaskie

Analiza struktury rasowej jednoznacznie potwierdzita dominacje produkcji mlecznej. Ponad
60% bydla w Polsce stanowi sama rasa holsztynsko-fryzyjska, natomiast rasy typowo migsne
stanowig zdecydowang mniejszo$¢. Dane dotyczace ubojow wykazaly, ze w latach 20042025
ponad 64% ubojow w rzezniach dotyczyto bydta rasy HF odmiany czarno-biatej, a okoto 40%
ubijanych zwierzat stanowily samice powyzej 24. Miesigca zycia, gldwnie tej rasy. Potwierdza
to bardzo silne powigzanie sektora mlecznego z krajowa produkcja wolowiny.

Podczas kolejnego wystgpienia Adam Patkowski oraz Patryk Franek przedstawili
kompleksowy obraz tancucha produkcji wotowiny w Polsce. Zwrocili uwage, ze jego
funkcjonowanie opiera si¢ przede wszystkim na wspdipracy pomiedzy gospodarstwami
mlecznymi, opasowymi, posrednikami oraz zaktadami przetwdrczymi. Podkreslono, ze
utrzymujace si¢ rozdrobnienie strukturalne ostabia pozycje negocjacyjna rolnikow 1 zwigksza
ich zalezno$¢ od posrednikow. Wskazano réwniez, ze cieleta pochodzace z gospodarstw
mlecznych stanowig podstawowy surowiec dla produkcji wotowiny, a jakos$¢ 1 status zdrowotny
mlodziezy jest kluczowym czynnikiem efektywnosci catego sektora.

W czg$ci naukowo-praktycznej konferencji prof. dr hab. Marcin Golebiewski, Prorektor Ds.
Rozwoju Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie zaprezentowat
rozwigzania umozliwiajace prowadzenie optacalnej i1 jakosciowej produkcji wotowiny z ras
mlecznych. Na przyktadzie doswiadczen ze stanow zjednoczonych przedstawit mozliwosci
zwigkszenia dochodow z cielat pochodzacych ze stad mlecznych. Wskazal, ze w warunkach
spadajacych cen mleka oraz wysokich kosztow zakupu cielat do opasu, jednym z efektywnych
rozwigzan moze by¢ krycie krow mlecznych buhajami ras migsnych, co pozwala uzyskac
cieleta o wyzszej wartosci rynkowe;.

Artur Kuczynski, Dyrektor Operacyjny Zakladéow Miesnych Zakrzewscy Sp. J.,
najnowoczesniejszego zaktadu ubojowego i1 rozbiorowego w Europie oraz jednego z liderow
sektora wotowego w Polsce przedstawit sytuacje panujaca na rynkach wolowiny — zaréwno
stan aktualny jak rowniez oczekiwania i trendy. Opisal co dzieje si¢ na krajowym i $wiatowych
rynkach migsa wolowego ale znaczng czg$¢ swojej prelekcji poswiecit rynkowi surowca, na
ktérym zaktady ubojowe 1 przetwodrcze borykaja si¢ ze sporymi problemami a takze wskazat
jak istotna jest konieczno$¢ rozwoju integracji 1 budowy dlugoterminowych, partnerskich
relacji w caltym tancuchu produkcji wotowiny w Polsce.
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Podczas konferencji sformutowano liczne wnioski dotyczace dalszego rozwoju sektora
wolowiny — od analizy zmian w poglowiu, przez nowoczesne modele opasu, az po zmieniajace
si¢ oczekiwania rynku. Panel dyskusyjny potwierdzit, ze sektor produkcji wotowiny stoi
obecnie zaréwno przed istotnymi szansami rozwojowymi, jak i wyzwaniami wymagajacymi
Scistej wspolpracy pomiedzy rolnikami, organizacjami branzowymi, nauka, doradztwem oraz
administracjg publiczng.

Zaréwno przebieg konferencji jak i przedstawione dane potwierdzity, ze produkcja wolowiny
w Polsce w duzej mierze opiera si¢ na sektorze mlecznym, a jej dalszy rozwdj wymaga
skoordynowanych dziatan ukierunkowanych na poprawe jakosci, efektywnosci ekonomicznej
oraz konkurencyjnosci calego tancucha produkcji. Wszyscy uczestnicy konferencji deklarowali
zadowolenie z jej przebiegu i podkreslili konieczno$¢ wdrozenia w zycie ptynacych z niej
wnioskow 1 rekomendacji. Co wazne wyrazili che¢ wzigcia udziatu w takich dzialaniach jak
roOwniez zainteresowanie kontynuacja zadania i organizacjg nastepnych edycji konferencji o
takim profilu.

ZADANIE PT. WARSZTATY DOTYCZACE MOZLIWOSCI STWORZENIA
KROTKIEGO LANCUCHA DOSTAW WOLOWINY WYSOKIEJ JAKOSCI JAKO
ALTERNATYWNEGO, EFEKTYWNEGO MODELU BIZNESOWEGO

WARSZTATY W DNIACH 12.10.2025 R. DO 31.10.2025 R.

W okresie od maja do pazdziernika 2025 roku odbyly si¢ spotkania w ramach projektu:
,, Warsztaty dotyczace mozliwosci stworzenia krotkiego tancucha dostaw wotowiny wysokiej
jakosci jako alternatywnego, efektywnego modelu biznesowego”. Obejmowal on cykl 4
warsztatow, a finansowany byt ze Srodkéw Funduszu Promocji Migsa Wolowego.

Najwazniejszym elementem warsztatow byl rozbior pottuszy wotowej pod katem optymalnego
wykorzystania kazdego jej elementu co jest wielkg sztuka i umiejetnoscig. Warsztaty
obejmowaty réwniez tematyka modelu biznesowego polegajacego na oferowaniu wotowiny
najwyzszej jakosci prosto z gospodarstwa 1 obowigzkéw z tym zwigzanych. Poruszana byty
nastepujace zagadnienia:

1. Elementy tuszy z ich przeznaczeniem kulinarnym.
Sztuka rozbioru, rozne szkoly cigcia 1 konfekcjonowania migsa.

System identyfikacji i1 rejestracji zwierzat oraz obowigzki w tym zakresie.

Model biznesowy, MOL 1 RHD.

2.
3.
4. Klasyfikacja poubojowa i jako$¢ kulinarna péttuszy 1 jej elementow.
5.
6. Sztuka wykorzystania kazdego elementu pottuszy.

7.

Obrobka termiczna migsa, zagadnienia zwigzane z procesami fizycznymi i chemicznymi
zachodzacymi podczas obrobki termiczne;.

Pierwszy z cyklu warsztatéw odbyt si¢ dnia 12 maja w jednym z czotowych polskich
gospodarstw zajmujacych sie hodowla bydia migsnego, u panstwa Celiny i Jacka Klimza
https://www.facebook.com/bydloklimza w Lagiewnikach Wielkich. U panstwa Klimza mistrz
sztuki rzeznickiej Kamil Kotakowski dokonal rozbioru poéttuszy byka rasy limousine. Wérod
13 uczestnikow warsztatow, poza hodowcami i producentami bydla zainteresowanymi
omawianym modelem biznesowym, znaleZli si¢ przedstawiciele Agencji Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa: Pan Lukasz Korcz-Lewandowski — Dyrektor Departamentu
Ewidencji Producentow i Rejestracji Zwierzat oraz jego Zastgpca — Pan Pawet Skalski. W roli
ekspertow poza wspomnianym juz Kamilem Kotakowskim, wystgpili: dr hab. inz. Dariusz
Lisiak, Profesor IBPRS w Warszawie oraz ceniony szef kuchni Grzegorz Birek.
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Drugi warsztat odbyt si¢ dnia 13 czerwca w gospodarstwie panstwa Anny i Tomasza Szwarc
https://royalsteakszwarc.pl/ w Poswigtnie. Gospodarstwo panstwa Szwarc jest miejscem
wyjatkowym. oferujg oni nie tylko wy$mienita wolowing ale rowniez pieczarki, boczniaki,
szparagi a przede wszystkim posiadaja 30-letnie do§wiadczeniem w wedliniarstwie. Mogg tez
pochwali¢ si¢ licznymi wyrdznieniami zaroOwno na arenie wojewodzkiej — tytut Wielkopolski
Rolnik Roku jak i ogdlnopolskiej — odznaka honorowa za zastugi dla rozwoju gospodarki
Rzeczypospolitej Polskiej przyznana przez Ministra Rozwoju 1 Technologii w 2024 roku. U
panstwa Szwarc ponownie swoje umiejetnosci zaprezentowat mistrz sztuki rzeznickiej Kamil
Kotakowski, ktory tym razem dokonat rozbioru poéttuszy jatowki rasy limousine. Wsrod 28
uczestnikow warsztatow, poza hodowcami 1 producentami bydla zainteresowanymi
omawianym modelem biznesowym, znalezli si¢ m.in. przedstawiciel Agencji Restrukturyzacji
i Modernizacji Rolnictwa Pan Marek Budzich — Zastgpca Prezesa oraz Czlonek Zarzadu
Wielkopolskiej Izby Rolniczej Pan Jerzy Kostrzewa. W roli ekspertow poza wspomnianym juz
Kamilem Kotakowskim, wystapili Zbigniew Kmie¢ oraz szef kuchni Michat Konwerski.

Trzeci z cyklu 4 warsztatow odbyt si¢ dnia 16 wrzesnia w gospodarstwie pani Agnieszki
Prochal i Pana Piotra Rydla, Prezesa Zwigzku Hodowcow Polskiego Bydta Czerwonego w
Rumianie. Gospodarstwo pani Agnieszki Prochal i pana Piotra Rydla jest miejscem
wyjatkowym. Polozone jest na ziemi lubawskiej w wojewodztwie warminsko-mazurskim. W
gospodarstwie utrzymywanych jest okoto 100 kréw mamek czystej rasy rodzimej polska
czerwona a prowadzacy biorg czynny udzial w ochronie zasobow rodzimych zasobdéw
genetycznych. Lacznie stado liczy powyzej 200 szt. bydta. Oprocz tego w gospodarstwie
hodowane sa koniki polskie, owce rasy czarnogldwka oraz kury i kurczaki utrzymywane w
systemie pastwiskowym. Okoto 400 ha to tuzy, faki oraz tereny, na ktorych prowadzone jest
rolnictwo regeneratywne. Gospodarstwo ma status gospodarstwa demonstracyjnego i ma
certyfikat rolnictwa ekologicznego. Prowadzacy je rolnicy blisko wspotpracuja z uczelniami
(SGGW, UMK i UWM w Olsztynie) i biorg udzial w licznych projektach naukowo
badawczych. Wielu studentow przechodzi tam staze 1 praktyki. Ponownie swoje umiejetnosci
zaprezentowal mistrz sztuki rzeznickiej Kamil Kotakowski dokonujac rozbioru poéituszy
jalowki rasy polski czerwona. Wsrdd 46 uczestnikow warsztatow, poza hodowcami
1 producentami bydta zainteresowanymi omawianym modelem biznesowym, znalezli si¢ m.in.
przedstawiciele Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa i warminsko-mazurskiego
ODR w Olsztynie. Role eksperta 1 kucharza penili tym razem Adam Patkowski oraz znawca
kuchni, ras rodzimych i1 produktéw regionalnych Zbigniew Kmie¢.

Czwarty 1 ostatni z cyklu 4 zaplanowanych na 2025 rok warsztatow odbyl si¢ dnia 21
pazdziernika 2025 roku w gospodarstwie rolnym pana tukasza Karmowskiego, Prezesa
Stowarzyszenia Angus Polska w Radziczu. To kolejne absolutnie wyjatkowe miejsce na trasie
naszego cyklu warsztatow. Gospodarstwo potozone jest w gminie Sadki na terenie powiatu
nakielskiego w pdétnocno-zachodniej czgéci wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. Pan Lukasz
Karmowski wraz z rodzing gospodaruje na 500 hektarach, utrzymuje okoto 800 sztuk bydta
migsnego (w tym ponad 300 kréw mamek) ras black Angus, beef master oraz limousine, a do
tego prowadzi gorzelni¢ rolniczg. Gospodarstwo ma status gospodarstwa demonstracyjnego,
bierze udziat w wielu krajowych i miedzynarodowych innowacyjnych projektach naukowo
badawczych oraz wdrozeniowych. wspotpracuje z wieloma uczelniami 1 instytutami
naukowymi, a stynie przede wszystkim z produkcji wy$smienitej wotowiny najwyzszej jakos$ci
w skali nie tylko krajowej. Okazje aby si¢ o tym przekona¢ mieli ponownie bardzo licznie
zgromadzeni (29 os6b) uczestnicy spotkania. Najwazniejszym elementem wydarzenia byt
rozbior poéltuszy jatowki rasy black Angus oczywiscie z zatozeniem optymalnego
wykorzystania kazdego jej elementu przeprowadzony ponownie przez Kamila Kotakowskiego.
W roli ekspertoéw wystapili dr hab. inz. Dariusz Lisiak, profesor IBPRS w Warszawie oraz
Swietny szef kuchni z wielkim do$wiadczeniem krajowym i1 mig¢dzynarodowym Michat
Konwerski.

53


https://royalsteakszwarc.pl/

Lacznie w warsztatach udziat wzieto ponad 100 osob. Ukoronowaniem kazdego z warsztatow
byt pokaz kulinarny w ramach ktorego przygotowywane byly rozmaite potrawy z wolowiny
wraz ze specjalnie dobranymi, rowniez sezonowymi dodatkami.

Celem glownym warsztatow bylo zwigkszenie wiedzy w zakresie dziatalnosci MOL i RHD
oraz zwickszenie kompetencji uczestnikow w zakresie $wiadomego przeprofilowania swojego
modelu biznesowego. Uzyskali oni wiedze jak samodzielnie zagospodarowywaé swoj
doskonatej jakosci surowiec 1 kierowac na rynek najwyzszej jakosci produkt w postaci migsa
wotowego, jego przetworéw oraz gotowych wyrobow co moze zdecydowanie zwickszy¢
dostgp konsumentow do najwyzszej jakosci wotowiny 1 jej spozycie w Polsce. Cele
szczegotowe to: wsparcie i wilaczenie matych gospodarstw rolnych w proces produkcji
wotowiny wysokiej jakos$ci; stymulowanie podnoszenia jakosci wotowiny w catym tancuchu
dostaw (w fazie produkcji, dystrybucji, przetworstwa i handlu detalicznego): zwickszenie
wiedzy na temat produktow wytworzonych w ramach systeméw jakosci: wsparcie
technologiczne w zakresie chowu i hodowli bydta, sprzedazy bezposredniej i RHD. Uczestnicy
zapoznali si¢ z funkcjonujgcymi juz przykladami i dobrymi praktykami w tym zakresie i
zwigkszyli swoje kompetencje a cze$¢ z nich zadeklarowat che¢ dokonania zmiany i
uruchomienia takiej dziatalnosci. Poza zwigkszeniem wiedzy 1 kompetencji uczestnikéw
warsztaty pozwolily na nawigzanie kontaktéw pomiedzy cztonkami tancucha produkcji
najwyzszej jakosci wotowiny, poznanie swoich oczekiwan 1 probleméw. warsztaty umozliwily
poznanie standardow i dobrych praktyk, zwickszyly poziom $wiadomosci jak przeprofilowaé
swoj model biznesowy. Nalezy kontynuowa¢ prace w zakresie edukacji, budowy $wiadomosci
a nastgpnie wymiany do$wiadczen w obszarze MOL i RHD oraz reagowania na oczekiwania
rynku 1 wlasciwego przeprofilowania swojej oferty. Warsztaty sa na pewno niezwykle istotnym
i bardzo inspirujagcym sposobem na poprawe pozycji konkurencyjnej rolnikdw w nierownym
tancuchu, zwigkszenie produkcji wotowiny najwyzszej jakosci kulinarnej oferowanej
bezposrednio konsumentom i tym samym lepsze wykorzystanie olbrzymiego potencjatu branzy
w Polsce.

Warsztaty przebiegaly we wspaniatej atmosferze, uczestnicy otrzymali pot¢zny zastrzyk
wiedzy i zebrali wyjatkowo cenne do$wiadczenia. Nie zabrakto rowniez genialnych wrazen
kulinarnych. Mamy nadziej¢, ze po kazdym z warsztatow oferta bezposredniej sprzedazy
najwyzsze] jakosci polskiej wolowiny prosto z gospodarstw begdzie dynamicznie rosngc.
Zyczymy tego wszystkim konsumentom, a szczegdlnie mitosnikom najlepszej na $wiecie
wolowiny ze wyjatkowych polskich, rodzinnych gospodarstw. Rynek ten rozwija si¢ bardzo
dynamicznie, a apetyty Polakow na ten wyjatkowy produkt rosng z dnia na dzien.

ZADANIE PT. WYJAZD STUDYJNY DO HISZPANII DLA PRZEDSTAWICIELI
LANCUCHA PRODUKCJI WOLOWINY

W dniach od 13.10.2025 r. do 16.10.2025 r. Odbyt si¢ czterodniowy wyjazd studyjny dla 16
uczestnikow (producenci, hodowcy, przedstawiciele organizacji branzowych, doradcy rolni, w
tym 3 ekspertow z obszarow integracji, certyfikacji produkcji oraz budowy marki zywnosci) do
Hiszpanii — kraju, ktéry jest liderem w dziedzinie produkcji migsa wysokiej jakosci 1 jego
przetworéw (w tym wolowiny) a takze generalnie jednym z liderow w produkcji Zzywnosci
wysokiej jakosci. Moze rowniez pochwali¢ si¢ wlasnymi rasami bydta, z ktorych produkuje si¢
migso 1 wyroby rozpoznawalne na catym $wiecie. Przoduja w tym $rodkowe oraz pdtnocno —
zachodnie rejony Hiszpanii. Celem wyjazdu bylo zwigkszenie produkcji wolowiny o
gwarantowane] wysokiej jakosci kulinarnej oraz produkowanej w systemach jakosci dzigki
podniesieniu kompetencji jego uczestnikow w tym zakresie. Wyjazd miat na celu réwniez
stymulowanie podnoszenia jakosci wotowiny w catym tancuchu dostaw, zwigkszenie
kompetencji w obszarze integracji, certyfikacji oraz budowy marki produktu. Uczestnicy
zapoznali si¢ z hiszpanskimi przyktadami i dobrymi praktykami w tym zakresie 1 zwigkszyli
swoje kompetencje w ramach tancucha dostaw dla podniesienia konkurencyjnosci polskiej
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wotowiny. Uczestniczacy w wyjezdzie eksperci omowili tematyke tancucha produkcji
wolowiny, istniejagcych w nim problemow, pozycji rolnika w tancuchu produkcji, integracji i
certyfikacji, budowy marki. Przedyskutowano takze aktualng sytuacje oraz szanse i
perspektywy dla branzy.

Hiszpania jest liderem w dziedzinie wykorzystywania potencjatu ras rodzimych i generalnie
jednym z lideréw w produkcji zywnosci wysokiej jakosci. Hiszpanscy rolnicy swoj sukces w
sektorze wotowiny osiggneli oni poprzez tradycyjng wieloletnig dbatos$¢ o swoje rasy bydta,
szerokg integracj¢ 1 powszechng certyfikacje. Dzigki poznaniu ich do$wiadczen i dobrych
praktyk, nawigzaniu bezposrednich kontaktéw podczas wyjazdu studyjnego, branzowi liderzy
reprezentujacy min. Grupy producentow bydta, a wigc przedstawiciele najwazniejszego ogniwa
tancucha produkcji wotowiny oraz przedstawiciele organizacji branzowych, doradztwa i nauki
zdecydowanie zwigkszyli swoja wiedze 1 kompetencije.

W trakcie wyjazdu odwiedzono gospodarstwa rolne oraz inne podmioty zajmujgce si¢
produkcja wysokiej jakosci bydla migsnego 1 wyrobéw z wolowiny oraz mialy miejsce
spotkania z przedstawicielami organizacji reprezentujacych producentow wotowiny wysokiej
jakosci. Odbyty si¢ wyktady i prelekcje ekspertow z zakresu integracji, certyfikacji produkcji
oraz budowy marki zywno$ci wraz z prezentacja hiszpanskich dobrych praktyk w tym zakresie.

1. Spotkanie z przedstawicielem Consejo Regulador I.G.P. Carne De La Sierra De
Guadarrama carneguadarrama.com/ - organizacji certyfikujacej i reprezentujace;j
producentdéw certyfikowanego zywca oraz migsa wotowego.

2. Wizyta w gospodarstwie oraz spotkanie z hodowca i sprzedawca certyfikowanego
mi¢gsa Jose Luis Fernandez Carnicas Poniente - Castilla Y Le6n
castellanadecarnes.es/

3. Wizyta w czotowym hiszpanskim gospodarstwie o §wiatowe] marce odwiedzanym
przez gosci z catego $wiata Bueyes El Capricho i spotkanie z wlascicielem Jose
Gordonem A Nastepnie Wizyta W Bodega El Capricho bodegaelcapricho.com i
spotkanie z szefem kuchni Diego Zarate.

4. Wizyta w niewielkim zaktadzie/sklepie grupy Carnavega carnavega.es i spotkanie z
Jorge Rosario reprezentujacym rodzinng firme¢ zajmujgca si¢ dostarczaniem
konsumentom certyfikowanej zywnosci wysokiej jakosci w tym przede wszystkim
wotowiny pochodzacej ze zwierzat z wtasnej hodowli.

5. Wizyta w gospodarstwie Vegabuey Finca vegabueyfinca.com 1 spotkanie
z wlascicielem Javier Bastida Del Campo a nastgpnie wspolna wizyta
w Restaurante Alquira Tordesillas alquirarestaurante.es i spotkanie z szefem kuchni
Cristobal De Loézar korzystajacym z migsa najwyzszej jako$ci wytwarzanego w
odwiedzonym gospodarstwie.

6. Wizyta w najwickszym w Hiszpanii centrum dystrybucji migsa Merca Madrid
mercamadrid.es/ 1 spotkanie z przedstawicielami centrum jak i firm prowadzacych
dziatalno$¢ na jego terenie.

7. Wizyta w instytucie kulinarnym Cordon Bleu www.cordonbleu.edu/madrid/oferta-
academica/es 1 spotkanie z dyrektorem kulinarnym Erwanem Poudoulec

Poza zwigkszeniem wiedzy i1 kompetencji uczestnikow wyjazd pozwolil na nawigzanie
kontaktow handlowych oraz bliskich relacji pomiedzy czlonkami tafcucha produkcji
wotowiny, poznanie swoich wzajemnych oczekiwan i problemoéw, co juz owocuje wspdlng
pracg nad zwigkszeniem produkcji wotowiny o gwarantowanej wysokiej jakosci kulinarne;.

Wyjazd umozliwit poznanie standardow 1 dobrych praktyk, zwigkszyt poziom $wiadomosci
wagi wspotpracy co przelozy si¢ na przyspieszenie integracje w fancuchu produkcji wotowiny.
Zwigkszyt swiadomo$¢ 1 znaczenie oraz kompetencje w obszarze certyfikacji produkcji
wotowiny 1 zasad budowy marki polskiej wotowiny, co jest kluczowe dla zwigkszenia
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konkurencyjnos$ci. Ogolnie wptynat réwniez na poprawe sytuacji w zakresie relacji w tancuchu
produkc;ji.

I1ZBA GOSPODARCZO HANDLOWA

ZADANIE PT. BEZPLATNE CENTRUM INFORMACJI PRAWNEJ DLA
EKSPORTEROW POLSKIEJ WOLOWINY

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.03.2025 r. do 30.06.2025 r.
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Przeprowadzono konkurencyjng procedur¢ wyboru wykonawcow zgodnie z procedurami
poprzez publikacje na stronie internetowej oraz wysytke zapytan mailem, a nastepnie po
okreslonym terminie wyloniono wykonawcow. Po wyborze wykonawcow przystapiono do
procesu sporzadzenia, negocjacji zapisOw oraz podpisania stosownych umow.

Zbudowano i jest prowadzony internetowy kanal informacyjny profil w social mediach
(Facebook) w jezyku polskim dotyczacy dla eksporterow polskiej wolowiny — nazwa Healthy
Polish Beef, informacje/aktualnosci dodawane sg nie rzadziej niz raz na 20 dni.

Wynajeto biuro, gdzie stworzono i prowadzi si¢ Bezptatne Centrum Informacji Prawnej dla
Eksporterow Polskiej Wotowiny, tj. dyzury prawnika. Kazdy eksporter polskiej wolowiny
korzystajacy z Bezptatnego Centrum Informacji Prawnej zobowigzany jest do wypelnienia
dokumentu potwierdzajacego skorzystanie z bezptatnej pomocy. Eksporterzy korzystaja z
pomocy prawne;.

Przygotowano analiz¢ rynku pod katem wymagan prawnych w poszczegolnych krajach (jedna
analiza).

Nastepnie ww. analiza prawna zostata wykorzystana do opracowania przewodnika eksportera
wotowiny dot. Korei Potudniowej, Filipin 1 Zjednoczonych Emiratow Arabskich. Przewodnik
zostal opracowany oraz wydrukowany.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:
Efektywnos¢ dziatan na tym etapie jest skuteczna i zmierza do realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje: W dalszym ciagu, zgodnie z zaloZeniami zadania bedzie prowadzony
internetowy kanat informacyjny profil w social mediach (Facebook) w jezyku polskim dla
eksporterow polskiej wotowiny Healthy Polish Beef, informacje/aktualno$ci dodawane beda
nie rzadziej niz raz na 20 dni.

W dalszym ciggu prowadzone bedzie Bezptatne Centrum Informacji Prawnej dla Eksporterow
Polskiej Wotowiny, tj. dyzury prawnika. Kazdy eksporter polskiej wolowiny korzystajacy z
Bezptatnego Centrum Informacji Prawnej bedzie w dalszym ciggu zobowigzany do
wypetnienia dokumentu potwierdzajacego skorzystanie z bezptatnej pomocy.

Przygotowany przewodnik dla eksportera wotowiny dot. Korei Potudniowe;j, Filipin 1
Zjednoczonych Emiratow Arabskich, bedzie zgodnie z zalozeniami zadania wysytany do
0s0b, ktore beda zglaszac si¢ do Izby w celu uzyskania tego typu informacji, ponadto bedzie
dystrybuowany w siedzibie Izby oraz na dyzurach prawnika. Koszty opracowania
przewodnika oraz jego druku zostang rozliczone w II lub III etapie zadania.
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ZADANIE PT. BEZPLATNE CENTRUM INFORMACJI PRAWNEJ DLA
EKSPORTEROW POLSKIEJ WOLOWINY

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.07.2025 r. do 31.10.2025 r.
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: Prowadzony jest w dalszym
ciggu internetowy kanal informacyjny profil w social mediach (Facebook) w jezyku polskim
dotyczacy dla eksporterow polskiej wotowiny — nazwa Healthy Polish Beef,
informacje/aktualnosci dodawane sg nie rzadziej niz raz na 20 dni.

Prowadzone jest w dalszym ciggu Bezptatne Centrum Informacji Prawnej dla Eksporterow
Polskiej Wotowiny, tj. dyzury prawnika. Kazdy eksporter polskiej wotowiny korzystajacy z
Bezptatnego Centrum Informacji Prawnej zobowigzany jest do wypehienia dokumentu
potwierdzajacego skorzystanie z bezptatnej pomocy. Eksporterzy nadal korzystaja z pomocy
prawne;j.

Opracowany i wydrukowany przewodnik eksportera wolowiny dot. Korei Potudniowe;,
Filipin i Zjednoczonych Emiratoéw Arabskich jest dystrybuowany przez Izbe w siedzibie oraz
na dyzurach prawnika. Zgodnie ze sprawozdaniem z I etapu zadania - koszty opracowania
przewodnika oraz jego druku sg rozliczone w II etapie zadania.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:
Efektywnos$¢ dziatan na tym etapie jest skuteczna i zmierza do realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje: W dalszym ciagu, zgodnie z zalozeniami zadania bedzie prowadzony
internetowy kanal informacyjny profil w social mediach (Facebook) w jezyku polskim dla
eksporterow polskiej wotowiny Healthy Polish Beef, informacje/aktualno$ci dodawane beda
nie rzadziej niz raz na 20 dni.

W dalszym ciggu prowadzone bedzie Bezptatne Centrum Informacji Prawnej dla Eksporteréw
Polskiej Wotowiny, tj. dyzury prawnika. Kazdy eksporter polskiej wolowiny korzystajacy z
Bezptatnego Centrum Informacji Prawnej bedzie w dalszym ciggu zobowigzany do
wypetnienia dokumentu potwierdzajacego skorzystanie z bezptatnej pomocy.

Przygotowany przewodnik dla eksportera wotowiny dot. Korei Poludniowej, Filipin i
Zjednoczonych Emiratow Arabskich, bedzie zgodnie z zalozeniami zadania wysytany do
0s0b, ktore beda zglaszac si¢ do Izby w celu uzyskania tego typu informacji, ponadto bedzie
dystrybuowany w siedzibie Izby oraz na dyzurach prawnika.

ZADANIE PT. OTWIERAMY SIE NA INDONEZJE

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 31.01.2025 do 31.05.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu:

Miejsce realizacji zadania: Polska, Indonezja / Miejsce realizacji I etapu: Polska
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Etap I

Decyzja w sprawie udzielenia wsparcia finansowego z Funduszu Promocji Migsa Wolowego
zostala wydana 12 marca 2025 r. Izba Gospodarczo Handlowa w okresie od 30 grudnia 2024
r. do 22 kwietnia 2025 r. zrealizowata konkurencyjng procedure wyboru wykonawcow, a
nastepnie w drugiej potowie kwietnia 2025 r. podpisata niezbedne do realizacji zadania
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umowy z wybranymi wykonawcami. W maju 2025 r. ukonczono w catosci jeden z punktow
realizacji zadania, tj. zakup prezentéw reklamowych (gadzetow VIP) — wykonawca po
zbadaniu rynku, a nastgpnie akceptacji przedstawionych propozycji przez Izbe, dokonat
zakupu 1 przekazania prezentoéw reklamowych. Proces sfinalizowano 31 maja 2025 r.
Zakupiono gadzety VIP tj. zestawy sztuccoOw do stekow oraz zestawy akcesoriow podroznych,
oznakowane zgodnie z zatlozeniami zadania — szczeg6towa lista ponize;j.

Gadzety — lista

Nazwa Ilo$¢ | Cena jednostkowa (z})
Zestaw sztuccow do stekow 80 259
Zestaw portfel + pasek 9 278,40
Zestaw nozy do stekow 6 449
Zestaw powerbank + poduszka 4 228,20
Zestaw magnetyczny powerbank + rgcznik 4 337,06
Zestaw plecak + opaska podrozna 4 390,48
Zestaw plecak + kosmetyczka podrézna 4 382,40
Zestaw plecak + pokrowiec podrézny 4 412,08
Plecak 4 319,20
Zestaw kabel USB przej$cidéwka + pokrowiec podrézny | 3 284,28
Zestaw torba podrozna + kosmetyczka 3 422,40
Zestaw plecak + portfel 3 350,40
Zestaw plecak + pasek 3 438,40
Zestaw uchwyt + poduszka 2 168,20
Zestaw torba podrdzna + pasek 2 368,20
Znakowanie wszystkich gadzetow 1 243,48

Pozostate dziatania w ramach zadania sg w trakcie realizacji.

Ocena efektywno$ci dziatania pod katem osiagni¢cia zalozonych we wniosku celow: Z uwagi
na realny czas realizacji I etapu zadania, tj. od uzyskania decyzji o udzieleniu wsparcia do
zakonczenia I etapu, cele, ktore zostaty zalozone we wniosku zostaty zrealizowane.
Przeprowadzono konkurencyjng procedure wyboru wykonawcow zgodnie z procedurami
poprzez publikacje na stronie internetowej oraz wysytke zapytan mailem, a nastgpnie po
okreslonym terminie wyloniono wykonawcow. Po wyborze wykonawcow przystapiono do
procesu sporzadzenia, negocjacji zapisow oraz podpisania stosownych umow. W wyniku
wyboru wykonawcow zrealizowano jeden z punktow, tj. zakup prezentéw reklamowych
(bedacy jednym z punktoéw koniecznych do realizacji przed odbyciem zaplanowanych misji).
Efektywnos$¢ dziatan na tym etapie jest skuteczna i zmierza do realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje: Izba jest w trakcie realizacji kolejnych dziatan zmierzajacych do
realizacji calego zadania. Nalezy kontynuowa¢ zadanie celem osiagnigcia zatozonych celow.

ZADANIE PT. OTWIERAMY SIE NA INDONEZJE
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Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 1.06.2025 do 30.09.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu:

Migjsce realizacji zadania: Polska, Indonezja / Miejsce realizacji II etapu: Indonezja
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Etap II

W drugim etapie zadania przygotowano i zorganizowano planowang w projekcie misj¢
zagraniczng do Indonezji. W misji wzigly udziat 3 osoby. Zorganizowano planowane na 50
0s0b spotkanie w stolicy Indonezji w Dzakarcie - wybrany w konkurencyjnej procedurze
wyboru wykonawcow wykonawca zapewnit sale konferencyjng na spotkanie w Jakarcie w
hotelu Akmani z odpowiednim wyposazeniem (w tym odpowiednia ilosci stotow, krzeset,
nagto$nienie, mikrofony, rzutnik, ekran projekcyjny, przed salg strefa z cateringiem),
zaproszono gosci, obecny byt thumacz polsko-indonezyjski pani Siti Anna Susilaningrum,
catering (w tym croissanty, macarroni schotel, brownies, kue susu, mike bakso/mie ayam,
kawa, herbata, woda). Uczestnicy spotkania zostali poinformowani o jakosci i cechach
polskiej wotowiny, zaprezentowano polskich eksporterow i ich produkty, nawigzano
bezposrednie relacje. W trakcie spotkania rozdano rdwniez zakupione wczesniej w tym celu
gadzety, tj. zestawy nozy/sztu¢cOw oraz zestawy gadzetéw podrdznych (zgodnie z lista
gadzetéw przedtozong w rozliczeniu I etapu zadania). Spotkanie wzbudzito duze
zainteresowanie w Indonezji, czego wyrazem jest fakt, ze na spotkanie przybyty takze
indonezyjskie media — najstarsza, publiczna telewizja w Indonezji TV RI, ktéra transmitowata
spotkanie, przeprowadzita wywiad z Prezesem Izby, a nastgpnie wyemitowata reportaz o
spotkaniu w tv (link umozliwiajacy obejrzenie transmisji z tv:
https://www.facebook.com/share/v/1 BAFWcghMy/?mibextid=wwXIfr). Osiggnicto
zamierzone w projekcie cele spotkania zgodnie z zalozeniami zadania tj. poinformowanie o
jakosci i cechach polskiej wolowiny, zaprezentowanie polskich eksporterow i ich produktow,
nawigzanie bezposrednich relacji.

Dodatkowo w trakcie misji reprezentacja Izby wzieta udziat w spotkaniu z reprezentacja
rzadu indonezyjskiego — spotkanie odbyto si¢ w ministerstwie, ze strony indonezyjskiej udziat
wzieli m.in. minister rzadu Indonezji oraz prezes lekarzy weterynarii w Indonezji. Ponadto
odbyto si¢ rowniez spotkanie z lokalnymi wladzami w Indonez;ji.

Zarowno wladze rzadowe oraz lokalne jak i przedstawiciele importeréw w Indonezji wyrazaja
che¢ wspolpracy 1 importu polskich produktow. Pozostate dziatania w ramach zadania sag w
trakcie realizacji.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celow: Cele,
ktore zostaly zatozone we wniosku zostaty zrealizowane, tj. poinformowanie o jakosci 1
cechach polskiej wotowiny, zaprezentowanie polskich eksporteréw i ich produktow,
nawigzanie bezposrednich relacji. Efektywnos¢ dziatan na tym etapie jest skuteczna i zmierza
do realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje: Izba jest w trakcie realizacji kolejnych dziatan zmierzajacych do
realizacji calego zadania. Nalezy kontynuowa¢ zadanie celem osiagnigcia zatozonych celow.

ZADANIE PT. OTWIERAMY SIE NA INDONEZJE
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.10.2025 do 31.01.2026
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu:

Miejsce realizacji zadania: Polska, Indonezja/ Miejsce realizacji II1 etapu: Polska
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Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:
Etap III

Prowadzone byly dziatania, w tym rozmowy, dotyczace dopuszczenia do sprzedazy migsa
wotowego, w tym uzgodnienia terminu przeprowadzenia inspekcji na miejscu w Polsce przez
inspektorow z Indonezji. Zarowno wladze rzadowe oraz lokalne jak i przedstawiciele
importerow w Indonezji wyrazali che¢ wspolpracy 1 importu polskich produktow, w tym
polskiej wotowiny, w ramach odbywanego cyklu spotkan podczas realizacji projektu. Prezes
Indonezyjskiego Stowarzyszenia Lekarzy Weterynarii Drh Munawaroh Budihardjono (z
ktorym przedstawiciele Izby odbyli spotkania i rozmowy w Indonezji, rOwniez przy udziale
ministra i mieli rowniez staty kontakt pisemny oraz telefoniczny po powrocie do Polski), po
rozmowach w ministerstwie rolnictwa oraz inspekcji weterynarii w Indonezji polecit wysta¢
oficjalne pismo dotyczace wizyty w Polsce inspektorow z Indonezji. Pismo zostalo wystane w
styczniu 2026 r. Do dnia dzisiejszego Izba nie otrzymata jednak odpowiedzi dotyczacej
przyjazdu inspektoréw do Polski. Wydaje sie, ze przyjazd inspektoréw indonezyjskich do
Polski jest jak najbardziej mozliwy, przedstawiciele indonezyjskich eksporterow, inspekcji
oraz rzadu s3 tym zainteresowani, wystepuja jednak w tym momencie dwa istotne blokery:
pierwszym z nich sg warunki atmosferyczne panujacego w Polsce i na §wiecie zwigzane z
niskimi temperaturami, odwotywanymi lotami, zamykanymi lotniskami, natomiast drugim
procedura wizowa obowigzujaca w Indonezji w stosunku do obywateli Indonezji - dotyczy to
przede wszystkim potencjalnych kontrahentow, ktorzy zgtaszaja cel wizyty w procedurze
wizowej jakim ma by¢ nawigzanie kontaktow handlowych. Z uwagi na powyzsze, przyjazd
jest mozliwy, jednak w naszej ocenie nie wczesniej niz w drugiej potowie roku 2026.

Projekt miat na celu przeprowadzenie dziatan w celu otwarcia rynku indonezyjskiego dla
polskich producentow wotowiny oraz zwickszenie promocji polskiej wotowiny na wybranych
rynkach zagranicznych, co w efekcie ma doprowadzi¢ w przysztosci do zwiekszenia eksportu.
Dodatkowo celem byto budowanie statych relacji pomi¢dzy polskimi eksporterami migsa
wotowego a importerami zagranicznymi oraz wzmacnianie pozycji polskich organizacji w
Polsce 1 na $wiecie. Dziatania te zostaty przeprowadzone i beda kontynuowane réwniez po
zakonczeniu projektu. Przeprowadzono monitoring oraz ewaluacje projektu przez niezalezny
podmiot zgodnie z zalozeniami zadania.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celow: Cele,
ktore zostaly zatozone we wniosku zostaly zrealizowane, tj. poinformowanie o jakosci i
cechach polskiej wolowiny, zaprezentowanie polskich eksporteréw i ich produktow,
nawigzanie bezposrednich relacji. Przeprowadzono dziatania w celu otwarcia rynku
indonezyjskiego dla polskich producentow wotowiny oraz zwigkszenie promocji polskiej
wolowiny na wybranych rynkach zagranicznych, co w efekcie ma doprowadzi¢ w przysztosci
do zwigkszenia eksportu. Dodatkowo celem byto budowanie statych relacji pomigdzy
polskimi eksporterami migsa wotowego a importerami zagranicznymi oraz wzmacnianie
pozycji polskich organizacji w Polsce i na $wiecie. Dzialania te zostaly przeprowadzone, a ich
efekty beda wykorzystywane rowniez po zakonczeniu projektu.

Dalsze rekomendacje: Dzi¢ki dziataniom podjetym w ramach projektu polscy przedsigbiorcy
moga dociera¢ ze swoja oferte na rynek indonezyjski. Nalezy kontynuowac relacje z
administracjg w Indonezji, celem przyjazdu inspektoréw do Polski. W przysztosci nalezy
rozwazy¢ realizacje podobnego projektu réwniez na innych rynkach, ktore do tej pory sa
nieznane lub mato rozpoznawalne przez polskich producentow.

ZADANIE PT. SPOTKANIA Z POLSKA WOLOWINA
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.03.2025 do 30.06.2025
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Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: I etap — Polska i Indonezja
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Przeprowadzono konkurencyjng procedure wyboru wykonawcow zgodnie z procedurami
poprzez publikacje na stronie internetowej oraz wysytke zapytan mailem, a nastgpnie po
okreslonym terminie wyloniono wykonawcow. Po wyborze wykonawcow przystapiono do
procesu sporzadzenia, negocjacji zapisdw oraz podpisania stosownych umow.

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcow nie miata zastosowania do kosztow
zakwaterowania oraz pobytu zgodnie z pkt. 3.1.2. ust. 15. 2) Zasad obstugi funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych — Izba realizuje ten zakres samodzielnie, bez wykonawcy.

Zbudowano i jest prowadzony internetowy kanal informacyjny profil w social mediach
(Facebook) w jezyku angielskim dotyczacy polskiej wotowiny — nazwa Polish Beef News,
informacje/aktualno$ci dodawane sa nie rzadziej niz raz na 20 dni.

Wydano folder promocyjny, roll-up oraz $cianke, ktore sg i beda wykorzystywane podczas
spotkan b2b.

Zorganizowano pierwszg z dziesieciu misji — do Indonezji. Podczas misji odbyto si¢ spotkanie
z delegacjami indonezyjskimi reprezentujacymi instytucje panstwowe, biznes oraz
przedstawicieli handlowych, na ktorym m.in. przedstawiono jakos¢ i cechy polskiej
wotowiny, celem promocji i ostatecznie otwarcia rynku Indonezji na eksport polskiej
wotowiny. Nawigzano relacje biznesowg, ktora jest obecnie kontynuowana, aby finalnie
zwigkszy¢ eksport polskiej wotowiny. Dodatkowo podczas misji odbyto si¢ spotkanie z
ambasada polska w Indonez;ji.

Przygotowano analiz¢ rynkéw z thumaczeniem na j. angielski dot. Japonii, Indonez;ji,
Wietnamu, Hiszpanii oraz Wioch.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:
Efektywnos$¢ dziatan na tym etapie jest skuteczna i zmierza do realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje: W dalszym ciagu, zgodnie z zaloZeniami zadania bedzie prowadzony
internetowy kanal informacyjny profil w social mediach (Facebook). Zorganizowane zostang
pozostate 9 misji do krajow docelowych.

ZADANIE PT. SPOTKANIA Z POLSKA WOLOWINA

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.03.2025 do 30.06.2025
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Il etap — Polska 1 Wietnam
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Nadal prowadzony jest internetowy kanat informacyjny profil w social mediach (Facebook) w
jezyku angielskim dotyczacy polskiej wolowiny — nazwa Polish Beef News,
informacje/aktualno$ci dodawane sg nie rzadziej niz raz na 20 dni.

Zorganizowano drugg z dziesigciu misji — do Wietnamu. Podczas misji odbyto si¢ spotkanie z
delegacja wietnamska reprezentujaca biznes oraz przedstawicieli handlowych, na ktérym
m.in. przedstawiono jako$¢ i cechy polskiej wolowiny, celem promocji polskiej wotowiny.
Nawigzano relacje biznesowe, ktore sa obecnie kontynuowane, aby finalnie zwigkszy¢
eksport polskiej wotowiny. Dodatkowo podczas misji odbyto si¢ spotkanie w ministerstwie
rolnictwa Wietnamu oraz polska delegacja wzi¢ta udziat w targach Vietnam Golden Autumn
Fair 2025.
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Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Efektywnos$¢ dziatan na tym etapie jest skuteczna i zmierza do realizacji zadania.

Dalsze rekomendacje: W dalszym ciggu, zgodnie z zalozeniami zadania bedzie prowadzony
internetowy kanat informacyjny profil w social mediach (Facebook). Zorganizowane zostang
pozostate 8 misji do krajéw docelowych.

KRAJOWA RADA IZB ROLNICZYCH

ZADANIE PT. PROMOCJA POLSKIEGO MIESA WOLOWEGO

Krajowa Rada Izb Rolniczych zorganizowata we wspotpracy z Izbg Rolnicza w Opolu impreze
plenerowa o charakterze pikniku rodzinnego w ramach zadania pn. ,,Promocja polskiego migsa
wotowego” finansowang z Funduszu Promocji Migsa Wotowego przeprowadzono w dniu 11
pazdziernika 2025 r. w Glogowku w wojewddztwie opolskim. Wydarzenie to miato na celu
promocje spozycia migsa wolowego oraz jego przetworéw poprzez rozdawanie bezptatnych
produktéw degustacyjnych, materiatow informacyjnych i promocyjnych.

Izba Rolnicza w Opolu szacuje, ze w imprezie udziat wzig¢to ponad 600 0sob.

Podczas trwania wydarzenia potencjalni konsumenci mieli okazj¢ zapozna¢ si¢ miedzy innymi
z walorami promowanych produktéw z migsa wotowego, ich jakoscia, zaletami oraz
warto$ciami odzywczymi. Przeprowadzony piknik mial charakter zaro6wno promocyjny jak
1 edukacyjny, poprzez uswiadamianie uczestnikom znaczenia migsa wolowego w diecie
czlowieka.

Na specjalnie przygotowanym stoisku uczestnicy mogli uzyska¢ od obstugi stoiska ciekawe
informacje o warto$ci migsa wolowego w codziennej diecie oraz materiaty informacyjne w
formie ulotek pt. ,,Promocja polskiego migsa wolowego” finansowana z Funduszu Promoc;ji
Migsa Wotowego, ktore informowaly o walorach zywieniowych i smakowych wolowiny.

Uczestnicy imprezy promocyjnej mieli mozliwo$¢ ogladania pokazéw gotowania
serwowanych dan z polskiego migsa wotowego podczas pikniku, poczawszy od obrobki
surowcOw, przez proces gotowania i doprawiania, az po degustacj¢. Forma pokazu gotowania
na zywo 1 apetyczna prezentacja dan skutecznie przyciggaty uwage uczestnikow, zachgcajac do
degustacji oraz samodzielnego przygotowywania podobnych potraw w domu.

W celu prawidlowej realizacji zadania zostaty podjete nastepujace dziatania:

Opracowanie tresci materialow informacyjno - promocyjnych 1 ich produkcja (banery (2), roll—-
up, Scianka, stolik konferencyjny, plakaty, telewizor/ekran reklamowy), materiaty drukowane
(ulotki, dyplomy), materialy promocyjne (gadzety). Przygotowano 200 diugopisow, 60
balonow, 50 smyczy, 50 naklejek, 50 brelokoéw, 50 opakowan kredek, torby bawelniane- 70 szt.,
worki na plecy- 70 szt i koszulki z napisem #Fundusze Promocji dla organizatoréw - 16 szt.

Wykonano druk plakatow (40 szt.), ulotek (300 szt.), dyplomoéw (20 szt.). Plakaty byly
wywieszane na tablicach ogloszen na terenie wojewodztwa opolskiego przez pracownikow
Izby Rolniczej w Opolu.

Organizacja zadania — zatrudniono 2 osoby, ktorych zadaniem byta organizacji i nadzor nad
prawidtowg organizacja i przebiegiem wydarzenia.
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Zatrudniono 6 hostessy ,ktore zachecaly uczestnikow do odwiedzenia stoiska i degustacji
przygotowanych potraw, rozdawaty ulotki, materialy promocyjne i degustacyjne, informowaty
o walorach serwowanych produktéw i zachecaly do zwigkszenia ich spozycia w codziennej
diecie.

Konferansjer prowadzacy imprez¢ zachgcal do odwiedzenia stoiska, informowatl o walorach
produktow z polskiego migsa wotowego, zachecat do zwigkszenia spozycia produktow mniej
przetworzonych z migsa wotowego w codziennej diecie, a takze do degustacji wyrobow
znajdujacych si¢ na stoisku oraz do udzialu w konkursach oraz warsztatach i zabawach
edukacyjno-sensorycznych dla najmlodszych uczestnikow wydarzenia przygotowanych przez
animatora zabaw. Konferansjer na biezaco informowat, ze impreza zostata zorganizowana ze
srodkéw Funduszu Promocji Migsa Wotowego.

Zatrudniona bbstuga stoiska (4 osoby) informowata o jakos$ci oraz zaletach migsa wotowego,
rozdawala materialy informacyjno-promocyjne na stoisku, zach¢cata do degustacji produktow
1 do zwigkszenia ich spozycia w codziennej diecie.

W celu uatrakcyjnienia wydarzenia przygotowano i przeprowadzono konkursy z nagrodami.

Waznym elementem przeprowadzonego wydarzenia byly konkursy dla dzieci, mlodziezy
1 dorostych tj.

1. Konkurs plastyczny dla dzieci pn. ,,Smaczna Wotowinka” polegajacy na rozwigzaniu
przygotowanych kart pracy w czasie 15 minut. Laureaci otrzymali nastepujace nagrody: I
miejsce — Zestaw do gry w badmintona; II miejsce — Klocki LEGO; III miejsce — Klocki
konstrukcyjne; IV miejsce — Paletki; V miejsce — Maskotka krowa;

2. Konkurs wiedzy ,,Test wiedzy o wotowinie”, w ktorym udziat wzieli mlodziez i dorosli
majacy za zadanie wypetnic test wiedzy w czasie 10 minut a tym samym majacy okazje
sprawdzi¢ poziom wiedzy z zakresu wotowiny. Laureaci zostali nagrodzeni: I miejsce —
Gtosnik przenos$ny; II miejsce — Soda Stream; Il miejsce — Wozek sktadany turystyczny; IV
miejsce —Projektor; V miejsce — Pitka nozna;

3. Konkurs wiedzy ,,Test wiedzy o wotowinie”, w ktorym udziat wziety 4 druzyny. Uczestnicy
mieli za zadanie w ciggu 6 min. utozy¢ krowe z puzzli oraz dopasowaé do kazdej czesci
powstajacej z rozbiorki poéttuszy wotowej odpowiednie dania lub wyroby zapisane na
karteczce. Zostata oceniona ilos¢ prawidtowych odpowiedzi. Nagrodami byty: I miejsce —
Robot kuchenny; II miejsce — Odkurzacz przemystowy; III miejsce — Sokowirowka; 1V
miejsce — Blender.

W konkursach wziglo udzial okoto 80 osob, a nagrodzonych zostalo tacznie 14 miejsc
konkursowych. Zwyciezcy konkursow oprocz nagrod rzeczowych otrzymali dyplomy z
imieniem i nazwiskiem jak rowniez zajetym miejscem w konkursie.

Ponadto animator zabaw edukacyjnych prowadzit warsztaty i zabawy edukacyjne dla dzieci
zwigzane z tematykg wotowg i z zakresu rolnictwa. Wynajeto rowniez tzw. atrakcje dmuchane
(pethiace funkcje wsparcia promocyjnego 1 organizacyjnego, przyczyniajac si¢ do zwigkszenia
frekwencji 1 zaangazowania uczestnikow, szczegdlnie rodzin z dzie¢mi).

W celu promocji produktow i1 dan przyrzadzonych na bazie polskiego migsa wolowego
przygotowano nastgpujace potrawy:

- wotowy bogracz - tradycyjny gulasz z polskiej wotowiny podawany z kwasng $mietang
szczypiorkowa,

- mini burgery wotowe - soczyste mini kotleciki z polskiej wolowiny z prazong cebulg i
piklowang cukinig oraz pajda razowa z szarpang wotowing
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- szarpana wolowina na chrupigcej pajdzie chleba razowego z musem dyniowym i domowym
majonezem.

Ogoétem przygotowano 1 wydano 1220 porcji degustacyjnych.

ZADANIE PT. WOLOWINA - SYMFONIA SMAKU

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata we wspotpracy z Podlaska Izbg Rolniczg zadanie
»Wolowina -symfonia smaku”. Impreza promocyjna zadania zostala zrealizowana w dniu 24
wrzesnia 2025 roku podczas gali Agro KobieTy w Auli im. Janusza Korczaka Wydziatu Nauk
o Edukacji Uniwersytetu w Biatymstoku.

Zadanie mialo na celu promocj¢ wsrod konsumentow, a w szczegdlnosci kobiet, spozycia
produktéw z migsa wotowego i zwickszenia jego udzialu w codziennej diecie.

Do zorganizowania zadania zatrudniono 2 osoby, ktére odpowiedzialne byly za organizacje i
nadzor nad przebiegiem wydarzenia.

Do realizacji zadania opracowano, zaprojektowano 1 wydrukowano broszure informacyjng w
ilosci 350 sztuk, ktore rozdano podczas realizowanego zadania w Bialymstoku. Opracowano 1
wydrukowano 30 plakatéw, 350 zaproszen i wykonano $cianke reklamowa.

Do realizacji zadania zakupiono rowniez gadzety promocyjne w postaci toreb i kubkow, w
ilosci 350 sztuk — z czego wszystkie zostaly rozdane w dniu realizacji zadania. Na gadzetach
byla umieszczona informacja, iz zadanie zostato sfinansowane ze $srodkéw Funduszu Promocji
Migsa Wotowego oraz logo funduszy Promocji.

Informacja (w formie plakatéw) o wydarzeniu byla dostgpna w biurach powiatowych
Podlaskiej Izby Rolniczej. Ponadto wybrani potencjalni uczestnicy wydarzenia otrzymywali
pisemne zaproszenia, ktorych dystrybucja w liczbie 350 szt., odbywata si¢ bezposrednio
poprzez pracownika lub delegata biura powiatowego Podlaskiej 1zby Rolnicze;.

W dniu realizacji zadania, tj. 24.09.2025 r. zorganizowano stoisko informacyjne, na ktorym
obstluga (5 oséb) informowata uczestnikow m.in. o walorach migsa wolowego, jego
mozliwosciach kulinarnych 1 zachgcata do zwigkszenia udziatu wolowiny w codziennej diecie
i rozdawata materiaty informacyjno-promocyjne. Uczestnicy imprezy mogli sprobowac potraw
przygotowanych z migsa wolowego (przygotowano i rozdano 1100 porcji). Do degustacji bytly
m.in. dtugopieczone policzki wotowe z babka ziemniaczang i sosem grzybowym (175 porcji),
kofty wolowe w sosie pieprzowym i brokutami (175 porcji), strogonow wotowy z pampuchami
(150 porcji), tatar wotowy z czerwona cebulka i1 ogorkiem kiszonym (150 porcji),
wolnopieczony rostbef z czarng soczewicg, zielonym groszkiem, Swiezym ogorkiem i kolendra
(150 porcji), miniburgery z zebrem wotowym diugopieczonym, sosem BBQ i papryka
konserwowa (150 porcji), tortilla z policzkami wolowymi, warzywami 1 majonezem
koktajlowym (150 porcji).

Na potrzeby realizacji zadania zatrudniono 5 hostess, ktore czgstowaly potrawami z migsa
wolowego, zachgcaly do degustacji i rozdawaty broszury informacyjne.

Celem uatrakcyjnienia wydarzenia zapewniono oprawe¢ muzyczno—artystyczng wraz z
nagto$nieniem. Uczestnicy zadania promocyjnego mieli okazje¢ obejrze¢ wystep kabaretu
Moherowe Berety.

Zatrudniony zostat konferansjer, ktory prowadzit imprezg ,,Wotowina — symfonia smaku”,
informujgc zebranych o celu realizacji zadania, srodkach z jakich zadanie zostato sfinansowane,
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zachgcat do degustacji dan przygotowanych z migsa wotowego, informowat o zorganizowane;j
loterii konkursowej oraz zache¢cat do odwiedzenia stoiska.

Dodatkowo, na scenie podczas trwania zadania zaproszony ekspert od wolowiny przedstawit
jej walory smakowe i kulinarne.

Przeprowadzono rowniez dwa konkursy (konkurs dla 4 0so6b na recytacje wiersza o wotowinie
i konkurs wiedzy o wotowinie dla 6 osdb), podczas ktorych laureaci otrzymali nagrody w
postaci skorzanych toreb (10 szt.). Natomiast podczas degustacji odbyta si¢ glowna loteria
fantowa, w ktorej mozna byto wylosowa¢ nagrody gtéwne w postaci walizek (14 szt.) oraz
kuferkéw podroznych (12 szt.).

Miejsce, w ktorym odbywata si¢ realizacja zadania byto oznaczone materiatami reklamowymi
(cianka reklamowa, plakatami), ktore zawieraty nazwe zadania oraz zrédto jego finansowania
i logo Funduszy Promocji.

ZADANIE PT. POLSKA WOLOWINA ZRODLEM ZDROWIA

Krajowa Rada Izb Rolniczych zorganizowala we wspolpracy z Dolnoslaska Izba Rolnicza
zadanie pn. ,,Polska wolowina zrédlem zdrowia” finansowane z Funduszu Promocji Migsa
Wotowego.

W ramach zadania zaplanowano i zrealizowano dwie imprezy promocyjne w wojewddztwie
dolnos$laskim. Obie imprezy zostaty przeprowadzone 23 sierpnia 2025 r.

Do organizacji zadania zatrudniono 4 koordynatoréw .Osoby te byly odpowiedzialne za
organizacj¢, realizacj¢ oraz nadzor nad prawidtowg realizacjg zadania.

Przygotowano materialty promocyjno- informacyjno na 2 imprezy: 4 banery, 4 X-banery,
20 koszulek z nadrukiem, 10 fartuchéw z nadrukiem, 100 zawieszek odblaskowych, 200
smyczy, 200 $ciereczek do okularow, 400 dtugopisow, 200 breloczkéw ze sklejki 1 100 toreb z
nadrukiem. Na wszystkich materiatach zamieszczono logo Funduszy Promocji lub #Fundusze
Promocji. Materialty promocyjne podzielono na 2 réwne cze$ci na kazda z imprez
promocyjnych. Koszulki oraz fartuchy przeznaczone byly dla os6b obstugujacych stoisko 1
hostess, pozostate gadzety rozdano uczestnikom imprez promocyjnych w ramach zadania
,Polska wotowina zZrédtem zdrowia”. Materiaty promocyjne, dobrano tak, aby byly one jak
najczesciej 1 jak najdtuzej wykorzystywane kazdego dnia przez uczestnikow.

Opracowano 1 wydrukowano po 500 ulotek na kazda imprez¢ promocyjng (facznie 1000 szt.),
po 30 zaproszen i po 30 plakatow na kazda impreze¢. Plakaty zostaly rozwieszone przez
koordynatorow zadania w miejscowosciach w poblizu gminy Szczodréw 1 Marcinowice.

Impreza w Szczodrowie odbyla si¢ jako impreza towarzyszaca dozynkom powiatowo-
gminnym. Informacja o ww. wydarzeniu byta przez Dolno$laska Izbe Rolnicza
rozpowszechniana na terenie Dolnego Slaska za posrednictwem biur terenowych Izby oraz
delegatow. Zaproszenie do udziatu w imprezie ,,Polska wotowina zrédtem zdrowia” zostato
réwniez zamieszczone na stronie internetowej Dolnoslaskiej [zby Rolniczej oraz na Facebooku
DIR. Informacja o wydarzeniu byla rowniez publikowana na stronie Centrum Kultury w
Sycowie. Na stronie internetowej Izby umieszczono takze relacje podsumowujaca wydarzenie,
opatrzong zdjeciami.

Obstuga stoiska (4 osoby) przygotowata stoisko wystawiennicze, informowala o jakos$ci oraz

zaletach migsa wolowego, rozdawata na stoisku materialy informacyjno-promocyjne opatrzone
logiem Funduszy Promocji, zachg¢cala do degustacji przygotowanych potraw i do zwigkszania
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spozycia mi¢sa wotowego w codziennej diecie oraz informowala, ze zadanie zrealizowano ze
srodkéw Funduszy Promocji.

W czasie imprezy promocyjnej pn. ,,Polska wolowina zrédlem zdrowia” w Szczodrowie
przeprowadzono degustacje, wszystkie produkty i potrawy zostaty przygotowane wylacznie z
produktu polskiego, tj. produktu rolno-spozywczego, ktorego produkcja podstawowa odbyta
si¢ na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Degustacj¢ przeprowadzono zgodnie z
harmonogramem. Przygotowano i rozdysponowano 1855 porcji degustacyjnych. Byty to
nastepujace potrawy: rosot wotowy z uszkami nadziewanymi migsem z ogona wolowego- 150
porcji degustacyjnych, mig¢so z ogona wolowego w ciemnym sosie - 150 porcji, policzki
wolowe w sosie z cebulka marynowang w occie balsamicznym - 100 porcji, zupa gulaszowa z
migsa wolowego - 200 porcji, pierogi z migsem wolowym 1 smazong cebulka - 360 porcji,
makaron w sosie z mielonym migsem wotowym - 200 porcji, pyzy (kluski parowane) z szarpang
wotowing -230 porcji, rostbef z sosem tatarskim - 135 porcji, surowa wolowina w marynacie
balsamicznej z serem parmezan -100 porcji, tatar wolowy na ciemnym chlebku -130 porc;ji,
satatki z wotowing — 100 porcji.

Hostessy (4 osoby) zapraszaly zwiedzajacych do odwiedzenia stoiska z materiatami
informacyjno — promocyjnymi oraz degustacji potraw 1 wyrobOw z mig¢sa wolowego,
przygotowanych na stoisku degustacyjnym. Hostessy rozdawaly przygotowane z migsa
wotowego porcje degustacyjne, informowaty o walorach serwowanych produktéw i zachecatly
do ich spozycia w codziennej diecie.

Duzym zainteresowaniem ws$rdd odwiedzajacych impreze gosci cieszyly si¢ materiaty
reklamowo - promocyjne z nadrukiem ,,Polska wotowina zrédtem zdrowia” sfinansowane z
Funduszu Promocji Migsa Wotowego.

Oprawe muzyczng zapewnial zespot ,,Tacy Nie Inni”.

Konferansjer promowat zalety zdrowego odzywiania, informujac o korzysciach spozywania
migsa wotowego, zapraszajac zwiedzajacych do odwiedzania stoiska i1 skorzystania z
mozliwosci degustacji wyrobow kulinarnych.

Podczas trwania wydarzenia zorganizowano réwniez zabawy animacyjne dla dzieci tj. zajgcia
sprawnosciowe oraz konkursy. Dla dorostych przygotowano konkurs "Stek wiedzy".
Zwycigzcy konkursow otrzymywali nagrody oznakowane logo Funduszy Promocji i napisem
,Polska wotowina zrodlem zdrowia”, sfinansowany ze $rodkéw Funduszu Promocji Migsa
Wotowego.

Wszystkie zakupione nagrody zostaly rozdane laureatom. W ramach konkursow, wsréd
uczestnikoOw zostal przeprowadzony test, ktorego wyniki pokazaty, ze stan wiedzy na temat
polskiego migsa wolowego jest wysoki.

Informacja o sfinansowaniu z Funduszy Promocji w formie logotypu Funduszy Promoc;ji lub
napisu #Fundusze Promocji zostala umieszczona na terenie wydarzenia i1 wszystkich
sporzadzonych w zwiazku z realizacja zadania materiatach (w tym: plakatach, zaproszeniach,
materiatach promocyjno - reklamowych, banerach, x-banerach, ulotkach, nagrodach) w sposéb

czytelny 1 wyrazny.

Wedtug szacunkéw Dolnoslaskiej Izby Rolniczej w wydarzeniu w Szczodrowie uczestniczyto
ok. 800 osob.

Wydarzenie promocyjne w Marcinowicach pn. ,,Polska wotowina Zrdédlem zdrowia” odbyto

si¢ jako impreza towarzyszaca Dozynkom Gminy Marcinowice. Informacja o w/w wydarzeniu
byta przez Izbe¢ rozpowszechniana na terenie Dolnego Slaska za posrednictwem biur
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terenowych Izby oraz delegatow. Zaproszenie do udziatu w imprezie ,,Polska wotowina
zroédtem zdrowia” zostato réwniez zamieszczone na stronie internetowej Dolnoslaskiej 1zby
Rolniczej oraz na Facebooku DIR. Informacja o wydarzeniu byta rowniez publikowana na
stronie internetowej i facebookowej gminy Marcinowice oraz firmy ,,MegiFun animacje
sportowe dla dzieci”. Na stronie internetowej Izby umieszczono takze relacj¢ podsumowujaca
wydarzenie, opatrzong zdj¢ciami.

Wydarzenie promowano poprzez rozpowszechnienie zaproszen i plakatéw, ktore koordynator
rozwiesit w miejscowosciach okolicznych gminy Marcinowice.

Obstuga stoiska (4 osoby) przygotowata stoisko wystawiennicze, informowata o jakos$ci oraz
zaletach miesa wolowego, rozdawata na stoisku materialy informacyjno-promocyjne opatrzone
logiem Funduszy Promocji, zach¢cata do degustacji przygotowanych potraw 1 do zwigkszania
spozycia migsa wotowego w codziennej diecie oraz informowata, ze zadanie zrealizowano ze
srodkéw Funduszy Promocji.

Teren wydarzenia byl oznaczony banerami, X-banerami oraz plakatami informujgcymi o
finansowaniu zadania z Funduszy Promocji.

Goscie mieli tez mozliwo$¢ degustacji potraw przygotowanych z polskiego migsa wotowego.
W trakcie pikniku pn. ,,Polska wotowina Zrédtem zdrowia” odwiedzajacy mieli mozliwosé
sprobowania potraw w ramach prowadzonej degustacji. Przygotowano i rozdysponowano 1200
porcji degustacyjnych wedlug nastepujacej specjalizacji: duszona wotowina z warzywami w
sosie wlasnym — 200 porcji degustacyjnych, mini kotlety mielone wotowe - 100 porcji, mini
burgery wolowe - 100 porcji, stek wotowy - 100 porcji, policzki wotowe - 100 porcji, udziec
wotowy - 100 porcji, gulasz z migsa wolowego - 200 porcji, zebra wotowe - 100 porcji, szarpana
wolowina - 100 porcji 1 tatar wolowy na grzance — 100 porcji degustacyjnych. Wszystkie
produkty i potrawy zostaty przygotowane wylacznie z produktu polskiego, tj. produktu rolno-
spozywczego, ktoérego produkcja podstawowa odbyta sie¢ na terytorium Rzeczypospolitej
Polskie;j.

Hostessy (4 osoby) zapraszaly zwiedzajacych do odwiedzenia stoiska z materiatami
informacyjno — promocyjnymi oraz degustacji potraw 1 wyrobow z migsa wolowego,
przygotowanych na stoisku degustacyjnym. Hostessy rozdawaly przygotowane z migsa
wotowego porcje degustacyjne, informowaty o walorach serwowanych produktéw i zachecatly
do ich spozycia w codziennej diecie.

Duzym zainteresowaniem ws$rod odwiedzajacych imprez¢ gosci cieszyly si¢ materiaty
reklamowo - promocyjne z logotypem Funduszy Promocji oraz nadrukiem ,,Polska wotowina
zrodtem zdrowia”. W trakcie trwania wydarzenia ,,Polska wotowina Zrédtem zdrowia” wsrod
odwiedzajacych rozdysponowano: zawieszki odblaskowe, S$ciereczki do okularow, torby
reklamowe, breloki oraz dlugopisy. Materialty promocyjne, dobrano tak, aby byly one jak
najczegsciej 1 jak najdtuzej wykorzystywane kazdego dnia przez uczestnikow pikniku.

Oprawe muzyczng zapewnial Zespot Ludowo-Estradowy ,,Mokrzeszow” oraz Kazimierz
L ohunko ,,Solt”.

Konferansjer promowat zalety zdrowego odzywiania, informujac o korzysciach spozywania
migsa wotowego, zapraszajac zwiedzajacych do odwiedzania stoiska 1 skorzystania z
mozliwos$ci degustacji wyrobow kulinarnych.

Podczas trwania wydarzenia zorganizowano rowniez zabawy animacyjne 1 konkursy dla dzieci
pn. "Wolowinke smakujemy": ,,Kolorowy zawr6t gtowy” - konkurs plastyczny, ,,Witaminki
wotowinki”- konkurs manualny - tworzymy zdrowego hamburgera (konkurs z uzyciem
ciastoliny), ,,Giga burger wotowy” - piniata z niespodziankami. Doro$li z kolei mogli sprawdzi¢
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swoja wiedze w konkursie ,,Warto$¢ polskiej wotowiny" 1 ,,Elementy wolowinki” - uktadanka
dla dorostych polegajacy na uktadaniu puzzli na czas. W ramach konkurséw, wsrod
uczestnikow zostal przeprowadzony test, ktorego wyniki pokazaty, ze stan wiedzy na temat
polskiego migsa wolowego jest wysoki.

Zwycigzcy konkursow otrzymywali nagrody oznakowane logo Funduszy Promocji. Zakupione
nagrody, zgodnie z zapisami umowy, byly zapakowane w oryginalne opakowania.

Informacja o sfinansowaniu z Funduszu Promocji Migsa Wotowego w postaci logo Funduszy
Promocji lub napisem #Fundusze Promocji zostata umieszczona na terenie wydarzenia i
wszystkich sporzadzonych w zwigzku z realizacjg zadania materialach (w tym: plakatach,
zaproszeniach, materialach promocyjno - reklamowych, banerach, X-banerach, ulotkach,
nagrodach) w sposob czytelny i wyrazny.

Wedlug szacunkow Dolnoslaskiej Izby Rolniczej w wydarzeniu w Marcinowicach
uczestniczyto ok. 1000 osob.

ZADANIE PT. PIKNIK WOLOWY

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata zadanie ,,Piknik Wotowy” finansowane ze
srodkéw Funduszu Promocji Migsa Wotowego w dniu 12 lipca 2025 r. na terenie Stada
Ogierow w Lacku, podczas Miedzynarodowych zawodow jezdzieckich w Skokach przez
przeszkody.

Piknik Wotowy przeprowadzono jako wydarzenie promujace spozycie mi¢sa wotowego i jego
przetworéw - impreze towarzyszaca ogolnokrajowemu wydarzeniu pn. Miedzynarodowe
zawody jezdzieckie w skokach przez przeszkody.

W ramach dziatan przygotowawczych zadania opracowano i wydrukowano broszurg
informacyjno-promocyjng nt. mi¢sa wotowego pt. ,,Potrawy z wotowiny” -700 szt.

(egzemplarz w zataczeniu). Opracowano i wykonano rollupy (2 szt.) oznakowane logotypem
Funduszy Promocji, zamowiono gadzety reklamowe (torba termiczna — 100 szt., brelok
odblaskowy — serduszko — 500 szt., torba bawelniana 250 szt., notesy 200 szt. 1 odblaski krowki
200 szt.).

Na terenie, wokot padoku Stada Ogieréw w Lacku, gdzie odbywaty si¢ Migdzynarodowe
zawody jezdzieckie w skokach przez przeszkody, ustawiono stoisko promocyjne i
degustacyjne. W celu zorganizowania stoiska wynaj¢to namioty, stoty i1 krzesta. Zapewniono
dekoracje stoiska, tj. kosze z kwiatami, wazony z kwiatami i paczki stomy do dekoracji stoiska.
Stoisko zostato przygotowane i oznakowane przez osoby zaangazowane w realizacj¢ Zadania.
Stoisko byto oznakowane za pomocg logo Funduszy Promocji 1 informacja o sfinansowaniu
zadania ze $rodkéw Funduszu Promocji Migsa Wotowego. Zapewniono naglo$nienie terenu
stoiska. Oprawe¢ muzyczno-artystyczng zapewnita firma RECON, przez caly czas trwania
imprezy z gto$nikéw nadawana byla muzyka. Na stoisku informacyjnym oraz z kabiny
komentatoréw Migdzynarodowych zawodow jezdzieckich konferansjer informowat o walorach
wolowiny, zachg¢cal do odwiedzenia stoiska degustacyjnego i degustacji oraz do udzialu w
konkursach, jak rowniez informowal o Zrédle finansowania Pikniku tj. Funduszu Promocji
Migsa Wotowego.

Obsluga stoiska rozdawala broszury oraz ww. materialy promocyjne i proponowata
odwiedzajacym skorzystanie z bezptatnej degustacji, informujgc o zaletach odzywczych
wolowiny 1 zachecajac do czgstego wykorzystywania w codziennym jadlospisie, w postaci
migsa 1 wedlin. Hostessy zachecaly do udziatu w Pikniku, rozdawaty broszury oraz zachgcaty

68



do odwiedzenia stoiska degustacyjnego. Zatrudniono 5 0so6b do obstugi stoiska oraz 4 osoby w
roli hostess.

Do degustacji przygotowano i1 wydano tagcznie 1700 porcji degustacyjnych z mi¢sa wotowego.
Byty to nastgpujace potrawy:

Makaron typu udon z migsem woltowym - 300 porcji,
Spaghetti z migsem wotowym - 300 porcji

Tatar z migsa wotowego - 200 porcji,

Strogonow z wotowiny - 300 porcji,

Mini burgery z wotowing - 300 porcji,

Croissanty z szarpang wotowing - 300 porcji.

Na stoisku promocyjnym Zadania zorganizowano konkursy dla dzieci i dla dorostych. Dla
dorostych przeprowadzono konkurs wiedzy o migsie wotowym 1 jego kulinarnym
zastosowaniu. Konkursy dla dzieci zorganizowano w formie prac plastycznych o tematyce
zwigzanej z promocja mi¢sa wotowego. Wszyscy uczestnicy konkursow otrzymali nagrody
opatrzone logiem Funduszy Promocji. Uczestnikom konkursow 1 opieckunom dzieci
uczestniczacym w konkursach zadawano rowniez pytania z wiedzy na temat mi¢sa wolowego
i jego kulinarnych zastosowan. Nagrodami w konkursach dla dzieci i mtodziezy oraz dorostych
byly: gry edukacyjne, puzzle, sprzgt sportowy, drobne zabawki. Lacznie zakupiono i wydano
117 nagréd.

W imprezie promocyjnej uczestniczyto wielu odwiedzajacych, w tym wiele rodzin z dzieémi,
mtodziez 1 doros$li konsumenci publiczno$¢ i zawodnicy Miedzynarodowych zawodow
jezdzieckich — wedlug organizatora Miedzynarodowych zawodow jezdzieckich w Lacku
oszacowano, ze liczba uczestnikéw wyniosta okoto 700 osob.

Teren Pikniku Wolowego byt wyposazony w banery oraz roll-upy (zakupiono 2 roll-upy)
informujace o finansowaniu Pikniku Wotowego ze srodkéw Funduszy Promocji.

W ramach realizacji zadania zatrudniono 3 osoby do organizacji, realizacji oraz nadzoru nad
realizacjg zadania.

ZADANIE PT. PROMOCJA MIESA WOLOWEGO W PORADNIKU KALENDARZ
ROLNIKOW

Krajowa Rada Izb Rolniczych zrealizowata z Funduszu Promocji Migsa Wotowego Zadanie
,Promocja migsa wolowego w poradniku Kalendarz Rolnikéw, jako kampani¢ promocyjng w
poradniku Kalendarz Rolnikéw 2026 wraz z dziataniami na portalu kalendarzrolnikow.pl.

Gléwnym celem realizacji kampanii promocyjnej byto podniesienie wiedzy spoleczenstwa o
walorach zywieniowych 1 zdrowotnych migsa wotowego 1 jego przetwordw, o sposobach ich
wykorzystania, przedstawianie prostych, zdrowych przepisow z wykorzystaniem tych
produktow.

Dziatania podejmowane w ramach Zadania miaty na celu informowanie o jakosci i cechach, w
tym o walorach migsa wotowego pochodzacego od polskich producentow.

Kampania promujaca polskie mieso wolowe i jego przetwory dotyczyla przygotowania
materiatlow informacyjnych nt. produkcji 1 warto$ci zywieniowych mi¢sa wotowego, a takze
opracowanie przepisdw na dania z wykorzystaniem mig¢sa wotowego.

69



Kampania promujgca migso wolowe byta zrealizowana jako material informacyjny w
poradniku wraz z przepisami oraz dziataniami online na stronie kalendarzrolnikow.pl

W ramach dzialan online przygotowano i1 opracowano artykut (reklam¢) promujacy migso
wotowe oraz jego przetwory, informacje o produktach z migsa wotowego oraz zamieszczono
przepisy kulinarne z wykorzystaniem migsa wolowego. Dziatania promocyjne online byly
dostepne przez jeden miesigc.

Poradnik Kalendarz Rolnikoéw na rok 2026 to kolejna edycja popularnego poradnika, ktory
zawiera rozubudowane kalendarium z wieloma szczegdélowymi informacjami (wschody,
zachody stonca oraz ksiezyca), uroczystosci i §wigta katolickie, jak rowniez wskazowki do
kalendarza biodynamicznego. Poradnik podzielony jest na kilka dziatow, przy czym kazdy
poswigcony jest innej tematyce. Jeden z dziatow skupia si¢ na kwestiach waznych dla rolnikéw
planujacych poszczegolne dzialania w swoich gospodarstwach. Ponadto, w publikacji
czytelnicy mogli przeczytaé przydatne artykuly dotyczace walorow zywieniowych i
zdrowotnych migsa wotowego 1 jego przetworow oraz sposobow ich uzycia. W poradniku
zamieszczono rowniez ciekawe i1 latwe w przygotowaniu przepisy z wykorzystaniem migsa
wotowego.

W poradniku oraz na stronie internetowej (w artykule) zostala zawarta informacja o
finansowaniu ze $rodkéw Funduszu Promocji Migsa Wotowego w formie znaku graficznego
identyfikujacego fundusze promocji oraz przez zamieszczenie wyrazu # Fundusze Promocji.

Zamieszczenie w Poradniku Kalendarza Rolnikow artykutu promujacego migso wotowe i jego
przetwory oraz przepisy z wykorzystaniem tych produktow, pozwolito na dotarcie z
informacjami nt. mi¢sa wotowego — do szerokiego grona odbiorcow — konsumentow, ze
szczegolnym uwzglednieniem konsumentéw - osob dorostych, ktore podejmuja decyzje
zakupowe. Poradnik Kalendarz Rolnikéw wydano w naktadzie 62000 sztuk, a dystrybucja
odbywa si¢ przez wszystkie placowki Poczty Polskiej, firmy kolporterskie, parafie w calym
kraju. Natomiast dziatania online realizowane byly na portalu kalendarzrolnikow.pl. Jak
wskazuja dane, artykul dotyczacy promocji migsa wolowego, zamieszczony na stronie
kalendarzrolnikow.pl wyswietlony byt 26 654 razy.

Oczekiwanym efektem zrealizowanego Zadania byto przede wszystkim zwigkszenie zaufania
do polskiego migsa wotowego i jego przetwordw, pochodzacych od polskich producentow,
wzrost zainteresowania konsumentow migsem wolowym, uzyskanym na terytorium RP 1
wzrost jego konsumpcji.

Promocja migsa wotowego przez dziatania w wydrukowanym poradniku Kalendarz Rolnikow
oraz w internecie, podejmowane przez Krajowa Rad¢ Izb Rolniczych miaty na celu
budowanie pozytywnego wizerunku polskiego migsa wotowego jako zdrowego produktu
spozywczego, jak réwniez podkreslenie waloréow odzywczych i smakowych produktow z
migsa wotowego oraz przedstawienie jak w ciekawy sposdb mozna wykorzysta¢ migso
wolowe w codziennej kuchni.

PODLASKIE ZRZESZENIE PRODUCENTOW BYDLA

ZADANIE PT. STEKI WOLOWE SMACZNE I ZDROWE
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 15-10-2024 do 30-01-2025
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Zelechow

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:
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Dnia 26. 01. 2025 r. w Patacu Zelechow zorganizowano szkolenie dla producentow bydta
wraz z degustacja stekow sporzadzonych z migsa wolowego. Liczba uczestnikéw szkolenia
26 0sob (w tym dwoje wyktadowcow). Dzigki mgr n. prawn. Oktawianowi Muszkatowi
(Specjalistyczna Kancelaria Prawa Gospodarczego PROSPER) uczestniczy poznali
wymagania zwigzane z produkcja bydta oraz sprzedaza wotowiny w ramach MOL i RHD. Z
kolei dr hab. n. roln. Krzysztof Mtynek (Uniwersytet w Siedlcach) przedstawil walory migsa
wotowego podawanego do spozycia w formie tzw. stekow wotowych 1 korzysci ptynace z
konsumpcji wolowiny zachecajac producentow bydta do zwigkszenia produkeji bydta
migsnego cechujacego si¢ najlepszymi parametrami jako$ciowymi mi¢sa.

Dla wszystkich uczestnikow szkolenia zostaty przygotowane materialy szkoleniowe m.in. w
postaci:

- prezentacji powitalnej informujgcej o sfinansowaniu zadania ze srodkow FP oraz
przedstawiajaca przedmiot i cel spotkania szkoleniowo-degustacyjnego (1).

- ankiet konsumenckich oceniajacych produkt oraz o§wiadczen producentéw bydta o
uzyskaniu wiedzy ze szkolenia celem oceny efektywnosci szkolenia (wypelniono co najmnie;j
10).

- oznakowan informacyjnych dla zaprezentowanych i wydanych do degustacji 26 porcji
stekow zawierajacych znak graficzny #Fundusze Promocji.

Z noclegu z dnia 26/27 01. 2025 r. korzystato co najmniej 5 os6b. Uczestnikom przygotowano
1 wydano 26 porcji stekow wotowych.

Poniesiono koszty: honorarium szkoleniowcow (2 osoby); przygotowania materiatow
szkoleniowych (w tym m.in. prezentacji produktu oraz ankiet oceniajacych produkt i
o$wiadczen uczestnikdw o uzyskaniu wiedzy ze szkolenia); sali, kucharza, hostessy. Ponadto
poniesiono koszt zakupu wotowiny do przygotowania stekéw (okoto 13,5 kg), koszt
opracowania graficznego, druku i oprawy plakatu promujacego zadanie oraz koszty podrozy
samochodem i zakwaterowania. Opis dotyczacy wykorzystania samochodu stanowi zatagcznik
do niniejszego sprawozdania. Nad prawidlowg realizacja zadania czuwat jego koordynator,
ktérego zadaniem byto kontaktowanie si¢ z wnioskodawcg 1 wykonawcami zadania oraz
czuwanie nad jego realizacjg. Wszystkie materialy powstale w zwigzku z realizacja zadania
byly oznaczone informacja o ich sfinansowaniu ze srodkéw Funduszy Promocji zgodnie z
obowigzujacymi przepisami.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Realizacja zadania pozwolila osiagnac zalozone cele. Przedstawiono nalozone na
producentéw wymagania produkcyjne dotyczace MOL 1 RHD, ukazano walory migsa
wotowego podawanego do spozycia w formie tzw. stekéw wotowych, ukazano mozliwosci
przyrzadzania stekow wolowych 1 korzysci ptynagce z konsumpcji wotowiny. Byta to dobra
okazja do zachgcenia producentéw bydta do zwigkszenia produkcji bydta migsnego
cechujacego si¢ najlepszymi parametrami jakoSciowymi migsa i poprawy struktury rasowe;j
bydta.

Zadanie osiggneto zamierzony cel jakim bylo zwigkszenie wiedzy producentow bydta w
zakresie dziatalnosci MOL 1 RHD oraz dotyczacej cech jakosciowych, smakowych 1
odzywczych wolowiny. Zgodnie z tre$cig wniosku co najmniej 10 konsumentow stekow
wotowych zostalo poproszonych o wypeknienie ankiety oceniajacej uzyskany produkt.
Efektywnos¢ realizacji zadania byla zmierzona za pomoca pisemnego o$wiadczenia
odebranego od co najmniej 10 uczestnikdw zadania o uzyskaniu wiedzy ze szkolenia.

Dalsze rekomendacje:

- kontynuowanie podobnych szkolen w przysziosci,
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- inicjowanie innych wydarzen stuzacych szeroko pojetej promocji wotowiny.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW BYDLA SIMENTALSKIEGO

ZADANIE PT. MIESO OD SIMENTALI SZANSA DLA TERENOW GORSKICH I
PODGORSKICH - INTEGRACJA WIEDZY, DOBRYCH PRAKTYK
HODOWLANYCH I PROMOCJI

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.06.2025 do 31.10.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Rudawka Rymanowska, Gmina Rymanow, Powiat
Kro$nienski, Wojewodztwo Podkarpackie

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

W ramach Zadania zrealizowano nast¢pujace dzialania:

W terminie od 30 do 31 sierpnia 2025 roku zorganizowano w Rudawce Rymanowskiej
impreze pn. Festiwal Wiedzy i Smaku — Migso od Simentali. Zrealizowano nastgpujacy
program Festiwalu:

1) Konferencja hodowlana zostala zrealizowana w dwoch cze¢éciach:

v' Cze$¢ I Wykorzystanie nowoczesnych metod oceny i selekcji w rasie simentalskiej w
Polsce - 1 wyktad tematyczny (wyktadowca z Polski) + otwarta dyskusja
moderowana.

v' Cz¢$¢ I1. Chow oraz hodowla zwierzat w terenach gorskich i podgérskich w Polsce, i
wybranych krajach Unii Europejskiej - prezentacje dwoch przyktadéw zagranicznych
(Czechy 1 Niemcy) 1 jednego polskiego + otwarta dyskusja moderowana.

W Konferencji wzigto udziat 306 oséb, w tym: hodowcy, doradcy hodowlani i rolni z firm

1 podmiotéw zwiazanych z hodowla bydta, pracownicy i1 Zarzad Polskiej Federacji

Hodowcow Bydta 1 Producentow Mleka, pracownicy 1 przedstawiciele Polskiego Zwigzek

Hodowcow Bydta Migsnego, pracownicy Stacji Unasieniania, reprezentanci prasy

branzowej, przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi oraz Krajowego

Osrodka Wsparcie Rolnictwa, pracownicy Instytutu Zootechniki w Balicach oraz

Zaktadow Doswiadczalnych, w ktorych prowadzona jest hodowla bydta, przedstawiciele

uczelni wyzszych: Uniwersytetu Rzeszowskiego, Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie,

Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie 1 inni. Konferencja tj. czesci wyktadowo-

dyskusyjne i cze$¢ promocyjna beda mialy charakter otwarty.

W konferencji, prowadzonej przez dwoch moderatorow, swoje prelekcje zaprezentowato
czterech ekspertéw w dziedzinie hodowli bydta: dwdch z Polski oraz po jednym z Czech
1 Niemiec. Konferencj¢ zorganizowano i przeprowadzono w warunkach plenerowych w
wynajetym namiocie wystawowym o powierzchni ok. 450 m?, wyposazonym w
profesjonalng infrastrukture techniczng 1 sprzet, ktory zapewnit komfortowe warunki dla
uczestnikow (naglosnienie, sprz¢t audio-video, itp.).

2) Czg$¢ promocyjna - prezentacja wyrobow z mi¢sa wotowego, a takze mleczarskich
oraz maszyn, urzadzen rolniczych i pasz dla bydta.

Dwudniowa cze$¢ promocyjna, obejmujaca rozbudowang strefe wystawienniczg byta
integralnym elementem Festiwalu Wiedzy i Smaku — Migso od Simentali. Byta to
praktyczna prezentacja nowoczesnych rozwigzan, produktow oraz ustug wspierajacych
hodowlg bydta, przetworstwo migsa wotowego, a takze promocja produktow lokalnych i
regionalnych. W strefie wystawienniczej znalazly si¢ stoiska firm, instytucji 1
producentéw z nastgpujacych branz:
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v’ przetwdrstwo migsne — ekspozycja wyrobow z woltowiny pochodzacej od bydla rasy
simentalskiej: wedlin, konserw, produktéw sezonowanych i rzemie$lniczych,

v’ technika rolnicza i hodowlana — prezentacja maszyn i urzadzeh wspierajacych
nowoczesng hodowlg¢ bydta: rozwigzania do zywienia i utrzymania bydla, nowoczesne
technologie monitoringu i zarzadzania stadem,

v zywienie i pasze dla bydla — producenci pasz, dodatkéw paszowych oraz systemow
zywienia dostosowanych do warunkéw terenow gorskich 1 podgorskich,

v’ instytucje doradcze, badawcze i edukacyjne — obecnos¢ przedstawicieli Instytutu
Zootechniki PIB, osrodkéw doradztwa rolniczego, uczelni oraz zwigzkéw hodowcow,
ktorzy zaprezentowali ofert¢ wsparcia, badan, innowacji i edukacji dla sektora
hodowlanego,

v’ organizacje i stowarzyszenia rolnicze — m.in. zwigzki branzowe, grupy producenckie
oraz lokalne inicjatywy wspierajace rozwoj rolnictwa i produkcji zywnosci wysokiej
jakosci.

Prezentacje produktow zostaly wzbogacone o degustacje potraw i wyroboéw miesnych,
prowadzone z udzialem specjalistow/kucharzy, ktorzy podzielili si¢ wiedzg o wtasciwym
przygotowaniu i walorach smakowych tych produktow, pokazy i instruktaze praktyczne,
np. nowoczesnych maszyn i urzadzen hodowlanych, konsultacje i porady specjalistow,
m.in. z zakresu zywienia bydta, wyboru odpowiedniego sprzetu, zarzadzania
gospodarstwem hodowlanym.

Strefa promocyjna zostata zorganizowana na specjalnie przygotowanym terenie w

Rudawce Rymanowskiej o powierzchni ok. 10 000 m?, wyposazonym w infrastrukture
technicznag, sanitarng oraz w duzy namiot wystawienniczy (450 m?), ktoéry zapewnit
komfortowe warunki dla wystawcow i odwiedzajacych.

Zrealizowany program wydarzenia:

Sobota — 30.08.2025

9.00 — Otwarcie Konferencji

10.00 — 12.00 — Czes$¢ I Konferencji

13.00 — Oficjalne otwarcie Festiwalu Wiedzy i Smaku

14.00 — 17.00 — Czes¢ 11 Konferencji

10:00-20:00 — Cze$¢ promocyjna - prezentacja wyrobow migsnych, a takze mlecznych
oraz maszyn, urzadzen rolniczych i pasz dla bydta — stoiska firmowe.

Niedziela — 31.08.2025

10:00-16:00 — Cze$¢ promocyjna - prezentacja wyrobow migsnych, a takze mlecznych
oraz maszyn, urzadzen rolniczych i pasz dla bydta — stosika firmowe.

O godzinie 16.15 zakonczono Festiwal.

W ramach dziatan promocyjnych zrealizowano degustacj¢ potraw 1 wyrobow z wotowiny
zaplanowano dla uczestnikow 1 osob biorgcych udziat w wydarzeniu wraz z komentarzem
specjalistow z tych branzy nt. walorow migsa wotowego. W ramach degustacji
przygotowano i wydano 1000 porcji degustacyjnych roznych potraw 1 wyrobow z migsa
wolowego. Podczas degustacji uczestnicy mogli skorzysta¢ z komentarzy i instruktazu
prowadzonego przez kucharzy przygotowujacych te potrawy i wyroby oraz
towarzyszacych im specjalistow sztuki kulinarne;.

Przeprowadzono akcj¢ promujaca Festiwal z wykorzystaniem wydrukowanych w ramach
Zadania 100 plakatow. Plakaty byly bezposrednio przekazane do nastepujacych instytucji i
organizacji:

- zwigzki hodowcow,

- okoliczne samorzady gminne i powiatowe,

- gminne osrodki kultury,

- osrodki doradztwa rolniczego 1 izby rolnicze,

- Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa,

- KRUS,

73



- Instytut Zootechniki PIB Krakow,

- szkoty 1 uczelnie rolnicze,

- powiatowe inspektoraty weterynarii,

- okoliczne jednostki Ochotniczej Strazy Pozarnej,

- inne (tgcznie 26 podmiotow).

Ponadto rozestano i przekazano 300 sztuk zaproszen na Festiwal i Konferencje¢ (rowniez
wydrukowanych w ramach Zadania).

Wydarzenie miato opieke medialng z TVP O/Rzeszow.

Wykonawca dziatan w ramach Festiwalu zostat wytoniony z zachowaniem zasad
konkurencyjnosci. Wykonawca ten w ramach zamowienia 1 budzetu ze §rodkéw Funduszu
Promocji Migsa Wolowego zapewnit:
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ochrone¢ wydarzenia i zabezpieczenie medyczne,

sanitariaty,

agregat pradotworczy,

degustacj¢ potraw z wolowiny wraz z komentarzem specjalistow z branzy nt. walorow
migsa wotowego (1000 porcji),

namiot wystawowy o powierzchni ok. 450m? do prowadzenia promocji migsa
wotowego,

naglo$nienie imprezy,

wyzywienie uczestnikdw — §niadanie-obiad (300 osobodni),

wynagrodzenie wykladowcow-ekspertow, moderatorow i ttumacza,

namiot konferencyjny (ok. 450m?) wraz z wyposazeniem technicznym i innymi
sprz¢tem dla min. 300 osob,

profesjonalny rzutnik laserowy HD z ekranem,

catering dla 300 os6b podczas konferenc;i,

materiaty konferencyjne (folder ze streszczeniami wyktadéw) — 300 egzemplarzy,
gadzety promocyjne (notes, dlugopis, identyfikatory na smyczach, cukierki - krowki z
nadrukiem) — 300 kompletow,

opracowanie i wydruk zaproszen (300 szt.) oraz plakaty informujacych o wydarzeniu
(100 szt.).

Za organizacj¢ 1 przeprowadzenie Festiwalu 1 Konferencji odpowiadal bedzie Prezes
Polskiego Zwiazku Hodowcoéw Bydta Simentalskiego dr Wladystaw Brejta.

Ocena efektywno$ci dzialania pod katem osiggniecia zalozonych we wniosku celow:
Zrealizowane wydarzenie pn. ,Festiwal Wiedzy 1 Smaku — Migso od Simentali” byto
kontynuacjg poprzednich zadan zwigzanych z realizacja Krajowej Wystawy Bydta
Simentalskiego w Rudawce Rymanowskiej, ktora osiagneta wiele wymiernych rezultatow,
zarOwno w zakresie promocji rasy simentalskiej, jak 1 popularyzacji migsa wotowego.

Do najwazniejszych rezultatow zrealizowanego zadania naleza:

v

AN

Efektywna edukacja 1 promocja wérod konsumentow 1 hodowcow w zakresie jakoSci
migsa pochodzacego od bydta simentalskiego - promocja wotowiny poprzez degustacje
potraw 1 wyrobow z wolowiny — 1000 os6b wzigto udziat w degustacji (1000 porcji).
Ponadto 2 podmioty z regionu tj. Stowarzyszenie Polska Ekologia i Zaktady Migsne
Jasiotka Dukla zajmujace si¢ przetwoOrstwem wotowiny zaprezentowaly swoje
produkty.

Efektywna edukacja hodowlana dla hodowcow bydta simentalskiego — 306 uczestnikow
konferencji, z czego hodowcy stanowili okoto 30%, uczestniczylo w Konferencji i
wystuchato 4 wyktadow i1 uczestniczyto w dyskusji na tematy hodowlane.

Integracja srodowiska hodowcow bydta simentalskiego.

Uczestnictwo przedstawicieli branzy: doradcy hodowlani i rolni z firm 1 podmiotow
zwigzanych z hodowla bydta, pracownicy i Zarzad Polskiej Federacji Hodowcow Bydta
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1 Producentéw Mleka, pracownicy i przedstawiciele Polskiego Zwigzek Hodowcow
Bydla Migsnego, pracownicy Stacji Unasieniania, reprezentanci prasy branzowe;j,
przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Krajowego Os$rodka
Wsparcie Rolnictwa, pracownicy Instytutu Zootechniki w Balicach oraz Zakladow
Doswiadczalnych, w ktorych prowadzona jest hodowla bydta, przedstawiciele uczelni
wyzszych: Uniwersytetu Rzeszowskiego, Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie,
Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie i inni.

v' Duze zadowolenie uczestnikéw z organizacji wystawy (edukacja, wymiana
doswiadczen, zapoznanie z ofertami firm obstugujacych gospodarstwa zajmujace si¢
hodowlg bydla itp.), co potwierdza konieczno$¢ kontynuowania wydarzenia w
kolejnych latach.

v' Wsparcie motywujgce hodowcow do dalszego rozwoju chowu i hodowli bydla
simentalskiego.

Realizacja ,,Festiwalu Wiedzy i Smaku — Migso od Simentali” w Rudawce Rymanowskiej
przyniosta istotne korzysci dla hodowcow, konsumentdéw oraz lokalnej spotecznosci i gosci z
regionu i kraju. Promocja migsa wotowego, edukacja i integracja srodowiska rolniczego oraz
wsparcie lokalnej gospodarki, to niezaprzeczalne osiagniecia, ktore stanowig fundament dla
kontynuacji i dalszego rozwoju tej inicjatywy.

Dalsze rekomendacje:

Jak wynika z badania ankietowego przeprowadzonego wsrod hodowcow 1 gosci ,,Festiwalu
Wiedzy i Smaku — Migso od Simentali”, wydarzenie to spotkato si¢ z ogromnym
zainteresowaniem, uczestnicy badania zwracali uwage no potrzebe kontynuowania tego typu
cyklicznych wydarzen. Festiwal otrzymal od uczestnikow bardzo dobra oceng odnoszaca si¢
do zakresu 1 poziomu wydarzenia. Uczestnicy potwierdzali ch¢¢ uczestnictwa w kolejnych
tego typu imprezach hodowlano-promocyjnych w Rudawce Rymanowskiej. Poza zadaniem
oczywistym tj. poza promocja wotowiny Festiwal spenit jeszcze kilka innych, jakze waznych
zadan:

1. Integracja 1 edukacja srodowiska hodowcoéw bydta rasy simentalskiej z terenu catego
kraju - uczestnictwo hodowcow w Konferencji hodowlane;.

2. Upowszechnianie wiedzy poprzez edukacj¢ konsumentow, w tym dzieci i mtodziezy -
do Rudawki Rymanowskiej przyjechaty cale rodziny (wigkszo$¢ z miast i miasteczek) i
wigkszo$¢ z nich miata mozliwos¢ ustyszenia wielu informacji o walorach migsa wotowego 1
zdegustowania potraw przygotowanych z niego (1000 porcji degustacyjnych).

Wyniki zrealizowanego wydarzenia pn. ,,Festiwal Wiedzy i Smaku — Migso od Simentali”
jednoznacznie potwierdzajg zasadnos$¢ kontynuacji oraz dalszego rozwijania tego typu dziatan
promocyjno-edukacyjnych w kolejnych latach. W szczeg6lnosci rekomenduje sig:

1. Kontynuacje¢ cyklicznej organizacji Festiwalu. Utrzymanie wydarzenia jako cyklicznej
inicjatywy o charakterze ogo6lnopolskim, faczacej elementy edukacyjne, promocyjne i
integracyjne, sprzyjajacej trwatej promocji rasy simentalskiej oraz migsa wolowego wysokiej
jakosci.

2. Rozszerzenie programu edukacyjnego dla hodowcow. Rozbudowe czesci
konferencyjnej o dodatkowe bloki tematyczne np. zrownowazonej produkcji wotowiny,

dostosowywania hodowli do warunkow terenéw gorskich i podgoérskich, optacalnosci
produkcji 1 wymagan rynkowych.

3. Wzmocnienie dziatan skierowanych do konsumentdéw. Dalszy rozw¢j dziatan
promujacych walory jako$ciowe migsa wotowego poprzez: zwigkszenie skali degustacji i
pokazow kulinarnych, angazowanie szerszego grona producentow i1 przetworcoOw, rozwijanie
edukacji konsumenckiej w zakresie pochodzenia, jakosci 1 sposobOw przygotowania
wotowiny.
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4. Rozszerzenie wspotpracy branzowej 1 instytucjonalnej. Kontynuacje¢ i poglebianie
wspoOtpracy z instytucjami naukowymi, doradczymi 1 branzowymi oraz administracja
publiczna, co sprzyja transferowi wiedzy, promocji innowacji 1 integracji Srodowiska
hodowcow.

5. Rozbudowe strefy wystawienniczej 1 promocyjnej. Stopniowe zwigkszanie liczby
wystawcOw oraz zakresu prezentowanych rozwigzan, w szczeg6lnosci w obszarze
nowoczesnych technologii hodowlanych, maszyn rolniczych, pasz oraz produktow
regionalnych.

6. Wzmocnienie dziatan informacyjnych i medialnych. Rozszerzenie zasiegu dziatan
promocyjnych poprzez intensyfikacje wspoipracy z mediami branzowymi i regionalnymi, a
takze wykorzystanie nowoczesnych kanaldéw komunikacji, co pozwoli na dotarcie do
szerszego grona odbiorcow.

7. Laczenie Festiwalu z Wystawg hodowlana.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW I PRODUCENTOW BYDLA
MIESNEGO

ZADANIE PT. PIKNIK Z WOLOWINA KULINARNA
Termin realizacji zadania: 30.04 — 15.06.2025
OPIS:

W ramach zadania przeprowadzono pokaz wlasciwego przygotowania i obrobki migsa
wotowego oraz przeprowadzono degustacj¢ produktow z migsa wolowego podczas Pikniku
,,Poznaj Dobra Zywno$¢”, ktory odbyt sie w dniu 24.05.2025 r. na terenie Wy$cigdw
Konnych Stuzewiec w Warszawie. Osoby zainteresowane mialy mozliwos¢ zdobycia
fachowej wiedzy na temat wotowiny kulinarnej, istoty pochodzenia migsa (roli bydta ras
migsnych), procesu dojrzewania, wtasciwej obrobki migsa i przyrzadzenia do spozycia. Pokaz
kulinarny oraz prowadzona degustacja cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem zwiedzajacych,
w tym réwniez catych rodzin. Osoby degustujace mogty sprobowac jak smakuje dobrze
przygotowana wotowina kulinarna. Podczas wydarzenia wydano ok. 2 tys. porcji
degustacyjnych w postaci gtdwnie burgerdw, ale rowniez stekow. Przygotowano stoisko
informacyjno — promocyjne z wyposazeniem (stoty, krzesta, obrusy, dekoracja) oraz 2 roll-
upy. Na stoisku dostepne byty zakupione gadzety promocyjne, tj.: mlynki elektryczne i reczne
— po 100 szt., torby bawelniane (100 szt.), zestawy do grillowania (w sktad zestawu
wchodzity: n6z, widelec 1 deska) — w ilosci 150 szt. oraz 150 szt. fartuchow kuchennych. W
celu realizacji zadania wystawiono 2 delegacje. Za wlasciwa realizacj¢ zadania odpowiadat
koordynator projektu. Wg organizatoréw tegoroczny Piknik Poznaj Dobrg Zywno$é
odwiedzito ponad 10 tys. 0sob.

OCENA REALIZACII:

Z promocja wotowiny kulinarnej 1 jej przetwordéw dotarliémy do szerokiego grona
konsumentéw obecnych na Pikniku Poznaj Dobrg Zywnosé. Degustacja jest najlepszym, bo
bezposrednim sposobem przekazania informacji na temat migsa wotowego i jego walorow;
daje mozliwo$¢ poznania warto$ci smakowych oferowanych produktow - czego mogty
doswiadczy¢ osoby odwiedzajace stoisko Zwigzku. Do wzrostu wiedzy konsumentow
przyczynit si¢ rowniez rzetelny i fachowy przekaz informacji ze strony oséb obstugujacych
stoisko oraz prowadzacych degustacje, co podkreslali w rozmowach bezposrednich
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uczestnicy wydarzenia. Jak podkreslali: mozliwos$¢ sprébowania produktu przed jego
zakupem, zwigksza ich zaufanie do surowca i wptywa na decyzje zakupowe w przysztosci.
Liczymy, ze zdobyta wiedza i doznania smakowe 0sob degustujacych przezwycigzyty opor
czy tez obawy przed trudnoscig przygotowywania potraw z wotowiny kulinarnej i przyczynity
si¢ do si¢gania po ten rodzaj migsa.

ZADANIE PT. WPROWADZENIE OCENY GENOMOWEJ W SELEKCJI I OCENIE
JAKOSCI BYDLA MIESNEGO ETAP II

Termin realizacji zadania: 01.07.2024 — 31.08.2025
OPIS:

W ramach zrealizowanego przedsigwzigcia pobrano 825 probek materialu biologicznego -
cebulek wltosowych od sztuk bydta migsnego wykorzystywanych w rozrodzie w stadach
hodowlanych znajdujacych si¢ pod ocena wartosci uzytkowej prowadzonej przez PZHiPBM.
Probki zostaly przestane do Instytutu Zootechniki PIB w Balicach, gdzie dla kazdej z nich
okreslony zostat profil genetyczny. Badanie przeprowadzono z wykorzystaniem
mikromacierzy SNP (Single Nucleotide Polymorphism). Genetyczng charakterystyke
zwierzat za pomocg technik molekularnych wykonano przy uzyciu macierzy EuroGenomics:
EroG_MDv4-5 XT/HTS POL. Wszystkie pobrane probki osiagnety wymagany minimalny
call rate — 0,94 na sztuke; najnizsza wartos$¢ call rate byta rowna 0,9438174, najwyzsza
0,9952363. Call rate jest miernikiem jako$ci genotypowania, efektu genotypowania SNP.
Wyzsza warto$¢ wskaznika call rate uzyskuje si¢ w wyniku tzw. filtracji stosowanej w
analizie genotypowania. Call rate jest (obok wskaznika powtarzalnosci) czesto stosowang
miarg jako$ci wynikow prowadzonych badan. Przebadane zwierzeta posiadaty wszystkie
niezbedne dane identyfikacyjne, jak: numer, nazwe, date urodzenia, rase, numery i nazwy
rodzicow oraz dziadkow ze strony matki, nazwe wiasciciela. Pozyskane wyniki badan
laboratoryjnych zostaty zaimportowane do komputerowej bazy genotypoéw CattleSNP
nalezacej do Instytutu Zootechniki i zabezpieczone do chwili zakonczenia kolejnych etapow
zatozonego przedsigwzigcia. Baza danych na chwile obecng nie jest ogdlnodostgpna —
pozostaje w dyspozycji IZ PIB oraz PZHiPBM. Aktualnie tworzona jest baza genetyczna,
ktéra w przyszto$ci bedzie wykorzystywana w procesie oceny genomowej bydla ras
migsnych. W zestawieniu rzeczowo finansowym zadania zaktadano pobranie 1 przebadanie
800 probek materialu biologicznego. Nizsza cena jednostkowa badania umozliwita
przebadanie wigkszej liczby prob w ramach zalozonego na to dziatanie budzetu, dzigki czemu
powigkszono baze danych genomowych populacji ocenianej o kolejne 25 prob. W celach
organizacyjnych oraz konsultacyjnych zwigzanych z realizacjg zadania wystawiono 1
delegacje.

OCENA REALIZACII:

Realizacja tego projektu to kolejny etap procesu tworzenia bazy danych niezbe¢dnej do
uruchomienia w najblizszych latach oceny wartosci genomowej materiatu hodowlanego w
rasach bydta migsnego. Wykonanie przedmiotowego zadania jest kolejnym krokiem w
realizacji poprawy jako$ci produkowanej w Polsce wotowiny kulinarne;.

W kolejnych etapach, po zebraniu ok. 3-5 ty$. genotypoéw oraz danych z oceny wartosci
uzytkowej dla badanych sztuk, przewiduje si¢ skonstruowanie nowych modeli do szacowania
warto$ci genetycznej (wprowadzenie metody BLUP: z ang. Best Linear Unbiased Prediction —
najlepsza liniowa nieobcigzona predykcja) oraz indeksow selekcyjnych umozliwiajacych
szybka ocene¢ cech bezposrednio powigzanych z wartoscia hodowlang przysztych pokolen
bydta bez koniecznosci oczekiwania na ich efekty produkcyjne. W dalszych etapach projektu
zaklada si¢ rowniez wykorzystanie danych z oceny poubojowej bydla, rowniez tych
dotyczacych parametrow jako$ciowych migsa. Takich obiektywnych metod badawczych
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majacych na celu poprawe jakosci migsa wotowego nie stosowano dotychczas w hodowli
krajowego pogtowia bydta migsnego.

Ostatecznie celem zadania jest zwickszenie produkcji wolowiny o gwarantowanej wysokiej
jakosci kulinarnej. Pojawienie si¢ na rynku powtarzalnych partii wysokojako$ciowego migsa
wotowego 1 jego przetworéw gwarantuje szybki wzrost jego spozycia w kraju oraz przyczyni
si¢ do zwigkszenia przychoddéw polskich hodowcow z tytutu wzrostu eksportu migsa klasy
premium.

ZADANIE PT. KWARTALNIK
Termin realizacji zadania: 16.04 - 30.12.2025
OPIS:

W ramach zadania wydane zostaly 3 pozycje kwartalnika specjalistycznego Polskiego
Zwiazku Hodowcow 1 Producentow Bydta Migsnego pt.: ,,Bydto migsne”.

Pierwsza pozycja Kwartalnika z 2025 r. zawierata nastepujace tresci:
a) AKTUALNOSCI: ,.Z kraju i ze $wiata”,

b) REPORTAZ: ,,Wywiad z Krystyna Szczodrowska — pasja i determinacja w hodowli
bydta rasy charolaise”,

c) WYDARZENIA: , XI Migdzynarodowe Forum Wotowiny: wyzwania i szanse dla
sektora”, ,,I Bal Hodowcow Bydta Migsnego na Podlasiu”, ,,Konferencja nad
Battykiem”

d) ZYWIENIE: ,Intensywny opas zbozowy mlodego bydta — optymalizacja wydajnosci i
zdrowia zwierzat”,

e) HODOWLA: ,Realizacja projektu ,,Demonstracje z zakresu nowoczesnych
technologii chowu 1 hodowli bydta ras migsnych” w gospodarstwach znajdujacych si¢
pod oceng warto$ci uzytkowe;j”, ,Inbred w hodowli bydla migsnego — znaczenie,
zagrozenia 1 strategia zarzadzania”,

f) WOLOWINA KULINARNA: ,,Walory odzywcze i dietetyczne migsa wotowego”,

g) DOBROSTAN I EKOLOGIA: ,,Mozliwosci produkcji zywca wotowego w
gospodarstwach ekologicznych Polski (1)”,

h) PROFILAKTYKA: ,,Zanim dokupisz nowe zwierz¢ta — na co zwroci¢ uwage przed
transakcja”,

1) KULINARIA: ,,Gulasze wotowe”.

Numer 2/2025(48) zawieral nastepujace tresci:
e _Wspomnienie prof. dr hab. inz. Henryka Kamienieckiego”, str. 4,
e AKTUALNOSCI: ,.Z kraju i ze §wiata”, str. 5,

e REPORTAZ: , Szczera rozmowa z prezesem Jackiem Klimza o hodowli bydta i
aktualnej sytuacji w PZHIPBM”, str. 8 oraz ,,Sezon wystawowy 2025 bez prezentacji
bydta migsnego”, str. 14,

e WYDARZENIA: ,Konferencja z okazji 75-lecia Zaktadu Hodowli Bydta Instytutu
Zootechniki PIB — ,,Wspoétczesna hodowla bydta w zmieniajacych si¢ warunkach
klimatycznych Polski”, str. 16 i,,VII Lubuska Konferencja Bydla Migsnego”, str. 18,
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e ZYWIENIE: ,Selen i witamina E dla bydta miesnego”, str. 20,

e WETERYNARIA: ,,Aktualne zagrozenia chorobowe dla bydta w Polsce 1 Europie”,
str. 24,

e KLASYFIKACJA TUSZ: ,,Co warto wiedzie¢ o klasyfikacji bydta wg zasad
EUROP?”, str. 30,

e DOBROSTAN I EKOLOGIA: ,,Mozliwosci produkcji zywca wotowego w
gospodarstwach ekologicznych Polski (2)”, str. 36,

e ETOLOGIA: ,,Bezpieczna obstuga w stadach bydta migsnego”, str. 38,
e KULINARIA: , Befsztyk po tatarsku”, str. 42,

Numer 3/2025(49) zawierat artykuty:
e AKTUALNOSCI: ,.Z kraju i ze §wiata”, str. 4,

e REPORTAZ: ,Francuska genetyka i standardy hodowlane w cieniu zagrozen
epizootycznych — Relacja z wyjazdu studyjnego PZHiPBM?”, str. 8,

e HODOWLA: ,,Zebu — ,,chodzacy bank™ na jednym z najbiedniejszych krancoéw
Swiata”, str. 12 1,,0d Lanaud do polskich stad: francuski system oceny i selekcji, ktory
inspiruje hodowcdéw bydta na catym $wiecie. Cz. 17, str. 17 oraz ,,Dokumentacja
hodowlana — nieco inacze;j”, str. 24,

e WYWIAD: ,,Wywiad z Agnieszka Zobek - mtoda hodowczynig bydta rasy hereford”,
str. 26,

e PROFILAKTYKA: ,Pasozyty zewnetrzne i wewnetrzne u bydla — rodzaje, objawy i
sposoby zwalczania”, str. 31,

e WOLOWINA KULINARNA: ,,Wptyw obrotu przedubojowego na jako$¢ woltowiny”,
str. 34,

e ZYWIENIE: ,,Wytloki z owocow lub warzyw w Zywieniu bydta miesnego”, str. 37,

e DOBROSTAN I EKOLOGIA: ,,Systemy utrzymania bydia migsnego w aspekcie
dobrostanu”, str. 40 i ,,Realizacja ekoschematow 2025, str. 43,

e KULINARIA: ,,Wotowina z roznych stron $§wiata”, str. 46.

Czasopismo bylo wystane droga pocztowa do 1200 odbiorcéw: hodowcow 1 producentow
bydta migsnego zrzeszonych w Zwiazku, osob, ktore zwrocily sie¢ wprost o jego wysytke 1
instytucji z branzy. Pozostate egzemplarze byty dystrybuowane bezposrednio, w tym réwniez
na wydarzeniach w ktorych brat udziat PZHiPBM (np. wystawy). Petna tres¢ jest rowniez
dostgpna online - www.bydlo.com.pl.

Ponadto przygotowano i rozestano 26 wydan newslettera. Za posrednictwem poczty
elektronicznej przekazywano cztonkom PZHiPBM biezace informacje dotyczace chowu i
hodowli bydta migsnego, aktualnych wydarzen, potencjalnych zagrozen i wyzwan dla
hodowcow, mozliwosci uzyskania dofinansowania lub innego wsparcia czy informowano o
istotnych terminach dla hodowcow, oraz biezacej sytuacji w sektorze, Tresci mialy zwiezla,
skondensowang forme, a w przypadku potrzeby uzyskania szerszych informacji kierowano
odbiorcow do odpowiednich stron internetowych lub materialow zrodtowych.

Catkowita ilo$¢ wystanych
wiadomosci:
| Newsletter 26/2025 693
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Wydano kalendarze $cienne na 2026 r. w naktadzie 1300 sztuk. Odbiorcami kalendarzy byli
réwniez hodowcy 1 producenci bydta migsnego zrzeszeni w Zwigzku oraz niektore
organizacje 1 instytucje wspOtpracujace w zakresie upowszechniania i rozwoju hodowli bydta
migsnego, jak np. ODR-y czy stacje unasieniania. Dystrybucja kalendarzy nastapita wraz z
wysyltka pocztowa Kwartalnika 3/2025 i kanalem bezposrednim

OCENA REALIZACII:

Kwartalnik Specjalistyczny Polskiego Zwiazku Hodowcdow 1 Producentow Bydta Migsnego
,,Bydlo migsne” odgrywa istotng role¢ w upowszechnianiu wiedzy oraz promowaniu dobrych
praktyk w zakresie chowu 1 hodowli bydta migsnego, a takze w procesie produkcji polskiej
wotowiny o wysokiej jakosci kulinarnej. Publikacja ta stanowi wazne zrodto rzetelnych
informacji branzowych, wspierajacych rozwo6j kompetencji producentéw i hodowcow. Peini
kluczowa role w systematycznym informowaniu odbiorcow o aktualnych trendach,
regulacjach, innowacjach 1 dziataniach promocyjnych. Jest nieocenionym narzgdziem
szybkiej reakcji na zmiany rynkowe i przekazuje kluczowe informacje branzowe.

Uzupetnieniem kwartalnika jest newsletter, ktory petni funkcje skutecznego narzedzia
komunikacyjnego wspierajacego rozwoj i promocje sektora wolowiny w Polsce. Zapewnia on
systematyczne informowanie odbiorcoOw o aktualnych trendach rynkowych, obowiazujacych
regulacjach, innowacjach technologicznych oraz dziataniach promocyjnych. Dzigki swojej
cykliczno$ci umozliwia szybka reakcje na zmiany rynkowe i sprawne przekazywanie
kluczowych informacji istotnych dla branzy.

Regularne dostarczanie hodowcom i1 producentom rzetelnej wiedzy, sprawdzonych metod
oraz innowacyjnych rozwigzan w zakresie hodowli, Zywienia i selekcji zwierzat przyczynia
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si¢ do podnoszenia poziomu wiedzy i profesjonalizacji sektora. W konsekwencji
obserwowany jest wzrost udzialu wotowiny kulinarnej — migsa wysokiej jakosci,
przeznaczonego do bezposredniego spozycia — w catkowitej produkcji krajowe;.

Wydanie kalendarza §ciennego stanowito efektywne dziatanie promujace wolowing,
zapewniajace dlugotrwata ekspozycje tresci informacyjnych 1 wizerunkowych. Przyczynito
si¢ to do zwigkszenia rozpoznawalnos$ci produktu oraz wzmocnienia jego pozytywnego
postrzegania.

Podejmowane dziatania nie tylko wzmacniajg konkurencyjno$¢ polskiej wotowiny na rynku,
lecz takze odpowiadaja na rosngce oczekiwania konsumentow poszukujacych produktow o
wysokich walorach jakosciowych i kulinarnych.

ZADANIE PT. DZIEN DZIECKA W KANCELARII PREMIERA
Termin realizacji zadania: 15.05 - 15.06.2025
OPIS:

W ramach zadania, podczas Dnia Dziecka odbywajacego si¢ w dniu 31.05.2025 r. w ogrodach
Kancelarii Prezesa Rady Ministréw, zorganizowano stoisko informacyjno — promocyjne.
Przygotowano: stoisko informacyjno-promocyjne, 2 roll-upy oraz nastepujace gadzety dla
dzieci: otowki ,,zwierzatka” — 1 000 szt.; 650 szt. zestawow szkolnych w pudetku,
sktadajacych sie z otowka, dlugopisu, linijki, gumki oraz temperowki; domino w drewnianym
pudetku — 500 szt.; puzzle 3D w ksztalcie dinozaurow, z trzema elementami w papierowej
kopercie — 250 szt.; 20 elementowa gra pamigciowa Memory z figurami dinozaurow — 100
szt.; gra kotko 1 krzyzyk w drewnianym pudetku — 250 szt. oraz bawetniane worki w ilo$ci
100 szt. W ramach materiatéw informacyjno — promocyjnych wykonano 3 000 szt.
wykataczek reklamowych. Przeprowadzono degustacj¢ produktéw z wotowiny kulinarnej,
podczas ktorej rozdano ok. 2 200 szt. mini burgerow (a wigc wigcej niz wstepnie zaktadano).
Kucharze chetnie odpowiadali na pytania gosci. Oceniamy, ze nasze stoisko odwiedzito 3
500 osob. W zwigzku z udzialem w wydarzeniu wystawiono trzy delegacje. Za wlasciwa
realizacj¢ zadania odpowiadatl koordynator projektu.

OCENA REALIZACII:

Porcje degustacyjne w formie burgeréw z soczystym kotletem z wysokiej jakosci surowca —
wotowiny kulinarnej, a do tego kolorowe warzywa 1 §wieza bulka skutecznie przekonaty
najmtodszych gos$ci oraz ich opiekunéw o jakosci migsa wotowego. Konsumenci mieli
mozliwos¢ samodzielnego poznania walorow smakowych, tekstury 1 aromatu migsa.
Umozliwilo to przelamanie obaw zwiazanych z trudno$cig przygotowania lub twardosci
migsa. Podczas rozmow goscie stoiska zdobywali wiedze o rasach bydta migsnego, sposobach
sezonowania, metodach obrobki termicznej czy wartosciach odzywczych wotowiny.
Twierdzili, ze mozliwo$¢ sprobowania produktu przed zakupem skutecznie zwigksza ich
zaufanie do surowca 1 wptywa na decyzje zakupowe w przysztosci.

Przez gest obdarowania gadzetami utrwalaliSmy relacj¢ z klientem i budowaliSmy pozytywne
emocje. Przy wyborze gadzetow kierowalismy si¢ jako$cia, praktycznoscig oraz
dopasowaniem do grupy docelowej - wedlug opinii dzieci trafiliSmy w samo sedno.

ZADANIE PT. BYDLO MIESNE GWARANCJA WYSOKIEJ JAKOSCI WOLOWINY
KULINARNEJ

Termin realizacji zadania: 01.06 - 30.09.2025
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W ramach zadania zorganizowano stoiska informacyjno-promocyjne podczas wystaw
zwierzat hodowlanych, targéw rolniczych oraz konferencji - podczas 7 r6znych wydarzen, na
ktorych dystrybuowane byty materialy informujace o jakosci i cechach migsa wotowego.
Byly to nastgpujace wydarzenia:

1. XXXII Pomorskie Agro Targi, Pomorska Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Lubaniu
(Luban, ul. Targowa, 83-422 Nowy Barkoczyn), 7-8.06.2025 r.

2. XXX Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Sielinku (teren Powiatowego
Zespotu Doradztwa Rolniczego nr 2 w Sielinku, ul. Parkowa 2, 64-330 Opalenica), 7-
8.06.2025 1.

3. VII Lubuska Konferencja Bydta Migsnego w Stonsku (Villa Con Amore, ul. 3 Lutego 3A,
66-436 Stonsk), 25-26.06.2025 r.;

4. XXXI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Szepietowie (PODR w Szepietowie,
Szepietowo Wawrzynce 64, 18-210 Szepietowo), 28-29.06.2025 r.

5. XXVI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych w Boguchwale (PODR w Boguchwale,
ul. Suszyckich 9, 36-040 Boguchwata, 28-29.06.2025 r.

6. XLVII Migdzynarodowe Targi Rolno-Przemystowe AGRO-TECH Minikowo, (teren K-
PODR w Minikowie, 89-122 Minikowo), 5-6.07.2025 r.

7. XXX Kociewska Wystawa 1 Pokaz Zwierzat Hodowlanych w Bolestawowie (teren ZSR
CKZ im. J. Wybickiego, Bolestawowo 15, 83-250 Skarszewy), 27-28.09.2025 r.

Stoiska byly wyposazone w niezbedne elementy (jak: stoty, krzesta, przytacza) oraz artkuly
do ich obstugi (jak: woda, herbata, kawa, ciastka, obrusy i inne.). Zakupiono 4 roll-upy oraz 4
ramki informacyjne.

W ramach materiatow informacyjno — promocyjnych wydano broszure pt.: ,,Bydto migsne
gwarancja wysokiej jakosci wotowiny kulinarnej”, prezentujaca rézne rasy bydta migsnego,
wskazujacg na zalety migsa pozyskiwanego z tych ras, a w zwigzku z tym promujaca
najlepsza wotowing kulinarng. Pozycja, w naktadzie 2 tys. szt., skierowana byta do szerokiego
grona konsumentow, w tym rowniez potencjalnych hodowcow — producentow bydta
migsnego.

Przygotowano rowniez — wydrukowano 3 tys. szt. broszur pt.: ,,POLSKA WOLOWINA.
ODKRYJ PRAWDZIWY SMAK MIESA”, zawierajacych podstawowe informacje na temat
wotowiny kulinarnej oraz przepisy na przygotowanie potraw.

Osobom obstugujacym stoiska zapewniono zakwaterowanie oraz czg§ciowo wyzywienie,
wystawiono 21 delegacji.

Za wlasciwg realizacje¢ zadania odpowiadat koordynator projektu.

Szacujemy, ze stanowisko Zwigzku, podczas wszystkich wydarzen odwiedzito ok. 10 tys.
0s0b.

OCENA REALIZACII:

Z informacja na temat cech 1 jakosci kulinarnego mi¢sa wotowego dotarliSmy do szerokiego
grona konsumentoéw odwiedzajacych stoiska informacyjno-promocyjne PZHiPBM.

Osoby obstugujace stoiska chetnie stuzyly swoja wiedza, do§wiadczeniem, wskazywaty na
roznorodno$¢ ras miesnych oraz zalety migsa wotowego. Zachecaty do zglebiania wiedzy w
tym zakresie a takze do siegania po wotowing kulinarng, czemu miaty réwniez stuzy¢
przygotowane broszury.
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Pozyskane informacje wptynety na zmiane swiadomosci 0s6b goszczacych na stoiskach
informacyjno-promocyjnych Zwiazku, zwigkszyty ich wiedz¢ na temat roli ras migsnych,
szczegblnie w kontekscie produkcji najwyzszej jakosci wotowiny kulinarnej, a w odniesieniu
do konsumentéw — na temat walorow migsa wotowego i jego roli w diecie cztowieka. Celem
zrealizowanego zadania byto podniesienie konkurencyjnos$ci polskiej wotowiny poprzez
stymulowanie podnoszenia kompetencji w tancuchu dostaw, ktory to cel — mozna uznac -
zostal osiaggnigty.

ZADANIE PT. BYDLO MIESNE — POZNAJ JEGO JAKOSC
Termin realizacji zadania: 01.09 — 10.10.2025
OPIS:

W ramach zadania zorganizowano stoiska informacyjno-promocyjne podczas: XXXIV
Krajowej Wystawy Rolniczej w Czgstochowie, AgroWarma 2025- XXXI Jesiennych Targow
Rolniczych w Gryzlinach oraz XXXVII Barzkowickich Targow Rolnych AGRO
POMERANIA w Barzkowiach.

Stoiska byly wyposazone w niezbedne elementy, jak: stoty, krzesta, przytacza oraz artkulty do
ich obstugi, jak: woda, herbata, ciastka i inne. Zakupiono 3 roll-upy. W ramach materialow
promocyjnych przygotowano gadzety: torby bawelniane w ilosci 200 szt. oraz r¢kawice
kuchenne - 152 szt.

Osobom obstugujacym stoiska zapewniono zakwaterowanie oraz czg¢$ciowo wyzywienie,
wystawiono 9 delegacji.

Za wlasciwa realizacje zadania odpowiadal koordynator projektu.
Szacujemy, ze stoisko Zwigzku, podczas wszystkich wydarzen odwiedzito ok. 9 tys osob.
OCENA REALIZACII:

Z informacjg na temat ras miesnych oraz ich roli w produkcji wysokiej jako$ci wotowiny
kulinarnej dotarliSmy do grona os6b odwiedzajacych stoiska informacyjno-promocyjne
PZHiPBM.

Osoby obstugujace stoiska chetnie stuzyly swoja wiedza, do§wiadczeniem, wskazywaty na
roznorodno$¢ ras migsnych, ich specyfike oraz na zalety pozyskiwanego migsa wolowego;
zachgcaly do zglebiania wiedzy w tym zakresie, jak rowniez do siggania po wotowing
kulinarng.

Pozyskane informacje wptynety na zmiang §wiadomos$ci 0sob goszczacych na stoiskach
informacyjno-promocyjnych Zwiazku, zwigkszyty ich wiedz¢ na temat roli ras migsnych,
szczegblnie w kontekscie produkcji najwyzszej jakosci wotowiny kulinarnej, a w odniesieniu
do konsumentoéw — na temat walorow migsa wotowego i jego roli w diecie cztowieka.
Roéwniez przygotowane gadzety spetnity swoja role - nie tylko przyciggaty uwage
zainteresowanych zachg¢cajac do zatrzymania si¢ na stoisku informacyjno-promocyjnym
Zwiazku ale rowniez wptynety pozytywnie na postrzeganie szeroko rozumianej wotowiny
(zarowno w kontekscie produktu konsumenckiego, jak rowniez w kontek$cie branzy). Celem
zrealizowanego zadania bylo podniesienie konkurencyjnos$ci polskiej wotowiny poprzez
stymulowanie podnoszenia kompetencji w tancuchu dostaw, ktory to cel — mozna uznac -
zostal osiaggnigty.

ZADANIE PT. WYJAZD STUDYJNY POLSKICH HODOWCOW I PRODUCENTOW
BYDLA MIESNEGO DO FRANCJI
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Termin realizacji zadania: 15.12.2024 —30.10.2025
OPIS:

Przedmiotem zadania byt wyjazd studyjny grupy polskich hodowcoéw i producentéw bydta
migsnego do Francji. W dniach 6-11.10.2025 r. grupa polskich hodowcow uczestniczyta w
wyjezdzie do Francji (przejazd autokarem), ktérego celem byto zapoznanie si¢ z technologia
chowu 1 hodowli oraz zasadami selekcji stosowanymi w gospodarstwach prowadzacych
hodowle bydta migsnego. Zgodnie z programem wyjazdu uczestnicy zwiedzili Targi
SOMMET DE L'ELEVAGE - najwigksze migdzynarodowe targi zwigzane z branza
hodowlang i produkcja zwierzeca. Niestety, ze wzgledu na wysokie ryzyko rozprzestrzeniania
si¢ guzowatosci skory (LSD), organizatorzy podjeli decyzje o rezygnacji z prezentacji bydia
podczas targéw. Brak zywego inwentarza na targach umozliwit hodowcom glebsze
zapoznanie si¢ z rozwigzaniami technicznymi (maszyny, wyposazenie budynkow) oraz
dhuzsze rozmowy z ekspertami o bioasekuracji i doborze hodowlanym na podstawie
indeksow. Hodowcy mogli rowniez obejrze¢ przebieg aukcji buhajow, prezentowanych
,wirtualnie” - za posrednictwem stworzonych do tego celu filmow. W ramach
,rekompensaty” za nieobecno$¢ bydta na wystawie, zorganizowana zostata dodatkowo w tym
dniu wizyta w stadzie rasy Charolaise. Waznym punktem programu byta wizyta w Stacji Pole
de Lanaud, gdzie prowadzona jest stacyjna ocena buhajéw rasy Limousine. Ponadto w
Lanaud hodowcy mieli mozliwo$¢ zapoznania si¢

z zasadami prowadzenia/dziatania: Ksiggi Stadnej (Herd Book Limosine), Interlim, France
Limousine Sélection.

W trakcie wyjazdu studyjnego grupa zwiedzita gospodarstwa hodowlane:
1) GAEC PIMPIN — utrzymujace stado ponad 200 kréw rasy Limousine,
2) PRO Lim Gaec — w ktorym hodowanych jest 200 krow mamek rasy Limousine,

3) GAEC LAGAUTRIERE — w gospodarstwie utrzymywane sg dwie rasy: Limousine oraz
Charolaise, natomiast grupa hodowcow wizytowata stado rasy Charolaise, liczace ok. 160
krow mamek. Zaréwno podczas pobytu w Pole de Lanaud, jak 1 w trakcie wizyt w
gospodarstwach hodowlanych grupie towarzyszyt ekspert — selekcjoner 1 kierownik
techniczny z Intrelim Genetique Service.

W czasie wyjazdu grupie przewodzit ttumacz — pilot. Grupa zostata ubezpieczona, miata
zapewnione noclegi 1 wyzywienie. Za kompleksowg organizacj¢ i koordynacje wyjazdu
odpowiadatl wykonawca zadania. W wyjezdzie studyjnym do Francji uczestniczyly 44 osoby.

OCENA REALIZACII:

Zatozone we wniosku cele zostaty zrealizowane. Dzigki wyjazdowi studyjnemu do Francji
polscy hodowcy zglebili swoja wiedzg, gtownie w zakresie technologii hodowli bydta
migsnego oraz selekcji materiatu hodowlanego. Wizyty w stadach hodowlanych byly
doskonata okazjg do wymiany doswiadczen pomiedzy hodowcami polskimi i francuskimi.

Jak ocenili sami uczestnicy wyjazdu: ,,byt to czas intensywnej analizy francuskiego modelu
produkcji bydta migsnego, wymiany doswiadczen oraz obserwacji, jak liderzy europejskiego
rynku radzg sobie zardwno z hodowla, jak i z biezacymi zagrozeniami sanitarnymi”.

JesteSmy przekonani, ze wyjazd studyjny oraz zdobyta podczas niego nowa wiedza, zarowno

z zakresu hodowli 1 selekcji, jak 1 innowacji technologicznych, przetozy si¢ na zastosowanie
jej przez hodowcow we wiasnych gospodarstwach i stadach. Przyczyni si¢ do poprawy
wynikéw pracy hodowlanej w stadach bydta migsnego w postaci zwigkszonych przyrostow,
poprawy zdrowotnos$ci oraz jakosci migsa, co przelozy sie bezposrednio na efekt
ekonomiczny samych gospodarstw hodowlanych, a ostatecznie krajowej hodowli. Zgodnie z
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zatozonym celem, zadanie przyczynito si¢ do wzrostu kompetencji polskich hodowcéw bydia
w konteks$cie skrdcenia tancucha dostaw dla podniesienia konkurencyjnos$ci produkowane;j
wotowiny. Potwierdzeniem realizacji tego celu byty stowa uczestnika wyjazdu: ,,Wracamy do
kraju z nowg energia i wnioskiem, ze w obliczu globalnych zagrozen, to wtasnie wiedza,
profesjonalna selekcja i dbato$¢ o bioasekuracje sg najsilniejszym orgzem hodowcy™.

ZADANIE PT. Z WOLOWINA NA DOZYNKI PREZYDENCKIE
Termin realizacji zadania: 01.09 -30.09.2025
OPIS:

W ramach zadania zorganizowano stoisko informacyjno-promocyjne podczas Dozynek
Prezydenckich w dniu 14.09.2025 r. w Ogrodach Patacu Prezydenckiego w Warszawie.
Stoisko byto wyposazone w niezbedne elementy, jak: stoly, krzesta, obrusy, dekoracja. Na
stoisku dostepne byty materiaty promocyjne — gadzety, w ramach ktoérych przygotowano: 175
zestawow do grillowania (n6z, widelec) z deskg oraz 100 zestawow do grillowania
sktadajacych si¢ z 4 akcesoriow (ndz, widelec, nozyk z zabkami, ostrzatka) z deska. W
ramach zadania przeprowadzono degustacj¢ produktow z wotowiny kulinarnej. Przygotowano
oraz wydano ok. 900 porcji degustacyjnych w formie gtownie burgeréw, ale réwniez stekow,
z dodatkami warzywno-skrobiowymi. Osoby degustujace mogty nie tylko sprobowac jak
smakuje dobrze przyrzadzona wotowina kulinarna, ale rowniez zdoby¢ niezb¢dng wiedze w
zakresie pozyskiwania dobrego surowca, wiasciwej obrobki 1 przygotowywania potraw. W
celu realizacji zadania wystawiono 1 delegacje.

OCENA REALIZACII:

Z promocja wotowiny kulinarnej i jej przetwordéw dotarliSmy do szerokiego grona
konsumentéw obecnych na Dozynkach Prezydenckich. Degustacja jest najlepszym, bo
bezposrednim sposobem przekazania informacji na temat migsa wolowego 1 jego walorow -
daje mozliwo$¢ poznania wartosci smakowych oferowanych produktéw - czego mogty
doswiadczy¢ osoby odwiedzajace stoisko Zwiagzku. Do wzrostu wiedzy konsumentow
przyczynita si¢ rowniez fachowa informacja ze strony osoby obstugujacej stoisko oraz ekipy
prowadzacej degustacje (co zauwazali w rozmowach bezposrednich uczestnicy wydarzenia),
a otrzymane gadzety wzmocnity dodatkowo ten przekaz.

Mamy przekonanie, ze zarowno zdobyta wiedza jak i doznania smakowe os6b degustujacych
przyczynity si¢ do si¢gania po ten rodzaj migsa.

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW I WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

ZADANIE PT. CO WIESZ O WOLOWINIE - KONKURS DLA KONSUMENTOW
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 03-11-2025 do 31-12-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewddztwo zachodniopomorskie,
Migdzyzdroje, Teren Przy Amfiteatrze, 29 listopada 2025 r., 10.00 — 14.00

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Akcja promocyjna miata charakter konkursu konsumenckiego potaczonego z degustacja
przetworéw wolowych. W wyznaczonym obszarze, podzielonym na specjalne strefy,
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odbywaty si¢ dziatania konkursowe oraz degustacyjne. Gtéwne komunikaty podkreslaty
charakterystyczny, niepowtarzalny smak wotowiny oraz jej wyrobow.

Konsumenci mieli okazj¢ sprobowac znakomitych potraw, takich jak szarpana wotowina,
burgery czy gulasz, a takze desek wedlin wotowych. Koszt tego dziatania obejmowat zakup
30 kg wedlin oraz dodatkow, a takze przygotowanie poczestunku. Do przeprowadzenia
degustacji zapewniono niezbedne produkty (keczup, musztarda, pieczywo) oraz naczynia
jednorazowe i sztu¢ce. Za obsluge gastronomiczng odpowiadat trzyosobowy zespot.

W ramach realizacji zadania zapewniono oprawe¢ wizualng i techniczng: scenografi¢ (barierki,
dekoracje), banery (2 szt.), ulotki (1 000 szt.), flagi (2 szt.) oraz wynajem autochtodni,
namiotu i grilla. Atrakcja dla najmtodszych byto specjalne stanowisko ze stonym i stodkim
poczestunkiem nawigzujacym do tematyki wydarzenia. Lacznie wydano 900 porcji
degustacyjnych. Wydarzenie poprowadzit konferansjer, ktory przeprowadzit konkurs wiedzy
o wolowinie (ok. 50-60 pytan). Dla uczestnikéw przygotowano drobne upominki, m.in.
smycze, notesy 1 kubki.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:

Cele glowne:

e Wzrost spozycia wotowiny w Polsce.
e Podniesienie poziomu wiedzy konsumentéw oraz producentdw na temat walorow
odzywczych i1 prozdrowotnych migsa wolowego w zrownowazonej diecie.

Cele szczegolowe:

1. Ksztaltowanie §wiadomosci konsumentow poprzez ukierunkowane dziatania
informacyjne.

2. Wsparcie i promocja wotowiny wysokiej jakosci na lokalnych rynkach rolnych.

3. Wzmocnienie rozpoznawalno$ci wolowiny kulinarnej oraz produktoéw wytwarzanych
w systemach jakosci.

Podsumowanie i wnioski: Z uwagi na wysoka frekwencje podczas wydarzenia oraz
entuzjastyczne reakcje uczestnikoOw na zaproponowane atrakcje, akcje promocyjng nalezy
uzna¢ za udang. Organizatorzy s3 przekonani, ze dzigki zrealizowanym dzialaniom
promocyjnym 1 degustacyjnym osiggni¢to cele wyznaczone w powyzszym programie.

Dalsze rekomendacje: Bioragc pod uwage duzy sukces akcji 1 pozytywny odzew grupy
docelowej, rekomenduje si¢ dalszg promocje wotowiny oraz produktéw woltowych z
wykorzystaniem sprawdzonych mechanizméw promocyjnych.

ZADANIE PT. MISJA SINGAPURSKICH IMPORTEROW MIESA WOLOWEGO W
POLSCE

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 22-03-2025 do 01-09-2025

Miegjsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewddztwo mazowieckie, Zaktady na
terenie wojewoddztwa mazowieckiego, wielkopolskiego 1 todzkiego, 19-23 maja 2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: W ramach realizacji misji
zapewniono singapurskim importerom (6 osob) przelot samolotem na trasie Singapur-
Warszawa-Singapur. W czasie pobytu zapewniono transport wewnetrzny, zostat wynajety bus
wraz z kierowca, a takZze zapewniony zostat nocleg oraz wyzywienie.
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Delegacja miata zapewniong opieke ttumaczy, jak rowniez koordynatora na biezaco
monitorujacego przebieg i realizacj¢ misji.

Zorganizowano spotkanie otwierajgce misje, gdzie delegaci mieli mozliwos$¢ spotkania 1
porozmawiania z przedstawicielami producentow migsa wotowego oraz spotkanie
podsumowujace, podczas ktorego uczestnicy delegacji podzielili si¢ opiniami,
spostrzezeniami i do§wiadczeniami z pobytu i wizyt w polskich zaktadach migsnych. W
kazdym spotkaniu wzigto udziat 15 osob.

Singapurscy importerzy odwiedzili zaktady produkcyjne (6) w trzech wojewoddztwach:
mazowieckim, t6dzkim i wielkopolskim, gdzie mieli okazj¢ zobaczy¢ tereny zaktadow,
pozna¢ organizacj¢ pracy i mozliwosci produkcyjne, obejrze¢ przestronne, bogate w
technologie hale i nowoczesng flote. Delegaci zapoznali si¢ tez z oferta producentow,
dowiedzieli si¢, jak przebiega proces produkcji i konfekcjonowania, przechowywania i
logistyka migsa.

Podczas rozmoéw z wiascicielami i dyrektorami zaktadow uzyskali rzetelne informacje o
jakosci, walorach odzywczych migsa wotowego. Zorganizowano pokaz produktéw swiezych 1
degustacje¢ dan przygotowanych na bazie polskiego migsa wotowego.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:
Zrealizowane zadanie zwigkszylo wiedze importerow z Singapuru na temat jakosci, waloréw
odzywczych, sposobdéw produkcji polskiego migsa wotowego wysokiej jakosci co tym samym
moze przetozy¢ si¢ na zwigkszenie popytu na polskie migso wotowe w Singapurze.

Dalsze rekomendacje: W zwigzku z duzym zainteresowaniem strony singapurskiej wzigciem
udzialu w misji do Polski, zasadnym wydaje si¢ kontynuacja wizyt importeréw migsa z
krajow trzecich zainteresowanych kupowaniem polskiego migsa wolowego wysokiej jakosci.

ZADANIE PT. PIATA CWIARTKA
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 07-07-2025 do 05-08-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewddztwo zachodniopomorskie,
Migdzyzdroje, Aleja Gwiazd, 21 lipca 2025 .

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: Akcja promocyjna miata
charakter imprezy degustacyjnej, potaczonej z pokazami kulinarnymi oraz konkursem wiedzy
o podrobach wotowych. W wyznaczonym obszarze podzielonym na specjalne strefy,
odbywaty si¢ dziatania degustacyjne, konkursowe oraz pokazy kulinarne.

Gltowne komunikaty mowity o charakterystycznym, niepowtarzalnym smaku migsa
wotowego oraz jego podrobow. Konsumenci mieli mozliwo$¢ pozna¢ znakomite potrawy z
podrobow wotowych — np. watroby, serca, ozorow, policzkdéw, ktore poznali podczas
przygotowanych przez specjalistow pokazéw kulinarnych. Uczestnicy mieli okazje
poprobowac rowniez przetworéw wotowych w specjalnej strefie. W ramach realizacji
degustacji zakupione zostaty rowniez dodatki — keczup, chleb, sztucce, tacki oraz zatrudniono
obstuge gastronomiczng — 3 osoby.

W ramach realizacji zadania przygotowane zostaly banery (2 sztuki) i ulotki (1 000 sztuk)
oraz wynaje¢ta zostata autochtodnia, namiot i grill.

Oczywiscie nie zabrakto réwniez atrakcji dla dzieci — przygotowane zostato specjalne
stanowisko ze stonym i stodkim poczgstunkiem, nawigzujacym do wolowiny.

Zadanie prowadzone byto przez konferansjera.
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Dla uczestnikow przygotowany zostal konkurs wiedzy o podrobach wotowych — dla
uczestnikOw przygotowane zostaty drobne nagrody (np. smycze, notesiki, kubki itp.).

Dla obstugi wydarzenia zarezerwowane zostaty noclegi.
[lo$¢ uczestnikow — 10 000, ilo$¢ porcji degustacyjnych — 12 000.
Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:

Cel gtowny strategii Funduszu Promocji Migsa Wotowego to zwigkszenie wiedzy zardwno
konsumentéw jak i producentow na temat walorow odzywczych i prozdrowotnych w
zrbwnowazonej diecie

Cele szczegotowe:

1. Zmiana $wiadomosci konsumentdw poprzez dziatania informacyjne adresowane do
konsumentow

2. Wsparcie i promocja wotowiny wysokiej jakosci na lokalnych rynkach rolnych

3. Wzmocnienie rozpoznawalnosci podrobow wotowych

Z uwagi na wysoka frekwencj¢ podczas imprezy i pozytywne reakcje na zaproponowane
atrakcje, nalezy uzna¢ akcje promocyjng za udana.

W przekonaniu organizatorow Akcji poprzez dziatania promocyjne oraz degustacyjne
osiggni¢to wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje: W zwigzku z duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wérod odbiorcow
akcji promocyjnej zasadnym wydaje si¢ kontynuowanie promocji mig¢sa wotowego i jego
podrobow w taki sposob.

ZADANIE PT. POLSKA WOLOWINA PELNA SMAKU
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01-11-2025 do 03-12-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewddztwo mazowiecke, Warszawa,
Szkota Podstawowa Nr 72 Im. Przyjaciol Grochowa, ul. Ludwika Michata Paca 44,
21.11.2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Zadanie polegato na organizacji stoiska promocyjno-informacyjnego, na ktérym serwowano
potrawy z migsa wotowego. Przygotowano 5 000 porcji degustacyjnych dla uczestnikow
wydarzenia (szacowanego na ok. 10 000 osob). W ramach 'bufetu na cieplo' serwowane bytly
zeberka, hot-dogi, steki oraz burgery.

W celu realizacji zadania wynaj¢to namiot oraz profesjonalny sprzet gastronomiczny, a do
obstugi stoiska zatrudniono dwie osoby. Miejsce realizacji zostato czytelnie oznakowane
banerami (2 szt.). Dla odwiedzajacych przygotowano 100 sztuk gadzetéw promocyjnych
(m.in. notesy 1 kubki). Dodatkowg atrakcja byt 'stodki stot' przygotowany z mysla o
najmtodszych, z ktorego skorzystato okoto 30 dzieci.

Ocena efektywno$ci dzialania pod katem osiggnigcia zatozonych we wniosku celéw:
Cele gléwne:
1. Wzrost spozycia wotowiny w Polsce.

2. Zwigkszenie wiedzy konsumentoéw oraz producentéw na temat waloréw odzywczych i
prozdrowotnych migsa wolowego w zrownowazonej diecie.
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Cele szczegbdtowe:

1. Zmiana $wiadomosci konsumentdw poprzez dziatania informacyjne adresowane do
konsumentow

2. Wzmocnienie rozpoznawalnosci wotowiny kulinarnej oraz produktéw wytwarzanych w
systemach jakosci.

Podsumowanie i wnioski: Z uwagi na wysoka frekwencj¢ podczas wydarzenia oraz
entuzjastyczne reakcje uczestnikow na zaproponowane atrakcje, akcje promocyjng nalezy
uzna¢ za udang. Organizatorzy sg przekonani, ze dzigki zrealizowanym dzialaniom
promocyjnym i degustacyjnym osiggni¢to cele wyznaczone w powyzszym programie.

Dalsze rekomendacje: Biorac pod uwage duzy sukces akcji i pozytywny odzew grupy
docelowej, rekomenduje si¢ dalszg promocj¢ wotowiny oraz produktéw wotowych z
wykorzystaniem sprawdzonych mechanizméw promocyjnych.

ZADANIE PT. PROMOCJA POLSKIEGO MIESA WOLOWEGO PODCZAS
EUROPEJSKIEGO FORUM ROLNICZEGO

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 13-03-2025 do 08-04-2025

Miegjsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewoddztwo podkarpackie, Jasionka Koto
Rzeszowa, Zen.Com Expo Centrum Wystawienniczo-Kongresowe wojewodztwa
podkarpackiego, 26-27.03.2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: Podczas Europejskiego Forum
Rolniczego zorganizowane zostato stoisko promocyjno-informacyjne na ktorym
przeprowadzana byta degustacja potraw wotowych - burgery, szarpana wotowina, hot-dogi
(ilo$¢ porcji degustacyjnych — 6 000). Stoisko obstugiwane bylo przez 2 osoby z obstugi
kucharskiej.

W celu realizacji akcji promocyjnej wynajeta zostata powierzchnia pod stoisko oraz
wydrukowane zostaly ulotki (1 000 szt.), ktore roztozone byty na stoisku.

Dla obstugi zapewniony zostat nocleg. Illos¢ uczestnikow — 6 000 osob.

Ocena efektywnosci dzialania pod katem osiggnigcia zatozonych we wniosku celéw: Z uwagi
na wysoka frekwencje podczas imprezy, rozglos medialny oraz pozytywne reakcje na atrakcje
kulinarne, a takze na uznanie w $rodowisku producentow, przetworcow migsa i hodowcow,
nalez uzna¢ zadanie Promocja polskiego mig¢sa wotowego podczas europejskiego forum
rolniczego za udana.

Dalsze rekomendacje:

Ze wzgledu na duze zainteresowanie takim sposobem promocji polskiego migsa wotowego,
organizatorzy widzg potrzebe doskonalenia takiego wtasnie sposobu promocji i dotarcia do
tzw. szerokiego odbiorcy.

ZADANIE PT. SMAKUJ POLSKA WIEPRZOWINE 1 WOLOWINE
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 08-01-2025 do 01-11-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Niemcy, Kolonia, Koelnmesse, Migdzynarodowe
Targi Anuga 2025, 4-8 pazdziernika 2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:
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Zadanie polegato na zorganizowaniu 3 nowoczesnych stoisk promocyjnych o tacznej
powierzchni 354,75 m2 na terenie targdw ANUGA, przygotowaniu i wykonaniu
indywidualnej zabudowy targowej, prezentacji i degustacji produktow z migsa wieprzowego i
wotowego zrealizowanych w strefie degustacji przez doswiadczonych szefow kuchni.

Stoisko byto podzielone na dwie strefy:

- strefe degustacyjna, na ktorej przygotowywane byty degustacje polskiej wotowiny 1
wieprzowiny, a takze przetwordéw z migsa wieprzowego i wotowego; Szacowana wydana
ilos¢ porcji degustacyjnych — 20 000.

- strefe biznesowa, przeznaczong do rozméw handlowych dla polskich przedsigbiorcow z
przedstawicielami zaktadanych grup docelowych.

W ramach programu pracy stoiska odbywaly si¢ codziennie degustacje obstugiwane przez
szefow kuchni (2 osoby) oraz hostessy (4 osoby). Obstuga stoiska (6 0sob) byta ubrana w
specjalnie przygotowane i zaprojektowane stroje, pozwalajace na identyfikacje polskiego

stoiska.

Strefa degustacyjna posiadata profesjonalne zaplecze kuchenno-gastronomiczne wyposazone
w niezbg¢dny sprzet do przygotowania i serwowania potraw z polskiej wieprzowiny 1
wotowiny.

W celu realizacji zadania wykonane zostato: podtaczenie pradu i podigczenie wody do
stoiska, wypozyczenie lad chtodniczych, podwieszenie do hali targowej, wyposazenie
zaplecza kulinarnego, opracowanie i druk materialéw informacyjnych (ulotki — 2 000 sztuk),
opracowanie i wykonanie materiatow promocyjnych (torby — 500 sztuk).

W ramach udziatu w targach ANUGA zrealizowana zostala optata AUMA.

Zakupione zostaty: wjazdowki, pakiet marketingowy (wpis do katalogu, na stronie
internetowej oraz w aplikacji Anuga), wejSciowki na targi i ubezpieczenie stoiska. W ramach
realizacji zadania zapewnione zostato sprzatanie stoiska oraz energia elektryczna na stoisku.

W celu zbadania efektywno$ci realizowanego zadania przeprowadzone zostato badanie
efektywnosci zadania (przeprowadzone na podstawie ilosci wydanych porcji degustacyjnych,
materiatéw informacyjnych, ilo$ci spotkan biznesowych zorganizowanych na stoisku, ilosci
0sOb odwiedzajacych targi itp.), przedstawione w formie elektronicznego dokumentu pdf.
Celem badania byla efektywno$¢ dotarcia do uczestnikoéw targow Anuga 2025.

W celu udzialu w targach zorganizowany zostal transport produktéw na targi, koordynacja
przygotowan 1 logistyki udziatu w targach (koordynacja zgtoszenia udzialu w targach,
wynajmu powierzchni wystawienniczej, przygotowania stoiska, wysyltki towaréw na stoisko
itp.), nadzor, wynajecie magazynu chtodniczego oraz przygotowany zostal film
podsumowujacy udziat w targach ANUGA, udostgpniony na stronach organizacji branzowych
w celu zachecenia polskich zaktadow migsnych do udziatu w przysztych edycjach targow.

W ramach realizacji zadania zakupione zostaty bilety lotnicze (dla czterech osob —
reprezentantéw SRW RP oraz organizacji branzowych), zarezerwowane zostaty noclegi oraz
transport na targi.

Harmonogram realizacji stoiska podczas targéw zaktadat organizacj¢ branzowego spotkania
promocyjno-biznesowego na stoisku polskim polegajace na spotkaniu profesjonalistow z
Polski i Europy oraz gosci z krajow trzecich, na ktérym zaprezentowano polskie produkty,
przygotowano i zaserwowano polskie potrawy z migsa wotowego 1 wieprzowego (dla okoto
100 os6b).
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Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagni¢cia zalozonych we wniosku celow: W
ramach realizacji badania zostalo przeprowadzone badanie efektywnos$ci zadania, ktore
stanowi zatacznik do faktury nr FV 67/2506/FVS.

Dalsze rekomendacje: W odpowiedzi na pozytywne relacje uczestnikéw targdow Anuga zaleca
si¢ kontynuacje realizacji zadania.

ZADANIE PT. FESTIWAL WOLOWINY — RADOSC W KAZDYM KESIE
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 08-01-2025 do 08-04-2025
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: W I etapie realizacji zadania
,Festiwal wotowiny — rado$¢ w kazdym kesie” przeprowadzone zostaty dziatania
organizacyjne. W ramach tych dziatan podj¢to przygotowania do ustalenia z Burmistrzem
Nowogardu terminu realizacji zadania.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggnigcia zatozonych we wniosku celow:
Dziatania, ktére byly prowadzone w ramach I etapu, stanowig przygotowanie do realizacji
zadania. Naszym zdaniem dziatania przyniosty pozadany skutek w zwigzku z powyzszym
beda one kontynuowane.

Dalsze rekomendacje: Dziatania przygotowawcze do realizacji zadania ,,Festiwal wolowiny —
rados¢ w kazdym kesie” powinny by¢ kontynuowane.

ZADANIE PT. KONKURS KULINARNY DLA SZKOL GASTRONOMICZNYCH
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 08-01-2025 do 05-05-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewddztwo kujawsko-pomorskie, Zespot
Szkét Centrum Ksztalcenia Rolniczego W Kowalu, ul. Kazimierza Wielkiego 9, 2 kwietnia
2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

W konkursie udziat wzi¢li uczniowie ze szkot gastronomicznych.

Akcja promocyjna sktadata si¢ z kilku cze$ci:

- konkursu dla ucznidow szkét gastronomicznych, w ktdrym oceniali uznani eksperci

- pokazu kulinarnego — zaprezentowane zostaly potrawy przygotowane na bazie migsa
wotowego, pokaz prowadzony byt przez doswiadczonego kucharza

- degustacja potraw przygotowanych z mi¢sa wolowego

- quizu dotyczacego polskiej wotowiny, w ktérym nagrodami byly drobne upominki (kubki,
Sciereczki).

Degustacja potraw oraz quiz (dla pozostaltych oso6b obecnych w glownej Sali) byt
przeprowadzony w gtéwnej Sali, podczas zmagan uczniéw bioracych udziat w konkursie.

Udzial w konkursie wzigto 12 ucznidow oraz okoto 70 0sob biorgcych udziat w calym zadaniu
(nauczyciele, uczniowie szkot biorgcych udzial w konkursie, osoby towarzyszace uczestnikom
konkursu). Rekrutacja odbyta si¢ poprzez partnera — Zespdt Szkot Gastronomicznych w
Kowalu.
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W ramach realizacji zadania przygotowane zostaly roll-upy (dwie sztuki) oraz gadzety (50
sztuk — kubki, Sciereczki zostaty rozdane uczestnikom akcji promocyjne;j).

Dla uczestnikéw konkursu zostato zakupione mig¢so wotowe, sprzgt gastronomiczny oraz
dodatki kulinarne. Zwyci¢zcy konkursu otrzymali nagrody (zestawy nozy, garnkow, patelni,
nozyc do migsa).

Konkurs oraz cata akcja promocyjna prowadzona byta przez konferansjera i przebiegata wedtug
opracowanego scenariusza i rezyserii.

SCENARIUSZ I REZYSERIA

DZIEN KONKURSU :

* 2 kwietnia - dzien konkursu, przedstawienie zasad oraz regut konkursu:

- kazdy zespdt ma 2,5 godziny na przygotowanie 2 potraw (jedna jako ekspozycja , druga do
oceny przez ekspertow);

- po uptywie tego czasu, potrawy niedokonczone, beda oceniane w takim stanie, w jakim
zostaly sporzadzone;

* program konkursu:

- do 10:00 - zgloszenie i rejestracja uczestnikow konkursu oraz ich opiekunow (bufet kawowy
oraz przekaski);

-10:00 -10:30 otwarcie konkursu, przedstawienie ekspertow oraz uczestnikow, regulaminu
konkursu;

-10:30 -13:00 sporzadzenie potraw konkursowych;

-11:00 przeprowadzenie quizu na temat wotowiny oraz przekazanie upominkdw za prawidlowe
odpowiedzi;

-11:30 - 12:00 pokaz kulinarny zorganizowanych przez 2 szeféw kuchni: p. Radostawa
Kaminskiego oraz p. Mikotaja Celmera;

-13:00 — 13:30 prezentacja potraw konkursowych, praca ekspertow, bufet kawowy i deserowy;
-obiad - bufet goracych dan przyrzadzonych z wotowiny (burgery z szarpang wotowing ,
pieczen wotowa, paszteciki wotowe, pierogi z wotowing) oraz deski wedlin;

-ogloszenie wynikow, wregczenie dyplomoéw oraz nagrod.

Zadanie podlegalo nadzorowi.

Do obowiazkéw osoby odpowiedzialnej za nadzor nalezalo ustalenie wszelkich szczegotow
przed rozpoczeciem samego eventu, czyli :

* doprecyzowanie doktadnej lokalizacji wydarzenia;

* przeprowadzenie na miejscu wydarzenia wizji;

* ustalenie rozlokowania stanowisk dla uczestnikéw bioracych udziat w konkursie;

* ustalenie ustawienia dwoch roll updéw (przy wejsciu do sali konkursowej oraz na sali
konkursowej);

* przygotowanie miejsca dla ekspertdéw do oceny przygotowanych przez uczestnikow konkursu
dan;

* przygotowanie sali oraz stotow na ktorych miata odby¢ si¢ degustacja oraz bufet z wotowiny;
* rozlokowanie krzesel dla go$ci zaproszonych oraz samych uczestnikéw konkursu.

Przed wydarzeniem odpowiadal on za dostarczenie wymaganego migsa wotowego oraz
dodatkow kulinarnych dla wszystkich bioracych udziat w konkursie.

Przez caly czas wydarzenia odbywat si¢ nadzor nad:

pracq konferansjera, p. Krzysztofa Moraczewskiego;

* pracg dziatu gastronomicznego, by wedtug z gory ustalonego scenariusza, przeprowadzic¢
degustacje wedlin wolowych oraz wyda¢ goragce dania, w ustalonym do tego czasie i
wyznaczonym miejscu;

* przeprowadzeniem quizu z upominkami;

*pokazem kulinarnym, podczas ktorego dwoch szefow kuchni p. Radostaw Kaminski oraz p.
Mikotaj Celmer, przygotowali dwa dania z mi¢sa wolowego: tatar wotowy z przepidrczymi
jajkami oraz antrykot w sosie pieprzowym z ziemniakami 1 wasabi,
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* przygotowaniem nagrod.
Z zadania przygotowana zostala dokumentacja zdjeciowa, ktdra zostata wykorzystana do
sporzadzenia dokumentacji rozliczeniowe;.

W celu realizacji zadania wynajete zostato naglo$nienie (rozpoczecie konkursu, quiz, podanie
wyniku konkursu) oraz autochtodnia.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Cel gtowny strategii Funduszu Promocji Migsa Wotowego:

Zwicgkszenie wiedzy zarowno konsumentow jak i producentow na temat walorow
odzywczych i prozdrowotnych w zrownowazonej diecie.

Cele szczegbdtowe:
zwiekszenie wiedzy przyszlych kucharzy na temat wykorzystania migsa wotowego w kuchni.

W trakcie realizacji zadania mtodzi uczestnicy konkursu kulinarnego — uczniowie szkot
gastronomicznych — poznali sposoby przygotowania dan z migsa wotowego. Jednoczes$nie
moze wplyna¢ to na ich przyszie decyzje zawodowe, a tym samym zwiekszeniu popytu na
polskie wysokiej jako$ci migso wolowe.

Dalsze rekomendacje: Adresatem dziatan promocyjnych akcji ,,Konkurs kulinarny dla szko6t
gastronomicznych” stanowili przede wszystkim uczniowie szkét gastronomicznych. Dziatania
promocyjne byty tak ukierunkowane aby uswiadomi¢ uczestnikom akcji promocyjnej wysoka
jako$¢ polskiego migsa wotowego.

Promocja propagujaca polskie migso wotowe poprzez pokaz kulinarny, konkurs a nastepnie
degustacje gwarantowata wysoka jako$¢ przekazu. Zatem wniosek jaki nasuwa si¢ po
tegorocznych dziataniach - z uwagi na zainteresowanie beneficjentow — to potrzeba
kontynuacji w latach nastepnych

ZADANIE PT. SZKOLENIE Z ROZBIORU MIESA WOLOWEGO DLA
HODOWCOW BYDLA MIESNEGO

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 08-01-2025 do 08-04-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Polska, wojewddztwo kujawsko-pomorskie,
Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie, Minikowo 1, 6 marca
2025; Zespot Szkot Centrum Ksztatcenia Rolniczego w Kowalu, ul. Kazimierza Wielkiego 9,
20 marca 2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:
Zadanie podzielone zostato na dwie czesci:

Czes¢ pierwsza odbyla si¢ w Kujawsko-Pomorskim Osrodku Doradztwa Roniczego w
Minikowie. W szkoleniu uczestniczyto 12 oséb.

Cze$¢ druga odbyta sie w Zespole Szkét Zawodowych w Kowalu. W szkoleniu uczestniczyli
uczniowie szkoly. W tej czesci uczestniczyto okoto 50 osob.

W ramach realizacji zadania zrealizowano:
A. Wynajem Sali na szkolenie.

B. Zatrudnienie eksperta do przeprowadzenia szkolenia.
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C. Przygotowanie broszury informacyjnej — w ilosci zgodnej z liczba uczestnikéw szkolenia -
62. Pozostata nie wydana podczas szkolenia liczba broszur (wydrukowano 500 sztuk), zostata
wystana do ODR-6w.

D. Zakup migsa, sprz¢tu masarniczego dla uczestnikow, gadzetow (zestawy nozy, kubki,
Sciereczki, garnki) dla uczestnikow szkolenia oraz bannerow.

E. Zamowienie cateringu na dwa szkolenia

F. Fotorelacj¢ ze szkolenia, ktora wykorzystana zostata do sporzadzenia dokumentacji
rozliczeniowe;.

G. Nadzér i koordynacje zadania:

Do obowigzkéw osoby odpowiedzialnej za nadzor i koordynacj¢ nalezato ustalenie wszelkich
szczegblow przed rozpoczeciem obydwu wydarzen:

* luty 2025 -nawigzanie kontaktu z gtownym organizatorem wydarzenia ODR Minikowo i
osobg odpowiedzialng p. Beatg Chetminiak oraz ustalenie godziny eventu, zaplanowanie sal
potrzebnych do rozbioru migsa wolowego , bufetu dla uczestnikow

* zgloszenie przez ODR Minikowo 12 uczestnikow

*zgtoszenie przez ZSCKR Kowal 50 uczestnikow

*zatrudnienie firmy cateringowej oraz zaplanowanie dan ktore beda serwowane dla
uczestnikow wydarzenia (taca z wolowymi wedlinami, pieczen wotowa w sosie wlasnym z
ziemniakami, zeberka wotowe w ciemnym sosie dtugo gotowane z ziemniakami, satatka z
kapusty, ciasta, kawa, herbata)

* przedyskutowanie rozmieszczenia x-banerdw, broszur, sprzgtu potrzebnego do
bezpiecznego przeprowadzenia szkolenia,

* wykupienia ubezpieczenia dla uczestnikdw szkolenia na czas trwania wydarzenia,

* zorganizowanie eksperta, ktory mial poprowadzi¢ oba szkolenia — pan Krystian Dreszler,
Przez caly czas wydarzenia koordynator byt odpowiedzialny za dogladanie oraz
koordynowanie:

*dojazdu na czas eventu wszystkich pracownikdéw, w tym firmy cateringowej,

*pracy firmy cateringowe;j,

*bezpiecznego uzytkowania sprzetu potrzebnego do bezpiecznego przeprowadzenia szkolenia
(rekawice, noze, kolczugi),

* bezpiecznego przetrzymywania ¢wierétusz wotowych,

* segregowania gadzetow przeznaczonych dla uczestnikow szkolenia:

- Minikowo (zestaw nozy, broszur, kubkow, §ciereczek kuchennych zapakowanych w
specjalnie oznakowane papierowe torby)

- Kowal (garnek do dtugiego duszenia migsa, kubek, $ciereczki kuchenne zapakowanych w
specjalne oznakowane torby)

Po zakofczeniu wydarzenia do zadan koordynatora nalezato koordynowanie:

* pakowania sprzetu,

*segregowanie $mieci oraz ich wywoz,

* przestanie pozostalych broszur do ODR -ow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Gtéwnym celem zadania byto zwigkszenie wiedzy grup docelowych na temat rozbioru tuszy
wotowej. Pozyskanie wiedzy na temat rozbioru tuszy wotowej przez grupy docelowe ma duzy
wplyw na zwigkszenie mozliwo$ci rozwoju gospodarstw hodujacych bydto migsne a co za
tym idzie zwigkszenie dostepnosci na rynku polskiego migsa wotowego wysokiej jakosci.

Dalsze rekomendacje: Szkolenie cieszylo si¢ bardzo duzym powodzeniem. W zwiazku z
duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wsrdd grup docelowych programu zasadnym wydaje
si¢ kontynuowanie szkolen z rozbioru mi¢sa wotowego.
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ZADANIE PT. UROCZYSTE OBCHODY SWIETA KONSTYTUCJI 3 MAJA WE
FRANCJI

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 08-01-2025 do 29-05-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Francja, Paryz, Szkota Polska Im. Adama
Mickiewicza Przy Ambasadzie RR W Paryzu — Ecole Polonaise ,,Adam Mickiewicz” De
Paris, 11-15 Rue Lamande 75015 Paris, 3 maja 2025

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: W ramach dziatania
zaproszono Polakow na codzien mieszkajacych i pracujacych we Francji oraz przedstawicieli
korpusow dyplomatycznych.

W ramach dziatania wynajeci kucharze goscili uczestnikow burgerami, hot dogami, szarpana
wotowing w tortilli, zupa flakami wotowymi, pierogami z migsem wotowym — wydano 300
porcji.

Uczestnicy dostali réwniez male upominki - gadzety, ktore zawieraty kotylion oraz probki
wedlin wotowych.

Podczas wydarzenia przeprowadzony zostal pokaz kulinarny prezentujacy przystawke oraz
danie gldwne na bazie mi¢sa wotowego (ilos$¢ porcji — 50).

Uczestnicy wydarzenia dostali réwniez folder z krotka historig Polski, informujacy o
walorach migsa wotowego a takze informujacy o funduszu promocji migsa wotowego.

Foldery czekaly na uczestnikow w specjalnie oznakowanym stoisku informacyjnym.
W ramach dziatania zostata rowniez przygotowana scenografia oraz roll-upy — 2 sztuki.

Podczas zadania wykonywano dokumentacj¢ zdjeciowa, wynajety zostal piekarnik oraz
namioty. Zostata rowniez wynaj¢ta autochlodnia oraz zorganizowany transport sprzgtu oraz
produktow spozywczych potrzebnych do realizacji zadania.

W celu realizacji zadania przygotowany zostat scenariusz i rezyseria.
Dzien eventu

*8.00-11.00 - przygotowanie stanowisk - namiotow oraz scenografii na wyzej wymieniony
event. RozlozZenie stoiska gastronomicznego, zorganizowanie scenografii (stoty, nakrycie
stotu, $cianki historyczne, dekoracje na stotach, flagi itp.)

*10.00-11.00 - oficjalne zbieranie si¢ ucznidw, nauczycieli oraz rodzicoOw 1 polonii
zamieszkujacej Paryz

*11.00 - oficjalne przywitanie wszystkich przez dyrektora szkoty p. Konrada Leszczynskiego
oraz prezesa SRW RP p. Tomasza Parzybuta

* 11.15 — zaproszenie do zaspiewania Hymnu Polskiego, Marsylianki oraz Hymnu UE

*11.25 — wystep ucznidw przy wykorzystaniu scenografii wezesniej przygotowanej do
odegrania inscenizacji historycznej

*11.45 - zaproszenie przez konferansjera na poczestunek sfinansowany z Funduszu Promoc;ji
Migsa Wotowego: rozpoczecie degustacji (flaczki wotowe serwowane z chlebem oraz hot
dogi i burgery)

*13.30- pokaz kulinarny: stek wotowy w sosie z pietruszki z ziemniakami w czerwonych
buraczkach

*14.00 — 15.00 rozpoczgcie degustacji szarpana wotowina w tortilli oraz pierogi z migsem
wolowym
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*15.00 drugi wystep ucznidw przedstawiajacych inscenizacje historyczne nawigzujace do
konstytucji 3 maja

* 15.10 — degustacja burgeréw wotowych oraz wydanie dla uczestnikow eventu gadzetow
(wedliny wotowe, broszury, kotylion)

*16.00- pozegnanie Polonii francuskiej
Zadanie podlegal nadzorowi i koordynac;ji:

Do obowigzkéw osoby odpowiedzialnej za nadzor 1 koordynacje nalezato ustalenie wszelkich
szczegotow przed rozpoczgciem gldéwnego eventu:

*MARZEC 2025 - skontaktowanie si¢ z dyrektorem najstarszej polskiej szkoty za granicami
panstwa w Paryzu, p. Konradem Leszczynskim

* KWIECIEN 2025- zorganizowanie spotkania online z wyzej wymieniona placowka by
ustali¢ wszystkie szczegoty dotyczace zblizajacego ewentu

-ustalenie daty oraz godziny eventu (3 maja 2025 godzina 11.00)
-zaplanowanie gadzetow przewidzianych dla Polonii

-zaplanowanie podlaczenie potrzebnych do sprawnego przeprowadzenia wydarzenia ( 6,54
KW)

- zaplanowanie grupy serwujacej podczas eventu

-zaprojektowanie oraz przedyskutowanie rozmieszczenia roll-upéw, namiotdow oraz calej
scenografii nawigzujacej do $wigta 3 maja

-zaplanowanie pomieszczen na przewidywang liczbg uczestnikdw eventu (przewidywano
prawie 900 osob)

- zaplanowanie scenografii (dyskusja odbywata si¢ wraz z nauczycielami placowki, dotyczyta
inscenizacji wydarzen historycznych)

- zaplanowanie miejsca pokazu kulinarnego oraz przygotowanie przepisow potraw
zaprezentowanych podczas pokazu tak by spetniaty zasady bezpieczenstwa
przeciwpozarowego

- zatrudnienie szefow kuchni, ktorzy beda odpowiedzialni za przygotowanie bufetu
szwedzkiego oraz pokazu kulinarnego (szef Cyril Durand oraz szef Sylwia Katuzna)

Po ustaleniu wszystkich szczegdtow zblizajacego si¢ wydarzenia, kolejnym etapem byta

* rezerwacja noclegu w Paryzu (mieszkanie na obrzezach Paryza z mozliwos$cia
przechowania oraz przygotowania do eventu)

*rezerwacja noclegdw na trasie do Paryza (1600 km w jedng strone, podr6z Warszawa —
Paryz z noclegiem w Hannover)

*zakup oraz transport produktoéw, gadzetow 1 sprzetu potrzebnego do realizacji zadania
*wynajecie autochtodni

Przez caly czas wydarzenia koordynator byt odpowiedzialny za dogladanie oraz
koordynowanie :

* zorganizowanie scenografii (stoly, dekoracje zwigzane z historig konstytucji 3 maja, stroje,
Scianka historyczna, flagi)

*rozstawienie namiotow
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*zadbanie o cigglo$¢ temperatury wszystkich produktow spozywczych, ktore wchodzity w
sktad wydarzenia

*dojazdu na czas eventu wszystkich pracownikow
*pracy szefow kuchni oraz obstugi bufetu szwedzkiego

*bezpiecznego wykonania pokazu kulinarnego w normach bezpieczenstwa
przeciwpozarowego

*kontrolowanie wydawania gadzetow dla Polonii pod koniec wydarzenia

Po zakonczeniu wydarzenia do zadan koordynatora nalezato koordynowanie:
* pakowania sprzetu

*pozostawienia czystej kuchni

*pakowanie scenografii , roll-upéw

Dla organizatorow zadania zostaty zorganizowane noclegi oraz wyzywienie.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagnigcia zatozonych we wniosku celow: Celem
wydarzenia byl wzrost wiedzy grup docelowych na temat polskiego mi¢sa wotowego oraz
dostepnosci polskiej oferty eksportowej w tym zakresie poprzez informowanie o wysokiej
jakosci polskim migsie wolowym i1 degustacji produktow. Z uwagi na wysoka frekwencje
podczas imprezy (1000 oséb) i pozytywne reakcje na zaproponowane atrakcje, nalezy uznaé
akcje promocyjng za udang. W przekonaniu organizatoréw Akcji poprzez dziatania
promocyjne oraz degustacyjne osiggni¢to wyznaczone w w/w programie cele.

Dalsze rekomendacje: W zwigzku z duzym pozytywnym oddzwigkiem akcji wsrdd grupy
docelowej zasadnym wydaje si¢ kontynuowanie promocji mi¢sa wotowego i jego przetworow
w taki sposob.

STOWARZYSZENIE INNOWATOROW WSI

ZADANIE PT. KONFERENCJA SZKOLENIOWA O MIESIE WOLOWYM DLA
PRODUCENTOW, PRZETWORCOW ORAZ KGW -1V EDYCJA

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.05.2025 . do 31.12.2025 r.

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Siedziba wykonawcy 1 zamawiajgcego, konferencja
w dniu 06.12.2025 r. w Warcie

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

W dniu 6 grudnia 2025 r. w Hotelu Pod Wiatrakiem w Warcie zrealizowano IV edycje
konferencji ,,Nowoczesne technologie i innowacje w hodowli bydia migsnego”. Wydarzenie
zgromadzito blisko 150 uczestnikoéw z catej Polski, w tym hodowcow, przetworcow,
ekspertow oraz przedstawicieli branzy migsnej. Tegoroczny program skoncentrowano na
praktycznych aspektach ekonomiki produkcji, precyzyjnym zywieniu, automatyzacji opasu
oraz wdrazaniu rozwigzan technologicznych podnoszacych efektywno$¢ i dobrostan zwierzat.
Istotnym elementem merytorycznym byto rowniez omowienie aktualnych trendow
konsumenckich oraz wptywu krétkich tancuchow dostaw i lokalnych marek wotowiny na
optacalnos¢ gospodarstw w warunkach dynamicznie zmieniajgcego si¢ rynku.
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Bezposrednio przed konferencja przeprowadzono konkurs kulinarny ,,KGW — dobry smak
lokalnej wotowiny”, ktory zainaugurowal program wydarzenia i podkreslil znaczenie
wotowiny w lokalnej tradycji kulinarnej. W rywalizacji uczestniczyly: KGW ,,Wawrzynianki”
(Rossoszyca), KGW ,,Makowe Wolanki” (Wola Tlomakowa), Stowarzyszenie Gospodyn
Wiejskich (Rozdzaty), Stowarzyszenie Kobiet Aktywnych (Zagajew) oraz Stowarzyszenie
Wspotczesne Gospodynie (S¢dzimirowice). Potrawy przygotowywano w trzech kategoriach:
zupa wotowa, danie gtdwne z migsa wotowego oraz przekaska z wotowiny. Ze wzgledu na
wyjatkowo wysoki i wyréwnany poziom jury przyznato wszystkim Kolom ex aequo pierwsze
miejsce. Nagrody (kuchenki mikrofalowe oraz wagi kuchenne) wreczyli: Marek Mazur —
Wicewojewoda L.odzki, Krzysztof Luczak — Dyrektor Generalny Stowarzyszenia oraz Jakub
Budnik — Przewodniczacy Jury.

Po rejestracji uczestnikoOw oraz degustacji potraw konkursowych odbyto si¢ oficjalne otwarcie
konferencji. Konferansjerem wydarzenia byt Radostaw Betkot (TVP S.A.). W ramach
inauguracji wystapili takze: Marek Mazur — Wicewojewoda £.6dzki, Agnieszka Ry$ —
Wicemarszatek Wojewodztwa Lodzkiego oraz Jan Kotodziejczyk — cztonek Zarzadu Izby
Rolniczej Wojewodztwa Lodzkiego.

Cze$¢ merytoryczna zostata podzielona na dwa panele tematyczne. W Panelu [ wystapili:

e prof. dr hab. Marcin Golebiewski, Prorektor ds. Rozwoju SGGW w Warszawie —
,INowoczesna i ekonomiczna hodowla bydta migsnego — jak zwigkszy¢ optacalnosé¢
produkcji wotowiny?”

e dr Mariusz Dziwulski (PKO Bank Polski) —,,Rynek wotowiny — biezaca sytuacja i
wyzwania sektora, w tym wynikajace ze skutkéw umowy UE—Mercosur”

e dr hab. Piotr Wojcik, prof. IZ PIB, kierownik Zaktadu Hodowli Bydta w Instytucie
Zootechniki PIB — ,, Automatyzacja opasu — roboty, czujniki i sztuczna inteligencja w
praktyce”

Prelegenci przedstawili aktualne dane rynkowe oraz zaprezentowali praktyczne rozwigzania
wspierajace wzrost wydajnosci i stabilno$ci ekonomicznej gospodarstw.

W Panelu II, po przerwie kawowej, zaprezentowano zagadnienia zwigzane z budowaniem
warto$ci produktu oraz relacja z konsumentem. Wystapili:

e dr hab. Dariusz Lisiak, prof. IBPRS PIB — ,,Wotowina blisko konsumenta — krotkie
tancuchy dostaw 1 lokalne marki jako szansa na wyzszg optacalnos$¢”

e Radostaw Belkot (TVP S.A.) — ,,Wotowina w oczach konsumenta — jak zmienia si¢ jej
wizerunek w erze weganizmu, ekologii i nowych mediow?”

Wystapienia spotkaly si¢ z duzym zainteresowaniem uczestnikow, potwierdzajac, ze
budowanie przewagi konkurencyjnej obejmuje zaréwno efektywnos¢ produkcji w
gospodarstwie, jak i $wiadomg komunikacj¢ wartosci produktu na rynku. Nastepnie
przeprowadzono branzowa debate z udziatem prelegentéw oraz pana Marcina Wronskiego, a
po jej zakonczeniu odbyla si¢ sesja pytan i odpowiedzi z publicznoscia.

Zwienczeniem konferencji byto wregczenie statuetek dla wyrdzniajacych si¢ hodowcoéw oraz
podsumowanie konkursu kulinarnego. Uzupehieniem programu byt pokaz kulinarny, ktéry
stanowit inspiracj¢ do wykorzystania polskiej wotowiny w nowoczesnej kuchni.

Ocena wydarzenia w$rod uczestnikow, przeprowadzona na podstawie ankiet, potwierdzita
wysoka jako$¢ merytoryczng programu: 60% respondentéw ocenito poziom prezentowanych
tresci jako bardzo wysoki, a 37% jako wysoki. Lacznie wyniki te stanowig niemal petne
potwierdzenie, ze zakres tematyczny 1 dobdr prelegentow odpowiadaty potrzebom oraz
oczekiwaniom hodowcow. Jednoczesnie 98% badanych zadeklarowato, Ze polecitoby
konferencje innym osobom z branzy.
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W ramach realizacji zadania poniesiono wydatki na dzialania organizacyjne i promocyjne, w
tym:

e utworzenie wydarzenia w portalu spolecznosciowym oraz realizacj¢ kampanii na
Facebooku w okresie listopad—grudzien 2025 (18 postow, taczny zasieg 277 784),

e publikacje dwoch materialéw wideo na kanale YouTube (zapowiedz i relacja z
wydarzenia) o tacznej liczbie 43 999 wyswietlen,

e emisj¢ relacji z wydarzenia w TVP Regionalna (1 emisja, 34 189 odbiorcow; wynik
powyzej zalozen),

e opracowanie materiatow informacyjno-promocyjnych (materiaty szkoleniowe, roll-
upy, ankiety, zaproszenia),

e zakup fartuchow z oznakowaniem dla uczestnikéw pokazow kulinarnych (100 szt.),

e Wynajem pomieszczen wraz z wyposazeniem (stoly, krzesta, naglo$nienie, rzutnik,
laptop, zaplecze kuchenne do realizacji pokazow),

o wydruk materialéw informacyjno-promocyjnych (materialy szkoleniowe, zaproszenia
— 100 szt.),

e zapewnienie roll-up,

e obstuge wideo (operator, fotograf, montaz filmu podsumowujacego na YouTube),

e zaangazowanie koordynatora projektu odpowiedzialnego za realizacj¢ zadania, nadzor
nad terminowo$cig dziatan, rozwigzywanie kwestii organizacyjnych, wspotprace z
prelegentami oraz zapewnienie spdjnosci materialow z celami zadania,

e wynagrodzenia wyktadowcow (5 0sob) oraz kucharzy przygotowujacych degustacje i
warsztaty (2 osoby),

o zakup migsa wotowego na potrzeby degustacji (minimum 100 porcji),

o zakup nagrod dla Kot Gospodyn Wiejskich (5 kuchenek mikrofalowych oraz 25 wag
kuchennych),

e organizacj¢ uroczystej kolacji polaczonej z pokazami kulinarnymi dla ok. 100 oséb,

e zakup gadzetdw promocyjnych zwigzanych z promocja migsa wotowego dla
uczestnikow konferencji (100 szt. wag kuchennych),

o serwis kawowy dla uczestnikow konferenc;i,

e Wynajem pomieszczenia wraz zZ wyposazeniem.

Jednoczesnie wskazuje sig¢, ze ankiety dla uczestnikéw zostaty wydrukowane ze srodkow
wiasnych.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow: Ocena
efektywnosci zrealizowanego dziatania w odniesieniu do celéw zatozonych we wniosku
wskazuje na wysoka skuteczno$¢ przedsiewzigcia oraz wlasciwe dopasowanie zakresu
merytorycznego do potrzeb srodowiska branzowego. Konferencja po raz kolejny potwierdzita
znaczenie komplementarnej wspotpracy nauki, praktyki 1 biznesu jako kluczowego
mechanizmu transferu wiedzy oraz wdrazania innowacji w hodowli bydla migsnego. Program
wydarzenia dostarczyt uczestnikom aktualnych, praktycznych informacji, inspirujacych
przyktadow oraz konkretnych rekomendacji, ktore moga by¢ bezposrednio wykorzystywane
w gospodarstwach w celu poprawy efektywnosci produkeji, optymalizacji kosztéw oraz
podnoszenia jakosci i dobrostanu.

Wydarzenie zgromadzito przede wszystkim praktykow sektora wotowego, co przetozyto sig
na wysoki poziom odbioru tre$ci oraz ich uzytecznos¢ wdrozeniowa. Analiza ankiet
potwierdza, ze uczestnicy konferencji stanowig grupe silnie zwigzang z produktem takze od
strony konsumenckiej — wotowina jest w tej grupie spozywana czgsciej niz w populacji
ogolnej. 37% respondentéw deklaruje spozycie wotowiny kilka razy w miesigcu, co
wskazuje, ze jest ona statym elementem diety, a nie produktem okazjonalnym. Taka
charakterystyka odbiorcoOw sprzyjala lepszemu zrozumieniu oraz wigkszej wrazliwosci na
zagadnienia zwigzane z jako$cig surowca, innowacjami w produkcji i nowoczesnymi
technologiami, ktore stanowity rdzeh programu merytorycznego.
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Istotnym elementem ewaluacji byta réwniez diagnoza opinii uczestnikow w zakresie
uwarunkowan rynkowych i regulacyjnych wptywajacych na sektor. W odpowiedzi na pytanie
dotyczace potencjalnego wptywu umowy UE—Mercosur na jako$¢ 1 bezpieczenstwo
wotowiny dostepnej w Polsce, 75% respondentéw wskazato, ze umowa ta wplynie
negatywnie na jako$¢ i bezpieczenstwo migsa wotowego w kraju. Wynik ten jednoznacznie
odzwierciedla obawy $rodowiska hodowcoéw zwigzane z nasileniem konkurencji oraz
ryzykiem naptywu surowca wytwarzanego w odmiennych, potencjalnie nizszych standardach.
Jednocze$nie 7% badanych uznato, ze umowa nie bedzie miata wplywu na jakosc¢ i
bezpieczenstwo wotowiny w Polsce. Zebrane odpowiedzi potwierdzaja trathos¢ doboru
tematow i kierunkow dyskusji, a takze zasadno$¢ uwzgledniania w programie konferencji
zagadnien rynkowych i strategicznych, istotnych dla decyzji podejmowanych przez
producentow.

Podsumowujac, konferencja w sposdb mierzalny i jako$ciowy przyczynita si¢ do realizacji
celéw zatozonych we wniosku, wzmacniajac kompetencje uczestnikdw, integrujac
srodowisko branzowe oraz podnoszac §wiadomos¢ wyzwan i trendow wplywajacych na
optacalnos$é, jakos¢ oraz bezpieczenstwo produkcji wotowiny.

Dalsze rekomendacje: W $wietle bardzo duzego zainteresowania wydarzeniem rekomenduje
si¢ kontynuacje organizacji konferencji 1 inicjatyw o zblizonym profilu. Tego typu
przedsigwzigcia stanowig efektywna platform¢ wymiany doswiadczen, transferu wiedzy oraz
integracji Srodowiska hodowcow, przetworcow 1 ekspertow. Jest to szczegolnie istotne w
kontekscie wyzwan, z jakimi mierzy si¢ branza wotowa zardwno na rynku wewnetrznym Unii
Europejskiej, jak 1 w wymiarze mi¢dzynarodowym. Utrzymywanie regularnosci dziatan
edukacyjno-informacyjnych sprzyja wzmacnianiu spdjnosci sektora, budowaniu wspolnego
stanowiska wobec zmian rynkowych oraz zwigkszaniu odpornosci branzy na presje
konkurencyjna.

Rekomenduje si¢ takze dalsze wzmacnianie komponentu promocyjno-edukacyjnego
skierowanego do konsumentéw. Dziatania realizowane przez Stowarzyszenie Innowatoréw
Wsi w sposob systematyczny przyczyniaja si¢ do wzrostu $wiadomosci spotecznej na temat
mig¢sa wolowego, w tym jego pochodzenia, jakoSci oraz znaczenia w racjonalnie
zbilansowanej diecie. W szczegolnosci, wsparcie finansowe z Funduszu Promocji Migsa
Wolowego umozliwia konsekwentne poszerzanie wiedzy konsumentow w zakresie walorow
odzywczych 1 prozdrowotnych wolowiny oraz zasad jej wlasciwego wykorzystania w
codziennym zywieniu.

W ramach zrealizowanego zadania skutecznie wykreowano pozytywny wizerunek migsa
wotowego wsrod uczestnikow konferencji oraz konkursu kulinarnego. Podniesiono ich
poziom wiedzy 1 $wiadomosci poprzez skoordynowany zestaw dziatan informacyjnych 1
promocyjnych, obejmujacy pokaz kulinarny, bezposrednie rozmowy z kucharzami i
ekspertami, dystrybucj¢ materiatéw drukowanych oraz kampani¢ w mediach. Rekomenduje
si¢ utrzymanie tego podejscia w kolejnych edycjach, z dalszym rozwijaniem form
angazujacych odbiorcow, ktore tacza przekaz merytoryczny z praktycznym doswiadczeniem
produktu.

OGOLNOPOLSKIE STOWARZYSZENIE PRZETWORCOW I
PRODUCENTOW PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH ,,POLSKA
EKOLOGIA”

ZADANIE PT. POLSKIE BIO SMAKUJE DOBRZE
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Zakres zadania: Projekt zaktada zintegrowang promocje¢ polskich produktow rolnictwa
ekologicznego podczas Migdzynarodowych Targow BIOFACH 2025 w Norymberdze w
Niemczech w dniach 11-14 lutego 2025 r. wraz z wizytami studyjnymi w 3 europejskich
krajach (Niemczech, Rumunii, Wtoszech).

Termin realizacji: 1.02.2023-1.11.2025

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki)

Analiza dokumentacji projektowej oraz wynikow badania efektywnosci wskazuje, ze
zastosowane w projekcie ,,Polskie BIO smakuje dobrze” rozwigzania organizacyjne,
promocyjne i komunikacyjne byty tratnie dobrane do charakteru wydarzenia, grup
docelowych oraz celow projektu. Szczegdlnie wysoko nalezy oceni¢ koncepcje stoiska
narodowego jako wielofunkcyjnej przestrzeni promocji, taczacej ekspozycje produktow,
degustacje, pokazy live cooking oraz strefe¢ rozmow B2B. Taka formuta umozliwita skuteczne
potaczenie dzialan wizerunkowych, informacyjnych i relacyjnych, a wyniki ankiet
potwierdzity jej wysoka efektywnos$¢. Bardzo wysoka ocena stoiska i elementow
promocyjnych, pozytywny odbidr polskich produktow ekologicznych oraz deklarowany przez
uczestnikow wzrost wiedzy 1 zainteresowania oferta wskazuja, ze projekt skutecznie budowat
rozpoznawalno$¢ 1 wiarygodny wizerunek polskiej zywnosci ekologicznej. Istotnym atutem
bylo réwniez trafne dotarcie do odbiorcow branzowych, w tym przedsiebiorcow handlowych,
dystrybutorow, importerdéw i przedstawicieli mediow, co potwierdza wlasciwe
ukierunkowanie dziatan.

Na przysztos¢ rekomenduje si¢ utrzymanie modelu zintegrowanej promocji, opartego na
atrakcyjnej przestrzeni wystawienniczej, degustacjach, pokazach kulinarnych i strefie spotkan
biznesowych, poniewaz taki uktad przynidst najwyzsza skutecznos¢ oddzialywania. W
kolejnych edycjach warto silniej réznicowaé komunikacje w zaleznosci od grup odbiorcow,
rozwija¢ dziatania nastgpcze po targach, w szczegdlnosci follow-up do kontaktow B2B, a
takze poszerzy¢ zakres ewaluacji o bardziej szczegdtowe pytania jakoSciowe dotyczace
najbardziej uzytecznych elementdéw projektu. Zasadne jest rowniez utrzymanie komponentu
wizyt studyjnych jako warto§ciowego uzupetnienia dziatan targowych, przy jednoczesnym
lepszym powigzaniu ich rezultatow z cze$cig promocyjng i1 raportowg calego zadania.

ZADANIE PT. SZYBKO I EKOLOGICZNIE ~ ULUBIONE SMAKI Z EUROPEJSKA
JAKOSCIA

Zakres zadania: Zakres zadania w ramach projektu ,,Szybko i Ekologicznie — ulubione
smaki z europejska jakoscia” (FAST AND ORGANIC) obejmowat realizacj¢ dziatan
informacyjnych, promocyjnych 1 handlowych na rynkach docelowych USA i Kanady,
ukierunkowanych na zwigkszenie rozpoznawalnosci europejskich produktéw ekologicznych,
budowanie ich pozytywnego wizerunku oraz wspieranie kontaktow biznesowych i
medialnych. W ramach zadania przewidziano udziat w migdzynarodowych targach
branzowych, organizacje spotkan prasowych, misji handlowej, seminariow i spotkan B2B, a
takze prowadzenie dzialan komunikacyjnych w kanatach internetowych i mediach
spotecznosciowych. Zakres obejmowat réwniez wspolprace z influencerami, prowadzenie
strony internetowej projektu, przygotowanie tresci redakcyjnych i materialow kulinarnych,
realizacje kampanii reklamowych online oraz produkcj¢ materiatéw audiowizualnych
wspierajacych promocje programu. W ramach zadania realizowano takze przygotowanie i
dystrybucje materialéw reklamowych 1 informacyjnych, w tym zestawow dla mediow oraz
materiatdéw promocyjnych wykorzystywanych podczas wydarzen targowych, spotkan
prasowych 1 dziatan B2B. Dziatania te mialy na celu dotarcie do odbiorcéw branzowych,
importerow, dystrybutoréw, medidéw, lideréw opinii oraz konsumentéw zainteresowanych
zywnoscig ekologiczng, a takze wspieranie obecnos$ci europejskich produktow ekologicznych
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na rynkach pozaunijnych. Zakres zadania odpowiadat zatozeniom programu trzyletniego i
obejmowat kompleksowe wykorzystanie narzedzi promocji bezposredniej, cyfrowe;,
medialnej i relacyjne;.

Termin realizacji: 01.03.2025- 28.02.2027

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki): W okresie sprawozdawczym od 1 marca 2025 r.
do 28 lutego 2026 r., stanowigcym pierwszy etap realizacji trzyletniego projektu ,,Szybko i
Ekologicznie — ulubione smaki z europejska jako$cia”, prowadzono dziatania
informacyjno-promocyjne na rynkach docelowych USA i Kanady, zgodnie z zatozeniami
programu. W ramach realizacji projektu wykonano dziatania obejmujace udzial w dwoch
wydarzeniach targowych: Summer Fancy Food w New Jersey (29.06-1.07.2025 r.) oraz
Americas Food & Beverage Show w Miami (10-12.2025 r.), organizacje dwoch spotkan
prasowych ,,Organic Tasting Morning for Media Professionals” na terenie USA, realizacj¢
misji handlowej do Toronto w Kanadzie (25-29.10.2025 r.), a takze organizacj¢ trzech
seminariéw 1 spotkan B2B, w tym dwoch w USA — w Nowym Jorku i Miami — oraz
jednego w Toronto. Zrealizowano rowniez dziatania komunikacyjne obejmujace publikacje
influencerow w USA, prowadzenie strony internetowej projektu, na ktorej opublikowano 18
wpiséw blogowych oraz 36 przepiséw kulinarnych, jak rowniez biezace prowadzenie
profilu projektu w mediach spotecznosciowych, w tym 73 postow i relacji na Facebooku
oraz 81 postow i relacji na Instagramie, z udziatem 3 influenceréw. W analizowanym
okresie zrealizowano takze dzialania reklamowe i promocyjne w internecie, w tym 2
kampanie Google — po jednej na rynek USA i Kanady — oraz 2 kampanie reklamowe na
Facebooku i Instagramie, rowniez odrgbnie dla obu rynkéw. Wykonano ponadto 1 film
promocyjny, 3 spoty discovery oraz 18 przepiséw video, wspierajacych komunikacje
projektu i promocje¢ europejskiej zywnosci ekologicznej. Uzupelnieniem dziatan byly
przygotowanie i wykorzystanie materialdow reklamowych oraz zestaw6éw medialnych,
obejmujacych m.in. torby, ulotki, katalogi, dtugopisy 1 inne materialy promocyjne. Zakres
zrealizowanych dziatan wskazuje, ze projekt byt prowadzony zgodnie z przyjetymi
zatozeniami rzeczowymi 1 komunikacyjnymi, a wykonane aktywno$ci przyczynity si¢ do
promocji europejskich produktow ekologicznych na rynkach pozaunijnych, zwigkszenia
rozpoznawalnosci programu oraz budowania kontaktow handlowych, medialnych 1
wizerunkowych wsrdd grup docelowych. Na podstawie zrealizowanych dziatan mozna uznac,
ze osiagnigto rezultaty odpowiadajace celom pierwszego okresu realizacji projektu, w
szczegoOlnosci w zakresie obecnosci na rynkach docelowych, prowadzenia komunikacji
informacyjno-promocyjnej oraz wspierania eksportowego i wizerunkowego potencjatu
produktéw objetych programem.

ZADANIE PT. ZYWNOSC EKOLOGICZNA Z UE - DOBRY WYBOR

Zakres zadania: Rynki docelowe: Zjednoczone Emiraty Arabskie dodatkowe cele
szczegblowe: Wzrost wiedzy grup docelowych o wysokiej jakosci 1 dostepnosci polskich
ekologicznych produktéw — owocdw, warzyw, migsa wolowego, wieprzowego, zboza, mleka i
ich przetwordéw, Wzrost sprzedazy polskich ekologicznych produktow poza Unig Europejska
Zwigkszenie konkurencyjnosci polskich produktéw zarejestrowanych w ramach unijnego
systemu jakos$ci

Termin realizacji: program 3 letni od 01.03.2023- 28.02.2026, okres opisany 01.03.2025-
28.02.2026

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki) W trzecim, koncowym roku realizacji projektu
,,BU Organic Food — Good Choice” wykonano dziatania przewidziane w ramach pakietow
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roboczych obejmujgcych public relations, media spotecznosciowe 1 stron¢ internetowa,
reklame, narzedzia komunikacji oraz dziatania eventowe. W ramach dziatan PR
kontynuowano realizacj¢ raportow PR, prowadzono baz¢ kontaktéw medialnych oraz
przygotowano i dystrybuowano komunikaty prasowe. Zrealizowano rowniez dzialania w
zakresie strony internetowej programu oraz kanatow w mediach spotecznosciowych,
obejmujace biezace aktualizacje strony, publikacje postow oraz prowadzenie kampanii
informacyjno-promocyjnych w kanatach Facebook i1 LinkedIn. Rownolegle prowadzono
dziatania reklamowe, w tym kampanie SEM, kampanie promocyjne w mediach
spotecznosciowych, kampanie display oraz dziatania outdoorowe w Abu Zabi i Dubaju. W
zakresie narzedzi komunikacji wykonano materialty drukowane i promocyjne, w tym
broszury, ulotki, pakiety promocyjne, roll-upy, wizytowki oraz filmy promocyjne. W ramach
pakietu dotyczacego imprez zrealizowano udziat w targach, dystrybucj¢ materiatow
promocyjnych i probek, a takze wyjazdy studyjne do Europy potagczone z seminariami oraz
dystrybucja pakietéw materialdéw promocyjnych.

Ocena merytoryczna realizacji trzeciego roku projektu wskazuje, ze osiggni¢to istotne
rezultaty w zakresie promocji programu i dotarcia do grup docelowych, przy czym w czesci
obszaréw wykonanie mialo charakter czgsciowy wzgledem pierwotnie zalozonych
wskaznikow ilosciowych. Jednoczes$nie nalezy podkresli¢, ze uzyskane efekty zasiegowe i
jako$ciowe byty w wielu przypadkach bardzo wysokie i1 przekraczaty poziomy zakladane we
wniosku, w szczegolnosci w zakresie zasiggu dziatan reklamowych, liczby kliknig¢, odston,
kontaktow reklamowych, dotarcia publikacji medialnych oraz liczby spotkan biznesowych.
Zrealizowane dzialania przyczynity si¢ do promocji ekologicznej zywnosci UE, zwigkszenia
rozpoznawalnosci programu oraz wzmocnienia komunikacji skierowanej do odbiorcow
branzowych, handlowych, medialnych i konsumenckich. Cato$ciowo nalezy uzna¢, ze trzeci
rok projektu zostal wykonany w sposob zapewniajacy osiggnigcie zasadniczych celow
promocyjnych i komunikacyjnych programu, przy zachowaniu ciaggtosci dziatan i
skutecznego wykorzystania narzgdzi informacyjno-promocyjnych.

ZADANIE PT. POLSKA JAKOSC SMAKUJE EUROPIE

Zakres zadania: Zadanie ,,Polska Jako§¢ Smakuje Europie” obejmowato kompleksowg
promocje polskich produktow wysokiej jako$ci, wytwarzanych w systemach jakosci oraz
oznaczonych znakiem ,,Produkt Polski”, w szczegdlno$ci: mleka i przetworéw mlecznych,
migsa wieprzowego i jego przetwordw, migsa wolowego i przetworow wotowych, migsa
drobiowego 1 jego przetwordw, zbdz 1 przetwordw zbozowych oraz owocoOw 1 warzyw wraz z
ich przetworami. Realizacja zadania odbywata si¢ podczas trzech wydarzen: Europejskiego
Kongresu Odnowy i1 Rozwoju Wsi w Poznaniu, Pokazow Hippicznych na Torze WysScigow
Konnych Stuzewiec w Warszawie oraz Koktajlu podczas koncertu symfonicznego na
zakonczenie Polskiej Prezydencji w Radzie Unii Europejskiej w Brukseli. Zakres rzeczowy
obejmowat przygotowanie i wyposazenie stoisk informacyjno-promocyjnych, organizacje¢
stref pokazdéw kulinarnych 1 degustacji, zatrudnienie kucharzy, ekspertow 1 obstugi
technicznej, zakup i dystrybucj¢ materiatow informacyjno-promocyjnych, zapewnienie
powierzchni wystawienniczej wraz z mediami, zakup surowcoéOw do pokazéw 1 degustacji,
organizacj¢ dziatan promocyjnych towarzyszacych, a takze przeprowadzenie niezaleznego
badania efektywnos$ci zakonczonego raportem

Termin realizacji: Termin realizacji zadania obejmowal okres od 21.04.2025 r. do 28.07.2025
r. W ramach tego okresu zrealizowano trzy kluczowe wydarzenia promocyjne: Europejski
Kongres Odnowy i Rozwoju Wsi w Poznaniu w dniach 08—10.05.2025 r., Pokazy Hippiczne
na Torze Wyscigow Konnych Stuzewiec w Warszawie w dniu 16.06.2025 r. oraz Koktajl
podczas koncertu symfonicznego na zakonczenie Polskiej Prezydencji w Radzie Unii
Europejskiej w Brukseli w dniu 20.06.2025 .
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Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki): Zadanie zostalo zrealizowane zgodnie z
zatozeniami merytorycznymi i osiggnelo zaktadane rezultaty promocyjne, edukacyjne oraz
wizerunkowe. Projekt skutecznie stuzyt zwigkszeniu wiedzy uczestnikoOw na temat jakosci,
warto$ci odzywczych i1 prozdrowotnych polskich produktow wytwarzanych tradycyjnie, a
takze popularyzacji krajowych i unijnych systeméw jakosci zywnosci. W ramach dziatan
zorganizowano trzy wydarzenia promocyjne, przygotowano i rozdysponowano 2 875 broszur
informacyjnych oraz 2 875 toreb z produktami wysokiej jakosci, przeprowadzono liczne
pokazy kulinarne i degustacje, a podczas samych wydarzen wydano tacznie ponad 15 200
porcji degustacyjnych: ponad 12 000 porcji podczas Kongresu w Poznaniu, ponad 2 000
porcji podczas Pokazéw Hippicznych oraz ponad 1 200 porcji podczas wydarzenia w
Brukseli. Badaniem ankietowym objeto 102 respondentow. Wyniki ewaluacji potwierdzity
wysoka skuteczno$¢ dziatan: 98% ankietowanych zadeklarowato wzrost wiedzy na temat
jakosci 1 warto$ci pokarmowej produktow wytwarzanych w Polsce wedtug tradycyjnych
receptur, 92,2% wskazato, ze po uzyskaniu informacji wazna bedzie dla nich obecnos¢
znakow jakos$ci na produktach spozywczych, a 97,1% zadeklarowato, ze bedzie zwracaé
wiekszg uwage na pochodzenie produktow oraz czesciej wybiera¢ produkty polskie.
Jednoczesnie 100% respondentdow uznato przekazywane informacje za przydatne i
potwierdzito zasadno$¢ promowania polskiej zywnosci tradycyjnej rowniez poza granicami
kraju. Osiagnigte wskazniki jakoSciowe 1 ilo§ciowe potwierdzaja, ze zadanie zostato
wykonane efektywnie i przyczynito si¢ do wzrostu $wiadomosci konsumenckiej, promocji
polskich produktow wysokiej jakosci oraz budowania pozytywnego wizerunku polskiej
zywnosci w kraju i na arenie migdzynarodowe;.

ZADANIE PT. POLSKA SMAKUJE W NASZYCH REGIONACH

Zakres zadania: W dotychczas zrealizowanej czg$ci zadania przeprowadzono dziatania
promocyjno-informacyjne podczas wydarzen plenerowych i targowych stuzagcych promocji
polskich produktow regionalnych i lokalnych w systemach jakos$ci. Na obecnym etapie
zrealizowano udziat w wydarzeniu Pride of Poland w Janowie Podlaskim w dniach §—10
sierpnia 2025 r., ktore zastgpito pierwotnie planowane Europejskie Targi Produktow
Regionalnych w Zakopanem, nastgpnie dziatania podczas wydarzenia XXIV Pozegnanie
Wakacji w Rudawce Rymanowskiej w dniach 29-31 sierpnia 2025 r., a takze udziat w
Matopolskich Targach Zywnosci ,,Zasmakuj z UR” w Krakowie w dniach 20-21 wrze$nia
2025 r. W ramach realizowanych dziatan projekt obejmowat organizacjg¢ stoisk
promocyjnych, dziatania informacyjne i degustacyjne oraz promocj¢ produktéw objetych
zadaniem podczas wskazanych wydarzen. W przypadku wydarzenia w Rudawce
Rymanowskiej, z uwagi na zagrozenie epizootyczne i odwotanie wystaw zwierzat
parzystokopytnych, zrealizowano rowniez konferencje pt. ,,Mleko 1 mi¢so od Simentali
szansg dla terenéw gorskich 1 podgorskich”.

Termin realizacji: Zgodnie z dokumentacja zadanie realizowane jest w okresie od 1 sierpnia
2025 r. do 31 sierpnia 2026 r., przy czym zostato podzielone na dwa etapy: I etap od
1.08.2025 r. do 31.12.2025 1. oraz II etap od 1.01.2026 r. do 31.08.2026 r. Do chwili obecne;j
zrealizowano dziatania w terminach: 8—10.08.2025 r. — Janow Podlaski, 29-31.08.2025 r. —
Rudawka Rymanowska oraz 20-21.09.2025 r. — Krakéw.

Ocena merytoryczna (rezultaty, wskazniki): Na obecnym etapie mozna stwierdzi¢, Zze zadanie
jest realizowane zgodnie z przyjetymi zalozeniami rzeczowymi, przy zachowaniu
elastycznosci organizacyjnej umozliwiajacej dostosowanie dziatan do okolicznosci
zewngetrznych. Dotychczas przeprowadzone wydarzenia potwierdzaja realizacje
podstawowych elementow projektu, tj. obecnos¢ dziatan promocyjno-informacyjnych w
przestrzeni wydarzen regionalnych i plenerowych, wykorzystanie stoisk promocyjnych oraz
prowadzenie dziatan wspierajacych promocje polskich produktow wysokiej jakosci.
Wskazniki produktu 1 rezultatu dla catego zadania beda mogty zosta¢ ocenione kompleksowo
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po zakonczeniu wszystkich etapow realizacji oraz po przeprowadzeniu koncowego badania
efektywnosci 1 sporzadzeniu raportu koncowego, przewidzianych w dokumentacji projektu.

UNIA PRODUCENTOW I PRACODAWCOW PRZEMYSLU
MIESNEGO

ZADANIE PT. EU DOBRA ZYWNOSC - DOBRE ZYCIE (EU GOOD FOOD)
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01-09-2024 do 31-08-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Siedziba Wykonawcy zadania — Warszawa
(dziatania organizacyjne) / Wietnam, Korea Potudniowa — realizacja dziatan projektowych.

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

W 1 etapie zadania (wrzesien 2024 — sierpien 2025) Beneficjent przeprowadzit postepowania
ofertowe na Wykonawce zadania oraz na niezalezny podmiot badawczy do wykonania
badania ewaluacyjnego.

. Wykonawca zadania: INFINITY MEDIA SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA

. Niezalezny podmiot badawczy: CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH
INDICATOR SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDIALNOSCI

Wylonieni w drodze postepowania Wykonawcy zadania w raportowanym etapie zrealizowali
nastepujace dziatania:

. 3.1. Przygotowanie materiatow informacyjno-promocyjnych

. 4.1. Udziat w targach w Korei (Seoul Food & Hotel) i w Wietnamie (Food&Hotel
Vietnam) w I roku projektu

. 6.1. Utworzenie i1 prowadzenie strony internetowej

. 7.1. Najem powierzchni targowych w I roku projektu na targach Seoul Food & Hotel

w Korei i Food&Hotel Vietham w Wietnamie

. 9.1. Ewaluacja I rok projektu
. 10.1. Koordynacja projektu przez organizacj¢ inicjujaca w I roku kampanii
. 10.4. Wynagrodzenie organizacji wdrazajacej za I rok projekt

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow: Zgodnie
z przyjetym harmonogramem dziatania realizowane w etapie 1, takie jak: przygotowanie
materialow informacyjno-promocyjnych, najem powierzchni targowych oraz udziat w targach
w Korei i w Wietnamie, utworzenie i prowadzenie strony internetowej, koordynacja projektu
oraz ewaluacja projektu zostaty wykonane.

Beneficjent pozostaje w stalym kontakcie z Wykonawcami, a plan pracy na kolejne miesigce
zostal ustalony. Na obecnym etapie nie pojawily si¢ Zadne ryzyka projektowe, a prace
przebiegaja bez zaktocen.

Beneficjent pozostaje rowniez w stalym kontakcie z partnerem z Grecji (ASIAC) oraz z
Project Officerem z REA. Raporty wymagane przez REA zostaly przedtoZzone. Spotkanie
podsumowujace I rok projektu z audytorami zaplanowane jest na koniec listopada 2025 r.
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Jesli chodzi o odchylenia, ktére miaty miejsce - nastgpita zmiana w harmonogramie catego
projektu. Zgodnie z umowa grantowa kampania miala pierwotnie rozpocza¢ si¢ w czerwcu
2024 r., poczynajac od udziatu w targach Vietnam Foodexpo, zaplanowanych na 13—-16
listopada 2024 r. Jednak ze wzgledu na znaczne op6znienie w procesie przydzielania projektu
nie byto mozliwe utrzymanie tego harmonogramu. UPEMI nie otrzymato potwierdzenia
zatwierdzenia projektu w listopadzie 2023 r., jak pierwotnie planowano. Projekt zostat
zatwierdzony dopiero po procesie odwotawczym, a ostateczna zgoda nastgpita w lipcu,
sierpniu lub wrzesniu 2024 r.

W wyniku tego op6znienia oba pierwotnie zaplanowane wydarzenia targowe zostaty
pominigte — zabraklo czasu na odpowiednie zaplanowanie i przygotowanie udzialu w targach
w Wietnamie. W konsekwencji harmonogram kampanii musiat zosta¢ zrewidowany. Udziat
zostal przeniesiony na kolejne dostepne wydarzenia, co spowodowalo réwniez zmiane
pierwotnej kolejnosci targow. Zgodnie ze zmodyfikowanym planem kampania wzigta
najpierw udzial w targach Food & Hospitality Vietnam 2025 (18-20 marca).

W odniesieniu do rynku docelowego — Wietnam:

Dodatkowe zmiany w harmonogramie dotyczyly réwniez dlugosci trwania targow w
Wietnamie. Zgodnie z pierwotng umowg grantowa wietnamskie targi byly planowane i
budzetowane na cztery dni. Jednak z powodu zmian w harmonogramie wynikajacych z
opisanych wczesniej opoznien, zrewidowane targi Food & Hospitality Vietnam 2025 trwaty
jedynie trzy dni. Aby zrekompensowac jeden dzien wystawowy mniej, eksperci kampanii
wzieli udzial w wydarzeniu prasowym, ktore odbyto si¢ 17 marca 2025 r., dzien przed
oficjalnym rozpoczeciem targéw. Ta zmiana zapewnita cigglo$¢ dziatan promocyjnych i
utrzymanie zasiegu zgodnie z celami kampanii.

Dalsze rekomendacje: Zaleca si¢ utrzymanie i dalsze wzmacnianie $cistej wspolpracy
pomiedzy Beneficjentem a Wykonawcami, co stanowi kluczowy warunek terminowej i
efektywnej realizacji kolejnych etapow projektu. Wskazane jest systematyczne
monitorowanie postepoOw prac oraz identyfikowanie potencjalnych zagrozen, aby mozliwe
byto szybkie podejmowanie dziatan zaradczych w przypadku pojawienia si¢
nieprzewidzianych trudnosci. ROwnie istotne pozostaje zapewnienie ptynnej i transparentne;j
komunikacji pomiedzy wszystkimi uczestnikami projektu, co przyczyni si¢ do utrzymania
wysokiego poziomu jakosci oraz spdjnosci podejmowanych dziatan promocyjnych.

ZADANIE PT. WOLOWINA Z POLSKI W REPUBLICE KOREI POLUDNIOWEJ
Okres realizacji zadania lub jego etapu: 01-08-2025 / 31-12-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu:

Republika Korei — Seul (spotkania branzowe, spotkania B2B, dziatania promocyjne)
Polska — dzialania przygotowawcze i koordynacyjne zwigzane z realizacja zadania

Internet — dziatania informacyjno-promocyjne (kampania w mediach spolecznosciowych oraz
aktualizacja strony internetowej projektu)

Opis zrealizowanych dzialan w ramach zadania lub jego etapu: Realizacja kampanii
promocyjnej w mediach spotecznosciowych (Facebook / Instagram)

. opracowanie koncepcji komunikacyjnej kampanii promujacej polskg wotowine na
rynku Korei Poludniowe;,
. przygotowanie i publikacja 4 promowanych postow na profilu projektu, skierowanych

do importerow, dystrybutorow 1 przedstawicieli branzy spozywczej w Koret,
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. promocja postow w jezyku koreanskim z wykorzystaniem targetowania do branzy
spozywczej 1 gastronomicznej,

. osiggniecie tacznego zasiggu kampanii na poziomie 240 814 odbiorcow,
przekraczajacego zaktadany poziom 200 000 wys$wietlen.

Prowadzenie 1 aktualizacja serwisu internetowego projektu
. aktualizacja strony internetowej projektu https://meatfrompoland.eu,

. opracowanie 1 publikacja nowych tresci informacyjnych dotyczacych polskiej
wolowiny oraz standardow produkc;ji,

. utworzenie i uzupetienie zaktadki ,,Wotowina” w wersji polskiej i koreanskiej,

. aktualizacja sekcji ,,O projekcie”, prezentujacej cele 1 zakres realizowanych dziatan
promocyjnych,

. uzupetnienie strony o nowe materiaty graficzne przedstawiajace produkty wotowe.

Organizacja i realizacja misji gospodarczej polskich eksporterow do Republiki Korei

Przygotowano szczegdtowy program wizyty delegacji polskiej branzy migsnej w Republice
Korei obejmujacy spotkania branzowe, wizyty w instytucjach gospodarczych oraz dziatania
analityczne dotyczace lokalnego rynku. Delegacja zostala zakwaterowana w hotelu Courtyard
by Marriott Seoul Namdaemun, co zapewnito dogodng lokalizacj¢ do realizacji
zaplanowanych spotkan biznesowych oraz wydarzen branzowych. W misji uczestniczyli
przedstawiciele polskiej branzy migsnej, w tym reprezentanci organizacji branzowych oraz
producenci zainteresowani rozwojem eksportu na rynek koreanski.

Realizacja kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych (Facebook / Instagram)

e opracowanie koncepcji komunikacyjnej kampanii promujacej polska wotowing na
rynku Korei Poludniowe;j,

e przygotowanie i publikacja 4 promowanych postow na profilu projektu, skierowanych
do importerow, dystrybutorow 1 przedstawicieli branzy spozywczej w Koret,

e promocja postow w jezyku koreanskim z wykorzystaniem targetowania do branzy
spozywczej 1 gastronomicznej,

e osiggnigcie tacznego zasiggu kampanii na poziomie 240 814 odbiorcow,
przekraczajacego zakladany poziom 200 000 wyswietlen.

Prowadzenie i aktualizacja serwisu internetowego projektu

o aktualizacja strony internetowej projektu https://meatfrompoland.eu,

e opracowanie i publikacja nowych tresci informacyjnych dotyczacych polskie;j
wolowiny oraz standardow produkc;ji,

e utworzenie i uzupetienie zakladki ,,Wolowina” w wersji polskiej 1 koreanskiej,

o aktualizacja sekcji ,,O projekcie”, prezentujacej cele 1 zakres realizowanych dziatan
promocyjnych,

e uzupehienie strony o nowe materiaty graficzne przedstawiajace produkty wotowe.

Organizacja i realizacja misji gospodarczej polskich eksporteréow do Republiki Korei

Przygotowano szczegotowy program wizyty delegacji polskiej branzy migsnej w Republice
Korei obejmujacy spotkania branzowe, wizyty w instytucjach gospodarczych oraz dziatania
analityczne dotyczace lokalnego rynku. Delegacja zostata zakwaterowana w hotelu Courtyard
by Marriott Seoul Namdaemun, co zapewnito dogodng lokalizacj¢ do realizacji
zaplanowanych spotkan biznesowych oraz wydarzen branzowych. W misji uczestniczyli
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przedstawiciele polskiej branzy migsnej, w tym reprezentanci organizacji branzowych oraz
producenci zainteresowani rozwojem eksportu na rynek koreanski.

sktad i reprezentacja delegacji polskiej branzy migsne;j

W misji gospodarczej do Seulu uczestniczyta delegacja reprezentujaca rézne segmenty
polskiego sektora wolowiny — producentéw migsa, organizacje branzowe oraz
srodowisko naukowe. W sktad delegacji weszli:

Pawet Zakrzewski — Zaktady Migsne Zakrzewscy Sp. z 0.0.,

Artur Osiak — Zaktady Migsne Lukow,

Grzegorz Chwaszczewski — Zaktad Migsny Moscibrody Sp. z o.0.,

Jacek Zarzecki — Polska Platforma Zrownowazonej Wolowiny,

Piotr Ostaszewski — Szkola Gtéwna Handlowa w Warszawie,

Aleksander Kiljanczyk — przedstawiciel gospodarstwa rolnego,

Wiestaw Rézanski — Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu Migsnego
(UPEMI),

8. Anna Hahn-Les$niewska — przedstawiciel organizacji wdrazajacej.

Nk =

W trakcie wizyty zorganizowano spotkania z kluczowymi organizacjami branzowymi
w Korei Potudniowej, w tym z przedstawicielami KORMIA (Korea Meat Importers
Association) oraz KOIMA (Korea Importers Association). Spotkania miaty na celu
przedstawienie potencjalu eksportowego polskiej branzy migsnej, omowienie
warunkow dostepu do rynku koreanskiego oraz identyfikacje mozliwosci wspotpracy
handlowej pomigdzy polskimi producentami a koreanskimi importerami i
dystrybutorami produktow migsnych.

udziat delegacji w Forum Biznesowym Polska—Korea 2025

Delegacja polskiej branzy migsnej uczestniczyla w wydarzeniach o charakterze
gospodarczym i networkingowym, w tym w spotkaniach organizowanych z udziatem
instytucji wspierajacych wspolprace gospodarcza pomiedzy Polskg a Republikg Korei.
Wydarzenia te umozliwily prezentacje¢ polskiej oferty eksportowej oraz wymiang
informacji pomig¢dzy przedstawicielami biznesu 1 administracji publiczne;.

przeprowadzenie spotkan B2B z importerami 1 dystrybutorami migsa w Korei
Potudniowej

Podczas misji zorganizowano spotkania bezposrednie z przedstawicielami firm
importujacych oraz dystrybuujacych produkty spozywcze w Korei Poludniowe;.
Spotkania miaty charakter biznesowy 1 dotyczyty m.in. mozliwosci wspotpracy
handlowej, specyfiki rynku koreafiskiego oraz oczekiwan importerow wobec
zagranicznych dostawcow. W trakcie spotkan zapewniono wsparcie thumaczy jezyka
koreanskiego, ktorzy uczestniczyli w rozmowach biznesowych i1 wspierali
komunikacje pomiedzy polskimi uczestnikami misji a partnerami z Korei

przeprowadzenie wizyt typu store-check w sieciach handlowych w celu analizy
lokalnego rynku i preferencji konsumentow

W ramach dziatan analitycznych przeprowadzono wizyty w wybranych sieciach
handlowych w Seulu, w tym LOTTE MART ZETTAPLEX Seoul Station oraz Emart
Cheonggyecheon. Celem wizyt byta analiza oferty produktéw migsnych dostepnych
na rynku koreanskim, w tym struktury asortymentu, poziomu cen, sposobu ekspozycji
produktoéw oraz preferencji konsumentow. W wizytach uczestniczyli przedstawiciele
polskiej delegacji wraz z thumaczem, co umozliwito bezposrednie rozmowy z
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przedstawicielami sklepow oraz zebranie informacji na temat funkcjonowania
lokalnych kanatow dystrybucji produktow migsny

e zapewnienie obstugi thumaczeniowej podczas spotkan 1 wizyt branzowych

W celu zapewnienia sprawnej komunikacji pomi¢dzy przedstawicielami polskiej
delegacji a partnerami z Korei Potudniowej podczas misji zapewniono profesjonalng
obstuge thumaczeniowa. W spotkaniach uczestniczyty thumaczki jezyka koreanskiego i
polskiego: Katarzyna Stawnicka (23—-24 wrze$nia 2025 r.) oraz Magdalena Jeon (25—
26 wrzesnia 2025 r.). Ttumacze wspierali delegacje podczas spotkan B2B, wizyt w
organizacjach branzowych, rozméw z importerami oraz wizyt typu store-check w
sieciach handlowych, umozliwiajac bezposrednia wymiang informacji oraz
prezentacj¢ oferty polskiej branzy migsne;.

e Dodatkowym elementem dziatan promocyjnych podczas misji gospodarczej byto
przygotowanie 30 zestawow prezentowych VIP, ktére zostaty wreczone partnerom
biznesowym i przedstawicielom organizacji branzowych podczas spotkan. Zestawy
zawieraly m.in. ceramiczng miseczke z Bolestawca oraz tradycyjne polskie stodycze
i byly zapakowane w eleganckie pudelka z logotypami projektu oraz Funduszu
Promocji. Upominki stanowily element budowania relacji biznesowych oraz
promocji polskich produktow i tradycji podczas spotkan z partnerami z Korei
Potudniowe;.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:

Realizacja celu informacyjnego dziatania promocyjne umozliwity przekazanie informacji o
wysokiej jakos$ci polskiej wotowiny oraz standardach jej produkeji przedstawicielom branzy
spozywczej w Korei Potudniowe;.

Skuteczno$¢ dziatan promocyjnych w mediach spoteczno$ciowych kampania realizowana na
platformach Facebook i Instagram osiggneta taczny zasieg 240 814 odbiorcow, przekraczajac
zaktadany we wniosku poziom 200 000 wyswietlen.

Zwigkszenie dostgpnosci informacji o polskiej wolowinie aktualizacja strony internetowej
projektu oraz publikacja materiatow w jezyku polskim i1 koreanskim umozliwity szeroki
dostep do informacji o jakosci, standardach produkcji oraz potencjale eksportowym polskiej
wotowiny.

Wzmocnienie relacji biznesowych B2B realizacja misji gospodarczej oraz spotkan
branzowych przyczynita si¢ do nawigzania bezposrednich kontaktow pomigdzy polskimi
producentami a importerami 1 dystrybutorami migsa w Korei Potudniowe;.

Budowanie pozytywnego wizerunku polskiej wolowiny przeprowadzone dziatania
promocyjne zwigkszyly rozpoznawalnos$¢ polskich produktéw migsnych oraz wzmocnity
postrzeganie Polski jako wiarygodnego dostawcy wysokiej jakosci produktéw spozywczych.

Wptyw na realizacje celu Funduszu Promocji Migsa Wotowego dziatania przyczynity sie do
promocji polskiej wotowiny na rynku kraju trzeciego oraz stworzyly podstawy do
zwigkszenia zainteresowania importem polskiego migsa przez partnerow z Korei
Potudniowe;.

Dalsze rekomendacje: Republika Korei pozostaje jednym z najwazniejszych partnerow
gospodarczych Polski w Azji, zardbwno z punktu widzenia wymiany handlowej, jak i
wspolpracy inwestycyjnej. Dynamiczny rozwoj relacji gospodarczych pomigdzy oboma
krajami, potwierdzony rosnaca warto$cig obrotow handlowych, wskazuje na duzy potencjat
dalszego rozwoju wspotpracy, w tym w sektorze rolno-spozywczym. Rynek koreanski jest
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szczegoblnie perspektywiczny dla polskiej branzy migsnej, ktora dzigki wysokim standardom
produkcji oraz jakosci oferowanych produktow moze skutecznie konkurowac na
wymagajacym rynku azjatyckim.

Do$wiadczenia z realizacji misji gospodarczej pokazuja, ze kluczowym elementem
budowania obecnosci polskich produktow migsnych w Korei Potudniowe;j jest bezposredni
kontakt z importerami, dystrybutorami oraz organizacjami branzowymi. Spotkania
biznesowe, wizyty w sieciach handlowych oraz rozmowy z przedstawicielami rynku
pozwalaja na lepsze poznanie specyfiki rynku koreanskiego, w tym preferencji konsumentow,
struktury dystrybucji oraz wymagan stawianych przez lokalnych partneréw handlowych. Tego
typu dziatania umozliwiaja rowniez nawigzywanie nowych relacji biznesowych oraz
wzmacnianie istniejacych kontaktéw handlowych.

W zwigzku z powyzszym rekomenduje si¢ kontynuacje dziatan informacyjno-promocyjnych
oraz organizacj¢ kolejnych inicjatyw wspierajacych rozwdj eksportu polskiej wotowiny i
innych produktéw migsnych na rynek koreanski. Cykliczne misje gospodarcze, spotkania
branzowe oraz dziatania promujace jakos$¢ i standardy produkcji polskiej branzy migsnej
moga przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia rozpoznawalnosci polskich produktéw oraz odbudowy i
rozwoju relacji handlowych z partnerami z Korei Potudniowej. Jednoczes$nie dalsze dziatania
powinny koncentrowac si¢ na pogtebianiu wiedzy o potrzebach rynku koreanskiego oraz na
dostosowywaniu oferty eksportowej do oczekiwan lokalnych importeréw i konsumentdw.

ZADANIE PT. KAMPANIA INFORMACYJNO-EDUKACYJNA STOP PRYSZCZYCY
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01-05-2025 do 31-07-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu:

SIEDZIBA WYKONAWCY ZADANIA 10.1/10.2/10.3

INTERNET DZIALANIA 1.1/10.4

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

1. Reklama w mediach spolecznosciowych — Facebook okresie od 1 do 31 lipca
2025
Celem kampanii reklamowej prowadzonej w mediach spotecznosciowych byto przede
wszystkim dotarcie z informacja dotyczaca zagrozenia pryszczyca do przedstawicieli branzy
migsnej oraz organizacji branzowych, ktore dzialajg na jej rzecz. Oryginalnie zaplanowane
dziatania mialy dotyczy¢ zamieszczania sponsorowanych postow na profilach Facebook
oraz Instagram.

W celu zwigkszenia zainteresowania oraz liczby odbiorcow prowadzonych dziatan
reklamowych postanowiono wykorzysta¢ juz istniejace profile Unii Producentow 1
Pracodawcoéw Przemystu Migsnego. Stworzenie nowych profili, ktére miatyby stuzy¢
jedynie realizacji projektu byloby przeciw skuteczne 1 nie zapewniatoby odpowiedniego
poziomu efektywnosci realizacji kampanii. Analiza mozliwych do wykorzystania profili
wskazata, Ze najodpowiedniejszym merytorycznie rozwigzaniem bedzie wykorzystanie
profilu Facebook, a jednocze$nie przekierowanie na niego wszelkich dzialan promocyjnych,
w tym takze wydatkow reklamowych. Profil na Facebooku jest wykorzystywany przez Unig
Producentow i1 Pracodawcow Przemystu Migsnego do komunikacji z przedstawicielami
branzy, jest rozpoznawalny, a przede wszystkim czg¢sto odwiedzanych przez reprezentantdw
branzy migsnej. Tym samym byt on idealnym wyborem spetniajgcym cele projektu. W
przypadku dotarcia z informacja o zagrozeniu pryszczyca do konsumentéw oparto si¢ na
dziataniach profilowania i targetowania odbiorcow kampanii. W przypadku profili
Instagram, oba wykorzystywane przez Uni¢ Producentéw i Pracodawcow Przemystu
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Migsnego profile sg $cisle zwigzane z kontaktem z konsumentami i nie zapewniatyby
dotarcia z informacja do przedstawicieli branzy migsnej. Jednocze$nie utworzenie nowego
profilu na Instagramie, ktory stuzytby jedynie do dziatan reklamowych w ramach projektu, o
ograniczonym, krotkim czasie realizacji, nie zapewnilby odpowiednio licznej grupy
odbiorcow. Poczatkowe dziatania musiatby zosta¢ skierowane na wypromowanie profilu
wsrdd grupy odbiorcéw dziatan projektu, a dopiero w nastepnej kolejnosci mogtby
bezposrednio realizowa¢ cele kampanii, tym samy duza cze$¢ srodkow reklamowych
trafiatlaby w prdéznie, zamiast od poczatku dociera¢ do wskazanych w projekcie grup
docelowych.

W odniesieniu do czasu realizacji kampanii, to jej czas realizacji zostal ograniczony do 1
miesigca. Powodem tej sytuacji byta konieczno$¢ zapewnienia uczestnictwa w projekcie
wiodacych organizacji branzowych i uzyskanie ich zgdd na wykorzystanie ich logotypow w
materiatach promocyjnych zamieszczanych w mediach spoteczno$ciowych. Proces ten
zostal zakonczony pod koniec miesigca czerwca. W zwiazku z tym, ze byt to ostatnio okres,
w ktorym temat zagrozenia pryszczyca byt bezposrednim zagrozeniem dla polskich
hodowcow bydta oraz wieprzowiny, podjeto decyzj¢ o tym, aby nie przedtuzac czasu
realizacji projektu, a skupi¢ si¢ na osiggni¢ciu zaktadanych rezultatoéw projektu. Byto to
mozliwe dlatego, ze w budzecie projektu zaplanowano wydatki reklamowe przeznaczone na
kampani¢ w mediach spotecznosciowych, ktére mogty by¢ wykorzystane w krotszym
okresie. Dzialania ta zakonczyty si¢ sukcesem. W wyniku kampanii reklamowej w ramach
projektu ,,Edukacja i informacja wobec zagrozenia pryszczyca” osiggnieto wskazniki o
blisko 500 tysigcy odbiorcoOw wigksze niz zaktadano. Wdrozone dziatania jednoczes$nie nie
zaklocity zaplanowanego sposobu realizacji projektu oraz osiggnigcia jego celow.

2. Koszt wynagrodzenia ekspertéw bioracych udzial w webinarach — 1 ekspert
prowadzacy 3 webinary
Realizacja webinarow byta dziataniem stricte edukacyjnym. W celu zapewnienia wysokiej
jakos$ci merytorycznej do realizacji zatrudniono Jacka Kucharskiego — lekarza weterynarii z
wieloletnim do$wiadczeniem.

JACEK KUCHARSKI — lekarz weterynarii. W swoim Zyciu zawodowym zajmowal sie
profilaktykq i leczeniem zwierzqt, inseminacjq, badaniem miesa zwierzqt rzeznych i miesa,
ale przede wszystkim nadzorem urzedowym nad bezpieczenstwem zdrowotnym Zywnosci
pochodzenia zwierzecego. W nadzorze urzedowym bedqc inspektorem Inspekcji
Weterynaryjnej, pracowat na wszystkich szczeblach inspekcji, od poziomu Powiatowego
Inspektoratu Weterynarii w Pruszczu Gdanskim, przez Wojewodzki Inspektorat Weterynarii
w Gdansku, do Gtownego Inspektoratu Weterynarii w Warszawie, gdzie w latach 2016-2019
petnit funkcje zastepcy Gtownego Lekarza Weterynarii. Byl takze ekspertem Unii
Europejskiej w zakresie przeprowadzania audytow Zywnosciowych w krajach cztonkowskich
UE. Obecnie prowadzi firme doradczq i szkoleniowq w zakresie produkcji i technologii
bezpiecznej zywnosci, tworzenia i wdrazania systemow zarzgdzania bezpieczenstwem
zdrowotnym zywnosci ( w tym systemu HACCP ), eksportu i importu produktow spozywczych
w skali globalnej. Doradza takze w zakresie produkcji i obrotu paszami i karmq dla
zwierzqt, a takze utylizacji produktow ubocznych.

W zwiazku z tym, Ze zagrozenie pryszczyca, podobnie jak innymi chorobami zakaZznymi
zwierzat hodowalnych jest nieprzewidywalne, a dziatania zapobiegawcze 1 edukacyjne
powinny by¢ prowadzone w sposdb ciagly postanowiono przeprowadzi¢ ich organizacj¢ za
pomocg nagranych materiatdéw wideo, ktore nastepnie byly zamieszczane na profilu
Facebook Unii Producentéw i Pracodawcéw Przemystu Migsnego. Dzigki temu mozliwe
bylo dotarcie z przekazywanymi informacjami do szerszej grupy odbiorcéw niz ,,zamknigta”
forma webinaru. Jednocze$nie umozliwiono ich realizacje zgodnie z zatozeniami, a przede
wszystkim oddano widzom mozliwo$¢ zadawania pytan w formie komentarzy pod
zamieszczanymi postami. Jednocze$nie przeprowadzono dziatania promocyjne, ktore

111



umozliwity zwigkszenie grupy odbiorcéw. Co wazniejsze webinary sg stale dostepne 1 moga
pei¢ funkcje edukacyjng rowniez po zakonczeniu realizacji projektu.

3. Koszt organizacji webinarow (zapewnienie platformy internetowej, obstuga
techniczna, dodatkowa kamera, moderator zarzadzajacy pytaniami) — 3 szt.

4. Koszt przygotowania infografik informacyjno-edukacyjnych — 30 szt.

5. Koszt obstugi kampanii info-edu w mediach spolecznosciowych w okresie od 1
do 31 lipca 2025

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagnigcia zatozonych we wniosku celow:
KAMPANIA W SOCIAL MEDIACH

W terminie od 1 do 31 lipca 2025 r. na profilu UPEMI na FB zamieszczono 30 postéw z
uzyciem ikonografik. Lacznie kampania reklamowa / promocyjna postow data zasigg 1 816
507 1 wyswietlenia na poziomie 1 893 419.

WEBINARY

Na profilu UPEMI na FB zamieszczono nagrania 3 webinarow z udziatem Jacka
Kucharskiego. Laczny zasigg to ponad 10 tys. 1 prawie 9,5 tys. wyswietlen.

Dalsze rekomendacje: 6 czerwca 2025 r. w zwigzku z wygaszeniem obszaro6w objetych
ograniczeniami na Wegrzech 1 Stowacji, zlikwidowane zostaty rowniez kontrole
weterynaryjne prowadzone na w/w przejsciach granicznych w Polsce. Tym samym
przewrocony zostat standardowy tryb tranzytu, obowigzujacy w okresie przed
wprowadzeniem dziatan prewencyjnych. Jednoczesnie lekarze weterynarii i hodowcy zostali
proszeni o kontynuacje szczegdtowych obserwacji i zwracanie uwagi na anomalie zdrowotne
zwierzat parzystokopytnych, ktore moglyby sugerowac wystapienie choroby pecherzowe;
(FMD). Kazde podejrzenie w tym obszarze powinno by¢ natychmiast przekazywane
powiatowym lekarzom weterynarii.

Dzialania wykonane w projekcie mialy charakter prewencyjny i edukacyjny, zwigkszaty
Swiadomosci 1 wiedzg na temat tego w jaki sposob zachowywac si¢ w przypadku pojawienia
si¢ ewentualnych ognisk pryszczycy w Polsce. W przypadku hodowcow 1 przetworcow
gléwna potrzeba bylo zwigkszenie wiedzy 1 $wiadomosci dotyczacych metod bioasekuracji na
kazdym etapie zagrozenia pryszczyca: w strefach zapowietrzonych, strefach zagrozonych, a
takze w momencie gdy kontrola weterynaryjna wykryje ewentualne przypadki zachorowan.

Z uwagi na zniesienie ograniczen przez resort rolnictwa nie ma potrzeby kontynuowania
dziatan.

ZADANIE PT. EUROPEJSKA WOLOWINA NA AZJATYCKICH RYNKACH -
EUBEEF2ASIA2

Realizowana trzyletnia (01-04-2024 / 31-03-2027) kampania ,,EUBeef2Asia2” stanowi
kontynuacj¢ dzialan promocyjnych ukierunkowanych na zwigkszenie eksportu oraz
rozpoznawalnosci europejskiej wolowiny na rynkach azjatyckich, w szczego6lnosci Japonii 1
Hongkongu. Gtownym celem kampanii jest wzrost popytu na wolowing z UE poprzez
budowanie jej pozytywnego wizerunku jako produktu wysokiej jakos$ci, bezpiecznego,
spetniajacego rygorystyczne normy produkcji oraz standardy dobrostanu zwierzat. Dziatania
odpowiadaja na zidentyfikowane potrzeby rynkowe, w tym niski poziom rozpoznawalnos$ci
europejskiej wolowiny w poréwnaniu do konkurencji z USA 1 Australii oraz rosngce
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oczekiwania odbiorcow w zakresie transparentnosci, identyfikowalnosci i jakos$ci zywnosci.
Kampania adresowana jest przede wszystkim do odbiorcéw B2B — importerow, dystrybutorow
oraz lideréw opinii — dla ktorych kluczowe znaczenie majg wiarygodne informacje o produkcie
oraz mozliwo$¢ nawigzywania relacji handlowych.

Zakres realizowanych dziatan obejmuje kompleksowe narzedzia komunikacyjne, w tym
dzialania public relations, prowadzenie i aktualizacje strony internetowej, kampanie reklamowe
online, produkcje materialéw informacyjno-promocyjnych oraz organizacje wydarzen
branzowych i misji gospodarczych. Szczegolng role odgrywaja dziatania bezposrednie, takie
jak udzial w targach oraz spotkania B2B, ktére wspieraja budowanie trwalych relacji
biznesowych i wzrost eksportu.

W drugim roku realizacji projektu kontynuowano zaplanowane dziatania we wszystkich
pakietach roboczych, osiagajac zatozone wskazniki iloSciowe. W ramach dziatan PR
przygotowano i rozestano 6 artykutow branzowych, docierajac tacznie do ok. 1 200 odbiorcow
B2B, a takze utrzymywano i aktualizowano bazy kontaktoéw obejmujace ok. 150 podmiotow z
Japonii oraz 50 z Hongkongu. Prowadzono i rozwijano strong internetowa kampanii (w wersji
japonskiej 1 angielskiej), opublikowano 6 aktualno$ci oraz osiggnigto ok. 9 000 odston.
Roéwnolegle realizowano kampani¢ Google Ads na rynkach Japonii i Hongkongu, generujac
minimum 8§ 000 klikni¢¢ kierujacych uzytkownikow do strony kampanii.

W ramach dziatah komunikacyjnych przygotowano i dystrybuowano materiaty promocyjne, w
tym broszury oraz gadzety wykorzystywane podczas wydarzen branzowych. Kluczowym
elementem byly rdwniez dzialania eventowe — udziat w targach branzowych oraz organizacja
spotkan B2B (m.in. w Tokio oraz w zwigzku z wydarzeniami towarzyszacymi Expo 2025 w
Osace), ktore umozliwity bezposredni kontakt z partnerami handlowymi oraz wzmocnienie
relacji biznesowych. Dziatania te przyczynily si¢ do zwigkszenia liczby kontaktéw handlowych
oraz dalszego budowania pozycji europejskiej wotowiny na rynkach docelowych.

ZADANIE PT. WOLOWINA Z POLSKI W REPUBLICE KOREI POLUDNIOWEJ —
MISJA PRZYJAZDOWA DO POLSKI

Projekt zostal zrealizowany w celu wzmocnienia wspotpracy handlowej pomigdzy polskim
sektorem wotowiny a partnerami z Republiki Korei oraz zwigkszenia rozpoznawalnosci i
konkurencyjnosci polskiej wotowiny na perspektywicznym rynku azjatyckim. Przedsiewziecie
odpowiada na rosnace zapotrzebowanie rynku koreanskiego na wysokiej jakosci produkty
migsne, wynikajace z niskiego poziomu samowystarczalnos$ci (ok. 35%) oraz duzego udziatu
importu w zaopatrzeniu rynku zywno$ciowego (ponad 70%). Jednocze$nie projekt wpisuje si¢
w potrzebe dywersyfikacji kierunkdéw eksportu polskiej wotowiny oraz niwelowania deficytu
handlowego w relacjach z Republika Korei.

Celem kampanii byto przede wszystkim dotarcie do kluczowych przedstawicieli sektora B2B
w Korei Potudniowej, zwigkszenie ich wiedzy na temat jakos$ci i standardow produkcji polskiej
wolowiny, a takze budowanie bezposrednich relacji handlowych pomigdzy importerami a
polskimi producentami. Dzialania odpowiadajg na specyfike rynku azjatyckiego, gdzie istotne
znaczenie maja osobiste kontakty biznesowe, mozliwo$¢ bezposredniej oceny produktu oraz
poznanie potencjalu produkcyjnego partnera handlowego. Projekt odpowiada réwniez na
potrzeby polskich producentéow, ktorzy wymagaja aktualnej wiedzy o wymaganiach rynku
koreanskiego oraz preferencjach tamtejszych importerow i konsumentow.

W ramach realizacji zadania zorganizowano misj¢ gospodarczg do Polski dla 7 przedstawicieli
wiodacych importerow 1 dystrybutoréw wolowiny z Republiki Korei. Program wizyty
obejmowat wizytacje w 3 nowoczesnych zaktadach przetwdrstwa wolowego na terenie Polski,
podczas ktorych uczestnicy zapoznali si¢ z procesami uboju, rozbioru i konfekcjonowania
migsa oraz stosowanymi systemami kontroli jakosci 1 bezpieczenstwa zywnosci. Zrealizowano
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takze spotkania B2B z przedstawicielami zaktadow migsnych, eksporterami oraz handlowcami,
a takze lunche robocze stanowiace platforme do rozmoéw handlowych i wymiany doswiadczen.

Dodatkowo przeprowadzono spotkanie z udzialem przedstawicieli administracji publicznej, w
tym Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz shuzb weterynaryjnych, poswigcone
wymaganiom eksportowym oraz procedurom otwarcia rynku koreanskiego dla polskiej
wotowiny. W ramach dzialan uzupeiniajacych przygotowano 10 zestawow materialow
promocyjnych typu VIP, a takze zapewniono kompleksowa organizacj¢ logistyczng wizyty,
obejmujaca transport, zakwaterowanie, obstuge thtumaczeniowg oraz koordynacj¢ programu.

Zrealizowane dziatania przyczynily si¢ do bezposredniego nawigzania relacji biznesowych,
zwigkszenia wiedzy uczestnikéw na temat polskiego sektora wotowiny oraz identyfikacji
wymagan rynku koreanskiego, co stanowi istotny krok w kierunku zwigkszenia eksportu oraz
potencjalnego otwarcia rynku dla polskiej wotowiny.

ZWIAZEK POLSKIE MIESO

ZADANIE PT. CECHY JAKOSCIOWE JAKO ATUTY I ZALETY POLSKIEGO
MIESA WIEPRZOWEGO I WOLOWEGO - PUBLIKACJA

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 16.12.2024 r. do 14.11.2025 .
Miegjsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

W ramach realizacji zadania zostal opublikowany artykut naukowy, dotyczacy analizy ilo$ci
wycieku soku migsnego z kulinarnego migsa wieprzowego i wotowego, na portalu naukowym
MDPI.com .

MDPI (Multidisciplinary Digital Publishing Institute) jest jednym z najwigkszych na §wiecie
wydawnictw akademickich, specjalizujacych si¢ w publikowaniu czasopism naukowych

w obszarach nauk inzynieryjnych, medycznych, biologicznych, przyrodniczych etc.

w modelu otwartego dostepu. Wszystkie dostgpne na portalu artykuly sa bezplatne.
Zrecenzowane artykuty ciesza si¢ wysoka poczytnoscig wsrod grona naukowego.

Artykul zostal opublikowany w 24 pazdziernika 2025 roku. Mozna go wygodnie pobra¢ ze
strony internetowej (w pliku PDF) lub przeczyta¢ bezposrednio na portalu. Z uwagi na
miedzynarodowy charakter strony, zostat on opublikowany w jezyku angielskim.

Publikacja zostata juz wy$wietlona na portalu 1393 razy (w okresie 24 pazdziernika 2025- 15
lutego 2026).

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:

Publikacja artykutu na portalu MDPI.com przyniosta zamierzony efekt. Zatozony cel projektu
zostat w 100% osiagniety. Zwigzek POLSKIE MIESO wraz z GIJHARS wypracowaty
wspodlne dla branzy migsnej stanowisko w sprawie zasad oceny masy netto migsa
czerwonego. Dokument jasno okresla, w jaki sposob podczas kontroli bedzie oceniana
deklarowana masa netto migsa, w konteks$cie naturalnego wycieku soku migsnego. Na
podstawie przeprowadzonych badan zostaty okreslone §rednie poziomy wycieku dla
poszczegbdlnych elementow migsa wieprzowego 1 wotowego:
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Wprowadzenie takich wskaznikéw referencyjnych pozwala na obiektywng oceng
deklarowanej masy netto i eliminuje ryzyko dowolnej interpretacji naturalnych procesow
zachodzacych w migsie.

Zgodnie z przyjetym stanowiskiem IJHARS, podczas kontroli jakosci handlowej migsa
czerwonego Inspektorat bedzie bada¢ probki w kierunku obecnosci niedozwolonych
dodatkow, takich jak woda czy substancje zwigkszajace wodochtonnos¢. Jezeli badania nie
wykazg takich substancji, a poziom wycieku miesci si¢ w okreslonych granicach
referencyjnych, produkt bedzie uznany za spetniajacy deklaracje w zakresie masy netto.

W przypadku przekroczenia ustalonych poziomow lub stwierdzenia niedozwolonych
dodatkéw organy ITJHARS podejmg zdecydowane dziatania administracyjne, proporcjonalne
do wagi naruszenia.

Jednocze$nie dokument przewiduje mozliwo$¢ corocznej ewaluacji przyjetych wartosci.
Branza migsna, reprezentowana m.in. przez Zwigzek POLSKIE MIESO, bedzie mogta
zglasza¢ propozycje nowych elementéw migsa wraz z wynikami badan naukowych
okreslajacych poziomy wycieku, co pozwoli na dalsze doprecyzowanie systemu.

Dla catego sektora jest to wazny sygnat stabilizacji regulacyjnej i potwierdzenie, ze
konsekwentne dziatania branzy, prowadzone w dialogu z administracja i oparte na wiedzy
naukowej, przynosza realne efekty. Zwigzek POLSKIE MIESO od poczatku aktywnie
uczestniczyt w pracach nad wypracowaniem wspolnych zasad, zabiegajac o rozwigzania,
ktére z jednej strony chronig konsumentéw, a z drugiej zapewniaja uczciwe i przewidywalne
warunki funkcjonowania przedsigbiorstw sektora migsnego.

Dalsze rekomendacje: Realizacja projektéw majacych na celu poprawe istniejacych regulacji
prawnych jest nie tyle potrzebna, co wrecz oczekiwana. Zdecydowanie rekomendujemy
realizacje podobnych dziatan w przysztosci, co przyczyni si¢ do poprawy funkcjonowania
branzy.

ZADANIE PT. KULINARNY PUCHAR POLSKIEGO MIESA WOLOWEGO I
WIEPRZOWEGO

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01-04-2025 do 31-12-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Instytut Kulinarny Transgourmet (ul. Putawska 58,
Mysiadlo) przy Selgros Cash&Carry

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Zadanie polegato na organizacji i przeprowadzeniu konkursu pt. Kulinarny Puchar
Polskiego Migsa Wotowego 1 Wieprzowego. Wykonawca zadania wytonionym na
podstawie przeprowadzenia konkurencyjnej procedury wyboru zostata firma Gastro-Party
Marcin Budynek.

Konkurs zostat objety patronatem honorowym przez Fundacje Klub Szeféw Kuchni,
zrzeszajacym najwybitniejszych kucharzy w calej Polsce. Patronat medialny zapewnity
media ,,Przeglad Gastronomiczny”, ,,E-Restauracja”, ,,Papaja.pl”.

Konkurs odbyt si¢ 27 pazdziernika 2025 roku w Instytucie Kulinarnym Transgourmet w
podwarszawskim Mysiadle. Zebrano 10 dwuosobowych druzyn reprezentujacych szkoty
gastronomiczne z catej Polski wraz ze swoimi opiekunami. Kadra nauczycielska, ktora

miata mozliwo$¢ przypatrywania si¢ calemu konkursowi i pracy swoich podopiecznych.

Dla uczestnikéw zapewniony zostat nocleg w pobliskim hotelu.

Przebieg konkursu
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Moderator konkursu — szef kuchni Marcin Budynek przywital wszystkich uczestnikow 1
gosci. Przedstawit obecne Jury konkursu oraz przypomniat najwazniejsze zasady
rywalizacji. Nast¢pnie druzyny zostaly podzielone na 2 tury udziatu, po 5 w kazdej turze.
Przedstawiciel kazdej z druzyn wylosowat numer stanowiska pracy.

Uczniowie mieli za zadanie przygotowac 2 dania :
1. Przystawke - tatar wotowy z wybranego elementu wotowiny
2. Danie gléwne - kotlet schabowy wieprzowy

Warunkiem prawidlowego przygotowania dania bylo uzycie produktéw regionalnych i
sezonowych. Czas na przygotowanie dan zostat wyznaczony na 90 minut + 15 minut na
przygotowanie stanowiska. Za przekroczenie czasu naliczano punkty karne — 1 pkt za
kazda minut¢ opoznienia, zas$ po 15 minutach opdznienia praca miala zosta¢ przerwana i
oceniona w stopniu, w jakim zostata wykonana. Dania mialy rowniez wyznaczong
gramature — przystawka 80 — 90 g, danie gtoéwnie 210 — 250 g. Prezentacja dan odbywata
si¢ na biezaco, zgodnie z kolejnoscig przygotowania. Uczniowie podczas prezentacji mieli
za zadanie omoOwi¢ przygotowang potrawe, przedstawi¢ uzyte wymagane sktadniki, sposob
przygotowania itp. Efekty ich prac byly oceniane przez Jury skladajace si¢ z czterech
profesjonalnych kucharzy oraz przedstawiciela Zwigzku POLSKIE MIESO:

e Jarostaw Walczyk — prezes Fundacji Klubu Szefow Kuchni w roli
przewodniczgcego;

e Kurt Scheller — wspoélzatozyciel Klubu Szeféw Kuchni, cztonek Jury;
e Marcin Galik — szef kuchni hotelu Hilton w Warszawie, cztonek Jury;

e lukasz Wddz — trener i doradca kulinarny w Selgros & Transgourmet, cztonek
Jury;
e Magda Klejzerowicz — przedstawiciel Zwigzku POLSKIE MIESO, cztonek Jury.

Jury dokonato oceny kazdego z zaprezentowanych dan na podstawie przygotowanych kart
ocen. Karty ocen zostaty zebrane i podsumowane, dzigki czemu wytoniono zwycigzcoéw
konkursu. W migdzyczasie zorganizowano rowniez poczestunek/lunch dla wszystkich
uczestnikow konkursu i1 zaproszonych gos$ci. Przewodniczacy Jury zorganizowat rowniez
spotkanie z nauczycielami, podczas ktorego przekazali swoje spostrzezenia dotyczace
pracy ucznidéw oraz udzielili wskazéwek 1 cennych rad dla opiekunoéw druzyn.

Po podliczeniu punktow 1 weryfikacji ocen zostaly ogtoszone oficjalne wyniki.
Zwycigzcom wreczono nagrody, dyplomy i puchary. W trakcie calego dnia konkursu
zrealizowano profesjonalng relacj¢ fotograticzng oraz zebrano materiat wideo do
zmontowania relacji z wydarzenia, ktore postuzyty do promocji projektu w mediach
spotecznosciowych.

W ramach realizacji zadania zostaty zrealizowane nastgpujace dziatania:

Pkt. 3 Planu Finansowego — przygotowanie stoisk 1 materiatow informacyjno —
promocyjnych

e Opracowanie koncepcji graficznej i sktad materiatéw promocyjno —
informacyjnych (logo, $cianka, roll’up, certyfikat) — opracowano Key Visual dla
konkursu

e Produkcja materiatéw promocyjno — informacyjnych — pakiet (§cianka, roll’upy
min. 2 szt., certyfikat — 20szt.) — wykonano 1 $cianke do zdje¢, 2 rollupy oraz 20
certyfikatow (dyplomow) dla wszystkich uczestnikow konkursu

Pkt. 5 Planu Finansowego — organizacja szkolen i konferencji
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Wynajem obiektu / pomieszczen na warsztaty — salg¢ wynajgto w Instytucie
Kulinarnym Transgourmet przy Selgros w podwarszawskim Mysiadle.

Pkt. 10 Planu Finansowego — wynagrodzenie dostawcy towarow lub ustug, niezbednych

do realizacji zadania

Obstuga eventu wraz z udziatem szefoéw kuchni — za profesjonalng obstuge
odpowiedzialnych byto dwoch profesjonalnych kucharzy — Kamil Babkowski oraz
Michat Goworowski. Fachowa obstugge kelnerska zapewnili Maciej Kadis oraz
Fryderyk Jurgielewicz. Jury tworzyli eksperci polskiej sceny kulinarnej, w
sktadzie: Jarostaw Walczyk (przewodniczacy), Kurt Scheller, Lukasz Wo6dz oraz
Marcin Galik.

Produkty do konkursu, w tym migsa i dodatki — zakupiono niezbedne produkty do
realizacji dan — migsa, warzywa, przyprawy, oleje, nabial, etc.

Wynagrodzenie koordynatora — koordynatorem projektu zostata Sylwia Boetcher,
ktoéra byta odpowiedzialna za caloksztalt realizacji zadania, w tym przygotowanie
informacji o konkursie, kontakt ze szkotami, uczestnikami, obstuge zgtoszen etc.

Wynagrodzenie moderatora — moderatorem konkursu zostal profesjonalny szef
kuchni Marcin Budynek. Jego rolg byto poprowadzenie konkursu zgodnie z
regulaminem i harmonogramem oraz sprawowanie kontroli nad praca uczestnikow
konkursu, cztonkami jury i obsthugi.

Relacja fotograficzna — podczas wydarzenia wykonano ponad 100 profesjonalnych
zdje¢, ktore postuzyty do promocji projektu w mediach spotecznosciowych i
prasie.

Film podsumowujacy — zrealizowano 3,5 minutowy film przedstawiajacy
zorganizowane wydarzenie. Zostal on zamieszczony na kanale YouTube Zwigzku
POLSKIE MIESO.

Raporty/ankieta poziomu satysfakcji uczestnikow — opracowano metodyke ankiet
satysfakcji z siedmioma pytaniami dla uczestnikow konkursu i nauczycieli. Zostaty
one opracowane a ich wyniki zamieszczone w oddzielnym raporcie.

Zapaski/kitle dla uczestnikow konkursu i obstugi — specjalnie na to wydarzenie
zakupiono biate fartuchy dla uczestnikdéw 1 obstugi. Na fartuchach znalazto si¢ logo
konkursu oraz wymagane oznakowanie a takze logo organizatora.

Upominki dla uczestnikow (gadzety) np. akcesoria kuchenne — wszyscy uczestnicy
konkursu otrzymali pamigtkowe gadzety kulinarne — profesjonalne noze szefa
kuchni marki Giesser, zapakowane w praktyczne bawetniane torby z logo konkursu
1 informacjg o finansowaniu projektu.

Nagrody dla wygranych zespolow w trzech kategoriach, w tym puchary dla trzech
miejsc (I, IT 1 III miejsce) — zakupiono nagrody rzeczowe dla zwycigzcow: 1
miejsce — 2x airfryer Philips Ovi Dual Basket, 2x puchar za zajecie | miejsca oraz
staz w restauracji; II miejsce — 2x robot planetarny Gotze Jensen, 2x puchar za
zajecie I miejsca oraz szkolenie kulinarne z Bartoszem Peterem; I1I miejsce — 2x
maszynka do mielenia migsa Zelmer, 2x puchar za zajecie I1I miejsca.

Pkt 12 Planu Finansowego — najem srodkow trwatych albo amortyzacji zakupionych

srodkow trwatych, w przypadku gdy najem jest niemozliwy lub zakup bardziej optacalny

e Wynajem sprzetu gastronomicznego (w tym kuchni) — na potrzebe realizacji
zadania zostaly zapewnione do uzytku dla uczestnikow profesjonalne piece,
szafy chlodnicze, kuchenki indukcyjne, lodowki podblatowe, roboty
planetarne, thermomixy, krajalnice, maszynki do mielenia etc.
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Pkt.14 Planu Finansowego — Koszt w przypadku realizacji zadania poza siedziba
podmiotu wykorzystujacego $rodki finansowe funduszu — pobyt w miejscu realizacji
operacji, w tym wyzywienie, przejazdy, potaczenia telefoniczne; zakwaterowania

e Noclegi dla uczestnikow — zapewniono nocleg w pobliskim hotelu DeSilva w
Piasecznie dla wszystkich uczestnikow konkursu oraz ich opiekunow.

¢ Lunch/degustacja — catering dla 80 0s6b — zapewniono wyzywienie w czasie
konkursu dla wszystkich zaproszonych gosci, przedstawicieli organizatora oraz
zaproszonych mediow.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:

W trakcie realizacji konkursu przeprowadzono rozmowy z uczestnikami (uczniami) oraz ich
opiekunami. Wypehnili rowniez ankiety specjalnie przygotowane do tego zadania.

100 % ankietowanych potwierdzito wysoki poziom organizacji konkursu oraz jego wartos¢ w
edukacji ucznidow. Zdaniem wszystkich ankietowanych konkursy kulinarne sa wazne 1
potrzebne dla ksztatcacych si¢ mlodych kucharzy. Zdecydowana wigkszo$¢ — 88,24%
ankietowanych stwierdzito rowniez, ze $wiadomos$¢ wysokiej jakosci produktow migsnych
wptynie na ich decyzje zakupowe w przysztosci.

Udziat w konkursie ,,Kulinarny Puchar Polskiego Migsa Wotowego 1 Wieprzowego”
bezposrednio wplynat na uswiadomienie uczestnikom, jak wazne w pracy

w profesjonalnej kuchni sg jakos¢ i pochodzenie produktéw migsnych. Ankietowani docenili
réwniez walory smakowe i warto$ci odzywcze polskiego migsa wotowego

1 wieprzowego. Dzigki konkursowi przekonali si¢, ze warto dbac o jako$¢ uzywanych
sktadnikow 1 bedg zwracali uwage na pochodzenie produktéw podczas prywatnych zakupow
oraz kontynuowania nauki w szkole gastronomiczne;.

Zatozone cele realizacji zadania zostaty osiggniete, co wptynie na wzrost spozycia polskiego
migsa wieprzowego i wotowego.

Dalsze rekomendacje: 100% pozytywnych odpowiedzi wsrdd ankietowanych uczestnikow
potwierdza fakt, ze realizacje konkursow jak ,,Kulinarny Puchar Polskiego Migsa Wotlowego 1
Wieprzowego” majg sens 1 realny wpltyw na postrzeganie polskiego migsa czerwonego oraz
ego spozycie wsrod mtodziezy. Realizacja tego zadania zdecydowanie powinna by¢
kontynuowana w postaci kolejnych edycji konkursu aby budowac¢ jego renome i podnies¢
znaczenie wsrdd grupy docelowe;.

ZADANIE PT. MIESNE FAKTY

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 30.04.2025 do 30.08.2025
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Dziatania zrealizowane w ramach drugiego etapu zadania finansowane z Funduszy Promocji
to:

DZIALANIE — PKT. 6 PLANU FINANSOWEGO — PROWADZENIE SERWISU
INTERNETOWEGO

- zbudowanie strony internetowej — projekt zostat zrealizowany po okresleniu wymagan
Zamawiajacego, oczekiwan grupy docelowej oraz okresleniu celoéw komunikacyjnych. Po
przeprowadzeniu konfiguracji serwera, testow uzytkowania, predkos$ci funkcjonowania oraz
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utworzeniu pierwszych tresci 1 wyborze grafik i opisow powstata pierwotna wersja strony
www.miesne-fakty.pl, ktora zawiera:

- stron¢ gtowna - z mozliwo$cig zapisania si¢ do newslettera;
- zaktadke analizy;

- zaktadke fakty - z podziatem na podzaktadki sektor drobiarski, sektor wotowy, sektor
WIepIZowys;

- zaktadke nauka i rozwoj;
- zaktadke wywiady 1 wydarzenia;

- zaktadke cena i rynek - z podziatem na podzaktadki sektor drobiarski, sektor wotowy,
sektor wieprzowy;

- zaktadke legislacja;
- zaktadke biuletyn

oraz przycisk ,.kontakt” przenoszacy do zakladki z danymi kontaktowymi Zwiazku POLSKIE
MIESO.

- prowadzenie strony przez 24 dni w tym hosting, obstuga techniczna, obstuga SEO, obstuga
redakcyjna;

W ramach prowadzenia strony internetowej zajmowano si¢ tworzeniem i regularng
aktualizacja tresci, dostosowujac je do biezacych potrzeb i oczekiwan uzytkownikow.

Dostosowywano materiaty, takie jak artykuty, wpisy na blogu, zdjecia oraz inne elementy
wizualne, aby zapewni¢ atrakcyjno$¢ strony i jej warto§¢ merytoryczna.

Dodatkowo, prowadzono optymalizacje SEO, dbajac o odpowiednie stowa kluczowe,
struktury nagléwkoéw oraz meta-opisy, co miato na celu poprawe widocznos$ci strony

w wyszukiwarkach internetowych.

Przeprowadzano takze przeglad i rozw0j wszystkich zaktadek strony, zapewniajac, zeby byly
one fatwe do nawigowania, funkcjonalne i odpowiadaty na potrzeby uzytkownikow.

Opublikowano 35 materiatow na stronie.

- opracowanie layoutu - Utworzono identyfikacje wizualng kampanii, niezbedng do
utworzenia 1 prowadzenia w sposob spdjny projektu, w ktérego sktad wchodzi prowadzenie
strony internetowej, tworzenie biuletynu, wysytka newslettera oraz prowadzenie dziatan
dodatkowych takich jak media spotecznos$ciowe.

Zaprojektowano petng identyfikacje wizualng projektu, ktora uwzglednia miedzy innymi:

° logo,
) zdjecia na profile spoleczno$ciowe,
) kroj 1 rodzaj fontu,

o kolorystyke,
° uktad 1 styl biuletynu,
° uktad 1 styl newslettera,

° Scianki na stoiska (rollupy).
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DZIALANIE — PKT. 10 PLANU FINANSOWEGO - WYNAGRODZENIE DOSTAWCY
TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA

- wynagrodzenie wykonawcy:- prowadzenie redakcji, - redagowanie strony w tym
opracowanie graficzne, redagowanie materiatow (24 dni z 365 dni);

Koordynator projektu, Witold Katner, posiadajacy wieloletnie doswiadczenie w mediach
rolniczych oraz pracy rzecznika prasowego, nadzorowal wszystkie dziatania redakcyjne,
dbajac o merytoryczng jako$¢ materiatow oraz ich spdjnos¢ z celami projektu. Zespot
redakcyjny, pod koordynacjg Witolda Katnera, odpowiedzialny byl za tworzenie, redagowanie
1 publikowanie tresci.

W ramach projektu prowadzono biezaca redakcj¢ materiatow oraz zarzadzano strong
internetowa. Zespot redakcyjny tworzyt i dystrybuowat biuletyn, ktory zawierat najnowsze
informacje oraz publikacje, skierowane do grup docelowych projektu.

Dzi¢ki dziataniom koordynatora, wszystkie materiaty byly dopracowane zarowno pod
wzgledem merytorycznym, jak i wizualnym, co zapewniato ich wysoka jako$¢ oraz
profesjonalny wyglad.

W ramach realizacji drugiego etapu zadania opublikowano pierwszy numer biuletynu.
- zakup rocznego pakietu zdje¢ stockowych — 2 500 zdjec¢;

W celu tworzenia wysokiej jako$ci materiatdéw sprawdzono kilka stron oferujace zdjecia
stockowe. Po zapoznaniu si¢ z ofertg zakupiono roczny pakietu zdje¢ stockowych
obejmujacego 2 500 zdjec¢ na platformie Adobe Stock (https://stock.adobe.com/pl). Jest to
renomowana platforma oferujaca wysokiej jakosci fotografie i zdjecia.

- zakup rocznego abonamentu do aplikacji mailingowej;

Po zapoznaniu si¢ z ofertami r6znych narzgdzi do e-mail marketingu, wybrano MailerLite
jako najbardziej odpowiednie rozwigzanie. MailerLite to intuicyjna platforma, ktéra
umozliwia tworzenie 1 wysytanie kampanii e-mailowych, zarzadzanie subskrybentami oraz
analizowanie wynikow kampanii. MailerLite to aplikacja mailingowa, ktéra wyr6znia si¢
prostota uzytkowania oraz bogatg funkcjonalnos$cia, ceniona szczeg6lnie za mozliwos¢
efektywnego komunikowania si¢ z odbiorcami. Umozliwia tworzenie profesjonalnych
newsletterow, zarzadzanie bazg subskrybentow oraz sledzenie wynikow wysytek.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Zwiazek POLSKIE MIESO otrzymuje pozytywne opinie na temat prowadzonej strony.

Strona internetowa oraz biuletyn Migsne Fakty wypelniaja luk¢ informacyjng na temat
polskiej 1 zagranicznej branzy migsnej. Czytelnik kazdego dnia otrzymuje rzetelne informacje
w postaci relacji z wydarzen oraz analizy rynkowe, ktore z pewnos$cig s3 pomocne w hodowli
zwierzat gospodarskich oraz prowadzenia przetworstwa migsnego. Z kolei za§ decydenci,
eksperci, analitycy zwigzani z sektorem migsnym oraz dziennikarze piszacy o rolnictwie i o
branzy otrzymuja zagregowane dane o niej, ktore rowniez mogg by¢ materiatem zrédtowym
dla ich analiz, opracowan czy tez decyzji jak i publikacji prasowych.

Dalsze rekomendacje: Projekt powinien by¢ kontynuowany, poniewaz wyraznie widac,
zainteresowanie powstatg strong www.miesne-fakty.pl. Strona jest codziennie aktualizowana
0 nowe tresci.

Do Zwiazku POLSKIE MIESO docieraja pozytywne oceny odno$nie przekazywanych
informacji oraz wydawanego biuletynu. Odbiorcy bardzo chwalg sobie wiedzg, ktorg moga
pozyskac¢ na temat rynku krajowego i zagranicznego migsa a takze szerokg game tematyczng
poruszang na portalu. ZPM otrzymuje rOwniez pozytywne opinie dotyczace nowej szaty
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graficznej ,,Migsnych Faktow”, ktora spowodowata, ze portal i cotygodniowy biuletyn maja
nowoczesny charakter.

ZADANIE PT. MIESNE FAKTY 2023

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.10.2024 do 31.01.2025
Miegjsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Dziatania zrealizowane w ramach trzeciego etapu zadania finansowane z Funduszy Promocji
to:

DZIALANIE — PKT. 6 PLANU FINANSOWEGO — PROWADZENIE SERWISU
INTERNETOWEGO

- prowadzenie strony przez 4 miesigce w tym hosting, obstuga techniczna, obstuga SEO,
obstuga redakcyjna;

W III etapie realizacji zadania przygotowano, zredagowano, opublikowano 1 wystano

tacznie 16 numerdw biuletynu ,,Migsne Fakty”. Wedtug harmonogramu byty to biuletyny
oznaczone od numeru 12 do numeru 27 (wiacznie).

DZIAL ANIE — PKT. 10 PLANU FINANSOWEGO - WYNAGRODZENIE DOSTAWCY
TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA

- wynagrodzenie wykonawcy- redagowanie biuletynu 16 numeréw w tym opracowanie
graficzne, redagowanie materiatléw, ktéry mozna bezptatnie pobraé ze strony internetowe;j
Zwiazku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl w postaci pliku PDF po wpisaniu hasta.
Informacja o kazdym nowym numerze biuletynu byta wysytana do odbiorcow za
posrednictwem aplikacji mailingowej FreshMail, do ktorej podpieto adres mailowy
biuletyn@polskie-mieso.pl. Publikacja nastgpita w nastepujacych terminach:

02.10.2024 r.
09.10.2024 r.
16.10.2024 r.
23.10.2024 r.
30.10.2024 r.
06.11.2024 .
13.11.2024 r.
20.11.2024 r.
9. 27.11.2024 r.
10.  04.12.2024 r.
11. 11.12.2024 r.
12. 18.12.2024 r.
13.  08.01.2025T.
14. 15.01.2025 r.
15. 22.01.20257r.
16.  29.01.2025Tr.
W biuletynie, w zaleznosci od rodzaju wydarzen, znalazty si¢ nastepujace dziaty:

PN RN

+ Aktualnosci - obejmujace informacje newsowe z zakresu branzy migsnej i rolnictwa z Polski
oraz innych krajow cztonkowskich Unii Europejskiej, w szczegolnosci: Hiszpanii, Niemiec,
Francji, Niderlandow, Belgii i Danii oraz ze §wiata, w tym z: USA, Ukrainy, Brazylii,
Argentyny 1 Azji Centralnej;
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* Analizy/raporty — obejmujace przekrojowe, syntetyczne informacje na temat rynkdw migsa
w Polsce, UE i na §wiecie w postaci raportow i analiz branzowych;

» Wywiad - rozmowa z 0sobg z szeroko rozumianej branzy mi¢snej lub dziatajaca na jej rzecz
- minimum jeden w miesigcu;

* Legislacja — informacje o procesie legislacyjnym dotyczacym branzy migsnej w Polsce i w
Unii Europejskiej;

* Prawo - informacje o obowigzujacych juz przepisach dotyczacych branzy migsnej w Polsce i
w Unii Europejskie;j;

* Rynek konsumenta — informacje o rynku konsumenckim w Polsce, w UE 1 na §wiecie;

* Informacje o dziataniach realizowanych przez Zwiagzek POLSKIE MIESO;

» Webinaria (szkolenia) — informacje o szkoleniach 1 webinariach waznych z punktow
widzenia interesOw branzy migsnej;

» Notowania — informacje o cenach (notowania cenowe) w formie tekstowej, graficzne;,
dotyczace trzech rodzajéw migs (drob, wieprzowina, wotowina,) z rynku polskiego oraz
ewentualnie zagranicznego;

* Media o branzy — lista wybranych najciekawszych publikacji prasowych na temat branzy
miesnej z linkami do nich.

Kazdy numer biuletynu zostat opublikowany na stronie internetowej Zwigzku POLSKIE
MIESO.

Biuletyn ,,Migsne Fakty” zostal udostepniony do pobrania w formie pliku PDF za darmo ze
strony internetowej Zwiazku POLSKIE MIESO. Informacja o kazdym nowym numerze
biuletynu byta wysytana do odbiorcéw za posrednictwem aplikacji mailingowej FreshMail,
do ktorej podpigto adres mailowy: biuletyn@polskie-mieso.pl.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:
Zwiazek POLSKIE MIESO otrzymuje pozytywne opinie na temat prowadzonej strony.

Biuletyn Migsne Fakty wypetnia luke informacyjng na temat polskiej 1 zagranicznej branzy
migsnej. Czytelnik kazdego tygodnia otrzymuje rzetelne informacje w postaci relacji z
wydarzen oraz analizy rynkowe, ktore z pewnos$cig s3 pomocne w hodowli zwierzat
gospodarskich oraz prowadzenia przetworstwa migsnego. Z kolei za$ decydenci, eksperci,
analitycy zwigzani z sektorem migsnym oraz dziennikarze piszacy o rolnictwie i o branzy
otrzymuja zagregowane dane o niej, ktéra rowniez moga by¢ materiatem zrodtowym dla ich
analiz, opracowan czy tez decyzji jak 1 publikacji prasowych.

Dalsze rekomendacje: Projekt powinien by¢ kontynuowany, poniewaz wyraznie widac,
zainteresowanie powstatg zaktadka. Dzigki nowym tresciom wzrosto takze zainteresowanie
strong www Zwigzku POLSKIE MIESO.

Do Zwiazku POLSKIE MIESO docieraja pozytywne oceny odno$nie przekazywanych tresci.
Odbiorcy bardzo chwalg sobie wiedze, ktorg moga pozyskac¢ na temat rynku migsa, jego
warto$ci odzywczych i prozdrowotnych.

ZADANIE PT. MIESNE FAKTY 2023
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.02.2025 do 30.04.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa
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Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Dziatania zrealizowane w ramach czwartego etapu zadania finansowane z Funduszy Promoc;ji
to:

DZIALANIE — PKT. 6 PLANU FINANSOWEGO — PROWADZENIE SERWISU
INTERNETOWEGO

- prowadzenie strony przez 3 miesigce w tym hosting, obstuga techniczna, obstuga SEO,
obstuga redakcyijna;

W IV etapie realizacji zadania przygotowano, zredagowano, opublikowano i wystano tacznie
13 numerow biuletynu ,,Mi¢sne Fakty”. Wedtug harmonogramu byty to biuletyny oznaczone
od numeru 28 do numeru 40 (wlacznie).

DZIAL ANIE — PKT. 10 PLANU FINANSOWEGO — WYNAGRODZENIE DOSTAWCY
TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA

- wynagrodzenie wykonawcy- redagowanie biuletynu 13 numerow w tym opracowanie
graficzne, redagowanie materiatléw, ktéry mozna bezptatnie pobraé ze strony internetowe;j
Zwiazku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl w postaci pliku PDF po wpisaniu hasta.
Informacja o kazdym nowym numerze biuletynu byta wysytana do odbiorcow za
posrednictwem aplikacji mailingowej FreshMail, do ktorej podpieto adres mailowy
biuletyn@polskie-mieso.pl. Publikacja nastapila w nast¢pujacych terminach:

05.02.2025
12.02.2025
19.02.2025
26.02.2025
05.03.2025
12.03.2025
19.03.2025
26.03.2025
9. 02.04.2025
10.  09.04.2025
11.  16.04.2025
12. 23.04.2025
13.  30.04.2025
W biuletynie, w zaleznosci od rodzaju wydarzen, znalazty si¢ nastepujace dziaty:

PN R

» Aktualnosci - obejmujace informacje newsowe z zakresu branzy migsnej i rolnictwa z Polski
oraz innych krajow czlonkowskich Unii Europejskiej, w szczegolnosci: Hiszpanii, Niemiec,
Francji, Niderlandow, Belgii 1 Danii oraz ze §wiata, w tym z: USA, Ukrainy, Brazylii,
Argentyny 1 Azji Centralnej;

* Analizy/raporty — obejmujace przekrojowe, syntetyczne informacje na temat rynkow migsa
w Polsce, UE i na §wiecie w postaci raportow i analiz branzowych;

* Wywiad - rozmowa z 0sobg z szeroko rozumianej branzy migsnej lub dzialajaca na jej rzecz
- minimum jeden w miesigcu;

* Legislacja — informacje o procesie legislacyjnym dotyczacym branzy mi¢snej w Polsce 1 w
Unii Europejskiej;

* Prawo - informacje o obowigzujacych juz przepisach dotyczacych branzy migsnej w Polsce i
w Unii Europejskiej;

* Rynek konsumenta — informacje o rynku konsumenckim w Polsce, w UE i na §wiecie;
* Informacje o dziataniach realizowanych przez Zwigzek POLSKIE MIESO;
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» Webinaria (szkolenia) — informacje o szkoleniach 1 webinariach waznych z punktow
widzenia interesOw branzy migsnej;

» Notowania — informacje o cenach (notowania cenowe) w formie tekstowej, graficznej,
dotyczace trzech rodzajéw migs (dréb, wieprzowina, wotowina,) z rynku polskiego oraz
ewentualnie zagranicznego;

* Media o branzy — lista wybranych najciekawszych publikacji prasowych na temat branzy
miesnej z linkami do nich.

Kazdy numer biuletynu zostat opublikowany na stronie internetowej Zwigzku POLSKIE
MIESO.

Biuletyn ,,Migsne Fakty” zostat udostepniony do pobrania w formie pliku PDF za darmo ze
strony internetowej Zwigzku POLSKIE MIESO. Informacja o kazdym nowym numerze
biuletynu byta wysytana do odbiorcéw za posrednictwem aplikacji mailingowej MailerLite,
do ktorej podpigto adres mailowy: biuletyn@polskie-mieso.pl.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow: Zwigzek
Polskie Migso otrzymuje pozytywne opinie na temat prowadzonej strony.

Biuletyn Migsne Fakty wypehnia luke informacyjng na temat polskiej i zagranicznej branzy
migsnej. Czytelnik kazdego tygodnia otrzymuje rzetelne informacje w postaci relacji z
wydarzen oraz analizy rynkowe, ktore z pewno$cig s3 pomocne w hodowli zwierzat
gospodarskich oraz prowadzenia przetworstwa migsnego. Z kolei za§ decydenci, eksperci,
analitycy zwigzani z sektorem migsnym oraz dziennikarze piszacy o rolnictwie i o branzy
otrzymuja zagregowane dane o niej, ktéra rowniez moga by¢ materiatem zrodtowym dla ich
analiz, opracowan czy tez decyzji jak i publikacji prasowych.

Dalsze rekomendacje: Projekt powinien by¢ kontynuowany, poniewaz wyraznie widac,
zainteresowanie powstatg zaktadka. Dzigki nowym tre$ciom wzrosto takze zainteresowanie
strong www Zwigzku Polskie Migso.

Do Zwiazku Polskie Migso docieraja pozytywne oceny odnosnie przekazywanych tresci.
Odbiorcy bardzo chwalg sobie wiedze, ktorg moga pozyskac¢ na temat rynku migsa, jego
warto$ci odzywczych i1 prozdrowotnych.

ZADANIE PT. MIESNE FAKTY

Okres realizacji zadania lub jego etapu: III etap od 31 — 08 - 2025 do 30 — 12 — 2025
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Dziatania zrealizowane w ramach trzeciego etapu zadania finansowane z Funduszy Promoc;ji:
Dziatanie — Pkt. 6 Planu Finansowego — prowadzenie serwisu internetowego

- prowadzenie serwisu internetowego — prowadzenie strony przez 122 dni z 365 dni, w tym
hosting, obstuga techniczna, obstuga SEO, obstuga redakcyjna.

W ramach prowadzenia strony internetowej na biezaco byly publikowane tresci, dostosowane
do potrzeb 1 oczekiwac uzytkownikoéw (elementy wizualne zapewniajace atrakcyjnosc¢ strony 1
jej warto$¢ merytoryczng). Prowadzono optymalizacje SEO, dbajac o odpowiednie stowa
kluczowe, struktury nagtowkow oraz meta-opisy, ktore miaty na celu poprawe widocznosci
strony w wyszukiwarkach internetowych. Przeprowadzono przeglad i rozw6j zakladek strony,
zapewniajac tatwiejsze nawigowanie, funkcjonalnosc.
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Opublikowano 314 materiatow oznakowanych logotypem Funduszy Promoc;ji.

Pkt 10 Planu Finansowego — wynagrodzenie dostawcy towardéw lub ustug, niezbednych do
realizacji zadania — wynagrodzenie Wykonawcy za 122 dni z 365 dni, - prowadzenie redakcji,
redagowanie strony (w tym opracowanie graficzne, redagowanie materiatow).

Koordynator projektu nadzorowal wszystkie dziatania redakcyjne, dbajac o merytoryczng
jakos¢ materiatow oraz ich spojnos¢ z celami projektu. Zespot redakcyjny odpowiedzialny byt
za tworzenie, redagowanie i publikowanie tresci z najnowszymi informacjami,
dopasowanych do grup docelowych projektu.

Dzieki wspolnej pracy zespotu redakcyjnego 1 koordynatora, wszystkie materialty byty
dopracowane zaréwno pod wzgledem merytorycznym, jak 1 wizualnym, co zapewniato ich
wysokg jakos¢ oraz profesjonalny wyglad.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagnigcia zatozonych we wniosku celow:

Migsne Fakty staty si¢ praktycznym i docenianym Zrédlem codziennych informacji na temat
branzy migsnej. Rzetelne materialy, wiarygodne dane, merytoryczne artykuty zwienczone
profesjonalng oprawa graficzng tworza spojna cato$¢, doceniang przez czytelnikow. Zwigzek
POLSKIE MIESO otrzymuje pozytywne opinie na temat prowadzonej strony www.miesne-
fakty.pl .

Dalsze rekomendacje: Rekomendujemy kontynuacje realizacji zadania z uwagi na spore
zainteresowanie materiatami publikowanymi na stronie internetowej www.miesne-fakty.pl .
Odbiorcy bardzo dobrze oceniajg warto$¢ merytoryczng publikacji na temat rynku migsa.

ZADANIE PT. ,MIESNE FAKTY” 2023

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01.05.2025 do 01.08.2025
Miegjsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Dziatania zrealizowane w ramach koncowego etapu zadania finansowane z Funduszy
Promoc;ji to:

DZIALANIE — PKT. 6 PLANU FINANSOWEGO — PROWADZENIE SERWISU
INTERNETOWEGO

- aktualizacja istniejacej zaktadki na stronie Zwigzku Polskie Migso oraz dodanie nowych
funkcjonalnosci:

W ramach realizacji zadania przeprowadzono niezbedne aktualizacje techniczne tj.:
* dokonano obstugi technicznej, backupow oraz aktualizacji wtyczek;

* opublikowano majowe, czerwcowe 1 lipcowe numery Migsnych Faktow;

» zakupiono licencje Cookiebot.

» zakupiono oprogramowanie Cache WP Rocket;

* dodano funkcjonalno$¢ w postaci ankiety satysfakcji dla uzytkownikéw oraz
uporzadkowane zostaly miniatury poszczegdlnych wydan biuletynu

oraz na biezaco dokonywano zmian tresci na stronie internetowej Zwigzku Polskie Mig¢so.

- prowadzenie strony przez 2 miesigce w tym hosting, obstuga techniczna, obstuga SEO,
obstuga redakcyjna (jeden miesigc wykonawca prowadzit strong bezptatnie):
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WV etapie (koncowym) realizacji zadania przygotowano, zredagowano, opublikowano 1
wystano tacznie 10 numerow biuletynu ,,Migsne Fakty”. Wedlug harmonogramu byly to
biuletyny oznaczone od numeru 41 do numeru 50 (wlacznie)

- opracowanie layoutu: wyglad biuletynu oraz zaktadki zostal od§wiezony, ale utrzymany w
duchu poprzednich edycji, aby budzi¢ pozytywne skojarzenia wsrod odbiorcow.

DZIALANIE — PKT. 10 PLANU FINANSOWEGO - WYNAGRODZENIE DOSTAWCY
TOWAROW LUB USLUG, NIEZBEDNYCH DO REALIZACJI ZADANIA

- wynagrodzenie wykonawcy- redagowanie biuletynu 10 numeréw w tym opracowanie
graficzne, redagowanie materiatow, ktory mozna bezptatnie pobrac ze strony internetowej
Zwiazku POLSKIE MIESO www.polskie-mieso.pl w postaci pliku PDF po wpisaniu hasta.
Informacja o kazdym nowym numerze biuletynu byta wysytana do odbiorcow za
posrednictwem aplikacji mailingowej MailerLite, do ktorej podpieto adres mailowy
biuletyn@polskie-mieso.pl. Publikacja nastagpita w nastepujacych terminach: 07.05.2025 r.,
14.05.2025 r., 21.05.2025 r., 28.05.2025 1., 04.06.2025 1., 11.06.2025 ., 18.06.2025 1.,
25.06.2025 1., 02.07.2025 1., 09.07.2025 .

W biuletynie, w zaleznosci od rodzaju wydarzen, znalazly si¢ nast¢pujace dziaty:
» Aktualnosci - obejmujace informacje newsowe z zakresu branzy migsnej i rolnictwa

z Polski oraz innych krajow cztonkowskich Unii Europejskiej, w szczeg6lno$ci: Hiszpanii,
Niemiec, Francji, Niderlandow, Belgii i Danii oraz ze $wiata, w tym z: USA, Ukrainy,
Brazylii, Argentyny i Azji Centralnej;

* Analizy/raporty — obejmujace przekrojowe, syntetyczne informacje na temat rynkow migsa
w Polsce, UE i na §wiecie w postaci raportow i analiz branzowych;

* Wywiad - rozmowa z osobg z szeroko rozumianej branzy migsnej lub dziatajaca na jej rzecz
- minimum jeden w miesigcu;

* Legislacja — informacje o procesie legislacyjnym dotyczacym branzy migsnej

w Polsce 1 w Unii Europejskiej;

* Prawo - informacje o obowigzujacych juz przepisach dotyczacych branzy migsnej

w Polsce 1 w Unii Europejskiej;

* Rynek konsumenta — informacje o rynku konsumenckim w Polsce, w UE i na §wiecie;
* Informacje o dziataniach realizowanych przez Zwigzek POLSKIE MIESO;

» Webinaria (szkolenia) — informacje o szkoleniach 1 webinariach waznych z punktow
widzenia interesOw branzy migsnej;

» Notowania — informacje o cenach (notowania cenowe) w formie tekstowej, graficzne;,
dotyczace trzech rodzajéw migs (drob, wieprzowina, wotowina,) z rynku polskiego oraz
ewentualnie zagranicznego;

* Media o branzy — lista wybranych najciekawszych publikacji prasowych na temat branzy
migsnej z linkami do nich.

- zakup materialow analitycznych:
W celu realizacji zadania wykupiono cztery materialy analityczne, ktore sg niezbedne

w tworzeniu artykutéw prasowych, aby dostarczy¢ konkretne dane, fakty, statystyki
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1 kontekst, ktére sg potrzebne do przekazania rzetelnych i wiarygodnych informacji, a takze
do zrozumienia potrzeb czytelnikow. Pozwalaja one dziennikarzom tworzy¢ angazujace,
dobrze uzasadnione teksty, budowac narracje 1 pozycje ekspercka, a takze budowac zaufanie
odbiorcow do publikacji.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:
Zwiazek POLSKIE MIESO otrzymuje pozytywne opinie na temat prowadzonej strony.

Biuletyn Migsne Fakty wypelnia luke informacyjng na temat polskiej i zagranicznej branzy
miesnej. Czytelnik kazdego tygodnia otrzymuje rzetelne informacje

w postaci relacji z wydarzen oraz analizy rynkowe, ktére z pewnos$cig sg pomocne
w hodowli zwierzat gospodarskich oraz prowadzenia przetworstwa migsnego.

Z kolei za$§ decydenci, eksperci, analitycy zwigzani z sektorem migsnym oraz dziennikarze
piszacy o rolnictwie i o branzy otrzymujg zagregowane dane o niej, ktora rowniez mogg by¢
materiatem zrédtowym dla ich analiz, opracowan czy tez decyzji jak i publikacji prasowych.

Dalsze rekomendacje: Projekt powinien by¢ kontynuowany, poniewaz wyraznie widaé,
zainteresowanie powstatg zaktadka. Dzigki nowym tresciom wzrosto takze zainteresowanie
strong www Zwigzku POLSKIE MIESO.

Do Zwiazku POLSKIE MIESO docieraja pozytywne oceny odno$nie prowadzonego
biuletynu 1 przekazywanych w nim tresci. Odbiorcy bardzo chwalg i cenig sobie wiedze, ktora
moga pozyska¢ na temat rynku migsa w kraju i na §wiecie.

ZADANIE PT. MIESO Z POLSKI - PROMOCJA NA TARGACH POLAGRA
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 01-04-2025 do 31-10-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Poznan, Miedzynarodowe Targi Poznanskie
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

W ramach realizacji zadania zostaly wykonane:

1. Zabudowa stoiska o powierzchni 315 m?> w tym projekt stoiska, wydruki
wielkoformatowe, konstrukcja, meble, oswietlenie, przylacza elektryczne i
wodociagowe, lady chlodnicze, media, wyposazenie zaplecza kuchennego,
wynajem elementow zabudowy stoiska, montaz i demontaz stoiska.

Cate stoisko zostato wykonane zgodnie z projektem przedstawionym w ofercie oraz
wytycznymi Organizatora targbw w zakresie budowy stoisk. W ramach wyposazenia
stoiska zapewniono:

- niezbedne umeblowanie boxoéw wystawienniczych (szafki, krzesta, stoliki, lady
chlodnicze lub zamrazarki), strefy wspolnej (stoliki, krzesta, stojaki na ulotki), strefy
gastronomicznej (stoliki, krzesta, hokery), strefy VIP (fotele, stoliki, szafki) oraz
zaplecza dla wystawcow (regaly magazynowe). W przestrzeni stoiska zostaty
umieszczone widoczne logotypy Funduszy Promocji jako zrodto finansowania stoiska
o logotypy Organizatora i organizacji branzowych bioracych udzial we wspdlnym
stoisku. Logotypy poszczegdlnych wystawcoé6w zostaly zamieszczone na Scianach ich
stoisk oraz zostaly opublikowane na ulotkach informacyjnych stoiska. Kazda z firm
miata wydzielong przestrzen wystawienniczg oraz mozliwo$¢ odbywania spotkan
indywidualnych w strefie wspolnej stoiska (wewnatrz stoiska), gdzie zapewniono
rowniez ciggly dostep do kawy, herbaty, wody i1 przekasek stodkich. W osobnej czesci
stoiska wydzielono dodatkowe pomieszczenie, wyposazone w fotele i stoliki oraz

127



ekspres do kawy, czajnik, wode¢ i1 stodkie przekaski. To zamykane pomieszczenie
stanowito spokojng przestrzen do prowadzenia rozmoéw z najwazniejszymi
kontrahentami oraz umozliwito przyjmowanie gosci specjalnych przez Organizatora
(np. przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa, sieci handlowych, miasta Poznan). Dla
wystawcoOw udostepnione zostato réwniez zaplecze magazynowe, w ktorym mogli
pozostawi¢ swoje materiaty promocyjne. Pomieszczenie petnito rowniez funkcj¢ szatni.
Sporg cz¢s¢ stoiska wypetita kuchnia z profesjonalnym zapleczem oraz strefa
przeznaczong pokazom kulinarnym prowadzonym na zywo. Zespdt kucharzy pod
okiem profesjonalnego szefa kuchni Marcina Budynka, przygotowata tgcznie 9
pokazdw, po 3 kazdego dnia targowego.

2. Projekt i przygotowanie pakietu materialow informacyjnych (ulotki 1000szt,
rollupy 2szt).

Kolejnym elementem realizacji zadania bylo zaprojektowanie oraz produkcja
materialdéw promocyjnych — ulotek w ilosci 1000sztuk oraz dwoch rollupéw. Ulotki
byly roznoszone na terenie targéw przez hostessy, zas$ rollupy zostaty rozstawione w
poblizu stoiska oraz przy wejsciu na teren targdw tak, aby utatwi¢ odnalezienie stoiska
,»Migso z Polski” dla zwiedzajacych.

3. Powierzchnia wystawiennicza

Wynajeto powierzchnie wystawiennicza pod stoisko o wielko$ci 315 m?, zlokalizowana
w pawilonie nr 7A na terenie Migdzynarodowych Targdw Poznanskich.

Na stoisku zgromadzono az 19 wystawcoéw — przedstawicieli polskiej branzy migsne;.
Stoisko miato uktad wyspowy, jednostronnie otwarty i sktadato si¢ z dwoch gtéwnych
czeg$ci. Stoisko zostato zlokalizowane przy glownych ciggach komunikacyjnych.

4. Wynagrodzenie obstugi stoiska

Dla prawidlowej realizacji obstugi stoiska niezbedne bylo zaangazowanie dwdch hostess
1 3 kelnerek. Zadaniem hostess bylo prowadzenie kampanii informacyjnej i promocyjne;j
stoiska poprzez roznoszenie ulotek i informowanie odwiedzajacych o szczegdtach
stoiska. Kelnerki za$ opiekowaly si¢ strefa wspolnag dla wystawcow (obstuga ekspresu,
dbanie o porzadek, uzupelnianie zapasow) oraz obstuga gosci w strefie lunchowej 1
pokoju VIP.

5. Lunche dla uczestnikow stoiska i catering w strefie wspolnej oraz dla
zaproszonych gosci.

Dla wszystkich uczestnikow wspolnego stoiska ,,Migso z Polski” oraz ich gosci zostaty
zapewnione lunche w strefie gastronomicznej oraz ciagla przerwa kawowa w strefie
wspolnej stoiska.

Lunche dla wystawcow — po 3 lunche dla kazdej z firm oraz lunche dla przedstawicieli
organizatora oraz gosci. £.acznie kazdego dnia przygotowano 58 porcji obiadowych.

6. Pokazy kulinarne ,,live cooking” wraz z angazem profesjonalnego szefa kuchni.

Wykonawca zapewnit profesjonalng obstuge gastronomiczng, w tym renomowanego szefa
kuchni Marcina Budynka, ktory wraz ze swoim zespotem przygotowali dania na bazie
polskich migs wieprzowego, wotowego 1 drobiowego oraz przeprowadzili pokazy
gotowania na zywo. Zrealizowano tacznie 9 pokazoéw, po 3 kazdego dnia (o godz. 11:00,
13:00 1 15:00). Kazdy z pokazoéw zakonczony byt degustacja (wydano po 100 porcji
kazdego dania).

1. Dzien targow — 24.09: tatar z wotowiny zrazowej 1 tatar ze Swiecy wotowej; kotlet
mielony na bazie mig¢sa wieprzowego oraz kotlet mielony wieprzowo-wotowy, podane
z glazurowanymi buraczkami, puree ziemniaczanym; carpaccio z pieczonego indyka w
sosie z anchois oraz mac and cheese z klopsikami z mig¢sa z indyka.
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2. Dzien targdw — 25.09: pieczone zeberka BBQ); pieczona kaczka po Polsku podana z
Wielkopolskimi pyzami, sezonowymi warzywami; stek wolowy z ziemniakami
wedzonymi 1 zielonymi warzywami.

3. Duzien targ iw — 26.09: okrasa z gesi na domowym chlebie; bitki wotowe z polska kasza
1 smazonymi grzybami; pieczony boczek z cruckingiem i kremem chrzanowym.

7. Koordynacja dzialania i logistyka udzialu w targach

Do zadan koordynatora nalezato: - staly kontakt z Zamawiajacym; - koordynacja /nadzor
nad praca projektanta, ekipy montazowej, sprzatajacej oraz zaopatrzeniowej; - nadzor
nad prawidlowym wykonaniem zabudowy stoiska oraz montazu wyposazenia; - zlecenia
oraz nadzor nad pracg ekipy cateringowej, w tym szefa ,live cooking”; - zlecenie oraz
nadzor nad pracg hostess 1 kelnerek, fotografa; - zlecenie projektu, produkcji 1 dostaw
materialdow promocyjnych (ulotek, rollupéw); - biezaca pomoc w obstudze techniczne;j
stoiska’ — wykonanie dokumentacji fotograficznej/dowodowej niezbednej do rozliczenia
projektu oraz sporzadzenie raportu z realizacji zadania.

8. Relacja fotograficzna

Podczas catego wydarzenia zapewniono profesjonalng obstuge fotograficzng.
Sporzadzono 124 profesjonalne zdjecia.

9. Nocleg dla przedstawicieli Organizatora

Wykonawca zadania zapewnil noclegi w dogodnej lokalizacji dla 2 przedstawicieli
Zwiagzku POLSKIE MIESO.

Ocena efektywno$ci dziatania pod katem osiggnigcia zalozonych we wniosku celow:
Tegoroczna, jubileuszowa edycja targow Polagra zgromadzita ponad 250 wystawcow i
goscila reprezentantow z 43 krajow z calego Swiata. Stoiska zostaly zgromadzone w 4
oddzielnych pawilonach i podzielone tematycznie. Lacznie zapeliono ok. 24 000 m2
powierzchni. Liczba odwiedzajacych targi przekroczyta 9 000 osob. Liczby te wskazuja, ze
Polagra jest wcigz jednym z najwazniejszych wydarzen targéw spozywczych w Polsce.

Stoisko ,,Migso z Polski” reprezentowato az 19 firm. Przy wsparciu pokazow kulinarnych
udalo si¢ przyciggnaé ogromna rzesze zainteresowanych. Wystawcy byli zadowoleni z
udziatu w targach, co wida¢ po wynikach przeprowadzonych ankiet. Zdecydowana
wiekszo$¢ (12 firm) ocenito organizacje stoiska jako dobra i bardzo dobra. Najwyzej
oceniono jako$¢ obstugi gastronomicznej oraz wyglad stoiska. Wysoko roéwniez zostaty
ocenione efekty przeprowadzonych rozmoéw. 12 wystawcoOw ocenito zrealizowane spotkania
bardzo wysoko. Ich celem byta glownie promocja swojej marki i produktéw a takze
zdobycie nowych klientow na rynku. Spora cz¢$¢ osob nie ukrywata, Ze na targi przyjezdza
tez aby podejrze¢ konkurencje.

Ponad potowa uczestnikéw stoiska zadeklarowata che¢ uczestnictwa we wspolnym stoisku
na targach Polagra w 2026 roku.

Dalsze rekomendacje: Z uwagi na wcigz spore zainteresowanie targami przez reprezentantow
Polskiej branzy migsnej oraz pozytywna oceng organizacji stoiska, rekomendujemy
kontynuacje realizacji zadania w kolejnych latach oraz podobnych przedsigwzig¢ nie tylko w
kraju ale rowniez za granica.

ZADANIE PT. SKEADKA CZELONKOWSKA UECBY 2025

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 20-01-2025 do 01-05-2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa
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Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: Optata rocznej sktadki
cztonkowskiej w Europejskim Zwigzku Handlu Bydlem i Migsem (UECBV) NA
PODSTAWIE FAKTURY.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagnigcia zatozonych we wniosku celow:
Utrzymanie statusu aktywnego cztonka UECBYV umozliwito §ledzenie na biezgco informacji
dotyczacych procesow legislacyjnych w UE, uczestniczenie w procesie konsultacji unijnego
prawa. State cztonkostwo umozliwia monitorowanie cen i analiz rynku mi¢sa wotowego oraz
wyrobow z niego, zaréwno na poziomie Unijnym jak i Swiatowym.

Uczestniczenie w grupach roboczych oraz spotkaniach branzowych na szczeblu unijnym,
gdzie Zwigzek POLSKIE MIESO ma mozliwos$¢ zabezpieczenia interesu polskich
producentdéw oraz przetworcow migsa wotowego poprzez wykorzystanie Sciezek wspotpracy
z UECBV.

Czlonkostwo w europejskiej organizacji umozliwia szeroki zasieg dziatania Zwigzku
POLSKIE MIESO, z ktorego korzysta cata branza migsna w kraju. Pozyskane informacje sg
przekazywane na biezaco polskim organizacjom branzowym.

Cel zadania zostal osiagniety poprzez optacenie catorocznej sktadki cztonkowskiej w UECBV
na rok 2025, a co za tym idzie utrzymany zostat status aktywnego cztonka tej europejskiej
organizacji.

Dalsze rekomendacje: Kontynuacja zadania w kolejnych latach pozwoli na nieprzerwany
dostep do biezacych informacji dotyczacych proceséw legislacyjnych UE, analiz
europejskiego rynku migsnego czy tez na uczestnictwo w konsultacjach nowopowstajacych
aktow prawnych oraz spotkaniach reprezentantow branzy. UECBV zrzesza kraje UE, jak tez
kraje spoza jej granic. Sprzyja to wymianie bogatej doswiadczen pomiedzy rynkami oraz
poznaniu specyfiki rynku krajow zrzeszonych, co owocuje powstaniem rozwigzan dla
problemdéw unijnego oraz $wiatowego rynku miesa.

ZADANIE PT. AKCJE PROMOCYJNO-INFORMACYJNE DLA UCZNIOW SZKOL
GASTRONOMICZNYCH - STAWIAM NA WOLOWINE

Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 22-07-2024 do 15-01-2025
Miejsce realizacji zadania lub jego etapu:

1. Powiatowy Zesp6t Szkot im. Jozefa Wybickiego w Somoninie ul. Wolnosci 39, 83-314
Somonino

2. Zespot Szkot Hotelarsko - Gastronomicznych w Gdyni ul. Morska 77, 81-222 Gdynia

3. Zespot Szkot Gastronomiczno-Hotelarskich w Gdansku Al. Legionow 7, 80-441
Gdansk

4. Powiatowy Zespot Szkot w Przodkowie ul. Bursztynowa 3, 83-304 Przodkowo

5. Zespot Szkot Zawodowych nr 4 im. Adama Chetnika w Ostrotece ul. Traugutta 10, 07-
410 Ostroleka

6. Zespot Szkot im. B. Prusa w Puttusku, ul. Marii Konopnickiej 9, 06-100 Puttusk

7. Zespot Szkot Spozywcezych w Warszawie, ul. Komorska 17/23 , 04-161 Warszawa
8. Zespot Szkot Gastronomicznych we Wroctawiu Kamienna 86, 50-547 Wroctaw

0. Augustowskie Centrum Edukacji w Augustowie Al. Kard. Wyszynskiego 3, 16-300

Augustow
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10.  Zespot Szkot nr 4, ul. Sejnenska 14, 16-400 Suwatki
Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

Zadanie pt. ,,Akcje promocyjno-informacyjne dla uczniow szkol gastronomicznych —
STAWIAM NA WOLOWINE?” zostato zrealizowane w terminie od dnia 22 lipca 2024 r.
do dnia 15 stycznia 2025 r.

W sumie w czesci teoretycznej wzieto udziat niemal 1000 oséb, natomiast w czesci
praktycznej 200 oséb.

Realizacja obejmowata przeprowadzenie szkolen w 10 placéwkach oswiatowych
w nastepujacych terminach:

1. Powiatowy Zespot Szkot im. Jozeta Wybickiego w Somoninie ul. Wolnosci 39,
83-314 Somonino - 15.10.2024 r.

2. Zespot Szkot Hotelarsko - Gastronomicznych w Gdyni ul. Morska 77,
81-222 Gdynia - 16.10.2024 r.

3. Zespot Szkot Gastronomiczno-Hotelarskich w Gdansku Al. Legionow 7,
80-441 Gdansk —17.10.2024 r.

4. Powiatowy Zespot Szkol w Przodkowie ul. Bursztynowa 3, 83-304 Przodkowo —
18.10.2024 r.

5. Zesp6t Szkot Zawodowych nr 4 im. Adama Chetnika w Ostrotgce
ul. Traugutta 10, 07-410 Ostrotcka — 21.10.2024 r.

6. Zesp6t Szkot im. B. Prusa w Puttusku, ul. Marii Konopnickiej 9,
06-100 Puttusk — 22.10.2024 r.

7. Zespot Szkot Spozywezych w Warszawie, ul. Komorska 17/23 ,
04-161 Warszawa — 23.10.2024 r.

8. Zespot Szkot Gastronomicznych we Wroctawiu Kamienna 86, 50-547 Wroctaw —
24.10.2024 r.

9. Augustowskie Centrum Edukacji w Augustowie Al. Kard. Wyszynskiego 3,
16-300 Augustow — 28.10.2024 r.

10. Zespot Szkot nr 4, ul. Sejnenska 14, 16-400 Suwatki —29.10.2024 r.
Dzialanie nr 3 - przygotowanie stoisk i materialéw informacyjno-promocyjnych

Sporzadzenie materiatdéw edukacyjnych - Wszyscy uczniowie 1 nauczyciele biorgcy udziat
w czgscl teoretycznej otrzymali ksigzeczki szkoleniowe na temat migsa wotowego
stanowigce kompendium wiedzy na temat ww. migsa czerwonego. Ksigzeczka
przygotowana zostala w nowej szacie graficznej, spdjnej z innymi materiatami
przygotowanymi do tej edycji projektu ,,Stawiam na wotowing” — m.in. roll up’u i
prezentacji wyswietlanej podczas czesci teoretycznej. W ramach uaktualnienia materiatu z
poprzednich edycji zaktualizowane zostaty dane statystyczne dotyczace poglowia i
produkcji polskiej wotowiny, dodany zostat réwniez wstgp oraz nowe rozdzialy dotyczace
dobrostanu zwierzat i certyfikacji migsa wolowego QMP. Materiat zawierat roOwniez nowe
przepisy kulinarne autorstwa mistrza kulinarnego Marcina Budynka. Ksigzeczka
szkoleniowa uwzgledniata wszystkie zagadnienia poruszane podczas cze$ci merytorycznej
1 sktadata si¢ z nastepujacych rozdziatow:

1/ Hodowla ras bydta migsnego w Polsce

2/ Wybrane rasy bydta migsnego hodowanego w Polsce
3/ Dobrostan zwierzat w gospodarstwie

4/ Dobra wotowina QMP
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5/ Pogtowie 1 produkcja bydta migsnego w Polsce

6/ Eksport polskiej wolowiny

7/ Podzial tuszy wotowe;j

8/ Wyro6zniki kulinarnego migsa wotowego

9/ Dojrzewanie i sezonowanie mi¢sa

10/ Metody sezonowania

11/ Wartosci odzywcze migsa wotowego

12/ Jak przyrzadzi¢ wotowine? 10 praktycznych porad Marcina Budynka
13/ Stopnie wysmazenia stekow

14/ Najpopularniejsze potrawy z wotowiny

15/ Steki wotowe

16/ Jakie przyprawy, warzywa i dodatki taczyé z wotowina, aby uzyskaé najlepszy efekt?
17/ Przepisy na doskonata wolowing

Upominki dla uczestnikéw (200 szt.) — dla uczestnikéw czesci praktycznej zakupiono
profesjonalne noze kuchenne, ktére oznaczono w sposob czytelny wyrazami #FUNDUSZE
PROMOCII

Uaktualnienie prelekcji - Prezentacja takze zostata uaktualniona o nowe zagadnienia tak,
aby wszystkie materiaty byty spdjne.

Fartuchy dla uczestnikéw z logo (200 szt.) — zakupiono fartuchy w ilosci 200 szt. 1
oznaczono w sposob czytelny stopka #FUNDUSZE PROMOCII

Dzialanie nr 8 - publikacja i dystrybucja broszur, ulotek, plakatow, zaproszen i
innych materialéw informacyjno-promocyjnych

Wydruk materialéw edukacyjnych dla uczestnikow w formie broszury — dokonano
wydruku materialow edukacyjnych w ilosci 1 000 szt.

Wydruk przepisow, certyfikatow - dokonano wydruku 200 szt. przepisow do gotowania
oraz 200 szt. certyfikatow

Dzialanie nr 10 - wynagrodzenie dostawcy towarow lub ustug, niezbednych do
realizacji zadania

- optacono prowadzacego (kucharza 1 asystentéw), dietetyka (10 placowek oswiatowych)

- zakupiono produkty migsne oraz dodatki do gotowania w placéwkach gastronomicznych
(10 placowek oswiatowych)

- optacono obstuge techniczng oraz transport obstugi (10 placowek oswiatowych)

- przygotowano relacje foto z wszystkich szkolen, ktore zostaly zamieszczone na FB
Zwiazku POLSKIE MIESO (liczba odston: 360)

- przygotowano film podsumowujacy, ktory zostal zamieszczony na kanale YouTube oraz
FB Zwiazku POLSKIE MIESO (liczba odston: 113)

- oplacono koordynatora

Czynnosci wykonane przez koordynatora (logistyka, ustalanie harmonogramu, kontakt ze
szkotami 1 Organizatorem):

v" rozeslanie informacji o rozpoczeciu kwalifikacji szkot do projektu;

v’ rozestanie informacji o zakwalifikowaniu sie szkot do udziatu w projekcie;
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staly kontakt z Organizatorem, przedstawicielem Zwigzku Polskie Mig¢so;
staty kontakt z prowadzacymi szkolenia (kucharz, asystenci);

staly kontakt z nauczycielami zakwalifikowanych szkot;

ustalenie harmonogramu szkolen;

wspotpraca nad scenariuszem filmow na kanat YouTube;

wspoOltpraca przy tworzeniu prezentacji na wyktady;

A N N N N NN

mailing do szk6t gastronomicznych z catej Polski w celu dystrybucji filmow
zamieszczonych na kanale YouTube.

Dzialanie nr 12 - najem Srodkoéw trwalych albo amortyzacji zakupionych Srodkéw
trwalych, w przypadku gdy zakup jest bardziej oplacalny lub najem jest niemozliwy

- optacono najem sprzetu niestandardowego, wykorzystywanego w 10 placowkach
o$wiatowych.

Dzialanie nr 14 - koszt w przypadku realizacji zadania poza siedziba podmiotu
wykorzystujacego srodki finansowe funduszu (zakwaterowanie)

- oplacono noclegi (10 placowek oswiatowych) — 4 osoby (kucharz prowadzacy, 2 asystentow,
dietetyk) x 10 doby x 400,00 PLN.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiagniecia zatozonych we wniosku celow:

Narzedziem do zbadania efektywnosci zadania byly ankiety przeprowadzone na losowo
wybranej grupie uczniow zardwno przed jak i1 po szkoleniu. L.acznie przeprowadzone 60
ankiet (po 6 w kazdej ze szkot). Na tej samej liczbie respondentdéw przeprowadzono ankiete
satysfakcji z przeprowadzonych wyktadow 1 warsztatow.

Wyniki pre-testu i post-testu:
NUMER PYTANIA PRE-TEST POST-TEST

Poprawne odpowiedzi, warto$¢ procentowa

NUMER PRE-TEST POST-TEST
PYTANIA
Poprawne odpowiedzi, wartos¢ procentowa
1 78,33% 100%
2 63,33% 100%
3 68,33% 98,33%
4 86,66% 100%
5 80% 98,33%
6 73,33% 98,33%
7 71,66% 100%
8 55% 100%
9 53,33% 96,66%
10 90% 100%
SREDNIA % 72% 99,17%

Przeprowadzone ankiety wykazuja znaczny wzrost poziomu wiedzy ucznidéw na temat mi¢sa
wolowego 0 27,17%, co potwierdza skuteczno$¢ dziatan realizowanych w ramach projektu.
Uczniowie poszerzajg swoja wiedzg dzieki prowadzonym wyktadom oraz warsztatom,
kierowanym przez profesjonalnych szefoéw kuchni.
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Podsumowanie ankiety satysfakcji z realizacji projektu:

Pytanie: Czy praktyczna czg¢$¢ szkolenia i mozliwos$¢ przygotowania dan na bazie réznych
elementoéw tuszy wotowej byta okazjg do lepszego poznania tego migsa i zgiebienia technik
jego przyrzadzania?

Pytanie: Czy jako przyszty kucharz/nauczyciel zawodu uwazasz, ze tego typu projekty
edukacyjne sg warto$ciowe?

Pytanie: Czy gdyby$ miata/miat mozliwo$¢ ponownego uczestnictwa w tego typu projekcie
wzigtaby$/wziatbys w nim udziat?

Dalsze rekomendacje: Rekomendujemy kontynuacje realizacji zadania. Podczas realizacji
zadania i przeprowadzonych rozmowach po zakonczeniu szkolenia zarowno uczniowie jak i
nauczyciele byli mile zaskoczeni poziomem prowadzonych szkolen. Dzigki szkoleniom
uczniowie mieli okazje dowiedzie¢ si¢ wiecej na temat polskiego migsa wolowego, jego
walorow 1 jakosci oraz jak wykorzysta¢ produkty ktore sg lokalne i sezonowe, co niestety nie
jest na co dzien mozliwe na szkolnych zajeciach.

Kontynuacja projektu jest istotna réwniez z uwagi na ciagly i dynamiczny rozwdj §wiata
gastronomicznego, poniewaz w trakcie realizacji warsztatow praktycznych uczniowie
otrzymuja cenne porady od profesjonalistow, ktdrzy na co dzien pracuja w profesjonalnych i
renomowanych kuchniach z catej Polski.

Dzigki przeprowadzonym ankietom satysfakcji widzimy, ze projekt spotkat si¢ ze
stuprocentowym odbiorem, co rowniez uzasadnia realizacj¢ kolejnych edycji.

ZADANIE PT. SWIATOWY DZIEN MIESA (WORLD MEAT DAY)
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 07.01.2025 do 06.07.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa; Hotel Radisson Blu Sobieski w
Warszawie

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu:

.Swiatowy Dzien Miesa World Meat Day” odbyt si¢ w dniu 6 czerwca 2025 r. w hotelu
Radisson Blu Sobieski Plac Artura Zawiszy 1, 02-025 Warszawa. II edycja Kongresu stata si¢
mig¢dzynarodowym centrum debaty

o przysztosci biatka zwierzecego, liderzy branzy i eksperci z catego §wiata rozmawiali m.in. o
potencjale ukrainskiego rolnictwa, nowych regulacji sSrodowiskowych, roli sztucznej
inteligencji w produkcji 1 zagrozeniach epizootycznych. Najwazniejszym przestaniem
kongresu migsnego stal si¢ apel o zaciesnienie migdzynarodowej wspotpracy dla zapewnienia
globalnego bezpieczenstwa zywnosci. Na wydarzenie zostali zaproszeni przedstawiciele
krajowych 1 migdzynarodowych organizacji migsnych, producentow migsa oraz wyrobow z
niego, hodowcy, a takze przedstawiciele administracji rzagdowej oraz Unii Europejskiej,
weterynarii, dziennikarze medidw rolniczych i branzowych.

Hotel Radisson Blue Sobieski to czterogwiazdkowy hotel w centrum Warszawy, w odlegtosci
ok 10 minut od Dworca Centralnego. Hotel dysponuje odpowiednim centrum konferencyjnym
do organizacji wigkszych i mniejszych eventéw. Wynajeto sale konferencyjna, wewnatrz
ustawiono Deklaracja podpisana podczas pierwszej edycji Kongresu oraz monitor z agenda.

Wydarzenie odbylo si¢ w najwigkszej sali konferencyjnej w hotelu, na parterze blisko wejscia
do hotelu.

Patronatem honorowym wydarzenie objeli:
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. Ministerstwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi — Patronat honorowy Ministra Rolnictwa 1
Rozwoju Wsi Czeslawa Siekierskiego

. Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa — Dr inz. Henryk Jozef Smolarz Dyrektor
Generalny
. Glowny Lekarz Weterynarii lek. Wet. Krzysztof Jazdzewski

Partnerami merytorycznymi zostali:

. KRD IG — Krajowa Rada Drobiarstwa Izba Gospodarcza

. Poldréb — Ogolnopolski Zwigzek Producentow Drobiu

. UPEMI — Unia Producentow i Pracodawcéw Przemystu Migsnego

. UECBYV - European Livestock and Meat Trades Union

. MICA — Meat Import Council of America

. Instytut Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego im. prof. Wactawa

Dabrowskiego — Panstwowy Instytut Badawczy

. POLPIG — Krajowy Zwigzek Pracodawcow Producentéw Trzody Chlewnej
. POLSUS - Polski Zwigzek Hodowcoéw 1 Producentow Trzody Chlewnej

. Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy rzeczpospolitej Polskiej

. Polskie Zrzeszenie Producentow Bydta Migsnego

. PZHiPBM

. Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu 1 Producentow Jaj

. #Hodowcy Razem

. Polska Federacja Hodowcow Drobiu

Program wydarzenia

Kongres rozpoczat si¢ ok godziny 9.15 1 zakonczyt ok godziny 17.30. Program wydarzenia
dostgpny byt na stronie internetowej, w aplikacji oraz na ekranie przy rejestracji i w sali
konferencyjne;.

Otwarcie
09:00 — 09:10 Otwarcie przez prowadzacego Adama Tubilewicza

09:10 — 09:20 Powitanie przez Jacka Strzeleckiego, Prezesa Zarzadu Zwigzku POLSKIE
MIESO — zamiast Jacka Strzeleckiego (odwotanego dzien przed Kongresem ze stanowiska)
gosci powital Jerzy Rey, Przewodniczacy Rady Zwigzku POLSKIE MIESO oraz dodatkowo
wiceminister rolnictwa Michat Kotodziejczak

Globalne wyzwanie

09:25 — 10:40 Jak wykorzysta¢ potencjat Ukrainy
Przerwa kawowa

10:40 — 11:00

Zréwnowazony rozwoj
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11:00 — 12:15 Produkcja 1 handel wotowing wedtug rozporzadzenia EUDR oraz znaczenie
ESG dla konkurencyjnosci rynkowe;j

Czy epizootia rzadzi rynkiem migsa?

12:15 — 13:30 Hodowla zwierzat oraz produkcja mi¢sa w erze nasilenia epizootycznego
Konferencja prasowa

13:30 — 14:00 Konferencja Prasowa dla obecnych dziennikarzy

Przerwa obiadowa

13:30 - 14:15

UE — Mercosur — fakty i mity

14:15 — 15:15 Zagrozenia i szanse wynikajace z umowy UE - Mercosur

Inteligentna produkcja migsa

15:15 — 16:35 Temat 1: Al czyli inteligentna produkcja migsa oraz Temat 2: Al czyli
cyberbezpieczenstwo i nowoczesne technologie IT w branzy migsnej

Alternatywna hodowla §win
16:35 — 17:25 Wyzwania zwigzane z jako$cig migsa ci¢zszej $wini
Zakonczenie

17:25 — 17:29 Podsumowanie przez Jacka Strzeleckiego, Prezesa Zarzadu Zwigzku POLSKIE
MIESO — zamiast Jacka Strzeleckiego wystapit dr Witold Choinski, ktory zastapit
Strzeleckiego na stanowisku Prezesa Zwigzku POLSKIE MIESO

17:29 — 17:30 Zakonczenie przez prowadzacego Adama Tubilewicza
W ramach pierwszego etapu zdania zrealizowano nastepujace dzialania:
Pkt 1 Planu Finansowego - reklama w telewizji, radio, prasie lub innych mediach

1. Reklama w prasie branzowej (np. Gospodarka Migsna, Gazeta Polskie Migso itp.
oraz na portalach internetowych (np. Rzeznik, Farmer, Portalspozywczy.pl itp.)

Dziatania komunikacyjne w pierwszym etapie (dotyczace Kongresu) w prasie branzowe;j
prowadzone byty od marca do czerwca 2025 roku.

W pierwszych komunikatach informowano o organizacji kongresu Swiatowy Dzien Miesa
World Meat Day zachg¢cajac potencjalnych gosci wydarzenia do zarezerwowania w swoich
kalendarzach tej daty, aby mogli wzig¢ w nim udzial. W kolejnych przekazach zdradzano
coraz wigcej szczegotdw dotyczacych eventu — tematyke paneli, poszczegolnych prelegentow,
prowadzacego czy gosci specjalnych. Zainteresowane osoby przekierowywano na strong
wydarzenia, aby mogli si¢ zarejestrowaé. Po Kongresie zachecano do wypekienia ankiety 1
prezentowano relacj¢ z Kongresu.

Media plan:
Prasa branzowa

Magazyn POLSKIE MIESO — 2 emisje w formacie A4, wydanie w marcu oraz na poczatku
czerwca.

Rzeznik polski — tacznie 3 strony A4, z tego w numerze kwietniowym wywiad z prezesem
Jackiem Strzeleckim na 2 strony A4, w numerze majowym reklama A4.
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Gospodarka Miesna — 3 emisje w formacie A4, wydanie w kwietniu, maju i czerwcu.
Portale internetowe branzowe:
Mieso.com.pl - Grafika w sliderze w maju.

Farmer - publikacja zapowiedzi w portalu, publikacja zapowiedzi w codziennym newsletterze
(maj), publikacja relacji z wydarzenia na portalu (czerwiec).

Portal spozywczy — publikacja zapowiedzi w portalu, publikacja zapowiedzi w codziennym
newsletterze (maj), relacja z wydarzenia (czerwiec).

2. Kampania promocyjna w social mediach — min. 1 mln wyswietlen tgcznie w
serwisach Facebook, X, Instagram)

Przed kongresem byta prowadzona komunikacja poprzez media spotecznosciowe takie jak
Facebook, Instagram oraz X na dedykowanych profilach. Posty tam zamieszczone
przedstawialy aktualno$ci zwigzane z kongresem, prelegentow i tematy paneli dyskusyjnych.
Po kongresie zamieszczone zostaty wybrane zdje¢cia z wydarzenia. Podczas kampanii
zrealizowanej przed Kongresem na social mediach takich jak Meta (Facebook i Instagram)
oraz X kierowano przekaz dotyczacy branzy migsnej szeroko, nie ograniczajac si¢ do
kontekstu kulinarnego. L.acznie wygenerowalismy 1.095.261 kontaktéw z reklamg — 767.847
na Meta oraz 327.414 na X. W dziataniach wykorzystano przygotowang animacje.

Pkt 3 Planu Finansowego - przygotowanie stoisk i materialdéw informacyjno-promocyjnych

3. Projekty graficzne i wydruki (zaproszenia, logo, plansze informacyjne, znaki
kierunkowe, identyfikatory, materiaty promocyjne, torby)

Logotyp

Logotyp Swiatowego Dnia Migsa World Meat Day jest znakiem zarejestrowanym. Opiera sie
on w calo$ci na wersji z roku 2024, czyli pierwszego Kongresu. Jedynym zaktualizowanym
elementem jest data kongresu, ktéry w roku 2025 miat miejsce w dniu obchodzenia
Swiatowego Dnia Miesa World Meat Day — 6 czerwca.

Logotyp ponownie zostat stworzony w 2 wersjach jezykowych:

- wersja ,,polska” czyli nazwa w jezyku polskim Swiatowy Dzien Miesa jest dominujaca, a
dodatkowo

w logotypie znajduje si¢ mniejsza nazwa w jezyku angielskim World Meat Day;

- wersja ,,migdzynarodowa” czyli nazwa w jezyku angielskim World Meat Day jest
dominujaca,

a dodatkowo w logotypie znajduje sie mniejsza nazwa w jezyku polskim Swiatowy Dzien
Migsa.

Podstawowa wersja w komunikacji byta wersja ,,mi¢dzynarodowa”. ZastosowaliSmy ja
podczas catego kongresu, na materialach promocyjnych, gadzetach, na stronie w jezyku
angielskim 1 komunikacji do go$ci miedzynarodowych. Wersja ,,polska” byta stosowana w
komunikacji na stronie internetowej w wersji polskiej oraz przewaznie na social mediach.

Na potrzeby realizacji zadania wykonano projekty zaproszen, plansz informacyjnych, znakow
kierunkowych, identyfikatorow oraz materiaty promocyjne (notes, dlugopis, smycz, torba,
naklejka na pudetko $niadanowe).

W ramach komunikacji Kongresu powstaty materialy graficzne: Papier firmowy — wersja
polska i angielska, $cianka prasowa, animacje
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4. Opracowanie graficzne kampanii komunikacyjnej oraz KV kongresu (materiaty
na stron¢ Internetowg i social media)

KeyVisual

Oprawa wizualna wydarzenia zostala odswiezona w stosunku do Key Visuala z ubiegtego
roku. Zachowana zostata kolorystyka, ale ksztatt modutéw oraz ich utozenie zyskato nowe,
bardziej nowoczesne i dynamiczne podejscie, dzigki czemu byto ono wyjatkowo elastyczne
do wykorzystania w animacjach.

Pkt 5 Planu Finansowego - organizacja szkolen i konferencji

5. Organizacja jednodniowej konferencji dla ok. 300 0s6b (w tym najem miejsca,
wyzywienie — lunch, catering, przerwy kawowe, niezbedny sprzet — np. nagtosnienie,
oswietlenie, ekrany itp.)

Wydarzenie odbywato si¢ w najwigkszej sali konferencyjnej w hotelu, na parterze blisko
wejscia do hotelu. Wewnatrz Sali ustawiona byta Deklaracja podpisana podczas pierwszej
edycji Kongresu oraz monitor z agendg.

Sale wynajete do organizacji Swiatowego Dnia Miesa World Meat Day zostaty wyposazone w
niezbedny, profesjonalny sprzet sceniczno-techniczny umozliwiajacy przeprowadzenie
prelekcji 1 debat.

W dniu poprzedzajacym wydarzenie zostata zbudowana scena obita ciemng wyktadzing oraz
ustawiony zostal ekran diodowy na szeroko$¢ sali. Na scen¢ prowadzity schody.

Podczas catego wydarzenia zapewniliSmy odpowiednie o§wietlenie sceny, oswietlenie
efektowe §cian i sufitu sali oraz nagto$nienie kongresu. Prelegenci mieli do dyspozycji
mikrofony nagtowne lub do reki. Efekty, Swiatta, dzwiek, obraz na ekranie bylty zarzadzane
przez realizatoréow dziatajacych wg wczesniej przygotowanego scenariusza wydarzenia.

Podczas paneli dyskusyjnych na scenie zapewniono odpowiednig liczbe foteli oraz stoliki
kawowe dla prelegentow.

W ramach poczestunku przez caty dzien trwania Kongresu Swiatowy Dzien Migsa World
Meat Day zapewnili$my napoje oraz przekaski podczas przerwy kawowej. Dodatkowo po 3
panelu zaproszono gosci na lunch. Podczas lunchu zostaly zaserwowane dania przygotowane
na bazie polskich migs wraz z dodatkami. Dla wygody dla gosci zostalo przygotowane menu
z karteczkami z nazwami dan.

Przerwa kawowa byta dost¢pna przez caly czas trwania eventu we foyer przed salg. Do
obstugi zostat zapewniony serwis kelnerski.

Pkt 6 Planu Finansowego - prowadzenie serwisu internetowego

6. Prowadzenie istniejgcej strony internetowej poswieconej wydarzeniu — strona z
rejestracjg uczestnictwa

Strona www

Postawiona zostala nowa responsywna strona po§wigcona kongresowi i $wiatowemu dniu
migsa. Zostata ona podpigta pod domeny zarejestrowane przez Zamawiajacego:

swiatowydzienmiesa.com.pl; swiatowydzienmiesa.com; swiatowydzienmiesa.eu,
swiatowydzienmiesa.pl

worldmeatday.com; worldmeatday.org; worldmeatday.pl; worldmeatday.eu;
worldmeatday.com.pl
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Strona zostala przygotowana w 2 wersjach jezykowych — polskim i angielskim. Zawiera ona
system rejestracji na kongres. Strona jest animowana — animacja kafelkow w KeyVisualu.

Struktura strony:

. Strona Gtowna — zawiera informacje o ustanowionym 6 czerwca §wiatowym dniu
migsa

. Kongres — przedstawiajaca ide¢ Kongresu i ramowa tematyke

. Agenda — tu znalazta si¢ szczegdlowa agenda wydarzenia

. Deklaracja — prezentuje podpisang na pierwszym Kongresie deklaracje i jej zatozenia
. Formularz — na tej stronie osoby zainteresowane mogty si¢ zarejestrowac na Kongres
. Partnerzy — zaprezentowali$my partnerdw oraz patronéw wydarzenia

Dodatkowo na stronie z agenda zamieszczono QR kod do aplikacji. Kazda z 0s6b zglaszajaca
sw0j udzial przez system rejestracji musiata wyrazi¢ odpowiednie zgody, w tym RODO.

Pkt 9 Planu Finansowego - badania efektywnosci zadania wykonane przez niezalezny
podmiot

7. Badanie efektywnos$ci zadania wykonane przez niezalezny podmiot - W ramach
dzialan zapewnili$my monitoring mediéw spolecznosciowych. W celu zweryfikowania opinii
odbiorcow na temat zrealizowanego wydarzenia jakim byt Kongres Swiatowy Dzien Miesa
World Meat Day przygotowano w aplikacji kongresowej ankiete. Wypetienie ankiety byto
mozliwe zard6wno w trakcie Kongresu jak i po nim. Pytania dotyczyty oceny kongresu przez
gosci, aby na ich postawie mogt powstac raport, dzigki ktébremu Zamawiajacy oceni
zasadnos$é

realizacji projektu. Ankieta zostala przygotowana w jezyku polski i angielskim.
Wypehionych zostato 28 ankiet, 27 w jezyku polskim i 1 w jezyku angielskim. Uczestnicy
Kongresu Swiatowy Dzien Migsa World Meat Day byli zadowoleni lub bardzo zadowoleni z
wydarzenia. Tematyke ocenili jako interesujaca 1 przydatng z ich punktu widzenia. Wigkszos$¢
z nich chetnie zagosci na kolejnej edycji Kongresu. Dodatkowo otrzymali§my w niektorych
ankietach podpowiedzi dotyczace tematéw bedacych w obszarze zainteresowania odbiorcow.

Pkt 10 Planu Finansowego - wynagrodzenie dostawcy towarow lub ustug, niezbednych do
realizacji zadania

8. Udzial ekspertow zagranicznych

Do udziatu w 2 edycji Kongresu Swiatowy Dziefi Migsa World Meat Day zaprosilismy
ponizszych prelegentow:

Panel 1 — Globalne wyzwanie: Jak wykorzysta¢ potencjal Ukrainy?

. Jacek Zarzecki, Wiceprzewodniczacy Polskiej Platformy Zrownowazonej Wotowiny
. Dr Mirostaw Dackiewicz, Wiceprezes Zarzagdu POLPIG, Cztonek Prezydium Rady
Polskiej Federacji Rolnej

. Andrii Dykun, Przewodniczacy Public Union “Ukrainian Agri Council” (Ukraina)

. Stefan Chrzanowski, Dyrektor Biura Ogolnopolski Zwigzek Producentéw Drobiu
,POLDROB”

Panel 2 — Zréwnowazony rozwdj: Produkcja i handel wolowing wedtug rozporzadzenia
EUDR oraz znaczenie ESG dla konkurencyjnosci rynkowej
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. Jerzy Wierzbicki, Przewodniczacy Rady Sektora Wolowiny

. Grzegorz Brodziak, Prezes Zarzadu Goodvalley Agro S.A.

. Anna Dziedzic, Pelnomocniczka Zarzadu ds. Zrownowazonego Rozwoju, Gobarto
S.A.

. Krzysztof Wawrzyniec Borkowski, Prezes Zarzadu Zaktady Migsne ,,Moscibrody” Sp.

Z 0.0., Czlonek Zarzadu, Wiceprezes Zarzadu Unii Producentdéw i Pracodawcow Przemystu
Migsnego UPEMI

. Michele Spangaro, Dyrektor ds. Wspotpracy Miedzynarodowej z UE i Ameryka
Lacinska A — ASSICA Bruksela, Wioskie Stowarzyszenie Producentow Migsa

Panel 3 — Czy epizootia rzadzi rynkiem mig¢sa?: Hodowla zwierzat oraz produkcja mi¢sa w
erze nasilenia epizootycznego

. Dr Silvia Kreindel, Inspekcja d/s Zdrowia Roslin i Zwierzat (APHIS), Departament
Rolnictwa (USA)

. Oksana Yurchenko, Prezes Association of Ukrainian Pig Breeder (Ukraina)

. Dariusz Goszczynski, Prezes Krajowej Rady Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

. Dr n. wet. Pawetl Iskrzak, Dyrektor do spraw tancucha produkeji wieprzowiny Ceva

Animal Health Polska Sp. z o0.0.
. Pawetl Nowak, lider transformacji i zatozyciel Nowak Impact

. Jacek Klimza, rolnik i hodowca bydta migsnego, Prezes Polskiego Zwigzku
Hodowcéw 1 Producentow Bydta Migsnego

Panel 4 — Mercosur — fakty 1 mity: Zagrozenia i szanse wynikajace z umowy UE-Mercosur
. Osler Desouzart, Prezes ODConsulting (Brazylia)

. Pawet Podstawka, Przewodniczacy Krajowej Federacji Hodowcoéw Drobiu 1
Producentow Jaj — niestety z podowow osobistych nie mogt dotrze¢ na Kongres

. Maciej Kisiel, Dyrektor Zarzadzajacy Chtodnia Gdansk, Cztonek Zarzadu Polskiego
Stowarzyszenia Przetworcow Ryb

. Dr Witold Choinski, Prezes Zwigzku POLSKIE MIESO — dodatkowy prelegent w tym
panelu

. Dariusz Goszczynski, Prezes Krajowej Rady Drobiarstwa — Izba Gospodarcza —
dodatkowy prelegent w tym panelu

. Prof. Elzbieta Szymanska, SGGW, Instytut Ekonomii i Finanséw — dodatkowy
prelegent w tym panelu

Panel 5 — Inteligentna produkcja migsa:

Temat 1: Al czyli inteligentna produkcja migsa

. Revel Gordon, Head of People &Culture Lumachain (Australia) — on-line

. Tomasz Parzybut, Prezes Stowarzyszenia Rzeznikéw 1 Wedliniarzy RP

. Marcin Lubinski, Dyrektor Produkcji OSI POLAND FOODWORKS Sp. z 0.0
Temat 2: Al czyli cyberbezpieczenstwo 1 nowoczesne technologie IT w branzy migsne;j

. Lukasz Rosa, WW Channel Data Strategy Program Manager w HP
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. Arkadiusz Kwiatkowski, Senior Partner Development Manager w Microsoft

. Michatl Stochmal, Commercial Business Development Executive — Client & Server w
AMD

. Mateusz Wesoty, Head of Sales, Cztonek Zarzadu w NextEdge
Panel 6 — Alternatywna hodowla $win: Wyzwania zwigzane z jakos$cig migsa ci¢zszej Swini

. Caroline Mitchell, Global Meat Scientist, Topigs Norsvin Research Center B.V.
(Wielka Brytania)

. Dr Janusz Wojtczak, Wspotzatozyciel 1 Prezes Zarzagdu NEOROL, producent
warchlakow

. Dariusz Lisiak, Instytut Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego im. prof.
Wactawa Dabrowskiego — Panstwowy Instytut Badawczy

. Waldemar Wiatrak, rolnik, hodowca $win rasy putawskiej — niestety z powodoéw
osobistych nie dotarl na Kongres.

Prelegenci zagraniczni:
1. Andrii Dykun, Przewodniczacy Public Union “Ukrainian Agri Council” (Ukraina)

2. Michele Spangaro, Dyrektor ds. Wspotpracy Miedzynarodowej z UE i Ameryka
Lacinska A — ASSICA Bruksela, Wloskie Stowarzyszenie Producentow Migsa

3. Dr Silvia Kreindel, Inspekcja d/s Zdrowia Ro$lin i Zwierzat (APHIS), Departament
Rolnictwa (USA)

4. Oksana Yurchenko, Prezes Association of Ukrainian Pig Breeder (Ukraina)
5. Osler Desouzart, Prezes ODConsulting (Brazylia)

6. Caroline Mitchell, Global Meat Scientist, Topigs Norsvin Research Center B.V.
(Wielka Brytania)

Prelegenci z Polski:

1. Stefan Chrzanowski, Dyrektor Biura Ogoélnopolski Zwiazek Producentow Drobiu
,POLDROB”

2. Grzegorz Brodziak, Prezes Zarzadu Goodvalley Agro S.A.

3. Jacek Klimza, rolnik i hodowca bydla migsnego, Prezes Polskiego Zwigzku
Hodowcow 1 Producentow Bydta Migsnego

4. Maciej Kisiel, Dyrektor Zarzadzajacy Chtodnia Gdansk, Cztonek Zarzadu Polskiego
Stowarzyszenia PrzetworcoOw Ryb

5. Marcin Lubinski, Dyrektor Produkcji OSI POLAND FOODWORKS Sp. z 0.0
6. Mateusz Wesoty, Head of Sales, Cztonek Zarzadu w NextEdge

Prelegenci zagraniczni otrzymali wynagrodzenie za udzial w wydarzeniu, natomiast udziat
prelegentow krajowych byt bezkosztowy.

9. Moderator kongresu

Moderatorem wigkszej czgsci kongresu byl Adam Tubilewicz - zastgpca redaktora naczelnego
1 dziennikarz Portalu Spozywczego. Zawiaduje on dziatem "Migso i Ryby" 1 odpowiada za
poszukiwanie tematoéw dla innych redakcji w grupie wydawniczej PTWP S.A. Ma duze
doswiadczenie w prowadzeniu tego typu wydarzen.
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10. Koordynacja i przygotowania

Koordynatorem zgodnie z opisem w ofercie zostata Zuzanna Bielinska. W ramach
koordynowania prac dotyczacych kongresu Swiatowy Dzien Migsa zrealizowane zostaly
nastepujace dziatania:

1. Stworzenie zespotu projektowego, przydzielenie zadan i biezaca wspotpraca z zespotem
realizujagcym kongres.

2. Udzial w spotkaniach dotyczacych realizacji kongresu.
3. Koordynacja dziatan zwigzanych z przygotowaniem projektéw graficznych kongresu.
4. Koordynacja dziatah zwigzanych z przygotowaniem animacji na kongres.

5. Koordynacja dziatan zwigzanych z projektowaniem strony www kongresu oraz jej
aktualizacja.

6. Koordynacja dziatan zwigzanych z projektowaniem aplikacji kongresu oraz jej
aktualizacja.

7. Koordynacja dziatan zwigzanych z prowadzeniem profili spotecznosciowych — Facebook,
Instagram, X.

8. Koordynacja kampanii na social mediach i w prasie branzowe;.

9. Wspotpraca przy przygotowaniu konferencji prasowych dla dziennikarzy.

10. Wspotpraca z prelegentami.

11. Koordynacja wspolpracy z dostawcami — m.in. hotel, thumaczenia, technika, moderator.
12. Wspolpraca przy obstudze PR kongresu.

13. Biezaca wspotpraca z klientem — kontakty mailowe i telefoniczne.

14. Kontrolowanie jako$ci wykonywanych zadan.

15. Udzial w wydarzeniu.

16. Opracowanie materiatow dowodowych kongresu.

I1. Aplikacja mobilna

Osobom zaproszonym na Kongres udostepniliSmy aplikacje, w ktorej mogli sledzi¢ na
biezaco aktualno$ci wydarzenia.

Bazowali$my na gotowym narzg¢dziu konferencyjnym i wykorzystaliSmy z jego gtownych
funkcjonalnos$ci. Dzigki temu stworzyliSmy wydarzenie w ramach aplikacji MK Events oraz
dostosowali$my je pod katem graficznym i merytorycznym (polska i angielska wersja
jezykowa). Uzytkownicy mieli biezacy wglad we wszystkie informacje organizacyjne
wydarzenia. Aplikacja umozliwiala szybki dostep do agendy kongresu, a takze
przeprowadzenie kwestionariusza zadowolenia uczestnikow w trakcie 1 po wydarzeniu.

12. Materialy promocyjne, gadzety dla uczestnikow

Oproécz identyfikatorow uczestnicy wydarzenia otrzymali torbg ekologiczng z materiatami
takimi jak notes z treScig deklaracji w jezyku polskim 1 angielskim, dtugopis oraz prezent w
postaci brandowanego lunch-boxu.

13. Tlumaczenia symultaniczne
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Podczas catego eventu zapewniono ttumaczenie w jezyku polskim i angielskim wraz ze
sprz¢tem koniecznym do odbioru thtumaczenia w postaci budek 1 stuchawek. Ttumaczenie
zostalo zrealizowane przez firme z wieloletnim do$§wiadczeniem.

14.  Polisa ubezpieczeniowa wydarzenia — wydarzenie zostato objete dedykowang polisa
ubezpieczeniows.

15. Fotograf

W trakcie catego wydarzenia zapewniona zostata obstuga fotografa, ktéry przez caty czas
jego trwania dokumentowat kongres. Zamawiajacy otrzymat komplet materiatow w postaci
ponad 400 zdje¢ po obrdbcee.

16.  Transport ekspertow i logistyka

Prelegentom zagranicznym zapewniono transport na Kongres oraz transport z lotniska w dniu
przylotu oraz na lotnisko w dniu wylotu w miar¢ potrzeby.

17. Obstuga recepcji, hostessy, kelnerzy (min. 5 0sob)

Rejestracja gosci odbywata si¢ w hotelowym lobby, zaraz przy wejsciu do hotelu. Do obstugi
zostaty zatrudnione hostessy, ktore zaznaczaty obecno$¢ na listach. Aby proces odbywat si¢
sprawnie podzieliliémy uczestnikdéw alfabetycznie na grupy. Dodatkowo oznaczyliSmy
stanowisko do rejestracji dla mediow oraz prelegentow.

Pkt 14 Planu Finansowego - koszt w przypadku realizacji zadania poza siedzibg podmiotu
wykorzystujacego srodki finansowe funduszu (w przypadku kosztow po za terytorium RP
wskazac¢ kurs waluty obcej z dnia)

18.  Bilety na przelot dla ekspertow zagranicznych (6 0osob w obie strony)
Zakupiono bilety lotnicze dla 6 prelegentow w obie strony.
19.  Noclegi dla ekspertow (12 osoéb po 2 doby)

Zapewniono noclegi w hotelu Radisson Blue Sobieski dla 12 os6b na dwie doby (12 osob x 2
doby x 480 PLN) w tym dla 6 prelegentow z zagranicy oraz 6 z Polski.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggni¢cia zalozonych we wniosku celow:

W celu zweryfikowania opinii odbiorcow na temat zrealizowanego wydarzenia jakim byt
Kongres Swiatowy Dzien Miesa World Meat Day przygotowano w aplikacji kongresowej
ankiete. Wypelnienie ankiety bylo mozliwe zaré6wno w trakcie Kongresu jak 1 po nim. Pytania
dotyczyly oceny kongresu przez gos$ci, aby na ich podstawie mogt powstac raport, dzigki
ktoremu Zamawiajacy bedzie mégt oceni¢ zasadnos¢ realizacji projektu.

Ankieta zostata przygotowana w jezyku polski 1 angielskim. Wypetnionych zostato 28 ankiet,
27 w jezyku polskim 1 1 w jezyku angielskim.

Uczestnicy Kongresu Swiatowy Dzien Migsa World Meat Day byli zadowoleni lub bardzo
zadowoleni z wydarzenia. Tematyke ocenili jako interesujaca i przydatng z ich punktu
widzenia. Wigkszos$¢ z nich chetnie zagos$ci na kolejnej edycji Kongresu. Dodatkowo
otrzymalis$my w niektorych ankietach podpowiedzi dotyczace tematéw bedacych w obszarze
zainteresowania odbiorcow.

Z uwagi na mozliwos¢ wypetnienia ankiety w pdzniejszym terminie, podsumowanie ankiet
zostanie przedstawione w rozliczeniu koncowym zadania.

Dalsze rekomendacje: Rekomendujemy kontynuacje realizacji zadania. Celem zadania jest
coroczne promowanie znaczenia sektora migsnego dla gospodarki, bezpieczenstwa
zywnos$ciowego 1 zdrowia cztowieka. Dzigki organizowaniu wydarzen jak Swiatowy Dzien
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Migsa (World Meat Day) podnosimy rangg polskiej branzy migsnej oraz dajemy mozliwo$¢
celebrowania tego swigta w gronie oséb Scisle powigzanych z branzg migsng, w tym jej
przedstawicieli z calego Swiata. Realizacja zadania okazuje réwniez szacunek dla ciezkiej
pracy rolnikow, hodowcow, przetworcoéw i producentow, ktorzy na co dzien dbaja o
bezpieczenstwo zywnosciowe Polski, Europy i calego Swiata.

ZADANIE PT. SWIATOWY DZIEN MIESA (WORLD MEAT DAY)
Okres realizacji zadania lub jego etapu: od 07.07.2025 do 06.10.2025

Miejsce realizacji zadania lub jego etapu: Warszawa, Hotel Radisson Blu Sobieski w
Warszawie

Opis zrealizowanych dziatan w ramach zadania lub jego etapu: W koncowym etapie zadania
zamieszczono relacje z wydarzenia pt. ,,Swiatowy Dzien Migsa World Meat Day” w formie
artykutu sponsorowanego, w lipcowym numerze magazynu Rzeznik polski —numer lipcowy
(312), strona 44-45, oraz zrealizowano doptate do dziatan zrealizowanych w pierwszym
etapie zadania.

Ocena efektywnosci dziatania pod katem osiggnigcia zatozonych we wniosku celow:
Liczba wypehionych ankiet — 28, w tym 1 w jezyku angielskim.

Uczestnicy Kongresu Swiatowy Dziefi Migsa World Meat Day byli zadowoleni lub bardzo
zadowoleni z udzialu w wydarzeniu. Tematyka zostata oceniona jako interesujaca i przydatna.
Zdecydowana wigkszos$¢ z uczestnikow planuje ponowny udziat w kolejnej edycji Kongresu.

Niektorzy ankietowani uzupehnili pytanie otwarte, w ktorym wskazali jakie tematy chcieliby,
aby zostaly poruszone na kolejnej edycji Kongresu Swiatowego Dnia Migsa World Meat Day.

Aktywny udziat uczestnikow kongresu ukazuje zasadno$¢ jego realizacji, za$ deklaracje o
uczestnictwie w kolejnych edycjach zapewnia nas o sensownosci i potrzebie kontynuacji
realizacji tego zadania.

Dalsze rekomendacje: Na podstawie udzielonych odpowiedzi w ankietach po wydarzeniu,
rekomendujemy kontynuacje realizacji zadania. Celem zadania jest coroczne promowanie
znaczenia sektora migsnego dla gospodarki, bezpieczenstwa zywnosciowego i zdrowia
cztowieka poprzez zorganizowanie profesjonalnego wydarzenia o randze globalnej — z
udziatem ekspertow i gosci z catego Swiata.
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