Warszawa, 24 marca 2025 r.

Sprawozdanie rzeczowe Funduszu Promocji Roslin Oleistych za 2024 rok

Rosliny oleiste i produkty pszczele

Rosliny oleiste - 2024

Lp.

Tytut zadania

Okres
realizacji
zadania

Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania

Advertoriale

01.01.2024-
07.06.2024

Zakres: Dziatanie polegato na stworzeniu 10 artykutéw/
advertoriali i opublikowaniu ich na wybranych portalach
internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy natywnej.
Publikacje ukazaty sie na: Wp kobieta, gazeta.pl zdrowie, Interia
zdrowie, Smaker, Haps itp.

Wynik: taczna liczba uzytkownikéw, ktdérzy przeczytali
advertoriale opublikowane w ramach tego zadania wyniosta: 115
tys, a liczba odston 133 tys. Zwiekszono swiadomosc¢ i wiedze
konsumentdw na temat wartosci odzywczych i zdrowotnych oleju
rzepakowego, a zwtaszcza o zawartych w nim kwasach omega-3

itp.

Audycje radiowe

12.03.2024-
10.06.2024

Zakres: Emitowano audycje radiowe polegajgce na wywiadach z
ekspertami, w ktérych opowiadali oni o walorach oleju
rzepakowego. Dodatkowo emitowano jingiel informujacy o
finansowaniu audycji z FPRO. Audycje poswiecone olejowi
rzepakowemu to m.in.: Zdrowo i stylowo, Zdrowie na talerzu,
Zdrowie i uroda, Kawatek weekendu i dedykowane rozmowy.
Stacje RMF, Radio Pogoda, Radio Ztote Przeboje.

Wynik: 25 audycji. Dotarcie do grupy 6,1 min stuchaczy, w tym 2,1
min kobiet w wieku 25-60 lat.

Wspdtpraca z
Influencerami

01.01.2024-
04.04.2024

Zakres: W ramach kampanii influencerzy zaréwno zajmujacy sie
kulinariami, jak i dietetyka i zdrowym stylem zycia przygotowali i
opublikowali réznorodne tresci na temat wtasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
kragzg wokét oleju rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwaséw ttuszczowych z rodziny omega-3.

Wynik: Zaangazowano 34 influencerdw, zasieg po follow — 3,6
mln 0sdb, realny zasieg kampanii — 1,8 mln osdb, interakcje na IG
(komentarz, polubienie, udostepnienie) — 36 tys., Facebook — 12
postéw, zasieg 214 tys., 5 artykutdow na blogach — 6 tys
wyswietlen.

Olej rzepakowy i Iniany —
poznajmy sie lepiej

01.03.2024-
30.06.2024

Zakres: organizacja dwdch wydarzen w woj. $lgskim, na ktérych
promowano olej rzepakowy i Iniany poprzez stoisko informacyjne,
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degustacje, konkursy z nagrodami, plakaty, banery, konferansjera
itp.

Wynik: w wydarzeniu w Przyrowie i Mikotowie wzieto udziat
facznie ok. 2000 oséb dorostych z dzieémi, rozdano 6000 porcji
degustacyjnych

Zastosowanie oleju
rzepakowego jako
zamiennika ttuszczu
nasyconego w
produktach spozywczych

01.07.2023-
30.06.2024

Zakres: kompleksowe badanie naukowe pozwolito na okreslenie
warunkéw otrzymania stabilnej emulsji oleju rzepakowego
moggacej stanowi¢ zamiennik ttuszczu nasyconego

Wynik: charakterystyka oraz walory smakowe i wizualne daja
podstawe do rekomendowania w przemysle spozywczym

Doradzamy w uprawie
roslin oleistych

30.04.2024-
17.07.2024

Zakres: przygotowano rzepakowo-sojowe stoisko edukacyjno-
informacyjne na otwartej przestrzeni podczas dwdéch Spotkan
Rolnikéw na Lubelszczyznie w czerwcu 2024 r.

Wynik: konsultacje eksperckie na stoisku, wyktad eksperta, koto
fortuny z nagrodami: wydano 500 szt miarek, za wypetnienie
ankiety uprawowej wydano 100 power bankéw

Wypieki z olejem
rzepakowym

02.01.2024-
30.04.2024

Zakres: Twoércy internetowi przygotowali przepisy na ciasta z
wykorzystaniem oleju rzepakowego, ktére promowali wsrdd
swoich spotecznosci na Facebooku, Instagramie i Youtubie.

Wynik: - 30 rolek 3 posty na Instagramie - zasieg samego
Instagrama: 1,47 min, 51 tysiecy interakcji, 33 serii po minimum 3
kafelki z instastories — zasieg 94 tys oséb, 10 postéw na
Facebooku — wyswietlenia 1,1 min, 4 artykuty na blogach — 21
tysiecy wyswietlen, 10 filméw na Youtube — 34 tys wyswietlen.

Wegetarianie

02.01.2024-
24.05.2024

Zakres: W ramach kampanii dla srodowiska wegetarian w social
mediach opublikowano réznorodne tresci na temat wtasciwosci
oleju rzepakowego i jego zastosowania w kuchni wege. Zachecano
do wykorzystywania oleju rzepakowego w przygotowywanych
daniach.

Wynik: Zaangazowano 33 tworcéw wege, przygotowali oni 31
publikacji na IG (rolki i posty oraz serie instastories (realny zasieg
na Instagramie to 582 tys, 1,34 min po follow), 6 postéw na FB
(dotarcie 70 tys.) i 5 wpiséw na blogi (1,5 tys. UU).

Spot edukacyjny

01.02.2024-
18.03.2024

Zakres: Emisja spotu edukacyjnego podkreslajagcego benefity
zdrowotne oleju rzepakowego. Dziatanie miato miejsce w kanatach
VOD.

Wynik: Spot zostat wyemitowany 4,6 min razy do grupy 1,6 min
0s6b, czyli ze Srednig czestotliwoscig ok.3.

10.

Kwalifikowany materiat
siewny rzepaku w VOD

02.03.2024-
26.08.2024

Zakres: Wyprodukowano 30 sekundowy spot podkreslajacy zalety
kwalifikowanego materiatu dla rolnika i wyemitowano go w
serwisach VOD Telewizji Polskiej przy programach typu
Agrobiznes, Agropogoda

Wynik: Spot zostat wyemitowany do grupy pk. 239 tys. UU.
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11.

Seriale

02.01.2024~-
21.06.2024

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
réznych serialach: ,Pierwsza mitos¢”, ,Klan” oraz ,Ojciec Mateusz”
w ktérych bohaterowie serialu przygotowywali dania z olejem
rzepakowym i edukowali w zakresie jego zastosowania do
smazenia.

Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 3,15 min oséb oglgdajacych te
seriale, u ktérych zbudowano swiadomos¢ waloréw oleju
rzepakowego.

12

Poczuj moc oleju
rzepakowego! — I
Olejarska Dycha

06.03.2024-
15.07.2024

Zakres: Przygotowano i przeprowadzono impreze biegowg wsrod
kwitngcych pél rzepaku pt. Olejarska Dycha, w ramach ktorej
odbyty sie tez Ill Mistrzostwa Polski Olejarzy w biegu na dystansie
10 km. Zawody odbywaty sie w Nieliszu, a ich promocja w licznych
mediach. Po zawodach ukazato sie szereg relacji. Impreza bedzie
cykliczna. Dodatkowo pojawity sie artykuty merytoryczne o oleju
rzepakowym skierowane do grupy biegaczy.

Wynik: Bieg ukonczyto 427 osdb. Wszyscy otrzymali pakiety
startowe i medale, a zwyciezcy poszczegdlnych kategorii nagrody i
statuetki. Zbudowano $wiadomos¢ waloréw oleju rzepakowego w
grupie docelowej jakg sg biegacze.

13.

Rzepak w radio — dobér
odmianowy

16.01.2024-
01.072024

Zakres: Przygotowano 30 sekundowy jingiel promujgcy materiat
kwalifikowany rzepaku, spot zachecat do korzystania z

LOZ przygotowywanej przez COBORU. Emisja przez 4 tygodnie w
17 rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia.

Wynik: Wynik stuchalnosci w skali tygodnia 6,6 min oséb

14.

Reklama w social
mediach

01.03.2024-
10.04.2024

Zakres: Wykorzystano kreacje przygotowane do wczesniejszej
kampanii i wyemitowano je w kanatach Facebook, Instagram i
Messenger. Reklamy promowaty zawarto$¢ omega-3 w oleju
rzepakowym i wskazywaty na to, ze jest polecany przez dietetykdw.
Emitowano je przez okres 3 tygodni grupie kobiet 25-60 lat.

Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 22,4 min razy dla grupy 4,12
min kobiet budujac u nich swiadomos¢ waloréow oleju
rzepakowego.

15.

Realizacja opracowania
dotyczgcego emisyjnosci
krajowych upraw
rzepaku ozimego

10.07.2023-
30.07.2024

Zakres: Realizacja kompleksowego opracowania w formie
pisemnego raportu przedstawiajgcego obliczone poziomy emisji
gazoéw cieplarnianych z upraw rzepaku w podziale na regiony
kraju.

Wynik: Zebrano prawie 600 ankiet. Analize i raport przygotowat
Instytut Nafty i Gazu-PIB

16.

Ttuszcze roslinne
zdrowsze niz inne

01.05.2024-
14.10.2024

Zakres: Zorganizowanie wydarzenia w gminie Skepe jako
wydarzenie towarzyszace dozynkom. Przygotowano plakaty,
banery, rozdawano gadzety, organizowano konkursy i stoiska z
degustacja.

Wynik: W imprezie wzieto udziat ok. 2500 osdb.

17.

Konopie — gatunek
godny uwagi

15.12.2023-
14.04.2024

Zakres: Wraz z ekspertami przygotowano webinar, ktéry poruszat
tematyke uprawy konopi.
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Wynik: Webinar, 3 posty na FB, baner reklamowy, mailing do bazy
rolnikéw, kampania reklamowa, montaz 5 filméw i ich lokowanie
w Internecie.

Zakres: Zorganizowano plenerowe wydarzenie w Szadku
promujgce spozycie olejow roslinnych.

18 Oleje roslinne podstawg | 29.07.2024-

" | zdrowego zycia 31.10.2024 | Wynik: przygotowano stoiska z degustacjg, wydano ok. 3200
porcji, rozdano gadzety, przeprowadzono konkursy, w tym dla két
gospodyn wiejskich. Udziat w wydarzeniu wzieto ok.4000 osdb.
Zakres: Przygotowano materiaty informacyjne nt. produkcji i

Promocja polskich wartosci zywieniowej olejow roslinnych. Opublikowano je w
19 olejow roslinnych w 29.07.2024- | wersji on-line oraz w drukowanym kalendarzu rolnikéw.
" | poradniku Kalendarz 06.12.2024
Rolnikéw Wynik: Poprzez kalendarz dotarto do 62 tys osdb, a poprzez
dziatania on-line do 30 tys.
Zakres: Promocja oleju rzepakowego wsrdd wegan, wegetarian i
fleksitarian Opublikowano réznorodne tresci na temat wtasciwosci
. o oleju rzepakowego i jego zastosowania w kuchni wege na kanatach
20. Olej rzepakowy w diecie | 05.08.2024- Instagram, Facebook i TikTok. Warsztaty kulinarne dla blogeréow.
wege 29.10.2024
Wynik: Zaangazowano 35 twoércow, powstato 87 publikacji
tekstowych i video. Kampania dotarta do ok. 1,5 min oséb.
Programy sniadaniowe — | 05.08.2024- | Zakres: Dziatanie polegato na wywiadach kucharza i dietetyka oraz
gotujemy z olejem 24.10.2024 |przygotowywania dari na wizji z olejem rzepakowym w
51 rzepakowym programach: , Pytanie na $niadanie”.
Wynik: Miaty miejsce 3 programy sniadaniowe, w kazdym udziat
wzieta inna dietetyczka i inny kucharz, kazde wejscie trwato
kilkanascie minut.
Metro warszawskie 01.08.2024- | Zakres: Kampania na ekranach LCD w wagonach metra
23.10.2024 | warszawskiego przez 4 tygodnie. Emitowano spot promujacy olej
22. rzepakowy.
Wynik: 12 spotéw na godzing, 5,3 min wyswietlen
Prasa kobieca 01.01.2024- | Zakres: W wyniku dziatania w szeroko zasiegowych tytutach prasy
21.03.2024 | kobiecej ukazata sie reklama, ktérej kluczowym przekazem byta
informacja o zawartosci 10x wiecej omega 3 niz w oliwie z oliwek.
23 Reklamy ukazaty sie m.in. w Twoim Stylu, Pani, Olivii, Vivie,
Zwierciadle, Tele Tygodniu itp.
Wynik: Opublikowano 11 reklam w pismach kobiecych, dziatanie
dotarto do 1,6 min kobiet
Zakres: Przygotowanie i emisja 10 rolek o korzysciach ptynacych z
2 Rze;?akowe tresci video - | 30.04.2024- | PTWY rzepaku w social mediach
rolki 28.10.2024 Wynik: rolki uzyskaty zasieg 8,3 min wyswietlen i dotarty do 1,7
min uzytkownikow
. . Zakres: Przygotowanie i emisja eksperckich artykutéw dla kadry
Promocja oleju L . , . .
25. | rzepakowego w prasie 06.03.2024- zarzq'dzajacej restauracjami, szeféw kuchni, hotelarzy i firm
28.10.2024 | cateringowych

branzowej
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Wynik: Opublikowano 8 artykutéw w pismach o fgcznym
nakfadzie 75 tys.

26.

Olej rzepakowy i
YouTuberzy

02.01.2024-
07.06.2024

Zakres: W ramach kampanii youtuberzy przygotowali i
opublikowali réznorodne tresci na temat wtasciwosci oleju
rzepakowego i jego zastosowania. Podkreslali tez fakty i mity jakie
krazg wokét oleju rzepakowego, a takze lepszy wptyw na zdrowie
oleju rzepakowego niz oliwy z oliwek w zakresie zawartosci
wielonienasyconych kwaséw ttuszczowych z rodziny omega-3.
Wsrdd tworcdw znalazty sie takie kanaty jak: Oddasz Fartucha,
Kuchnia Kwasiora itp.

Wynik: Zaangazowano 10 youtuberéw o tacznych zasiegach ponad
3,15 min, wyswietlenia filméw na YT- ponad 162 tysiecy

27.

Odmiany rzepaku w TV

29.02.2024-
31.08.2024

Zakres: Emitowano 30-seknudowy spot na temat
kwalifikowanego materiatu siewnego w bloku reklamowym przy
programie Agrobiznes.

Wynik: 30 emisji, zasieg 1+ 1,9 mIn oséb, w grupie rolnicy 290 tys.

28.

Natywne video na
portalach internetowych

10.01.2024-
30.06.2024

Zakres: Przedmiotem zadania byta promocja oleju rzepakowego w
formie natywnego video-on line. Dziatanie polegato na stworzeniu
5 materiatéw filmowych i opublikowaniu ich na wybranych
portalach internetowych. Byta to forma nienachalnej reklamy
natywnej. Materiaty video ukazaty sie na: Onecie i WP.

Wynik: tgczna liczba wyswietlen materiatéw video wyniosta: 2,1
min. Zwiekszono $wiadomos¢ waloréw zywieniowych i
zdrowotnych oleju rzepakowego i upowszechniono mozliwosci
jego wykorzystania w kuchni.

29.

Autobusy i tramwaje

12.03.2024-
10.05.2024

Zakres: Kampania promujaca walory oleju rzepakowego na
ekranach autobuséw i tramwajow w najwiekszych polskich
miastach

Wynik: 4 tygodnie kampanii, ok. 5 mIn wyswietlen reklamy,
dotarcie do 17 min pasazenéw

30.

Dziatania marketingowe
w wyszukiwarkach i
aktualizacja strony
internetowe;j

05.03.2024-
30.11.2024

Zakres: Publikacja 20 artykutéw na stronie
www.pokochajolejrzepakowy.pl, dziatania marketingowe w
wyszukiwarkach (SEO, Google Ads)

Wynik: 120 tys UU na stronie internetowe;j

31.

Lokowanie scen z olejem
rzepakowym w serialach

01.07.2024~-
18.12.2024

Zakres: Przygotowano scenariusze i wyemitowano sceny w 3
réznych serialach: ,M jak mitos¢”, ,,Na dobre i na zte” oraz ,,Ojciec
Mateusz” w ktdrych bohaterowie serialu przygotowywali dania z
olejem rzepakowym i edukowali w zakresie jego zastosowania do
smazenia i wypiekdw.

Wynik: Dziatanie dotarto do blisko 4,7 mln 0séb ogladajgcych te
seriale, u ktorych zbudowano swiadomos¢ waloréw oleju
rzepakowego.

32.

Ladies Night

01.07.2023-
20.10.2023

Zakres: Promocja oleju rzepakowego na 18 wydarzeniach dla
kobiet w kinach w najwiekszych miastach.
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Wynik: Dotarto do 4 tysiecy kobiet, ktére otrzymaty ksigzeczke z
przepisami z olejem rzepakowym i Iniane torby z hastem
10xwiecej omega-3

Kampania w metrze 01.01.2024- | Zakres: Kampania na ekranach LCD w wagonach metra
03.04.2024 | warszawskiego przez 4 tygodnie. Emitowano spot promujgcy
33. zawartos¢ omega-3 i witamin w oleju rzepakowym.
Wynik: 12 spotéw na godzine, 3,8 min wyswietlen
Zakres: Kampania promujaca walory oleju rzepakowego na
ekranach autobusoéw i tramwajéw w najwiekszych polskich
34 Kampania w autobusach | 05.08.2024- | miastach. Emisja 15 sek. spotu.
" |itramwajach 23.10.2024
Wynik: 4 tygodnie kampanii, ok. 5,77 min wyswietlen reklamy,
dotarcie do 19,3 mln pasazendéw
Kampania reklamowa — | 10.09.2024- | Zakres: Przygotowano kreacje pokazujgcg mozliwos¢ zastgpinia
olej rzepakowy w 08.11.2024 | oliwy olejem rzepakowych, emitowano materiaty reklamowe na
satatkach zamiast oliwy — kanatach Facebook, Instagram i Messenger przez okres 4 tygodni
35, Facebook, Instagram grupie kobiet 25-60 lat.
Wynik: Reklamy zostaty wyswietlone 30,2 min razy dla grupy 4,74
min kobiet budujac u nich swiadomos¢ waloréow oleju
rzepakowego jako dodatku do satatek.
Zakres: Zostata przygotowana specjalna animacja promujaca olej
rzepakowy, ktéra byta wyswietlona przez 2 tygodnie stycznia w
galeriach handlowych najwiekszych polskich miast: Warszawa,
36. | Galerie handlowe 01.01.2024- | Gdansk, Katowice, Poznan, Wroctaw, £édz itp.
15.02.2024
Wynik: 260 powierzchni, 744 tys emisji, liczba kontaktow 47 min.
Gtéwny komunikat, ktéry docierat do odbiorcéw dotyczyt
zawartosci omega-3 w oleju rzepakowym.
Jingiel radiowy 01.01.2024- | Zakres: 15-sekundowy jingiel radiowy podkreslajgcy benefity oleju
37. 27.03.2024 |rzepakowego wyemitowano w stacjach RMF FM.
Wynik: Emisja jingla 1170 razy, zasieg 13,4 mln osob.
Zakres: W serwisie YouTube wyemitowano 6-sekundowy spot
video podkreslajacy walory zdrowotne oraz okazje do uzycia oleju
01.02.2024- | rzepakowego.
38. | Bumper Ads 14.03.2024
Wynik: Spot zostat obejrzany 7,18 min razy przez grupe 3,37 min
oséb.
K?;nr:j:@nzdx?\fwno_ Zakres: Emisja spotu w telewizji przy programie Agrobiznes
2 Eromujz;?:a technologie 03.03.2024- ipg:);;gj;z?:sekgao uprawe bezorkowg i promujacy jej zalety dla rolnika
" | uprawy rzepaku 22.07.2024 )
zmniejszajaca slad Wynik: 20 emisji, spot obejrzato co najmniej raz 1,7 min oséb
weglowy
Zakres: Animacja w formacie Smart Ideas 30-sekundowa
. . . podkreslajaca benefity oleju rzepakowego zostata wyemitowana
40. f:lztjiz}lijna animacjaw é;g:;ggj_ na antenie TVN Style, HGTV, TLC, FX Comedy, Fox Network oraz

Comedy Central.
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Wynik: 310 emisji, dotarcie co 400 tysiecy kobiet z grupy 25-64
lata

Zakres: kampania na temat kwalifikowanego materiatu siewnego i

a1 Dobér odmianowy 15.03.2024- | LOZ do uprawy w rzepaku
" | rzepaku w prasie 16.07.2024
Wynik: obecnos¢ w 17 wydaniach, taczny naktad 634 egzemplarzy
Zakres: Plakat méwiagcy o 10-krotnie wyzszej zawartosci omega-3
w oleju rzepakowym niz w oliwie z oliwek w lutym widniat na
01.15.2024- | Przystankach najwigkszych polskich miast: t6dz, Krakéw,
42. | Citylighty 11.03.2024 | Katowice, Gdarsk, Wroctaw, Warszawa itd.
Wynik: Plakat widniat w 130 lokalizacjach, a osiaggnieta liczba
kontaktéw wyniosta ok. 11 min.
Zakres: Kaciki kulinarne programach: ,Pytanie na $niadanie”.
43. | Programy éniadaniowe 01.01.2024- | Gotowanie kilku dan z olejem rzepakowym w kazdym programie.
30.04.2024
Wynik: 3 programy i kilkunastominutowe wejscia promocyjne.
01.05.2024- | Zakres: Przeprowadzono badania konsumenckie oraz specjalistow,
24.07.2024 | jakosciowe i ilosciowe. Zbadano drivery i bariery uzywania oleju
rzepakowego oraz zweryfikowano znajomos$¢ kategorii, jego
wizerunek oraz dotychczas realizowane dziatania promocyjne —ich
44. Badania postrzegania znajomos¢, perswazyjnosé komunikatdw i atrakcyjnosé.
oleju rzepakowego
Wynik: Zweryfikowano aktualng swiadomos¢ Polakéw na temat
wtasciwosci oleju rzepakowego, przekazywanych komunikatéw i
tresci, dajace poglad na mozliwy potencjat rozwoju konsumpcji
oleju rzepakowego w Polsce.
Miedzynarodowa 01.01.2024- Zakres: optacenie sktadki cztonkowskiej do IFOAM przez PIZE
45. | Reprezentacja Polskiej o
: . . . 30.06.2024 . . o .
Zywnosci Ekologicznej Wynik: prawo gtosu polskiej organizacji na forum unijnym
Zakres: KZPRiRB wraz ze stowarzyszeniem Polska Soja
zrealizowato projekt badawczy oceniajacy skutecznosé
L6 Soja— ocer,wa 26.04.2024- stosowania szczepionek w uprawie soi
skutecznosci szczepionek | 01.02.2024 Wynik: zebrano doswiadczenia z 15 poletek z 5 lokalizacji, wyniki
opublikowano w social mediach wspierajac zasiegi budzetem
reklamowym i w Wiesciach Rolniczych.
Zakres: przygotowanie filmu i materiatu filmowego we
47 Soja klasyfikacja odmian | 01.08.2023- | wspotpracy z COBORU
| film 31.01.2024
Wynik: zasieg artykutu 300 tys., film obejrzano 250 tys. razy
. . 15.11.2023- Zakres: wykorzystano spot promujgcy uprawe soi
48. | Soja VOD — edycja 2 15.04.2024
Wynik: 1,82 mln odston, 700 tys UU
Zakres: przygotowano pakiet materiatéw komunikacyjnych:
25 Soja w sklepach 15.01.2024- standy kartonowe, daszki reklamowe, banery i broszury
" | rolniczych 01.07.2024

Wynik: wyposazono 50 punktéw sprzedazy w materiaty
promocyjne, wydrukowano 10 tys. sztuk broszury.
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Zakres: opracowano 10 rolek prezentujgcych 10 najwazniejszych
aspektéw w uprawie soi i wskazano jej optacalnosé

50 Sojowe tresci video - 23.02.2024-
' Iki 24.09.2024
rol Wynik: 9,5 min wyswietlen rolki, dotarcie do 2,2 min kont na
Facebooku
Zakres: przygotowano materiaty dla szkét: tablice edukacyjne,
o Soja i rzepak w szkotach | 01.10.2023- przyrzady rolnicze przydatne w uprawie rzepaku i soi
edycja 2 30.03.2024 Wynik: wyprodukowano 120 tablic i wyposazono 20 szkét w
tablice i pakiety edukacyjne i przyrzady
Zakres: nagrano dwa cykle podcastow ,Siejmy soje, to sie
optacal!” oraz ,,Rzepak — uprawa bez tajemnic”, kazdy po 10
. 01.12.2024- | odcinkéw i opublikowano je w réznych kanatach. Podcasty byty
52. | Soja irzepak podcasty 30.05.2024 | wspieramy kampania reklamowa.
Wyniki: Liczba odstuchan 78 tys razy.
Kampanlz.a edukacyjno- Zakres: Przygotowano spot podkreslajacy zalety uprawy soi i
promocyjna w zachecajac do jej uprawy
53 rozgtosniach 08.02.2024- '
’ ionalnych Polski 29.04.2024
regl.ona nve . OISKIeE0 Wynik: Emisja odbyta sie w 17 rozgtosniach Polskiego Radia przez
Radia promujgca uprawe . . :
soi 4 tygodnie marca. Dzienny zasieg 1,2 min stuchaczy.
Dziatania informacyjne o Zz:lgr?:;nv:;/kc;rzl}/;:)?:noezgot o zaletach soi i emitowano go po
54 zaletach soi — spot 15.11.2023- | P78 "8
eduk.acyjny w telewizji - | 30.04.2024 Wynik: spot obejrzano 5,9 min razy, w tym mieszkancy wsi 1,1
edycja IV
mlin razy
S Zakres: Przygotowano broszure o uprawie soi i insertowano jg do
55 ;S r;?:gj\frxedszr\;c\::ie “oi 20.01.2024- | Tygodnika Rolniczego i Wiadomosci Rolniczych
IR 25.03.2024
Wynik: broszura dotarta 30 tysiecy rolnikow.
Zakres: Przygotowano 5 video, w ktérych wypowiadali sie rolnicy
o swoich doswiadczeniach z uprawag soi, ich publikacje wspierano
. . . 01.02.2024- | kampania reklamowa
56. |Soja testimonials 01.10.2024

Wynik: Reklamy uzyskaty 5 min wyswietlen i dotarty do 1,5 min
uzytkownikow

Produkty pszczele - 2024

Okres
Lp. Tytut zadania realizacji Ocena merytoryczna zrealizowanego zadania
zadania
1. | Pszczoty dla roslin — 01.05.204- | Zakres: Ogolnopolski Dzien Pszczelarza w Rogowie, w ktérym
rosliny dla pszczot 31.10.2024 | udziat wzieli pszczelarze, konsumenci, rolnicy i wtadze regionu.
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Wynik: wyktady 4 ekspertéw, stoisko z degustacja, kotyliony,
dtugopisy balony, scena z nagtosnieniem podczas wydarzenia,
plakaty promujace

VI Konferencja
Pszczelarzy, Les$nikow i
Ekologow , Zielony
Parasol”

19.04.2023-
31.03.2024

Zakres: 3 seminaria w Jarostawiu, Krosnie i Rzeszowie na temat
apiterapii i produktéw pszczelich oraz konferencja w Krosnie.
Sadzenie drzew i krzewow miododajnych w Krosnie wraz z
degustacjg miodéw.

Wynik: 150 uczestnikéw seminariéw, 355 uczestnikow
konferenciji, z czego 240 on-line, 450 pakietéw degustacyjnych i
300 pakietéw promocyjnych, 11 prelegentéw. Nasadzono 500
drzew/krzewdéw miododajnych, w co zaangazowana byta
miodziez.

Miodzinki i spétka
odwiedzajg szkoty edycja
2

07.06.2024-
07.10.2024

Zakres: warsztaty w grupach szkolnych na temat miodu i
produktéw pszczelich z lokalnych pasiek. Przygotowanie
scenariusza wraz z prezentacjg multimedialng i zeszytu zadan.

Wynik: zajecia przeprowadzono w 55 grupach w 14 szkotach.
Objeto 994 ucznidow

Wybieraj lokalnie —
miodowa kampania w
metrze

16.07.2024-
13.11.2024

Zakres: Przygotowano spot do emisji w metrze warszawskim,
ktéry dotyczyt promowania wyboru miodu z rodzomej/lokalnej
pasieki, regionalnego miodu z Polski i podkreslat jego walory.

Wynik: 5,25 mIn emisji spotu w metrze przez 21 dni (kampania
pazdziernik/listopad)

Biesiada miodowa

01.05.2024-
14.11.2024

Zakres: Zorganizowano wydarzenie promujgce produkty pszczele
ochrone zapylaczy i wsparcie bioréznorodnosci podczas Dozynek
Wojewddzkich w Hajnéwce. Prowadzono stoiska, warsztaty,
konkursy i zabawy oraz degustacje. Wydano liczne nagrody w
konkursach (okoto 200, bidony i kubki termicze) oraz 300 toreb
jako gadzety. Wydrukowano broszure informacyjng. Byt
zatrudniony ekspert, konferansjer, zapewniono nagtosnienie i
muzyke.

Wynik: Liczbe uczestnikdéw wydarzenia szacuje sie na 1200 oséb w
oparciu o wydanie takiej ilosci porcji degustacyjnych.

Midd rzepakowy — spot
w radio — edycja 3

01.06.2024-
23.10.2024

Zakres: Wykorzystano spot o miodzie rzepakowym przygotowany
w poprzedniej edycji zadania. Wyemitowano tacznie 60 spotow 20-
sekundowych na antenie VOX FM. Czas trwania kampanii: wrzesien
2024 r.

Wynik: Spot trafit do grupy 1,8 min oséb

Sprawozdanie rzeczowe obejmuje tylko zadania, co do ktérych Sprawozdania z realizacji zadania lub
jego etapu Fpz_f6, organizacje ztozyty do KOWR do 31 grudnia 2024 r.
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